MARKETINGOVA A DISTRIBUCNI STRATEGIE

Ackoli budeme sledovat narozeninové vylety vyhradné italskych protagonisti a kazdodenni
Lucianin zivot na jejim rozpadajicim se zamku, mizeme pfesto sméle prohlasit, ze toto
univerzalni, tragikomicky existencialni téma Cini z filmu Je to ve hvézdach dilo s vynikajicim
potencialem na narodnim i mezinarodnim trhu, ktery zahrnuje festivaly, kina, a broadcastery.

Pro evropska a svétova teritoria mimo USA bude film reprezentovat prestizni némecky sales
agent Films Boutique, ktery ma tradi¢n¢ silné zastoupeni v soutézich velkych festivalt,
predevsim na Berlinale (v¢etné vitéznych filmi Neni zla mezi ndmi Mohamada Rasoulofa  a
O t¢le a dusi Ildyko Enyédi), ale téz v Cannes (napt. Western Valesky Grisebach ¢i vitéz Un
Certain Regard Border Ali Abbasiho) i v Benatkéach, kde spole¢nost predstavila i pfedchozi
film Petera Kerekese 107 matek. Predpokladame, Ze tato reprezentace filmu jesté posili jeho
Sance na ucast ve ,,velké trojce®.

Elizabeth Sheldon, sales agentka Juno Films — produkéni spole¢nosti s mezinarodnim renomé,
se zavazala distribuovat dokument v Severni Americe. Juno Films je v soucasné dob& v
kontaktu s vefejnopravnim kanalem PBS (slot POV), dale s HBO, Netflixem a nadacemi
Cinereach a Chicago Media Project, které projevily z4jem na torontském prezenta¢nim foru a
béhem individuélnich schiizek, které nasledovaly.

Pokud jde o propagacéni strategii, chtéli bychom upozornit na ndvrhy a nabidky, které film
obdrzel od Charlieho Philippse z The Guardian Docs a Lindsay Crouse z The New York Times
Op-Docs. Oba tyto deniky maji své vlastni online kanaly pro uvadéni kratkych dokumentarnich
filmi a vyzvaly nds, abychom spustili uvedeni naSeho dokumentu na  jejich webovych
strankéach, a to pfed samotnou festivalovou premiérou. Jednalo se o narozeninovou epizodu,
ktera neni zahrnuta v zavére¢ném stiihu, o stopazi pod dvacet minut. The Guardian i New York
Times by za tento kratky ad hoc film nabidly finanéni ohodnoceni. Vzhledem k enormnimu
vyznamu a odezvé€ na tyto dva weby nebude snadné zvolit ten nejvyhodné&jsi kontext ve vztahu
k premiéte filmu.

Pro ceské teritorium bude film zastupovat pfimo Artcam Films, protoze film zapada do
dramaturgického planu spolecnosti na dalsi roky, ktery pocitd s uvadénim progresivnich,
zanrové obtizné zataditelnych a filmarsky vyjimecnych snimka v kinech a na digitalnich
kanalech. V soucasné dobé¢ distribuuje Peteriiv novy film 107 matek a na tuto  autorskou linii
hodlame navazat.

I proto, Ze distribu¢ni model spolecnosti stale vyraznéji stavi na provazanosti s digitdlnim
prostiedim, které pieje dokumentim (kooperace s Dafilms), chceme co nejdiive vytézit
publicitu pro dalsi chystany rezisériv snimek. Je to ve hvézdach tak bude zahrnuto do naSich
aktualnich promoc¢nich aktivit a budeme jiZ nyni aktivné budovat povédomi a divackou
zékladnu filmu, v¢etné hledani medialnich partnert. V dobé¢ distribuce pujde o jeden z patetnich
film naseho portfolia, ktery bude opfeny o silnou medialni a online kampan, posilenou o
offline elementy jako CLV vylepy v Praze a Brné a rozhlasové kampané. Planovany objem
prostiedkil na realizaci takové kampané se bude pohybovat kolem piil milionu korun. Cilem je
oslovit nejen tradi¢ni artova kina a kultiplexy, ale 1 programové otevienéjsi multikina.

Pozitivni zpétna vazba, které se filmu doposud dostavalo, zni zcela jednohlasné: téma vhodné
pro vetejnost. Astrologie probouzi tak ¢i onak zvédavost kazdého c¢lovéka. Pohybujeme se
neékde na pomezi pobaveni lidskou naivitou a vlastni posedlosti béhem véci, predurcenosti, nebo



naopak nahodilosti existence. Vtipny pfistup k protagonistim a jejich hlubsim duchovnim
potiebam dava pfislib filmu, ktery zdbavnym zplisobem pojednava o univerzalnim tématu. S
nadhledem vypravi o vaznych vécech, s nimiz se divak dokaze identifikovat.

Je to prave ironie, humor a nadhled, kterd v ranku festivalovych a uméleckych filmii obtizné
hleda vyjadifeni. Domnivame se, ze Peter Kerekes takovy kli¢ nasel, ¢imz filmu otevira cestu k
festivalovému publiku, ale mé potencidl fungovat jako tzv. indie pleaser, tedy nezavisly film
rezonujici u SirSitho publika. Vzapéti po prezentaci v Hot Docs ndm Harry Vaughn, programator
festival Sundance, zaslal dopis se zdjmem o moznou premiéru dokumentu na festivalu. Krome
tohoto navrhu a ndvrhu z Cannes rovnéz projevily zdjem také MFF Karlovy Vary, kde je Peter
Kerekes dobfe znam, Dok Leipzig, MFF v Torontu, Hot Docs, IDFA a Benatsky filmovy
festival.

Projekt tedy pokladame za zcela realisticky cilici na festivalovou premiéru v ramci tii nejvétsich
evropskych festivalll s moznosti odbyt si dokonce zdmoiskou premiéru v Sundance. Toto
presvédceni se opird o redlné projeveny zajem, nejde o zbozné prani ambicidznich producentd.

PUBLIKUM

Core publikum miizeme definovat jako standardni arthouse segment, tedy divaky s vysSim
vzdélanim a kulturnim rozhledem mezi 25 a 34 lety, obvykle koncentrované v méstskych
aglomeracich. S timto publikem pracujeme uz v soucasnosti diky projektu distribuce 107 matek.
Pomér Zen a muza dle analyz vychazi zhruba na 55/45.

Od n¢j budeme pokracovat dal a komunikovat se segmentem publika, které se obecné€ zajima o
nezavisly film a reaguje pozitivné na zminéné festivalové pleasery. Jde o bézné navstévniky
ceskych festivalt a prehlidek, divaky malych kin. Zde pfedpokladdme vyrovnany pomér muzi
a zen. Film by diky svému féerickému ladéni mohl zasahnout 1 starsi, kultivované publikum,
jehoz vkus formoval napft. a které pozitivn€ vnima napf. filmy Paola Sorrentina. Protagonistka
filmu nakonec ptisobi dojmem, jako by se zatoulala z n¢jakého jejich nataceni.

-----

omezovat uzkym segmentem uméleckého filmu, ale obecné se obratime skrze univerzalni téma
na divéky, ktefi ocenuji inteligentni humor a bavi je nejriznéjsi formy ironicky pojednané
ezoteriky. Perspektiva Petera Kerekese neni nijak predsudec¢na a hodnotici, proto nevidime
davod, proc se neobratit i na publikum, které je skute¢né ve hvézdach ochotné vidét konstelace
svého osudu a aktivné se zajima o astrology a esoterické nauky.

 Samostatna brnénska pfedpremiéra a premiéra v partnerském kiné Art za ucasti filmaiské
delegace

» Samostatna brnénska plakatova kampan promujici Jihomoravsky kraj (specidlni key art

s vyuzitim Brna / jihomoravské krajiny)

* Spoluprace s brnénskou Filmovou védou Masarykovy univerzity a tamnimi pedagogy
(Sarka Gmiterkova, Ondiej Pavlik), masterclass Petera Kerekese na téma Mezi
dokumentem a fikci

* Spoluprace s regionalnimi filmovymi kluby (Kino Napajedla, Boskovice, Panorama Kyjov,
Kino Svét Znojmo)

* Pfiprava specialniho metodického materidlu pro sttedni Skoly se zaméfenim na reélie
Jihomoravského kraje (ve spoluprici s Free Cinema) s moznosti navstévy reziséra,
poptipadé¢ dalSich ¢lenti Stabu v ramci vyuky audiovizualni kultury



