Marketingova a komunikacni strategie
CELOREPUBLIKOVA PROPAGACE

online
- socialni sité (Facebook, Instagram, Youtube atd.)
- placena reklama v online prostfedi (Meta Ads, Google Ads)

offline
- reklama v kinech a dal$i propagace snimku spojena s kiny
- outdoor/indoor reklama

média
- placena reklama v médiich
-PR

partnerstvi a spoluprace
- partnefi snimku a spoluprace na propagaci

socialni sité

Ve spolupraci s nasi PR manazerkou Gabinou Vagner jsme zapocali v dostavani nataceni filmu do povédomi budoucich divaku
a v ramci socialnich siti (Facebook a Instagram) navazujeme na Uspésny oficialni u¢et pfedchoziho filmu na obou sitich, kde
budeme sdilet ukazky z filmu, fotografie z nataceni, zajimavé ¢lanky o projektu a jeho hercich a tvarcich, rozhovory, teaser,
trailer, zajimavosti o nataceni. Dale se chceme zaméfit na fanouskovské skupiny knih EvZzena Boc¢ka a na milovniky historie — a
do téchto skupin sdélit informaci o vzniku filmu a jeho uvedeni do distribuce. Tradi€né spolupracujeme s Filmovym centrem
Ceské televize, které u véech filmd, jez v koprodukci CT vznikaji, spolehlivé zvefejiiuje info o filmu, teasery a trailery, info o
premiéfe a vstupu do kin.

Propagace filmu Aristokratka ve varu na socialnich sitich zacala béhem nataceni, kde uverejiujeme fotky a videa z pribéhu
nataceni a podporujeme tak intenzivni zajem fanousku. Soucasti této faze jsou také ,making of* videa, se kterymi budeme
pracovat v ramci Facebooku, Instagramu a YouTube pfed samotnou premiérou. | béhem postprodukce bude dulezité udrzet
fanousky informované o déni kolem filmu. BEhem postprodukce pocitame s pfevahou fotografii a videi z nataceni, protoze jsou
pro publikum mnohem atraktivnéjSi nez zabéry ze stfizny ¢i zvukové postprodukce. Cilem této faze je udrzet fanousky zapojené
a zajimajici se o déni kolem filmu.

Tésné pred uvedenim filmu do distribuce se bude frekvence kampané na socialnich sitich postupné zvy$ovat, aby se co nejvice
zvysil zajem o film a pfilakal co nejvice divakd zejména v premiérovém obdobi. Pro tento ucel vytvofime Sirokou $kalu video
materiald, které budou prezentovat postavy, lokace a jiné zajimavosti o filmu. Po premiéfe pak budeme zverejiiovat i
nepovedené nebo vystfizené scény.

Po uvedeni filmu v kinech se frekvence kampané na socialnich sitich snizi, ale stale budeme pravidelné publikovat novinky
ohledné promitani v kinech, na specialnich projekcich s NPU &i uvedeni snimku na online platformé Voyo. Také budeme
sledovat pfipadny zajem festivalového publika, pofadatelti zanrovych akci ¢i ocenéni v rliznych kategoriich divackych i
odbornych cen.

placena reklama v online prostredi (Meta Ads, Google Ads)
Pro oslovovani konkrétni specifické cilové skupiny divakl budeme vyuZzivat placenou podporu — sponzoring — na Meta Ads
(dfive Facebook Ads) a Google Ads.

reklama v kinech

Reklama v kinech hraje v propagaci naseho filmu velmi dalezitou roli. Proto povazujeme za klicové mit vysoce kvalitni teaser,
trailer a vizuadl filmu, které chceme nasadit do kin s velkym predstihem — idealné vice nez 3 mésice pfed premiérou. Trailer,
stejné jako plakaty, bannery a stojky, budeme chtit nasadit do kin minimalné 6 tydn( pfed premiérou. Kromé toho planujeme
vyuzit v8ech dalSich komunikacnich kanalu, které jsou v kinech k dispozici, jako jsou LCD a CLV obrazovky, panaflexy,

hero stény, branding webu a dalSi, abychom maximalizovali dosah reklamni kampané.

Dale planujeme propagovat nas film v malych jednosalovych kinech v regionech prostfednictvim naseho distribu¢niho partnera
spolecnosti Falcon. Zde se zaméfime na vytvoreni partnerské spoluprace s konkrétnimi kiny a budeme podporovat promitani
naseho snimku v ramci podzimniho pfedstaveni projektového obsahu distribu¢ni spole€nosti Falcon, které porada pro
provozovatele kin z celé republiky. Také jsme pfipraveni vyjet v rdmci pfedpremiér &i specialnich projekci do region(

s herci na besedy a podobné. Pocitame také s aktivaci mistnich médii. Timto zplsobem se pokusime zaujmout a oslovit
publikum mimo velka mésta a ukazat, Ze i v regionech je mozné vidét kvalitni a zajimavé filmy.

outdoor/indoor reklama

V ramci venkovni reklamy planujeme navazat partnerské vztahy s nejvétsim provozovatelem outdoor reklamy v CR, spole&nosti
Big Media. Chceme byt v rdmci outdoor reklamy maximalné kreativni a vyuzit kromé hlavniho plakatu i takzvané character
postery, které budou souznit s vizualni strankou kampané. Zaméfime se predevsim na plochy, které bude mozné ziskat za "last
minute" sazby.

Konkrétni podoba kampané bude zaviset na nabidce dostupnych ploch. Ideélni kombinaci by bylo vyuzit nasledujici plochy:

- sit CLV plakatl v Praze v prostorach stanic metra

- sit CLV plakatd v regionech

- sit Rengl — celorepublikovy vylep A1 plakatd

reklama v médiich

Tuto reklamu realizujeme predevsim prostfednictvim nasich hlavnich medialnich partnerd, které se snazime vybirat s ohledem
na nasi cilovou skupinu a také s ohledem na zaméfeni naseho filmu na mimoprazské publikum. Radi bychom také navazali na
predchozi spolupréaci na filmu Posledni aristokratka. NaSe ideaIni pfedstava je:

televize: Ceska televize (v ramci koprodukéniho vstupu) — spoty, jingly

radia: celoplo$né radio, nejlépe Radiozurnal & Cesky rozhlas Dvojka - spotova kampari + rozhovory v pofadech stanice



Casopisy: napf. Svét Zeny, Apetit, TV magazin, Kvéty/Glanc/Vlasta, Mlady svét, Cinema — inzerce + €lanky a rozhovory s herci
a tvarci

internet: Totalfilm.cz — bannerova kampan, reportaze, ¢lanky rozhovory a dalsi video content Medialni kampari bude dale
posilena prostfednictvim placené reklamy nebo pfipadné také pres medialni partnerstvi v dalSich a lokalnich médiich jako
napfiklad:

- regionalni radia — sit’ Cinestar — spotova kampar + PR

- vybrana regionalini radia (Radio Hana, Krokodyl apod) — spotova kampar + PR

PR

* Organizace press day na place za U€asti vybranych novinafi

* Pfiprava presskitu jako zakladniho stavebniho materialu pro média, partnery, distributora, provozovatele kin a dalsi

* Tvorba a distribuce tiskovych zprav pfipravovanych k jednotlivym milnikdm nataceni/distribuce — zacatek nataceni, konec
nataceni, zasadni momenty v postprodukénim obdobi, uvedeni teaseru/traileru, slavnostni premiéra, uspésnost filmu

v kinech atd.

* Pfiprava specialnich ¢lanku, rozhovord, ptfipadné reklamnich textd v ramci kampani

* Krizovy management v pfipadé necekanych situaci

* Spoluprace s partnery filmu a zajisténi jejich potfeb v ramci propagace

* Pfiprava a obsluha ulozisté s materialy k filmu s pFistupnosti médiim

* Domluva rozhovor( pro jednotlivé herce a tvirce filmu ve v§ech typech médii, zajisténi produkce, pfipadna editace textu,
vybér foto materialt atd.

* Tiskova konference/setkani s novinafi pred premiérou filmu

* Ugast na pFipadnych regionalnich pfedpremiérach, zajisténi u¢asti mistnich médii

* Aktivni tvorba a sprava socialnich siti filmu, copyright, komunikace s fanousky, partnery, kooperace se strankami herc(, fan
pages, organizace soutézi a dalSich podpUrnych akci

* Prace s video a foto materialy z nataceni, distribuce specialnich formatd vyzadanych od jednotlivych médii/partnerti

* Prace s médii

Regionalni premiéra v Jihomoravském kraji

Zvlastni pozornost budeme vénovat pfedpremiéfe v Kyjové — vzhledem ke snizené Castce podpory bude mozné usporadat

v kraji jen jednu premiéru, a to v Kyjové, kde jsme jiz ve styku s feditelkou kina Petrou Kyselkovou, §tab a herci se téz zucastni.
Premiéru v Kyjové uvede autor predlohy Evzen Bocek.

Pocitame s tim, Ze na kyjovské promitani budou pozvani ti, ktefi se na vzniku filmu pfimo a nepfimo v kyjovském regionu
podileji. Pocitame také s koordinaci s TIC Brno a s pozvanim hostl z organizaci zfizujicich Jihomoravsky filmovy nadac¢ni fond
a vyznamnych host( brnénského regionu.

Predpremiéru v Kyjové bychom radi spajili s oslavou vzniku filmu.



