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Smlouva o poskytování obchodních a mediálních služeb
uzavřena níže uvedeného dne, měsíce a roku dle § 1746 odst. 2 zákona č. 89/2012 Sb., občanský zákoník,

v platném znění, mezi smluvními stranami:

Objednatel: Česká republika - Krajské ředitelství policie hlavního města Prahy
lČO: 75151472
DlČ: CZ75151472
Sídlo: Kongresová 1666/2, Nusle, 140 00 Praha 4
Zastoupený: pIk. lng. Pavel Dombrovským náměstkem ředitele Krajského ředitelství policie

hlavního města Prahy pro ekonomiku
(dále také jen ,,objednatel')

na straně jedné,

a

Dodavatel: MetroZoom s.r.o.
lČO: 08291501
DlČ: CZ08291501
Sídlo: Na strži 2097/63, Krč, 140 00 Praha 4
zastoupený:
Zapsaný: v obchodním rejstříku vedeným Městským soudem v Praze, oddíl C, vložka 316425
(dále také jen ndodavate/')

na straně druhé,

(společně dále také jen ,,sm/uvn/ strany")

I.
Předmět smlouvy

1. Dodavatel přenechává objednateli do uživánl reklamni plochy specifikované v příloze smlouvy a
v připadě digitálnich CLV rovněž v costplanu reklamni kampaně, které jsou nedílnou součásti této
smlouvy (specifikace reklamnlch ploch včetně costplanu dále společně jen ,,Př/loha č. 1"), za účelem
realizace reklamnf kampaně objednatele, a současně se zavazuje objednateli poskytnout služby
souvísejÍcÍ s fimto užívánÍm za podmlnek sjednaných touto smlouvou (dále jen ,,předmět sm/ouvý'),
objednatel předmět smlouvy přijímá a zavazuje se za něj dodavateli zaplatit smluvenou odměnu,

2. Reklamní plochy a služby s tím spojené budou objednateli poskytnuty po dobu reklamní kampaně
objednatele.

II,
Reklamní kampaň

1. Objednatel bude reklamní plochy specifikované v Příloze č. 1 užívat pro realizaci reklamní kampaně
,,POLICIE ČR",

2, Reklamni kampaň objednatele bude probíhat v období:
od: 01.09.2023 do: 30.09.2023

od: 01.11.2023 do: 30.11.2023



lll.
Odměna, Cena

1, Konečná odměna za realizaci předmětu smlouvy byia smiuvnlmi stranami sjednána v celkové výši
dle niže uvedeného rozpisu. K odměně bude připočteno DPH v zákonné výši, Přehled hrubé odměny
dle položek je uveden v Přlloze č. 1 k této smlouvě.

hrubá odměna za uživáni panelů: 150,000,- KČ

sleva 25 % tninus 37.500,- KČ

Odměn Odměna za služby bez DPH:

Odměna a za tisk bez DPH:

Odměna celkem za služby a tisk bez DPH:

DPH (21 %)
Odměna za služby včetně DPH:

112.500,- Kč

10.000,-KČ

122.500,-KČ

25.725,- Kč
148.225,- Kč

2. Dodavatele vystaví fakturu na částku 74.112,50 Kč za reklamni kampaň za obdobi 1. 9. 2023 - 30.
9. 2023 a fakturu na částku 74.112,50 Kč za reklamni kampaň za období od 1. 11. 2023 - 30. 11.
2023. Dodavatel bude vystavovat faktury do 10 dnů od vzniku práva fakturovat, tj. po předání
dodávky dle této smlouvy.

3. Splatnost faktury je stanovena na 21 kalendářnľch dnů. Faktura se považuje za uhrazenou
odepsánim finančni částky z účtu objednatele ve prospěch dodavatele. Zálohy objednatel
neposkytuje. Faktura musi obsahovat všechny náležitosti daňového dokladu podle § 29 zákona č.
235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty a § 435 zákona č. 89/2012 Sb., občanský zákonfk, ve zněnl
pozdějšich předpisů. Nebude-li faktura uvedené náležitosti obsahovat, objednavatel má právo ji vrátit
dodavateli k doplněnľ.

4. Smluvni strany se ujednaly, že veškerá odměna, cena, jakož j veškeré dalšľ finančni závazky budou
účtovány dodavatelem v elektronické podobě. Dodavatel bude vystavené daňové doklady zasílat
objednateli v elektronické podobě ve formátu PDF na emailovou adresu objednatele:

, s čimž objednatel výslovně souhlasí.

5. V případě, že bude objednatel v prodlenI s placením odměny, zaplatí dodavateli za každý den
smluvni pokutu ve výši 0,05% z dlužné částky. Ustanovením o smiuvni pokutě není dotčeno ani
omezeno právo dodavatele na náhradu škody.

6. Objednatel se zavazuje zaplatit dodavateli odměnu a cenu, uvedené v tomto článku smlouvy,
v souladu s ujednáními uvedenými v obchodních podmínkách dodavatele.

lV.
Další ujednání

F

1. Tato smlouva nabývá platnosti dnem podpisu poslední ze smluvních stran a účinnost dnem jejího
zveřejněni v registru smluv dle zákona 0 registru smluv dle zákona č. 340/2015 Sb., 0 zvláštnich
podmínkách účinnosti některých smluv, uveřejňování těchto smluv a o registru smluv (zákon o
registru smluv). Uveřejněni této smlouvy v registru smluv zajistí objednatei. Dodavatel obdrží
potvrzení o uveřejněnl v registru smluv automaticky vygenerované správcem registru smluv do své
datové schránky.

2. Dodavatel se zavazuje umožnit osobám oprávněným k výkonu kontroly projektu (zejména se jedná
o poskytovatele, MPSV, MF, nkú, ek, Evropský účetní dvůr), z něhož je zakázka hrazena, provést
kontrolu dokladů souvisej[cích s piněním zakázky, a to po dobu danou právnimi předpisy k jejich



archivaci (zákon č, 536/1991 Sb., 0 účetnictvi, ve zněni pozdějšich předpisů, a zákon č. 235/2004
Sb. o dani z přidané hodnoty, ve znění pozdějšich předpisů).

3. Smluvní strany se ujednaly, že veškeré reklamní materiály, dodané objednatelem dodavateli, budou
dodavatelem v souladu s obchodnľmi podmínkami do 15. dne ode dne skončeni příslušné reklamni
kampaně zlikvidovány. Kromě samotné likvidace reklamnlch materiálů je dále dodavatel oprávněn
s reklamními materiály naložit dle vlastního uváženi, přičemž tyto reklamní materiály nesmf být
použity k jakémukoli veřejnému užiti, a to i v případě, že se jedná o užiti bezplatné.

4, Veškeré změny nebo dodatky k této smlouvě mohou být učiněny pouze dodatkem podepsaným
oběma smluvními stranami, změna smlouvy jinou formou není možná.

5, Vztahy vzešlé z této smlouvy, jakož i právní vztahy se smlouvou souvísejÍcĹ, včetně otázek platnosti
a následků neplatnosti se po dohodě smluvních stran řídí příslušnými ustanovenimi občanského
zákonľku a dalšími českými právními, technickými a jinými předpisy. Všechny spory, vzniklé z této
smlouvy nebo v souvislosti s ní, budou smluvní strany řešit předevšim dohodou, nebude-li tato
možná, pak prostřednictvím věcně a místně u příslušného soudu České republiky.

6. Tato smlouva byla vyhotovena ve dvou stejnopisech, přičemž každá ze smluvních stran obdrží po
jednom paré.

7. Objednatel podpisem této smlouvy přistupuje k obchodním podmínkám dodavatele, které byly
k návrhu smlouvy připojeny a které jsou nedílnou součásti této smlouvy, a výslovně s nimi souhlasí.

8. Obě smluvní strany prohlašují, že si tuto smlouvu včetně obchodních podmínek dodavatele přečetly
a že rozumí jejímu obsahu a dále shodně prohlašujI, že jľ neuzavřely v tľsni ani za jiných, nápadně
nevýhodných podmlnek na důkaz čehož připojí k této smlouvě oprávněné osoby své vlastnoruční
podpisy.

V Praze dne ..Q..3.. Ó7- 2023
Objednatel:

V Praze dne
Dodavatel:



Přiloha č. 1 - seznam reklamních ploch:

Klient: Krajské Ředitelství Policie

g%, .. £, -;' Ĺi¥:

. r

P
,..,

0 " - 0 " 0 · 0 " 0 b

Pokryti' Ceniková cena · Cenikovä CenaZpů8ob Počet . pronäjmu Termin Počet . pronájmu po Cena ZÁŘĹ ŘĹJEN 1JSTOPAD
° $ÍfÍ/ cena Sleva yTrasa - produkt Trasa prodeje pIoch 14

' kusů pronájmu za % ' sIevě za cejé tiskuobdobí ce|kemm 01.09.- 16.09.·' 01.10.- 16.10.- 01.11.- 16.11.-Souprav Vcjzů dní měšc Od .Do kampaň

. kampaně 15.09. . 30.09. 15.10. 30.10. 15.11. 30.11.B - Rámeček 49 x 49 (vozy mefra) kusově nás:bky 10 50 7% 1 500 kč 01.09.2023 30.11.2023 50 75 000 kč ""'j,^"":ä 562SOKč 5000kč 5625%

B - Rámeček 49 x 49 (vozy metra) . ' ÉJ kusově násobky 750
5 10 50 Kč 1 500 Kč 01.11.2023 30.11.2023 50 75 000 Kč 25,Qň% . 56 2» Kč 5000KČ 56250,-

0 '
t

Pokryti' Ceniková cena Cenikovä CenaZpů8ob Počet . pronäjmu Termin Počet . pronájmu po Cena ZÁŘĹ ŘĹJEN 1JSTOPAD
° $ÍfÍ/ cena Sleva yprodeje pIoch 14 ' kusů pronájmu za % ' sIevě za cejé tisku

období ce|kemm 01.09.- 16.09.·' 01.10.- 16.10.- 01.11.- 16.11.-Souprav Vcjzů dní měšc Od .Do kampaň

. kampaně 15.09. . 30.09. 15.10. 30.10. 15.11. 30.11.
ku,o,ě nás:bky 10 50 7% 1 500 kč 01.09.2023 30.11.2023 50 75 000 kč 25,M)':.'ä 562SOKč 5000kč 5625%

kusově násobky 750 .5 10 50 Kč 1 500 Kc 01.11.2023 30.11.2023 50 75 000 Kč 25,Qň% . 56 2» Kč 5000KČ 56250,-

Poznámky:

Ceny jsou bez DPH a NET NET NET

Z cen nelze poskytnout agenturnľ provizi či bonusy třetim stranám.

Fotodokumentace - Kampaně dcj 50 ks = 2 průřezové fotografig

Fotodokumentace - Kampaně nad 51 ks = 10 průřezových fotografii

Technické parametry papíru:
Rozměr plakátu: 49 x 49 cm
Rozměr obrazu: 49 x 49 cm, z toho 1 cm po obvodu je spad, který nebude vidět
Typ: Papir křída 150 g/m2
Tisk: HP Latex 4/0
RozlišenL výsledné minimální 300 DPI

SHRNUTÍ KALKULACE VAŠi KAMPANĚ

Ceniková cena pronájmu za celé obdcib[ kampaně

Sleva 25ÁĹD%

Cena pronäjmu pcj 3Ĺ8Vě za celě obdobl kampaně

' Cena lisku

Cena instalace

CENA VAŠí KAMPANÉ CELKEM bez DPH

150 000 Kč

37 250 Kč

112 5'00 Kč

10000 Kč

0 Kč

122 500 Kč

Tisk motivu přes pronajímatele - specifikace podkladů:
Rozměr: rámečky 49 x 49 cm. Šablona pro data 1:1. Oblast 1 cm po obvodu slouží jako spad, nedávat důležitá loga ani text. Rastry a fotografie rozlišeni 300 DPl. Texty a objekty převést do křivek.
Barevnost CMYK. Pečlivě zkontrolova , zda-li nezůstaly nějaké objekty/fotografie v RGB. Uloženo na CMYK PDF /X-1a s ořezovými značkami. Data pojmenovat "název klienta_šiřka x výška". Příklad:
METROZOOM 49X49. Nelze akcep vat vícestránková PDF, každý motiv musi být uložen samosta ně. Bez dodaného nátisku nelze nést záruku za správnou barevnost.
Dodání podklaäů nejpozději do 15. . 2023.
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Obchodní podmínky
obchodni spdečnosti

MetroZoom s.lq., lČO: 08291501
se sIdlem Na střži 2097/63, Praha 4,

zapsané v obchodním rejstřlku vedeném u Městského soudu v Praze, oddil C, vložka 316425
(dále také jen ,,OP')

[, Uvodní ustanoveni
1.1. Tyto obchodní podmínky společnosti MekoZoom s.r.o, upravuji podminky pro poskytování služeb spočivajicich v přenecháni

předem smluvených reklamních ploch objednateli do 1jžÍvánÍ a služeb souvisejÍcích s timto užívánim lnapř. zajištění dopravy
reklamnlch materiálů na dohodnuté mľsto, provedení vlastního umistění (instalace) reklamních materiálů, rekkmnich spotů,
inzerce, apod., pořizeni fotcdokumentace o provedeném umístěnl (instalaci), udřžování a opravy reklamních panelů a
poíušených rekkmních materiálů po dobu reklamni kampaně, apcd.l.

1.2. Obchodní podmínky jsou nedílnou SOljČástí reklamní smlouvy speciflkované v čl. |||, odst. 3.1. OP, neni-li v reklamní smlouvě
stanoveno jinak. Pokud bude v reklamni smlouvě odlišné ustanovení od těchto obchodních podmlnek, platí ustanoveni reklamní
smiouvy před těmito obchodnimi podmInkami.

1.3. Tyto obchodní pQdminky vstupují v platnost dne 25. 08, 2020.

[[, výklad pojmů
2.1. Dodavatel je právnická oscba, založená a podnikajÍcÍ podle českých právnich pi'edpisů, jejímž hlavnim předmětem činmsti je

reklamní činnost. Tato čirínost spočívá mimo jiné \/ pmvôzovánI nosičů venkovni reklamy - reklamních panelú, resp. poskytováni
reklamnich ploch, které jsou sotjčásti těchto reklamnich panelů, jakož i jiných reklamních nosičů či reklamnlho prostoru, ať již
přímo či zprostředkovaně pro reklamu klientů, popř. ,,promoreklamu' vlastni.

· 2.2. Objednatel je právnická osoba, pcdnikající fyzická osoba, přľpadně fýzická osoba spotřebitel, která má zájem objednat si od
dodavatele služby uvedené v čl. 1. odst. 1.1.OP, a která bude užlvat reklamní plochy pouze pro promoreklamu vlastni, nenI-li v
reklamní smlouvě sjednáno jinak.

2.3. Reklama je jakékoliv sděleni objednatele umistěné po dohodě s dcdavatelem na reklamní ploše obchodované dodavatelem,
apod,

2.4. Reklamní ptocha označuje část rek|amnÍho panelu, část objektu nebo prostoru, na které je instalován reklamní materiál nebo
reklamni spot s motivem reklamy.

2.5. Reklarnním panelem se rozumi řeklamni zařízení s reklamní plochou, která síouží k umístěni reklamy, Aktuální seznam
reklamnIch panelů a jejich typů a reklamnľch pIoch je veden u dodavatele.

2,6. Reklamní materiál je libovolný rekiamnľ prostředek, který je možno běžně používanými způsoby instalovat na konkrétní typ
reklamní plochy, nevyplývá-li z předmětného ustanoveni smlouvy jinak. zejména se jedná C1 paplrové plakáfy, samolepicí fôlie,
atd. Reklamnim maferiálem se pro účely těchto obchodnľch podmínek rovněž rozumí materiál pro inovativni řešení a jiné
nadstandardní kreativnl a technické řešeni.

2.7. Reklamním spotem se rozumí digitálni reklamní, informativní nebo propagační kampaň krátkého (několikavteřinového)
časového úseku bez zvuku v délce a za podmínek dle technického listu dodavatele, která je ve smluvených frekvencích nebo po
smluvenou dobu promitána na příslušné digitální reklamnľ ploše (zpravidla digitálnl CLV).

2.8. lnstalací, umÍstěním, se rozumí nahráni rekkmniho spotu nebo umistěni reklamnľho materiálu na reklamnf plochu odpovídajÍcÍ
formou (v případě papírového plakátu nebo samolepici fólie vylepením. v případě reklamMho spotu jejich nahráním a spuštěrilm
na reklamní ploše). lnstaiace reklamních materiálů včetně inovativnfch řešení a nahráváni reklamních spotů je zajišťována
výhradně dodavatelem.

2.9. Průřezovou fotodokumentací se rozumí ŤotQgrane informativniho charakteru o provedené instalaci reklamních materiálů
s konkrétnim druhem reklamniho motivu na příslušném typu reklamni plochy během reklamnl kampaně. U reklamních ploch typu
,,rámečký' a xsamo/epjG/' fó/ie" jsou dodavatelem garantovány 2 průřezové fotografie pro rekiamní kampaň s jednim reklamnim
motivEm a poCtem reklamnIch ploch do 50 ks vč., 10 průřezových fotograňi pro reklamni kampaň $ jedním reklamnim motivem a
pQčtem rekianMch ploch nad 50 ks, 1 průřezová fotografie reklamního motivu pro reklamni kampaň s vÍce reklamními motivy a
počtem reklamnich ploch do 9 ks s přislušným reklamním motivem a 2 průřezové fotografie reklamnlho motivu pro reklamni
kampaň s vÍce reklamnimi motivy a počtem reklamních ploch 10 a vÍce ks s příslušným reklamním motivem. U reklamních ploch
typu ,,balustrády" a ,přestupnl tune/y' jsou dodavatelem garantovány 2 fotograHe z každé reklamni plochy reklamní kampaně. U
reklamních spotů je dodavatelem garantován 1 videozáznam na jednom digitá!ním CLV a ve zbylěm rozsahu 1 fotografie na 1
dígitálni CLV pro reklamni kampaň s počtem do 10 digitálních CLV vč., 2 videozáznamy ze 2 digifálnlch CLV a ve zbylém rozsahu
1 fotografie na 1 digitálnl CLV pro rekiamní kampaň s počtem od 11 do 20 digit:Mnich CLV vč,, 4 videozáznamy ze 4digitálnlch
CLV a ve zbylém rozsahu 1 fotografíe na 1 digítálni CLV pro reklamní kampaň s počtem nad 21 dlgitálních CLV.

2,10. Reklamní kampani se rozumi poskytnutí vybraných reklamních ploch nebo reklamního prostoru objednateli dodavatelem pro
realizaci reklamy objednatele na sjednanou dobu v souladu s uzavřenou smlouvou. Objednateli však nevzniká vlastnické ani jiné
právo k samotné rek{aľnní ploše.

2.11. Doba reklamní kampaně je stanovena podíe typu reklamni plochy a u ,,CLV' a rátnečků" činl 14 po sobě jdoucích dni
v intervalech od 01. do 15. dne kalendářniho měsíce a od 16. do 30. dne kalendářniho měsíce, resp. od 16, do 27 dne
kalendářniho měsíce v měsíci únor. U reklamních ploch typu ,,přestupn/tune/' a ,,ba/ustrády" je doba reklamní kampaně od 1. dne
pňslušného kalendářnlho měsíce do 28, dne přislušného kalendářniho měsice, resp. do 27. dne v měsici únor. U reklamnlch
ploch typu ,,samo/ep/c/ fo/ie"a na vyžádáni i u ,,rámečků je doba reklamní kampaně od 1. dne příslušného kalendářniho niěsÍce do
30. dne přIsMšného kalendářního měsice, resp. do 27, dne v měsíci únor. U reklamniho spotu je doba reklamnI kampaně
individuální, minimálně však 1 den, nejkratší možná frekvence promítáni rek(amního spotu je 1 x za minutu. Objednatd bere na
vědonil, že doba reklamní kampaně korespoňduje s povoznľ dobou metra a přlstupem vestibulu metra pro veřejnost. Objednatel
bere na vědomí a výslovně s tľm souhiasí, že reklamní materiály objednatele budou na příslušné rektamní plochy instalovány
v průběhu ujednané doby reklamní kampaně, a to zejména tak, aby byly zachovány lhúty uvedené v čl. V. těchto obchodních
podmínek.

lll. Reklam nÍ smlouva
3.1. Reklamní kampaň, na základě které dodavatel poskytuje c'bjednateli reklamní plochy k instalaci reklamních niateriálú nebo

reklamnich spotů objednatele včetně souvisejicích služeb, je realizována na základě smlouvy o poskytování obchodních a
mediálnIch služeb, objednávek nebo rámcové smlouvy s uplatňováním průběžných dj]čí¢h objednávek (společně dále
také jen ,,sm/ouva" nebo ,,rek/amní sm/ouva"). Smlouvy jsou uzavŕené v souladu s těmito obchodními podmínkami a § 1746 odst.
2 zákona č. 89/2012 Sb., občanský zákonik, v platném zněnÍ.

3.2. Návrh na uzavření smlouvy upiatňuje objednatel u dódavatele. Návrh musi obsahovat zejména identifíkaci smluvních stran;
speciňkaci vybraných reklamnich panelů a rek!amních pIoch, q které má objednatel zájem. jejich přesné umístěM; datum zahájení
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a skončeni rek!amn1 kampaně; srnluvenou odměnu: u reklamnlho spotu dále frekvencí promítání, délku a popis reklamniho spotu.
Realizován bude pouze návrh, který bude dodavatelem odsouhlasen.

3.3. Smlouva je uzavřena jejim µdepsáním posiedni ze smluvnľch stran a jejím doručenlm druhé smluvni straně, nebo prvním dnem
umísÉění reklamy objednatele na reklamní plochu v připadě, že dodavateli byla doručena objednatelem podepsaná smlouva ve
zněnÍ odsouhlaseném smluvnlmi stranami nebo pokud byl obsah smlouvy odsouhlasen pověřertou osobou objednatele.

3.4. Smlouva objednatele je dodavatelem archivována a není přlstupná fřetím osobám.

lV, Zrušení objednávky (storno)
4.1. Objednatel je oprávněn před započetím poskytování služeb dodavateiem smlouvu, připadně dílči objednávku, pisemně li

prostřednictvim ve smlouvě uvedeného emailul vypovědět (zrušit) za nás|edujÍcÍch podminek:
a) v pňpadě, že ke zrušení smlouvyl dilči objednávky ze strany objednatele dojde v obdobi do 91. dne včetně před ve

sm|cluvě/dí!čí objednávce sjednaným dnem zahájení reklamnl kampaně, nemusl objednatei za toto zrušení platit
dodavateli žádný poplatek ani jinou sankci;

b) v případě, že ke zřušenl smlouvyl dílčí objednávky ze strany objednatele dojde v obdobľ od 90. do 61. dne včetně před
ve smlouvě/dňči objednávce sjednaným dnem zahájení reklamní kampaně, zavazuje se objednatel zaplatit dodavateli
tzv, stornovacÍ poplatek ve výši 25 % z celkové dohodnuté odměny za UžÍvání stornovaných reklamnth ploch;

C) v případě, že ke zrušení smlouvyl dÍ|čÍ objednávky ze strany objednatele dojde od 60. do 31. dne včetně před ve
smlouvě/dilči objednávce sjednaným dnem zahájeni reklamni kampaně, zavazuje se objednatel zaplatit dodavateii tzv.
stomovací poplatek, a to ve výši 50 % z celkové dohodnuté odměny za užívánÍ stDrnovaných reklamnfch ploch;

d) v přlpadě, že ke zrušenÍ smlouvyl dIlčí objednávky ze strany objednatele dojde v období od 30. dne včetně do sjednaného
dne zahájení reklamni kampaně, zavazuje se objednatel zaplatit dodavateli tzv. stornovací poplatek, a to ve výši 100% z
celkové dohodnuté odměny za uživání stornovaných reklamnich ploch.

Oprávněni zrušit smlouvul dňči objednávku objednatelem se nevztahuje na smlouvyl dIlčí objednávky v připadě, jedná-li se q
barterové plnění.

4.2. Dodavateli nárok na stornovacl popiatky nevznikne pouze v případě, že objednatel obstará pro dodavatele jiného objednatele,
který bude rek!amní plochy užívat za stejných nebo výhodriějšich podmínek pro dodavatele a dodavatei vysbvľ s tľmto jiným
objednatelem písemný souhlas.

4.3. Byl-li ve zrušené smlouvěl dňčí objednávce dle odst. 4.1. OP sjednán závazek dodavatele vyrobit pro objednatele reklamni
materiály nebo reklamní spot, zaplati objednatel dodavateli kromě stornovacího poplatku v přľslušné výši i cenu mezi nimi
smluvenou za výrobu reklamních materiálů nebo reklamniho spotu, zadal-li je dodavatel již k výrobě, včetně nákladů
souvisejicích.

V. Dodáni reklamních materiálů, reklamních spotů nebo qrafickYch Dodkladů
5.1. Objednatel umožní dodavateli včasnou instalaci reklamních materiálů na reklamní plochy jejich dodávkou v potřebnéřn počtu a

kvalitě na dohodnuté místo nejpozději 7 pracovních dnů před plánovanou instalací reklamnich materiálů. objednatel umožni
dodavateli včasnou instalaci reklamních spotů jejich dodávkou v potřebném počtu a kvalitě a s potřebnými parametry ria
dohodnuté misto nejpozději do 7 pracovnlch dnů před plánovaným zahájenim vysíláM reklamních spotů. Objednate! zašle
dodavateli vždy před začátkem reklamni kampaně riähled reklamy. zajišťuje-li výrobu reklamních materiálů nebo reklamních
spotů pro objednateie dodavatet, dodá objednatel dodavateli grafľcké podklady pro výrobu reklamnich materiálú nebo
reklamních spotů (texty, loga, veškerou graňku či hudebni stopu, detaiíní popis) dle techri ických specifikaci dodavatele alespoň
10 pracovnich dní před plánovanou instalací reklamních materiálú, příp. vyšlánIm reklamních spotů.

5.2, Lhůta pro dodáni reklamnich materiálů, reklamních spotů nebo grafických podkladů dodavateli se počitá nejdřive ode dne
uzavření smlouvyl příslušné dôčí objednávky, připadně ode dne zaplacenľ zálohy, je-li zaplacení zálohy mezi smluvními
stranami sjednáno. Uzavřenľ smlouvyl d nčí objednávky v době, kdy neni zachována lhůta pro včasné dodáni reklamních
materiálů, reklamnich spotů nebo graňckých podkladů, nemá vliv na délku lhůty uvedené v čl. V odst. 5.1. OP. Nedodržení lhůty
dodávky reklamnich materiálů nebo jejich množství, reklamnich $potů nebo grafických podkladů nemůže v žádném připadě
změn it termín počátku reklamní kampaně a nebude ani důvodem k vyžadování prodbuženľ konečného termínu trváni reklamnf
kampaně, změny frekvence promitáni reklamníbo spotu či uplatnění jakýchkoliv sankcl směřujídch vůči dodavateli ze strany
objednatele.

5.3. Objednatel pq telefonické dohodě s pověřenou osobou dodavatele dodá reklamní materiály na adresu sk!adu dodavatele U
Trati 3203/38a, Praha 10, Strašnice nebo na místo určeně pověřenou osobou dodavatele. Graflcké podklady a reklamní spoty
dodá objednate! dodavateli na emailovou adresu: a zároveň na emailovou adresu příslušné kontaktní
osoby dodavatele, nebude-li ujednáno jínak. Reklamni materiáiy, reklamni spoty nebo grafické podklady je pro zachovánf lhůt
potřeba dodat v provozni době: po-čt: 9:00 - 16:00, pá: 9:00-15:00.

5.4. Dodavatel provede instalacl reklamnich materiálů na reklamní plochu nejpozději do 3 pracovnich dnů od zahájení reklamní
kampaně, přip. do 4 pracovnlch dnů od zahájení reklamni kampaně, bude-fi počet reklamnlch materiálů objednatele k instalaci
vyšší než 500ks a zajisti promÍtání rekiamního spotu ve sjednané době, a to vše za předpokladu, že reklamní materiály, reklamní
spoty nebo grafické podklady budou dodavateli především řádně dodány v terminech uvedených v čl. V odst. 5.1. OP. V připadě
jejich pozdniho dodáni dodavateli, zajisti dodavatel instalaci reklamnlch maleriálů a reklamních spotů na pňslušné reklamní
plochy v termínech zejména dle možnostf technického provozu metra, Dodavatel je rovněž oprávněn instalovat reklamni
materiály na reklamni plochy před prvním dnem příslušné reklamni kampaně, s čímž objednatel výslovně souhlasi. Nic z
daného však nebude mít žádný vliv na sjednanou odměnu a konečné datum trváni reklamni kampaně.

5.5. Nedodrži-li dodavatel termin instalace reklainnich materiálů nebo rekiamnich spotů, jak je uvedeno v Č!. V odst. 5.4. OP, mä
objednatel nárok na poskytnutl slevy v alikvotni výši z odměny, odpovidajicľ dnům, kdy byi dodavate! v prodleni $ insfa|acÍ
reklamních materiálů a u reklamnich spotů Qdpovídaji době, kdy byl dodavatel s lnstalací reklamního spotu v prodlení, případně
dodavatel zkrátí frekvenci promitariého reklamniho spotu nebo prodbužl konečný termín promlfáM reklamnIho spotu tak, aby
bylo množstvl promitnutých reklamnlch spotů vyrovnáno. Dané neplati pro případ, kdy posun v instalaci reklamnich materiálů
nebo nahrání reklamního spotu bude zaviněn mimořádnými klimatickými podminkami nebo zásahem vyšší moci nebo z důvodu
jiných skutečností dle čl. Vlll. odst, 8.5. OP.

5.6. Bude-li objednatel užívat reklamnI plochy po dobu vlce reklamnlch kampaní po sobě jdoucích, je oprávněn ve smlouvě
požadovat, aby na jím objednané rek|an]n[ ploše byl rektamní materiál umistěn po dobu více reklamních kampani po sobě
jdoucích, aniž by byly plochy po uplynuti každé reklamní kampaně zaslepovány (odstraněny).

5.7. Objednatel se zavazuje, že bude dodavateli na každou reklamní kampaň dodávat vždy větší počet kusů reklamnlch materiálů
- alespoň 15% náhradních reklamních materiálů ze sjednaného množství, které budou dodavatelem použity k opravám na
reklamnľch plochách, a dané množstvi bude neprodleně dorovnávat v případě, že budou užityi náhradní rektamní materiály.

5.8. Dodavatel provede (pořídi) o instalaci reklamních materiálů nebo reklamních spotů průřezovou fotodokumentaci v souladu s čl.
1. odst. 2.9 OP, kterou do 25 kalendářnich dnů od započetl reklamni kampaně nebo ode dne dodánľ reklamních materiáiů nebo
reklamních spotů, byly-li objednatelem dodány po začátku reklamni kampaně, zpřístupní objednateli pod vygenerovaným
heslem na svých intemetových stránkách, nebo ji na vyžádání zašle objednateli v zachované lhůtě na jeho emailovou adresu.
Dokumentace má pouze informační charakter a sbuži výhradně jen jako podklad o provedené lnstalaci reklamnlch materiálů a
reklamních spotů.
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5,9. Dodavatel nezajišťuje archivaci reklamnľch spotů nebo grafických podkladů, ani nezajišťuje uskladněni reklamnich materiálů
po skončenf reklamni kampaně. Veškeré reklamni materiály budou dodavatelem do 15. dne ode dne skončení přislušné
reklamní kampaně zlikvidovány, nedohodnou-li se smluvM strany ve smiouv'ě na jejich zpětném dodání na předem určené mlsto
a na termlnu dodárií. Kromě samotné likvidace je dále dodavatel oprávněn s reklamními materiály naložit dle v!astního uvážení,
přičemž tyto reklamni materiály nesmi být použity k jakémukoli veřejnému užití, a to i v připadě, že se jedná 0 užiti bezplatné.

5.10. Dodavatel nezajišťuje automatickou deinstafaci reklaniních ploch po skončení reklamní kampaně. Vyžaduje-li objednatel
deinstalaci reklamnich ploch, uvede tuto skutečnost ve smiouvě, příp. v dílčí objednávce.

Vt, Technické $pecifikaCe
6.1, Objednatel se zavazuje dodat reklamni materiály, reklamní spoty nebo graňcké podklady dle předem schváleného náhledu a

v souladu s technickým listem, který je veřejně přistupný na internetových stránkách dodavatele. Na vyžádáni je dodavafel rovněž
poskytne objednateli zaslánim na jím uvedenou emailovou adresu.

6.2. Objednatel odpovídá za kvalitu použitého reklamního materiálu, který předává dodavateli k instalaci, jakož i za kvalitu a obsah
reklamniho spotu a graňckých podkladú, které předává dôdavateli pro výrobu, jejich souladu s technickými parametry uvedenými
v technickém listu, dále za splněni (dodíženi) technických mrem vztahujÍcÍch se k venkovní reklamě, za grafický a textový obsah
a jejich souiad s právními a etickými normami platnými v ČR a Kodexem reklamy vydaným Radou pro reklamu. V tomto smyslu
se objednatel zejména zavazuje dodržovat příslušná ustanovenÍ autôrského zákona, trestniho zákona, zákona o regulaci
reklamy, práva k ochranné známce, Kodex reklamy vydaným Radou pro reklamu atd. Rovněž se objednatelzavazuje, že reklamní
kampaň ani reklamní motiv nebude obsahovat přimý nebo nepřimý odkaz či jakékoliv označenÍ poškozuj[cÍ zájmy nebo postaveni
dodavatele, společnosti Dopravní podnik hl. m. Prahy, akciová společnost nebo ROPID - Regionálnf organizátor Pražské
integrované dopravy, a dále se zavazuje, že reklamní kampaň a reklamni motiv budou apolitické a nebudou zejména obsahovat
žádný politický obsah ani podtext, ani propagovat jakoukoliv politicky exponovanou osQbu riebo politický subjekt, nebude-li
smluvníml stranami výslovně písemně sjednánci něco jiného. v pň'padě, že reklama bude využívat prvky umožňujfcf sledovánl
chovánl uživatele (cookies, apQd.) či zpracovávajĹcÍ Qsobní údaje uživatele, je ôbjednatel pIně odpovědný za soulad takovéto
reklamy s právními předpisy, zejména zákonem 0 zpracování osobních údajů, souvísejidch zákonů j nařízením EPR (EU)
2016/679 a je správcem takových údajů. Tím není dotčeno právo dodavatele využivat jini sbírané údaje sarmstatně. V případě,
že objednatel poruší byť někteíý ze závazků sjednaný v tomto ustanoveni, a to i částečně, a třeti osôba bude úspěšně proti
dodavateli uplatňovat z titulu fohofo porušenÍ jakékoliv sankce včetně náhrady škody, zavazuje se objednatel tyto sankce včetně
náhrady škody v plném rozsahu dodavateli uhradit. Rovněž je dodavatel oprávněn realízacl reklamní kampaně předčasně ukončit
formou neinstalování reklamních materiálů nebo reklamnich spotů, staženim nebo deinstalací, a smlouval dňčí objednávka
v daném rozsahu částečně zanikne, nedomluvi-li se smluvní strany jinak, přičemž taková neinstalace, stažení nebo deinstalace
nemá žádný vliv na snižení smluvené odměny a objednatel je povÍnen zaplatit dodavateli odměnu za reklamní kampaň v plné
výši.

6.3. Dodavatel si dále vyhrazuje právo reklamní kampaň neuskutečnit nebo ukončit dříve, než skončí garantované obdobľ reklamnľ
kampaně, v připadě, že bude Radou pro reklamu nebQ veřejnoprávními, státními nebo jinými orgány vyzván ke sfažení reklamy
nebo mu tento postup bude doporučen nebo bude reklamní kampaň, přľpadně graňcký motiv reklamy \1 rozporu s hospodářskými
zájmy dodavatele. Dodavatel je v takovém přlpadě oprávněn realizaci reklamní kampaně předčasriě ukončit formou neínstaíovánĹ
rekíamních materiálů nebo reklamnich spotů, stažením nebo deinstakcí, a smlouval dllčí objednávka v daném rozsahu Cástečně
zanikne, nedomluvi-li se smluvní strany jinak, přičemž taková neinstalaoe, stažení nebô deinstalace nemá žádný vliv na sníženi
smluvené odměny a objednatel je povinen zaplatit dodavatelí odměnu za reklamni kampaň v plné výši.

6,4. Dadavatel je dále oprávněn doporučit objednateli změnu vizuálu rekiamního motřvu a reklamni materiály nebo reklamni spoty
s původnim reklamním motivem neinstalovat, stáhnout nebo deinstabvat. Objednatel v takovém případě reklamní motiv po
dohodě s dodavateiem změní a upravené reklamní materiály v potřebném počtu, případně reklamni spot doruči dodavateli na
adresu uvedenou v či. V. odst. 5.3. op nejpozději do 3 pracovnich dnľ ode dne zaslání emaílové výzvy dodavatele k úpravě
reklamního motivu. Neučirň-li tak objednatei ve stanovené lhůtě a nedomluví-li se smluvní strany jinak, smlouval dIlčí objednávka
v daném rozsahu částečně zanikne a reklamní materiály, přip. reklamnl spoty budou neinstalovány, staženy nebo deinstalovány.
Objednatel má v takovém případě nárok na slevu z odměny die smlouvyl dí1č( objednávky ve výši odpovidajicI rozsahu zaniklé
části smlouvyl däčľ objednávky, nebude-li důvodem pro doporučení změny reklamniho motivu rozpor s některým ze závazků
nebo podmínkou v a. Vl. odst. 6.1., odst. 6.2. nebo 6.3. QP.

6.5, Objednatel bere na vědomi a souhlasI s tím, že na digitálním CLV (CLVD) bude po sobě průběžně promitáno vÍce reklamních
spotů různých klientů a dodavatel negarantuje objednateli exkluzivitu během reklamní kampaně a dané nenÍ důvodem pro
požadování slevy z odniěny nebo uplatnění jakýchkoliv sankci směřujících vůči dodavateli.

6.6. Dodavatel nenese odpovědnost za kva[jtativni vady vzniklé při instalaci, způsobené nevhodným reklamním materiálem, za
adhezi, barevnou a rQzměrovou stálost a jiné kvalitativní vady projevujícf se po dobu reklamni kampaně. Na tyto nedostatky je
dodavatel povinen objednatele od jejich zjištění upozomit. Pokud dodavatel takto neučini, nese veškerou odpovědnost za vzniklé
nedostatky.

VH. Odměna. fakturace
7,1, Za poskytnuté služby náleží dodavateli smluvená odměna. výše odměny za užíváni reklamnlch ploch v jednotlivých reklamních

kampaních se řídi okamžikem objednání reklamni plochy u dôdavatele. Kromě odměny za užíváni sjednaných reklamnich ploch
jsQU v odměně rovněž zahrnuty náklady spojené s dopravou standardnich reklamních materiálů typu papírový plakát (nikoliv
materiálů pro inovativní řešení a jiných konstrukčnich prvků) na dohodnuté misto, s prvni instalací reklamních mateňálů na
reklamní plochy, jedná-li se 0 papirový plakát, a to 1 x za reklamni kampaň, s instalaci rekiamního spotu během reklamni
kampaně, s údržbou reklamních ploch a reklamnlch panelů po oelou dobu užívánl reklamních ploch, jakož i náklady spojené s
pořízenlm průřezové fotodokumentace dle čl. V odst. 5.8. OP. Všechny ceny a kalkulace jsou uváděny bez DPH a bude k nim
připoCítáváno DPH v zákonné výši. Platba se považuje za zaplacenou dnem, kdy byla c}dpQvÍdající částka připsána na ůčet
dodavateie uvedený na faktuře.

7.2. V odměně, vyjma nákladů na instalaci reklamnlch materiálů a reklamnich spotů, které jsou uvedeny v čl. Vll odst. 7.1. OP, nejsou
zahrnuty náklady spojené s výrobou a instalaci reklamních materiálů, reklamních spotů a u reklamních ploch typu , přéstupnl
tunel" a ,,ba/ustrády" i náklady spojené $ jejich deinstalaci. Tyto jsou objednatelem pIaceny zvlášť dle kalkulace zaslané
dodavatelem objednatelí, neni-li smluvnimi stranami sjednáno jinak. Objednatel rovněž zaplatl zvlášť dodavateli veškeré náklady
spojené s nadstandardním kreativním a technickým či inovativnim řešenim přesahujicim rámec standardnich reklamnich
materiálů nebo reklamních spotů, zejména jejich výrobu, dopravu, instalaci, odstranění, likvidaci, atd. Toto nadstandardni
kreativni a technické či inovativní řešenf musí být přésně popsáno (specifikováno) ve smlouvě, neni-li ve smlouvě specifikováno,
nemůže se objednatel vůči dodavateli s úspěchem dovolávat nápravy nebo odstraněni připadných vad instalace reklamnich
)nateňá|ů, reklamnľch spotů nebo inovativnich řešení.

7.3. Smluvni strany se dohodly, že dodavatel má právo požadovat po objednateli zaplacení zálohy, Požádá-li dodavatel objednatele
o zaplacení zálohy nebo bude-li to smluvními stranami ujednáno ve smlouvěl dílči objednávce, je objednatel povinen tuto zálohu
dodavateli na záktadě zálohové faktury neprodleně zaplatit. Dodavatel není povinen zahájit práce podle smlouvy a Těchto
obchodnich podminek, a tfm tedy plnit své povinnosti do doby, než bude tato zábha dodavateli zaplacena (připsána na Účet).
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7.4, Dodavatel bude objednateli vystavovat přislušné faktury, daňové doklady vždy k 1, dni příslušné reklamnľ kampaně s tim, že
splatnost vyúčtované částky uvedené na faktuře, daňovém dokladu bude činit 14 dní ode dne vystavení fakfury, daňového
dokladu.

7.5. Veškerá odměna, cena, jakož i veškeré dalši finančni závazky mohou být účtovány dodavatelem v elektronické podobě.
Dodavatel bude takto vystavené daňové doklady zasilat objednateli v elektronické podobě ve formátu PDF na objednatelem
uvedenou emailovou adresu, s čÍmž objednatel výslovně souhlasi. Objednatel je oprávněn vyjádňt dodavateli nesouhlas s
elektronickou fakturaci nejpozději den před vystavenim příslušného daňového dokladu dodavatelem. Dané ustanovení nemá víiv
na oprávněnľ dodavatele zasílat vystavené daňové dokíady poštou nebo obdobným způsobem.

7.6, V případě, že bude objednatel v prodleni s placenim cdniěny, zaplatI dodavateli za každý den prodlenI srnluvni pokutu ve výši
0,05% z dlužné částky. UstanovenIm 0 smluvni pokutě neni dotčeno ani omezeno právo dodavatele na náhradu škody.

7.7, Dodavatel je oprávněn smlouvu vypovědět bez výpovědni doby pro případ prodlerú objednatele se zapiacenini odměny, ceny, či
jejich zálohy, jak jsou sjednány dle čl, Vfl odst. 7.1,, 7.2., 7.3. OP nebo dle smlouvyl dilčí objednávky. V takovém připadě je
objednatei povinen zaplatit dodavateli odměnu nebo cenu shora uvedenou v plné výši bez ohledu na ukončení smlouvy.
Dodavatel je současně oprávněn reklařnni plochy, na které již byly instalovány reklamní materiály nebo reklamní spoty v souladu
se smlouvou, která byla ukončena, neinstalovat, stáhnout nebo deinstalovat, a užľt pro jiného klienta.

Vlll. Ostatni podmInky
8.1. Dodavatel provádi pravidelnou kontrolu stavu reklamních plôch poskytnutých objednateli, jejich údržbu a kôntrolu instalovaného

reklamniho materiálu nebo promÍtání reklamního spotu. Dodavatel může připadné závady reklamních ploch nebo ínstalace
reklamního materiáiu nebo reklamního spotu na přIslušné reklamni ploše zjistit sám při vlastních pravidelných kontrolách
reklamních ploch nebo niůže být na závadu upozorněn objednatelem. Objednatel se zavazuje provádět pravideinou kontrolu
stavu poskytnutých služeb dodavatelem a případné vady u dodavatele včas pIsemněl prostřednictvím emailové adresy
objednatele, uvedené ve smlouvě, uplatnit a upozornit dodavatele na ně. V upozorněni mus[ být objednatelem označena
přislušná reklamní kampaň, uvedena speciňkace vady, místo, na kterém se předmětná reklamní plocha nachází, případně i
s přiiožením pořizené fotodokumentace přislušné rek|anlnÍ plochy. Neuplatní-li objednatei vady u dodavatele do Éří dnů (u
reklamních spotů do 48 hodin) od jejich vzniku, sjednávajľ si smluvní strany, že uplynutím této ihůty se plnění již poskytnuté
dodavatelem považuje za řádně a včas dodané, Dodavatel se zavazuje, že při vlastnlm zjištěrií nebo nahlášení závady ze strany
objednatele tuto závadu, byla-li zpúsobena zaviněnľm dQdavate|e, odstraní do 48 hodin po jejich nahlášení nebo od vlastního
zjištění. z důvodu speciálnľch provozních podmínek garantuje dodavatel objednateli osvětlení u reklamních ploch označených
jako osvětlené, a umistění reklamních materiálů na reklamnf plochy typu jámečký', ,,samolepici fo/ie" a rek(amních spotů na
,,dig/Zá/n/' CLV v rozsahu minimáině 90 % reklamních ploch přenechaných objednateli do užívání a u digitálních CLV rovněž
funkčnost v rozsahu 90 % denní doby reklamní kampaně a objednatel bere na vědomi a swhlasi $ tlm, že plnění v tomto rozsahu
je plněnim v souladu se smlouvou. Nebudou-li dodrženy výše uvedené lhůty k opravě závady reklamniho materiálu na plochu a
objednatel poskytl dodavateli veškerou součinnost, má objednatel nárok za každý dalši den na slevu ve výši 5 % z částky
odpovidajícI denní odměně za užIvánl předmětné (poškozené) reklamní pIochy do doby odsfraněnľ závady. U reklamních ploch
typu ,,rámečký', ,samo/epic/foh'e" a ,,digitá/n/ CLV' dojde-li ke sníženÍ obsazených reklamnich plocb pod 90 % a u digitálních CLV
dále ke sníženÍ funkčnosti pod 90 % denní doby reklamní kampaně a objednatel poskytne dodavateli veškerou součinnost, má
objednatel nárok za každý další den na slevu ve výši 5 % z částky odpovídajÍcÍ denní odměně za užfvánl předmětné (poškozené
nebo neosazené) reklamní piochy pro dorovnáni plněni v minimálnlm rozsahu alespoň 90% do doby odstraněni závady a
v připadě technického ,,výpadku" při vysíláM reklamního spotu zajistí dodavatel dle svých možností umístěnf inzerce nebo
odvysilání reklamního spotu v náhradním terminu, přlpadně zkrátí smluvenou frekvenci, bude-li tô možné. Dojde-li ke snižení
osvětlených reklamních ploch pod 90 % a objednatel poskytne dodavateli veškerou součinnost, má objednatel nárok za každý
další den na slevu ve výši 5 % z částky odpovídajíci denni odměně za Užívání předmětné (neosvětlené) reklamní plochy pro
dorovnání plnění v minimálním rozsahu alespoň 90% do doby odstranění závady.

8.2. Dojde-li během reklamni kampaně ke zničení, poškození, ztrátě, k odstraněni reklamni plochy, na které jsou umistěny reklamní
materiály Qbjednate|e (u reklamních ploch typu járnečký' a ,,samo/ep/c/ fo//e" dojde-li.ke snížení funkčnich reklamních ploch pod
90 %) nebo reklamnľ spoty objednatele a jejiž užíváni na danou dobu si objednatel ujednal, nebo dodavatel bude povinen
takovouto reklamní pbchu odstranit z důvodu zániku nájemní smlouvy nebo obdobného titulu nebo z důvodu výzvy či rozhodnutľ
správniho úřadu, nabidne dodavatel objednateli, bude-li to možné, umístěnl reklamních materiálů nebo reklamních spotů
objednatele na jiné reklamní ploše s obdobnou reklamní hodnotou (u reklamnich ploch fypu ,,rámečky' a ,,samo/epic/ folie" pro
dorovnáni rozsahu plněnľ afespoň na 90%). Objednatel je v tomto případě povinen se k takovému návrhu pIsemně (i
prostřednictvim emaiiu) do tři pracovních dnú ode dne obdržení návrhu vyjádřit. Nevyjádřľ-li se objednatel v této lhůtě, mají
smluvní strany za to, že s náhradnim umistěním reklarnních materiálůl reklamniho spotu, navrženým dodavatelem, objednatel
souhlasi. Náklady na případné náhradnl umístěni reklamních materiálů nese dodavatel. Pokud se však smluvní strany na
náhradním umístěni reklamních materiálůl reklamn ich spotů nedohodnou nebo reklamni plochy s obdobnou hodnotou nebudou
k dispozici, smlouval dilči objednávka v daném rozsahu částečně zanikne, nedomluvFli se smluvnl strany jinak, a objednatel
bude mit nárok na slevu z odměny dle smlouvyl dňčí objednávky ve výši rozsahu zaniklé části $mlouvy/dÍ[čĹ objednávky
odpovidajíci neposkytnutému plněni. Objednatel bere na vědomí, že reklamní plochy včetně reklamních motivů mohou být
zachyceny v rúzných mediích a být předmětem různých reportáží nebo článků a prohlašuje, že si je dané skutečnosti vědom a
nebude po dodavateli uplatňovat náhradu vzniklé škody či ušlý zisk.

8.3. Vzhledem ke speciálním provoznim podmínkám v připadě reklamy nal v dopravnich prostředcích metra bere objednatel na
vědomi a souhlasľ s tím, že za splnění předmětu smlouvy se považuje situace, byla-li reklama na dopravnich prostředcích
umístěna alespoň po dobu osmdesáti procent (80%) kalendářnfch dnú z celkově sjednané doby trvání reklamní kampaně a
provozu takového dopravního prostředku. V takovém případě se bude považovat plnění za řádně dodané.

8.4. Nebude-li v možnostech dodavatele zajistit nápravu pň poškozenf reklamních ploch z dúvodu nedostatečného počtu rezervních
reklamních mateňálů, neni tato skutečnost důvodem prô vymáhání náhrady škody ze strany objednatele, ani neni důvodem pro
upktnění jakýchkdiv dalších sankcí směřujľcich vůči dodavateli.

8.5. Pokud nebude možríé zajistit z důvodu vyšši moci (strany se dohodly, že vyšši mocí rozumí: války, občanské nepokoje, stávky,
havárie, výpadek el. proudu, přerušení nebo omezenf poskytování služeb ze strany poskytovatele, ztráta, zničení, vyřazeni z
provozu nebo zabavení reklamního panelu, jiného reklamního nosiče či teklamní plochy, vandalismus, změna souvjsejÍcÍch
daňových zákonů, opatřeni státních orgánů (výzva, rozhodnutí, atd.) a další podobné události, jež maji vliv na schopnost plnění
povinností podle smlouvy a těchto obchodních podmínek a jež se vymykají kontrole smluvnich stran), mimořádných klimatických
podmínek nebo z jiných objektivnlch důvodů (spoIečně dále také jen ,,vyššl moc") insfalaci, přiměřeně se posune termin instalace
reklamních materiálů na přÍs|Ušné reklamni plochy. Nebude-li možné zajistit z důvodu vyšší moci proyozováni reklamních
materiálů nebo reklamrúch spotů na reklamnich plochách, u reklamnfch ploch typu ,,rámečky", ,samo/epic/ fo/ie" a ,,digitá/n/ CLV'
na vĹce jak 10% rekiamních ploch přislušné reklamní kampaně, nebo u instalace reklamnIch materiálů bude-li omezení trvat po
dobu delšľ než 3 pracovní dny, zavazuje se dodavdel, bude-li to možné, nabídnout objednateli náhradu obdobné reklamní
hodnoty a kvality. Objednatel je v tomto připadě povinen se k takovému návrhu pľsemně (i prostřednicMni emailu) do tří
pracovnich dnú ode dne obdŕženi návrhu vyjádřit. Nevyjádří-li se objednatel v této lhůtě, majf smluvni strany za to, že s náhradním
umIstěnfm reklamnľch materiálů nebo reklamnlch spotů, navrženým dodavatelem, sQuh|asj. Náklady na připadné náhradní
umÍstění reklamnlch materiálů nese dodavatel. Pokud se však smluvní strany o náhradním umístění reklamnich materiáiů nebo
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nahrání reklamních spotů nedohodnou nebo riebude-li reklamní plocha s obdobnou hodnotou k dispozici, smlouval dúčľ
objednávka v daném rozsahu částečně zanikne, nedomluví-li se smluvní strany jinak, a objednatel bude mÍt nárok na slevu
z odměny dle smlouvyl dňčí objednávky ve výši rozsahu zaniklé části smbuvy/dilčI objednávky odpovídajicÍ neposkytnutému
plněni. Objednatel na sebe přebirá nebezpeči změny okolností.

lX. Ujednání týkaiÍcÍ se smluv uzavřenYch se snotřebitelem distančnim způsobem
9.1. Objednatel v souladu s § 1837 zákona č. 89/2012 Sb., občanský zákonik, uzavřenim smlouvy s dodavatelem výslovně souhlasi

s tím, že k poskytnutí sIužeb ze strany dodavatele dojde před uplynutim 14 denni lhůty pro odstoupeni od smlouvy dle § 1829
občanského zákoníku, v důsledku čehož objednatel není oprávněn odstoupit od smlouvy.

9.2. Náklady na použiti komunikačních prostředků na dálku pro uskutečnění smlouvy jsou v běžné výši, závislé na tarifu
telekomunikačnich služeb, které objednatel používá.

9.3. Spotřebitel je oprávněn uplatňovat práva z odpovědnosti za vady u dodavatele v souladu s § 2099 an. zákona č. 89/2012 Sb.,
občanský zákoník.

X. Závěrečná ujednání
10.1. Smluvní strany se dohodly, že obsah této smlouvy podléhá obchodnimu tajemstvi a s jako takovým 5 ním bude zacházeno. V

tomto smyslu se smluvni strany zavazuji, že budou insfruovat přlslušným způsobem své zaměstnance, připadně dalši osoby
(subdodavatele apod.), které s reklamní smlouvou přijdou do styku a zavazuji se, aby o smlouvě a jejlm obsahu věděly pouze
osoby potřebné pro realizaci ujednaného plnění. výjimkou z tohoto ujednáni je sdělovánI informaci mezi společnostmi v rámci
skupiny BigBoard. Objednatel souhlasí s tím, aby dodavatel nebo skupina BigBoard uživali reklamy a název objednatele
k obchodním prezentacim a uváděním referenci zejména na webových stránkách, sociálních sitlch a propagačnich mateňálech.

10.2. Dodavatel se jakožto správce osobních údajů, které zpracovává v souvislosti s poskytováním služeb dle čl. ĺ. odst. 1.1. OP,
provozem webových stránek a v souvislosti s případnou další podnikatelskou činnostľ zavazuje, že bude tyto osobni údaje
uchovávat a zpracovávat v souladu s platnými a účinnými právními předpisy, předevšim v souladu s ŇařÍzenÍm Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27.4.2016, 0 ochraně fýzických osob v souvislosti se zpracovánim osobních údajů a o
volném pohybu těchto údajů a o zrušenÍ směrnice 98/46/ES (dále jen jako ,,GDPR") a v souladu se zákonem č. 110/2019 Sb., 0
zpracování osobnfch údajů, v platném znění. lnformace souvisejicí s nakládáním s osobnimi údaji jsou uvedeny v Zásadách
zpracováni osobních údajů a v Zásadách uživání síťových identifikátorů, které jsou k dispozici na webových stránkách dodavatele
či v jeho sídle.

10.3. HOVOří4i se v Qbchodních podmľnkách 0 doručování, rozumí se tim zaslání a faktické doručení přislušné komunikace
prostřednictvím provozovatele poštovních služeb (Česká pošta s.p., PPL CZ, s.r.o., dhl, apod.), veřejné datové sitě z datové
schránky objednatele do datové schránky dodavatele a naopak nebo elektronickou zprávou z domény, u které nenl rozumných
pochyb, že je uživána výhradně smluvni stranou.

10.4. Obchodni podmínky jsou platné a závazné pro všechny uzavřené reklamní smlouvy, neni-li v takovýchto smlouvách stanoveno
jinak. Tyto obchodnf podmínky se přikládajl ke každé uzavřené smlouvě.

10.5. Aktuální zněríi obchodnich podm inek je zveřejněné na intemetových stránkách dodavatele www.metrozoom.cz
10.6. Dodavatel je dále oprávněn změnit zriěnÍ obchodních podmínek s tím, že tato změna je následně zveřejněna na internetových

stránkách dodavatele, přičemž pro smlouvu jsou rozhodné obchodni podmľnky platné a účinné v den uzavření smlouvy ve zněni
přlpadných dodatků obchodních podminek.

10.7. Práva a povinnosti neupravená smlouvou nebo těmito obchodnimi podmínkami se řídí právn im řádem České republiky, resp.
zákonem č. 89/2012 Sb., občanský zákonľk a ve vztahu ke spotřebitelům i zákonem č. 634/1992 Sb., o ochraně spotřebitele,
v platném zněnl.

10.8. Věcně příslušným subjektem pro řešeni spotřebitelských sporů dle zákona č. 634/1992 Sb.,, o ochraně spotřebitele, v platném
zněnÍ, je Česká obchodní inspekce se sidlem Štěpánská 567/15, 120 00 Praha 2. Více informací o mimosoudnim řešeni
spotřebitelských sporů je k nahlédnutí na webových stránkách

10.9. Strany prohlašují, že si tyto obchodni podminky přečetly a že rozumí jejich obsahu.
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