ev. €.: KK02220/2023

Smlouva

o poskytnuti sluzby ,,.Dlouhodoba marketingova kampairi:
Lékarem v Karlovarském kraji*

Dnesniho dne mésice a roku:

Karlovarsky kraj

Se sidlem: Karlovy Vary, Zavodni 353/88, PSC 360 06
ICO: 70891168
DIC: CZ70891168

Bankovni spojeni:
UniCredit Bank
Raiffeisenbank

Zastoupeny: Ing. Petrem Kulhankem, hejtmanem Karlovarského kraje

na strané jedné jako objednatel (dale jen ,objednatel”)

Besocial s.r.o.

se sidlem: Jankovcova 1518/2, 170 00 Praha 7
zastoupeny: Ing. Petrem Volfem

ICO: 24288829

DIC: CZ24288829

bankovni spojeni:

Cislo uctu:

telefon:

zapsany v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, vlioZzka C 193351

(dale jen ,poskytovatel)

(spolu dale také jako ,smluvni strany“)

PREAMBULE
Vzhledem k tomu, Ze:

a) poskytovatel je vybranym dodavatelem vefejné zakazky ,,Dlouhodoba marketingova
kampan: Lékafrem v Karlovarském kraji“ vyhlaSsené dne 27. 2. 2023 objednatelem jako
zadavatelem nadlimitni vefejné zakazky v otevieném Fizeni a vybér zhotovitele a uzavreni této
smlouvy schvdlila Rada Karlovarského kraje dne 5. 6. 2023 usnesenim €. RK 741/06/23; a

b) objednatel ma zajem prostfednictvim marketingové kampané poskytnout Iékafim a studentliim
Iékarskych obort informace o poskytovanych benefitech a ziskat je pro praci v regionu; a

c) poskytovatel prohlasuje, ze je drzitelem potfebného Zivnostenského opravnéni a ma fadné
personalni i technické vybaveni, zkuSenosti a schopnosti, aby pfedmét smlouvy splnil ve
stanovené dobé a ve sjednané kvalité,



dohodly se smluvni strany na uzavfeni této

Smlouvy

o poskytnuti sluzby ,,Dlouhodoba marketingova kamparn: Lékarem v

1)

1)

2)
3)

1)

Karlovarském kraji“
(dale jen ,smlouva®)

dle zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpisl

. Pfedmét smlouvy
Poskytovatel se zavazuje navrhnout a realizovat dlouhodobou marketingovou kamparn zaméfenou
na ziskavani lékaft do Karlovarského kraje (dale jen ,sluzba“) a objednatel se zavazuje zaplatit
poskytovateli dohodnutou odménu, to vie za podminek dohodnutych ve smlouvé.

Il. Specifikace sluzby
Poskytovatel se zavazuje zajistit v ramci sluzby nasledujici ¢innosti:

e Pripravit strategii, komunikacni koncept a kreativni ¢ast kampané

e Zaijistit veSkerou produkci (tvorba grafickych podkladll na zakladé navrzeného medialniho
planu a strategie/konceptu, jedna se o vSechny podklady nutné k béhu kampanég)

o Sestavit katalog benefitu dle vytvofeného konceptu a pozadavk( objednatele

e Sestavit medialni plan, nasledny nakup médii a spravu kampané po dobu béhu. Mediaplan
je sestaven vzdy na 12 mésicl plnéni. Po uplynuti této doby je poskytovatel povinen do 15
pracovnich dnu sestavit a pfedlozit ke schvaleni objednateli novy mediaplan na dalSich 12
mésicUl plnéni VZ. Mediaplan bude obsahovat finanéni harmonogram pinéni v ¢lenéni po
mésicich pro komunikacéni kanaly a formaty, podle néhoz bude hrazena cena pInéni

o Sestavit finanni navrh mésiéniho fee (v kliCovych a nekliCovych mésicich) dle
odhadovaného objemu potfebnych praci zahrnujici veSkery agenturni servis potfebny pro
zajiténi kampané vcetné kreativy, podle néhoz bude hrazena cena plnéni. Finanéni navrh
mési¢niho fee bude pfedloZzen vzdy na obdobi 12 mésict pInéni, a to do vzdy do 15
pracovnich dnll od uplynuti tohoto obdobi

e Realizovat pribéznou spravu kampané, reporting a optimalizaci kampané v prabéhu let
(obsahuje i spravu obsahu na socialnich sitich v€etné jeho tvorby)

e Predkladat objednateli pribézné vysledky kampané a plnéni mediaplanu.

BliZSi specifikace sluzby a podminky jejiho pInéni tvofi pfilohu €. 1 smlouvy.

Poskytovatel je povinen zajistit, aby se na poskytovani sluzby podilel alespori 1 student oboru se
zaméfenim na marketing &i reklamu, a to po dobu nejméné 1 mésice pfi plném uvazku, tj. 40
hod./tyden. Pfi krat§im tydennim Gvazku bude povinnost povaZovana za splnénou po odpracovani
alespori 160 hodin studentem. Spinéni této povinnosti prokaze poskytovatel nejpozdéji 5 pracovnich
dni pfed ukon€enim smlouvy pfedlozenim cestného prohlaseni s uvedenim jména a pfijmeni
studenta vykonavajiciho odbornou studijni praxi, identifikacnich Gdaji Skoly a nazvu studijniho
oboru. Pfilohu ¢estného prohlaseni bude tvofit smlouva se studentem nebo Skolou. Smlouvou se pro
tyto ucely rozumi pfedevSim pracovni smlouva, dohoda o pracovni €innosti, dohoda o provedeni
prace, dohoda o odborné praxi studenta apod.

lll. Termin a misto plnéni
Poskytovatel se zavazuje poskytovat sluzbu po celou dobu trvani této smlouvy, v souladu s ¢asovym
harmonogramem stanovenym v mediaplanu a terminy stanovenymi v pfiloze ¢&. 1 smlouvy.
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Mediaplan je mozné ménit & upravovat na zakladé pribéznych vysledk( kampané. V takovém
pfipadé je novy mediaplan platny pisemnym odsouhlasenim objednatele. Pfi zméné mediaplanu
neni nutné uzavirat dodatek smlouvy.

2) Poskytovatel zahaji poskytovani sluzby bezprostfedné po ucinnosti smlouvy.

3) Mistem pinéni je Ceska republika.

IV. Cena a platebni podminky

1) Celkova cena za poskytovani sluzby &ini:

2)

3)

4)

5)

Cena bez DPH 3.677.686,- KE
(slovy: tfi miliony Sest set sedmdesat sedm tisic Sest set osmdesat Sest korun Ceskych)
DPH 772.314,- K&

(slovy: sedm set sedmdesat dva tisic tfi sta ¢trnact korun ¢eskych)

Cena véetné DPH 4.450.000,- K&

(slovy: ¢tyfi miliony Ctyfi sta padesat tisic korun ¢eskych)

Smluvni strany se dohodly, Ze cena poskytnuté sluzby bude fakturovana mési¢né zpétné, dle
finan€niho harmonogramu mediaplanu a finanéniho navrhu mésic¢niho fee.

Splatnost faktury — dafiového dokladu je dohodou smluvnich stran stanovena na 21 dnu ode
dne jejiho prokazatelného doruceni objednateli. Zaplacenim se pro ucely této smlouvy rozumi
odepsani prislusné €astky z uctu objednatele ve prospéch uctu poskytovatele. Faktura musi
obsahovat veskeré nalezitosti dafiového dokladu podle zakona &. 563/1991 Sb., o ucetnictvi,
ve znéni pozdéjSich pfedpisu a zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjSich predpist. Objednatel ma pravo vratit fakturu pfed Ilhdtou splatnosti, pokud
neobsahuje poZadované néleZitosti nebo obsahuje nespravné cenové udaje. Opravnénym
vracenim faktury prestava bézet plivodni Ih{ita splatnosti, opravena nebo pfepracovana faktura
bude opatfena novou lhutou splatnosti.

Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé zmény zakonnych sazeb DPH, bude DPH uc¢tovana
podle predpisu platnych v dobé uskute¢néni zdanitelného plnéni.

Poskytovatel prohlasuje, Zze ke dni podpisu smlouvy neni nespolehlivym platcem DPH dle
§ 106a zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, v platném znéni a neni veden v
registru nespolehlivych platcd DPH. Poskytovatel se dale zavazuje uvadét pro ucely
bezhotovostniho pfevodu pouze ucet i Ucty, které jsou spravcem dané zvefejnény zplsobem
umoziujicim dalkovy pfistup dle zakona &. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjSich prfedpisu. Pro pfipad, Ze se poskytovatel béhem trvani této smlouvy stane
nespolehlivym platcem ve smyslu ustanoveni § 109 odst. 3 zakona ¢€. 235/2004 Sb., o dani z
pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich predpisli, se smluvni strany dohodly, Ze objednatel ma
pravo uhradit DPH za zdanitelné pInéni pfimo pfisluSnému spravci dané. Objednatelem takto
provedena uhrada bude povazovana za uhrazeni prislusné ¢asti ceny rovnajici se vysi DPH
fakturované poskytovatelem.

V. Licenéni ujednani



Pokud by vystupy Poskytovatele naplfiovaly znaky autorského dila ve smyslu zakona ¢. 121/2000 Sb.,
o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonu (autorsky
zakon), ve znéni pozdéjSich predpisu, poskytovatel:

a) poskytne objednateli opravnéni k uziti vystupu, a to ke véem zplsoblm uZiti znamym
v dobé uzavreni této licenéni Smlouvy, v rozsahu neomezeném, co se tyka ¢asu, mnozstvi
uziti vystupu a uzemniho rozsahu;

b) prohlasi, Ze objednatel bude opravnén uzit vystup jakymkoli zplisobem a v rozsahu bez
jakychkoli omezeni;

c) prohlasi, Ze cena za poskytnuti licence k vykonu prava uzit vystup je zahrnuta v cené sluzeb
dle této smlouvy;

d) da objednateli bezuplatné svoleni zejména ke zvefejnéni vystupu, i v pfipadé zménénych
verzi, Upravam vystupu, zpracovani vystupu, spojeni s jinym vystupem, zafazeni beze
zmény nebo po zpracovani do libovolného souborného vystupu, ve spojeni s jinym
vystupem; a to vSe zplsobem a v rozsahu uvedeném v této licenéni smlouvé;

e) tato licence je vyhradni s tim, Ze ji poskytovatel nemuze poskytnout dal$i osobé bez
souhlasu objednatele.

Licen€ni smlouva je uzaviena na dobu trvani autorskych prav poskytovatele k vystupu.

1)

2)

3)

4)

9)

6)

7)

8)

9)

VL. Sankce
Smluvni strany se dohodly, Ze za hrubé poruSeni smlouvy ze strany poskytovatele bude
povazovano:
- nedodrzeni mediaplanu v jednotlivych mésicich
- nedosahnuti zavaznych minimalnich metrik vyhodnoceni vykonnosti kampané
- nahrazeni vedouciho realiza¢niho tymu bez souhlasu objednatele.
Smluvni strany se dohodly, ze za zavazné poruseni smlouvy ze strany poskytovatele bude
povazovano:
- nepredloZeni mési¢niho reportu vysledkt kampané
- prodleni s pfedloZzenim ro€niho vystupu
- prodleni s pfedlozenim mediaplanu nebo finanéniho navrhu mésicniho fee
- prodleni s pfedlozenim navrhu metrik vyhodnoceni vykonnosti kampané
- nesplnéni povinnosti dle €l. Il odst. 3) smlouvy.
Smluvni strany se dohodly, zZe jiné poruseni smlouvy ze strany poskytovatele, nez je uvedeno
v pfedchozich odstavcich tohoto ¢lanku smlouvy, bude povazovano za méné zavazné poruseni
smiouvy.
Smluvni strany se dohodly, ze za hrubé poruSeni smlouvy ze strany poskytovatele je objednatel
opravnén uplatnit smluvni pokutu ve vysi 80.000,- K¢ za kazdy jednotlivy pfipad poruseni.
Smluvni strany se dohodly, Ze za z&vazné poruSeni smlouvy ze strany poskytovatele je
objednatel opravnén uplatnit smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K& za kazdy jednotlivy pfipad
poruseni.
Smluvni strany se dohodly, Ze za méné zavazné porudeni smlouvy ze strany poskytovatele je
objednatel opravnén uplatnit smluvni pokutu ve vysi 2.000,- K€ za kazdy jednotlivy pfipad
poruseni.
Smluvni strany se dohodly, zZe v pfipadé prodleni objednatele s Uhradou faktury, je poskytovatel
opravnén uplatnit smluvni pokutu ve vysi 0,05 % z dluzné Castky za kazdy den prodleni.
Smluvni pokuta je splatna do 21 dnli ode dne, kdy byla povinné strané doru¢ena pisemna vyzva
k jejimu zaplaceni opravnénou stranou, a to na uc€et opravnéné strany uvedeny v pisemné
vyzve.
Vznikem ndroku na zaplaceni smluvni pokuty ani jeho uplatnénim neni dotéen ani omezen
narok druhé smluvni strany na nahradu vzniklé Skody v pIné vysi.

VILI. Realiza¢ni tym
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1)

5)

1)

Na poskytovani sluzby se bude podilet realiza¢ni tym o minimalné ¢tyfech &lenech, pficemz na
pozici vedouci realizaéniho tymu bude Ing. Petr Volf.

Poskytovatel se zavazuje, Ze osobu vedouciho realizaéniho tymu nenahradi bez souhlasu
objednatele. Souhlas objednatele mu bude udélen pouze v pfipadé, Ze dolozi, ze tato osoba
bude nahrazena osobou se stejnou €&i vy3si odbornou kvalifikaci a zkuSenostmi, ve smyslu
prokazané kvalifikace a zkuSenosti z nabidky zhotovitele v zadavacim fizeni vefejné zakazky a
zaroven bude mit minimalné stejnou uroven schopnosti a zkuSenosti, které byly hodnoceny v
ramci kritérii hodnoceni v zadavacim fizeni. Pokud nova osoba nedosahuje stejné urovné
schopnosti a zkuSenosti pro hodnoceni v ramci hodnoticiho kritéria, musi dosahovat alespori
takové drovné, ktera by pfi provedeni nového hodnoceni zajiStovala, Ze nabidka poskytovatele
by byla stale nejvyhodnéjsi

VIII.  Trvani smlouvy
Tato smlouva se uzavira na dobu urcitou 48 mésicu.
Platnost smlouvy Ize ukon it pisemnou dohodou podepsanou opravnénymi zastupci obou
smluvnich stran.
Objednatel mize od této smlouvy odstoupit z ddvodu hrubého poruseni smlouvy ze strany
poskytovatele nebo z divodu opakovaného (nejméné 3x) zavazného poruseni smlouvy, které
nemusi byt shodného typu.
Poskytovatel mlze od této smlouvy odstoupit z divodu prodleni objednatele s Uhradou faktury,
které bude delSi nez 30 dni.
Odstoupeni nabyva uginnosti dnem prokazatelného doruéeni jeho pisemného vyhotoveni druhé
smluvni strané.

IX. Kontaktni osoby
Osoby opravnéné k jednani ve véci poskytovani sluzby na strané objednatele:

Kontaktnimi osobami poskytovatele pfi poskytovani sluzby jsou:

- ng. petr vor, coo, = | R REEEE
Rampas, Account director, B _

Zménu kontaktni osoby je potfeba pisemné oznamit druhé smluvni strané. Z ddvodu zmény
kontaktni osoby neni potfeba uzavirat dodatek smlouvy.

- Tomas

X. Zavérecéna ustanoveni

Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu obou smluvnich stran a uc¢innosti prvnim dnem
mésice nasledujiciho po dni uveiejnéni v Registru smluv dle zakona ¢. 340/2015 Sb., o
zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smiuv, uverejiovani téchto smluv a o registru smluv
(zakon o registru smluv), ve znéni pozdéjsich predpisu.

Zaslani smlouvy do registru smluv zajisti objednatel neprodlené po podpisu smlouvy.
Objednatel se sou¢asné zavazuje informovat poskytovatele o provedeni registrace tak, Ze zasle
poskytovateli kopii potvrzeni spravce registru smluv o uvefejnéni smlouvy bez zbyteéného
odkladu poté, kdy sam potvrzeni obdrzi, popf. jiz v pravodnim formulafi vyplni pfisluSnou
kolonku s ID datové schranky poskytovatele (v takovém pfipadé potvrzeni od spravce registru
smluv o provedeni registrace smlouvy obdrzi ob& smluvni strany zaroven).



3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Tato smlouva je v souladu § 211 odst. 3 zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek,
ve znéni pozdéjSich predpisl ve spojeni se zakonem ¢&. 300/2008 Sb. o elektronickych tikonech
a autorizované konverzi dokumentd, ve znéni pozdéjSich predpist uzaviena elektronicky.
Tato smlouva mlze byt doplhovana ¢i ménéna pouze pisemnymi dodatky, podepsanymi
opravnénymi zastupci obou smluvnich stran.
Smluvni strany se dohodly, Ze pfedlozeni a schvaleni mediaplanu, finanéniho navrhu mésiéniho
fee a zavaznych minimalnich metrik na dalSi 12mési¢ni cykly kampané nebude povazovano za
doplInéni & zménu smlouvy a nemusi byt z téchto dlivodd uzaviran dodatek.
Nedilnou soucasti této smlouvy jsou tyto pfilohy:

Pfiloha €. 1 — Specifikace sluzby

Pfiloha €. 2 — Mediaplan

PFiloha €. 3 — Finan¢ni navrh mésicniho fee
Vztahy smluvnich stran touto Smlouvou vyslovné neupravené se Ffidi obecné zavaznymi
pravnimi predpisy CR, zejména zakonem &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni
pozdéjSich predpisU.
Poskytovatel je podle ustanoveni § 2 pism. e) zakona &. 320/2001 Sb., o finan&ni kontrole ve
vefejné spravé a o zméné nékterych zakonu (zakon o finan¢ni kontrole), ve znéni pozdéjsich
predpisu, osobou povinnou spolupusobit pfi vykonu finan¢ni kontroly provadéné v souvislosti s
Uhradou zbozi nebo sluzeb z vefejnych vydaju.
Objednatel a poskytovatel shodné konstatuji, Ze se s obsahem této smlouvy seznamili a
prohlasuji, ze tato byla ujednana podle jejich pravé a svobodné vile, coz stvrzuji podpisy
opravnénych zastupcu.

Besocial s.r.o. Karlovarsky kraj
Ing. Petr Volf Ing. Petr Kulhanek
jednatel hejtman Karlovarského kraje



Piiloha ¢. 1

Specifikace sluzby

Predmétem plnéni je navrh a realizace dlouhodobé marketingové kampané zamétrené na ziskavani
1ékatti do Karlovarského kraje. Prostfednictvim marketingové kampané chce Karlovarsky kraj 1ékate
do regionu pfivést a pomoci benefitl, finanénich odmén, stipendii a prispévkia je v kraji udrzet.
Karlovarsky kraj se dlouhodobé¢ potyka s nedostatkem lékaiti (nejen) v primarni péci. Jejich pramerny
vék se pohybuje okolo 60 let.

Realizaci dlouhodobé marketingové kampané, ktera je predmétem plnéni chce Karlovarsky kraj
dosahnout téchto cilt:

Kratkodobé cile:

e ZvySeni znalosti a distribuce nabidky ,,benefiti pro lékate v celé cilové skupiné (blizsi
specifikace viz cilova skupina pro komunikaci).

e Budovani pozice ,,atraktivniho mista® pro praci lékare.

e ZvySeni znalosti a distribuce nabidky ,,stipendii* v cilové skupiné (u studentti 1ékatskych
obort).

Dlouhodobé cile:

e Otevieni lékaiské ordinace v Karlovarském kraji v preferované specializaci, ziskani stipendisty
z 1€kaiské fakulty.
e Zména lokality / pfesidleni l¢kate.

Cilova skupina pro komunikaci:

Skupina Student: Studuje vysokou skolu, 1ékatskou fakultu (napt. v Praze, v Plzni). O své specializaci
se jesté nerozhodl.

Skupina Mlady doktor: Pracuje ve fakultni nemocnici napt. v Plzni, v Praze.

Skupina Zraly doktor: Praktik s vlastni ordinaci napf. v Jihlavé. Prochdzi zivotni zménou, uvazuje o
zmén¢ mista bydlisté, nebo ma vazbu piimo ke Karlovarskému kraji (napf. chata, ¢ast rodiny).

Povinnosti poskytovatele v ramci plnéni zakazky:

e Ptipravit strategii, komunika¢ni koncept a kreativni ¢ast kampané

e Zajistit veSkerou produkci (tvorba grafickych podkladl na zakladé navrzeného medialniho
planu a strategie/konceptu, jedna se o v§echny podklady nutné k béhu kampan¢)

e Sestavit katalog benefitti dle vytvoren¢ho konceptu a pozadavki objednatele

e Sestavit medialni plan, nasledny nakup médii a spravu kampané po dobu béhu. Mediaplan je
sestaven vzdy na 12 mésicti plnéni. Po uplynuti této doby je poskytovatel povinen do 15
pracovnich dnt sestavit a piedlozit ke schvaleni objednateli novy mediaplan na dalSich 12
mesict plnéni VZ. Mediaplan bude obsahovat finan¢ni harmonogram plnéni v ¢lenéni po
mésicich pro komunikaéni kanaly a formaty, podle néhoz bude hrazena cena plnéni

e Sestavit finan¢ni ndvrh mésicniho fee (v klicovych a neklicovych mésicich) dle odhadovaného
objemu potiebnych praci zahrnujici veskery agenturni servis potfebny pro zajisténi kampané
véetné kreativy, podle néhoz bude hrazena cena pInéni. Finanéni navrh mési¢niho fee bude



predloZzen vzdy na obdobi 12 mésicl plnéni, a to do vzdy do 15 pracovnich dnti od uplynuti
tohoto obdobi

e Bude realizovat pritbéznou spravu kampang, reporting a optimalizaci kampané v prabéhu let
(obsahuje i spravu obsahu na socialnich sitich v¢etné jeho tvorby)

e Bude predkladat objednateli pribézné vysledky kampan¢ a plnéni mediaplanu

Pozadavky na komunikaéni koncept:

Poskytovatel doda komunikaéni koncept s jeho grafickou vizualizaci, ktery bude pracovat s tématem
komunikace pozitivni motivace pro stavajici a budouci lékare prostfednictvim nabidnutych benefitd,
respektive pozitivnich kladnych piikladi dokazujicich aktualni a budouci vyhody.

Koncept musi zahrnout komunikaci téchto klicovych témat:

e Katalog benefitt
e Financni odmény, stipendia, piispévky

Koncept bude vyuzivan pro aplikaci na reklamni kampané a sdéleni, na webu (kr-karlovarsky.cz) a
¢astecné v komunikaci na socialnich sitich kraje (¢astecné z toho ditvodu, Ze zde bude vznikat i obsah
mimo koncept kampang). Vytvareny koncept a klicovy vizual slouzi pro komunikaci v digitalnim
prostiedi i outdoor prostiedi. Karlovarsky kraj bude mit veskera prava k publikaci i v jinych kanalech.

Kde bude koncept a rozsirujici informace komunikovany:

e Socidlni sité objednatele nebo vlastni profil kampané
e  Webov¢ stranky objednatele nebo vlastni landing page kampané. V piipadé prace s landing
page musi poskytovatel zohlednit jeji ptipravu v nakladech kreativni a produkéni ¢asti.

Pozadovany harmonogram kampané:

V prvnich tfech mésicich plnéni vefejné zakazky budou probihat pfipravné prace (finalizace konceptu,
grafika, katalog benefitti, video, pfiprava obsahu a podkladi pro kampang).

Jedna se o celoro¢ni kampan s klicovymi mésici, které stanovuje objednatel. Klicovych mésict mize
byt maximalné 6. Je mozné mésice meénit dle pribéznych vysledki kampané a potfeb objednatele. Za
klicové mésice, kdy je realizovana hlavni ¢ast vystupt a nakupovana vét§ina inzerce je obdobi bfezna
az kvétna a zafi az listopadu. V ostatnich mésicich, v lednu, tnoru, ¢ervnu, ¢ervenci, srpnu a prosinci je
realizovano pouze minimalni plnéni (viz specifikace minimalniho plnéni v nekli¢ovych mésicich).

BIlizsi specifikace:
Strategicka a kreativni ¢ast (pFiprava strategie a komunikacniho konceptu):

Finalizace konceptu navrzeného v ramci VR prob&hne na zakladé schiizek s poskytovatelem az po
vybéru poskytovatele. Na zakladé finalniho konceptu vznikne vizualni smér, klicovy vizual, ktery bude
slouzit jako vzor pro celou kampan. Vizual mize mit variace dle témat, se kterymi bude pracovat.

Objednatel poZaduje v ramci vystupu minimalné tyto podklady:



e Tvorba grafickych podkladi na zaklad¢ navrzeného medidlniho planu a strategie/konceptu.

e Propagacni video vyuzivajici hlavni sdéleni kampané a navazujici na koncept kampané.

e Adaptace videa pro online inzerci — YT, FB, IG (vhodné vertikalni i horizontalni formaty).

e Podobu a formu videa navrhne poskytovatel v ramci podkladii pro VR.

e Katalog benefiti. Podoba a forma bude odpovidat klicovému vizualu. Poskytovatel navrhne az
po vybéru poskytovatele.

e Standardni Google bannerova sada pro display inzerci + branding a mobilni branding.

e Reklamni formaty pro inzerci na socialnich sitich (Facebook a Instagram).

V priubehu kazdého roku se budou dil¢i podklady pro kampan zminéné vyse 1-2 x upravovat dle novych
témat. Tyto prace musi byt zahrnuty v kreativni ¢asti plnéni.

Sprava obsahu na socialnich sitich v€etné jeho tvorby:

e 4x mésicn€ FB / IG post (pfip. stories, reels) se zaméfenim na benefity nebo jind témata dle
informaci od objednatele.

o 1-2 ro¢né rozhovor s lékatem z kraje (jednoduché video nato¢ené na misté — bez techniky,
zakladni postprodukce — titulka, jméno...)

Navrh medialniho planu, nasledny nakup medii a sprava kampané po dobu béhu.

Poskytovatelem navrzeny medialni plan bude mozné v ptipad€ potfeby ménit, aby reagoval na prubézné
vysledky kampané¢.

V ramci realizace pocitame primarné s vyuzitim online medii, pokud vSak poskytovatel identifikuje jiné
vhodné pfilezitosti, je mozné je v budoucnu zahrnout. Mezi vhodné kanaly fadime primarné online
kanaly.

Minimalni plnéni v nekli¢ovych mésicich (leden, unor, ¢erven, ¢ervenec, srpen, prosinec):

e Social media:
- 2-3 obsahové nebo promo posty se zamefenim na témata kampang.
- Ixcall s objednatelem.

e Inzerce:
- podpora social media postti v ¢astce dle navrhu objednatele.

Minimalni plnéni v kli¢ovych mésicich (bfezen, duben, kvéten, zari, fijen, listopad):

e PInéni odpovida schvalenému mediaplanu, pokud vSak poskytovatel identifikuje jiné vhodné
prilezitosti s ohledem na navrzenou strategii, je mozné po schvaleni objednatelem mediaplan
zmenit.

Report, vystupy:
e v nekli¢ovych mésicich
- 1x mési¢né synchronizaéni call a report vysledki kampané
e v kli¢ovych mésicich
- Intenzivni komunikace mezi poskytovatelem a objednatelem (min. 3 mésicné call, e-mail)
- Mgsic¢ni report vysledki kampané



e Do 30 dnii od skonceni kazdych 12 mésici plnéni vefejné zakazky poskytovatel piedlozi
objednateli ro¢ni vystupy a vysledky kampané nejlépe osobné (piipadné formou callu
nebo e-mailu).

Celkovy rozpocet:

Celkova c¢astka rozpoctu na obdobi 4 let ¢ini 4 450 000 K¢ s DPH. RozlozZeni do jednotlivych let je
uvedeno v tabulce nize. VSechny castky jsou uvadény vcetné DPH. Druha tabulka uvadi doporucené
procentudlni vyjadieni poméru kreativniho a inzertniho rozpoctu vici celkovému ro¢nimu rozpoctu.
Kreativni rozpoc¢et nesmi presahnout 40 % z celkového ro¢niho rozpoctu. Inzertni rozpocet na nakup
médii nesmi byt nizsi, nez 60 % z celkového ro¢niho rozpoctu.

Kreativa a zajiSténi Inzertni rozpocet na
kampané nakup médii Celkovy ro¢ni rozpocet
1. rok 550 000 900 000 1 450 000
2. rok 360 000 640 000 1 000 000
3. rok 360 000 640 000 1 000 000
4. rok 360 000 640 000 1 000 000

Kreativa a zajisténi kampané

Castka na kreativni ¢ast zahrnuje p¥ipravu kreativy, spravu kampané v pribéhu roku, tvorbu obsahu na
socialni sité, grafické prace, vedeni projektl, reporting, spojenou komunikaci a veskeré ¢innosti, které
lze charakterizovat jako agenturni ¢innosti nutné pro realizaci kampani. Na veskerou kreativu a na
zajisténi celé kampané v prvnim roce je pocitano s ¢astkou max. 550 000 K¢ v¢etné DPH. V dalSich
trech letech je pocitano s castkou max. 360 000 K¢. Tabulka nize uvadi rozpad kreativniho rozpoctu do
detailng&jsich polozek v jednotlivych letech.

Rozpocet pro kreativu a zajisténi kampané

Mési¢ni

poplatek 1. rok 2. rok 3.rok 4. rok
Poplatek poskytovateli v klicovych mésicich (fee) 40 000 240000 240000 240000 240 000
Poplatek poskytovateli v udrzovacich mésicich (fee) 15 000 90 000 90 000 90 000 90 000
Priprava konceptu, strategie, klicak, graf. prace 80 000
Podklady pro kampan (bannery, social posty) 30 000
Video a jeho rozpady na reklamni formaty 80 000
Drobné grafické a fotografické prace 30 000 30 000 30 000 30 000
SUMA 550 000 360000 360000 360 000

Inzertni rozpocet a mediaplan

Na nakup médii bude v prvnim roce alokovana castka 900 000 K¢ vcetné DPH. Média budou
nakupovéana na zakladé¢ navrzeného mediaplanu, ktery bude respektovat pozadavky a garantovat
minimalni hodnoty. Inzertni rozpocet v dalSich letech ¢ini pro kazdy rok 640 000 K¢. Minimalni plnéni
je pro poskytovatele zavazné.

Nakup online inzerce na zakladé poskytovatelem pripraveného medialniho planu se zahrnutim
minimalné:



e Inzerce na socialnich sitich

e Display — Google DV360 a Adform DSP
e Video inzerce — Youtube, Socialni sité

e Reklama ve vyhledavani

Zavazné minimalni metriky vyhodnoceni vykonnosti kampané pro prvni rok kampané:

e 4.3 mil impresi* videi
e 7.5 mil impresi display inzerce
e 6,6 mil impresi social inzerce

* Imprese je pocet zobrazeni reklamniho banneru, videa apod.

Metriky vyhodnoceni vykonnosti kampané (imprese, piipadné jiné navrzené¢) se mohou v dalSich
letech upravovat a ménit dle vyvoje na trhu a celospolecenské situace (neocekavané situace — covid,
mezinarodni konflikt, mimotfadné volby). Novy névrh je pfedloZzen objednateli vzdy nejdéle do 15
pracovnich dni od zac¢atku dal§iho 12mési¢niho cyklu kampané spoleéné s mediaplanem. Navrh se stane
zavaznym po schvaleni objednatelem. Pokud nedojde ke konsenzu ani do tii mésici od predlozeni
nového navrhu, budou pro poskytovatele zavazné naposledy odsouhlasené zavazné metriky.

Kampaii neumoziiuje navySovani rozpoétu, a proto musi byt vSechny navrhované ¢innosti v ramci
strategie a kreativniho plnéni realizovatelné v kreativnim rozpoctu.



. Account Manager: PV
. S 0 c I a I ) Kl'ient: KY 5
Kampan / Zakazka: Lékafi
Datum: 2023
Agenturni ¢innost Gétovana v hodinové sazbé véetné DPH AM SM / PPC / RTB M AD /SD SP MG cM ART D DTP
Cena za hodinu v K¢ 1250 1250 1500 1700 1800 1500 600 1500 1200
Accounting 6
Kreativni tym 4 7,5
Tvorba a sprava obsahu 6
Sprava inzerce 6
Reporting 2
Celkovy pocet odpracovanych hodin 6 14 4 0 0 0 0 0 7,5
7 500 K¢ 17 500 K¢ 6 000 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 9 000 K¢
*SoMe / PPC / RTB - specialsta, AM . Account Manager, CW - copywriter, DTP - grafika, PRG - programovani, MG - motion grafika, IM - Idea Maker, SP - Strategy Planner, AD / SD - Account / Social director, CM community management
Mésicni Fee v neklicovych mésicich
Agenturni ¢innost Gctovana v hodinové sazbé vcéetné DPH AM SM / PPC / RTB M AD / SD SP MG (@] ART D DTP
Cena za hodinu v K¢ 1250 1250 1500 1700 1800 1500 600 1500 1200
Accounting 2,16
Kreativni tym
Tvorba a sprava obsahu 3 4
Sprava inzerce 2
Reporting 1
Celkovy pocet odpracovanych hodin 2,16 6 0 0 0 0 0 0 4
2 700 K¢ 7 500 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 4 800 K¢

*SoMe / PPC / RTB - specialsta, AM . Account Manager, CW - copywriter, DTP - grafika, PRG - programovani, MG - motion grafika, IM - Idea Maker, SP - Strategy Planner, AD / SD - Account / Social director, CM community management

Uvodni prace

Agenturni ¢innost Uctovana projektové

Cena za projekt

Ptiprava konceptu a grafické prace 80 000 K¢

Adaptace pro kampan 30 000 K¢

Video a pfiprava reklam 80 000 K¢

Grafické a obsahové prace 30 000 K¢

Celkovy pocet odpracovanych hodin 220000
0 K¢

Shrnuti

Klicové mésice 40 000 K¢
Néklicové mésice 15 000 K¢
Uvodni aktivity 220 000 K¢

*cena je véetné DPH 21%




Account Manager:

Petr Volf

b : I Klient: Kv
e S 0 c I a Kampan / Zakazka: KV / Lékari
Datum: 29.3.2023
Imprese Kliky CTR /VR CPM
. . . . — e . Nakupni . .
Dodavatel / Skupina / Technologie Web / Kanal Format / TP Cileni Umisténi {ednotka Cena za jednotku CTR/ VR Rozpocet odhad Odhad odhad
srpen ZaFi fijen listopad prosinec leden unor bfezen duben kvéten cerven cervenec
Social media FB & IG & Youtube Video/Motion/Stories |Vék, zajmy, chovani, geo dle kanalu a formatu 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 20000 K¢ 25000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ CPM 45,0 K¢ 0,25% 195 000 K¢ 4333333 10833 0,25% 45,00 K¢
Social media FB&IG le post / static/ static StorieqVék, zajmy, chovani, geo Content feed + Stories 15 000 K¢ 25000 K¢ 25000 K¢ 25000 K¢ 10 000 K¢ 25000 K¢ 25000 K¢ 25 000 K¢ 25000 K¢ 25000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ CPM 38,0 K¢ 0,25% 255 000 K¢ 6710526 16776 0,25% 38,00 K¢
Display Adform DSP Display sada Vék, zajmy, chovani, geo Cela Adform sit - white list 5000 K¢ 10 000 K¢ 10 000 K¢ 10 000 K¢ 0 K¢ 7 500 K¢ 7 500 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 4801 K¢ 5000 K¢ CPM 50,0 K¢ 0,25% 104 801 K¢ 2096 020 5240 0,25% 50,00 K¢
Display Google DV360 Display sada Vék, zajmy, chovani, geo Celd Google sit 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 0 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢ CPM 30,0 K¢ 0,25% 165 000 K¢ 5500 000 13750 0,25% 30,00 K¢
Search Google + Sklik search Text Klicova slova, geo Vysledky vyhledavani 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ 2 000 K¢ CPC 6,0 K¢ 2,00% 24 000 K¢ 200 000 4000 2,00% 120,00 K¢
743 801 K¢ 18 839 880 50 600
Rekapitulace
Primérné odhadované CPM 39 K¢
Celkové medialni naklady za kampan 743 801 K¢
VIDEO imprese 4 333 333
DISPLAY imprese 7 796 020
SOCIAL imprese 6 710 526
Celkovy pocet garantovanych impresi 18 839 880

* Ceny bez DPH

CPM - cena za 1000 zobrazeni
CPC - cena kliku
CTR - procento proklikovosti




