UNIVFRZITA KARLOVA L2287

PRIRCDOVEDECKA FAKULTA
_ F.ibertov 6, 128 43 Praha 2
1ICO: 00216208, DIC: CZ00216208
v _ 9

NiZe uvedeného dne, mésice a roku uzavieli

RADIOHOUSE s.r.o.

se sidlem Kopernikova 794/6, Vinohrady, 120 00 Praha 2

IC: 03497313

DIC: CZ03497313

zastoupena Ing Stépanem Ryskou, feditelem divize centralniho obchodu
bankovni spojeni:

OR: C 232644 vedena u Méstského soudu v Praze

(dale téz jen jako ,,RH*)

a

Univerzita Karlova, Prirodovédecka fakulta

Sidlo : Ovocny trh 3 — 5, 116 36 Praha 1

Adresa fakulty : Albertov 6, 128 43 Praha 2

Zastoupeny : prof. RNDr. Jifim Zimou, CSc., dékanem fakulty

k vécnym jednanim opravnén Ing. Ladislav Pavlata, feditel Botanické zahrady.

IC : 00216208
Daiiové IC : CZ00216208
Bank. spojeni : KB Praha - vychod

(dale téz jen jako ,klient*)
tuto

smlouvu o reklamnim plnéni ¢. C 815170022
dle § 1746 odst. 2, z.¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, v platném znéni (0.z.)

I
PFredmét smlouvy

1. RH se na ziklad¢é této smlouvy a za podminek v ni uvedenych zavazuje klientovi poskytnout
reklamni plnéni spocivajici v zajisténi rezervace rozhlasového reklamniho ¢asu s mozZnosti vysilani
rozhlasovych reklamnich kampani (spoti) a/nebo sponzoringu a/nebo jinych forem reklamnich
sdéleni ve vysilani rozhlasové stanice (stanic) nebo v souvislosti s nim a/nebo zajisténi rezervace
reklamniho prostoru na internetu s moznosti umisténi reklamy na internetu, to vse v rozsahu, ktery je
z hlediska objemu definovan cenikovou cenou dle €l. II. bod 1 této smlouvy, a to konkrétné:

v obdobi do 28.2.2018 (dale téz jen jako ,,Obdobi*)
a) ve vysilani rozhlasové stanice BLANIK, FREKVENCE 1, BONTON, CITY.
v mnozstvi, terminech, Casech a délkach spotli odpovidajicich potfebam a zajmim klienta,

specifikovanych v dil¢ich objednavkach klienta provedenych formou jednotlivych smluv a/nebo
mediaplani (dale téZ jen jako ,,plnéni RH*) a klient se zavazuje zaplatit za to RH cenu zplsobem a
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ve vysi stanovené v ¢l. I1. této smlouvy.
2. Klient je soucasti vetrejné vysoké Skoly a uzavira tuto smlouvu v ramci své ¢innosti.

3. Pozadavek na rezervaci reklamniho ¢asu/prostoru je klient povinen ucinit pisemnou formou nebo
e — mailem na adresu - v dostate¢ném predstihu, nejméné 10 dnt pied
pozadovanym zahajenim vysilani/umisténim reklamy. RH na zakladé tohoto pozadavku predlozi
klientovi navrh zavazné objednavky vysilacich ¢asti (mediaplanu) k potvrzeni spolu s aktualnim
cenikem reklamniho plnéni (dale téZ jen jako ,,cenik*).

IL.
Cena, jeji vySe, splatnost a zpiisob ihrady

1. Klient se zavazuje v ramci Obdobi objednat (vycerpat) za podminek stanovenych touto smlouvou
plnéni RH dle platnych cenikovych cen v celkovém objemu odpovidajicim 160 000-K¢ bez DPH po
odecteni veskerych slev.

2. Pokud klient podminku dle bodu 1. splni:

a) zcela, poskytne mu RH slevu z cenikové ceny plnéni RH ve vysi 55% + 10% free spotu, tj.
vysledna celkova cena plnéni RH je v takovém piipadé 160 000,-K¢& bez DPH, nebo

b) zcasti, v celkovém objemu alesponi 120 000,-K¢ bez DPH dle platnych cenikovych cen,
poskytne mu RH slevu z cenikové ceny plnéni RH ve vysi 30% véetné free spotii, nebo

c) zcasti, v celkovém objemu alespori 80 000.-K¢ bez DPH dle platnych cenikovych cen,
poskytne mu RH slevu z cenikové ceny plnéni RH ve vysi 10% vcetné free spot.

3. Cena za poskytnuté plnéni RH bude, jiz se zohlednénim slevy dle bodu 2. pism a), ze strany RH
uctovéana prubézné, vzdy ke konkrétné provedenému plnéni - reklamni kampani objednané klientem.

4.V pripad¢, Ze klient v Obdobi nesplni podminky pro vznik prava na slevu jiz v prubézném uctovani
zohlednénou dle bodu 3, zavazuje se vznikly nedoplatek ceny, stanoveny dle pravidel bodu 2.,
doplatit RH po uplynuti Obdobi, a to na zakladé faktury RH, se splatnosti 14 dn.

5. Cena je splatna na zaklad¢ zac¢tovaci faktury RH s nalezitostmi daiiového dokladu, vystavené RH
vzdy k nasledujicimu dni po dni posledniho vysilani/umisténi dil¢i kampané, véetné DPH. Splatnost
z¢tovaci faktury je 14 dnu. V piipadé prodleni klienta se zaplacenim del$im nez 14 dni se sleva dle
bodu 2. ve vztahu k piislu$né uctované ¢asti ceny plnéni RH neuplatni a klient se zavazuje vznikly
nedoplatek ceny doplatit RH, a to na zaklad¢ faktury RH, se splatnosti 14 dn.

I11.
Prava a povinnosti smluvnich stran

1. RH se zavazuje vytvofit klientovi pfi zadavani konkrétnich pozadavku dle ¢l. 1. bod 3 potfebné
podminky a poskytnout mu souc¢innost, aby mél v souladu se svymi potfebami a zajmy adekvatni
pilezitost dostat svému zavazku vycerpat celkovy objem sjednaného plnéni RH v dohodnutém
terminu a rozsahu.

2. Pravni vztahy smluvnich stran vyplyvajici z této smlouvy se fidi ustanovenimi z.¢. 89/2012 Sb.
(0.z.) a ustanovenimi VSeobecnych obchodnich podminek RH (déle téZ jen jako ,,VOP*), s jejichz
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énim se klient seznamil, coZ vyslovné stvrzuje svym podpisem na této smlouvé, a které tvori

prilohu ¢. 1 této smlouvy a jeji nedilnou soucést a urcuji ¢ast jejiho obsahu. Klient piebira na sebe

/" riziko zmény okolnosti ve smyslu ust. § 1765 odst. 2 0.z. a nemiiZe uplatiiovat prava uvedena v ust.

§ 1765 odst. 1 0.z. Smluvni strany nesjednavaji rozhod¢i dolozku podle bodu 7 VOP s tim, Ze k feSeni
piipadnych sporti bude déna ptisobnost obecnych soudd.

3. Klient je povinen si na své ndklady zajistit zhotoveni a vyrobu reklamy a reklamnich spoti, pokud
nebude na zakladé¢ samostatné pisemné dohody s RH sjednano jinak, a predat reklamu a/nebo
reklamni spoty RH k odvysilani a/nebo k umisténi reklamy v poskytnutém reklamnim ¢ase/prostoru
v souladu s touto smlouvou.

4. Klient je opravnén poskytnuty reklamni ¢as a/nebo prostor vyuzit pouze pro odvysilani/umisténi
reklamni kampané tykajici se klienta, jeho zbozi, sluzeb ¢i vykonu. V piipadé zajmu klienta k
vyuziti poskytnutého reklamniho ¢asu a/nebo prostoru pro reklamni kampari jiné osoby, jejiho zboZi,
sluzeb ¢i vykont je klient povinen vyzadat si pfedchozi pisemny souhlas RH.

IV.
VSeobecna a zavéreéna ustanoveni

Odstoupi — 1i kterakoliv ze smluvnich stran opravnéné od této smlouvy, at’ jiz z jakéhokoliv divodu,
plati, Ze uc¢inky odstoupeni od smlouvy nastavaji doru¢enim pisemného oznameni 0
odstoupeni druhé smluvni stran€. Smlouva se v takovém piipadé rusi ke dni doru¢eni oznameni 0
odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané, tj. i¢inky ex nunc.

Tato smlouva miiZe byt ménéna pouze pisemné¢; jina nez pisemna forma se vylucuje.

Tato smlouva nabyva platnosti a i¢innosti dnem podpisu obéma stranami.

Nedilnou soucasti této smlouvy jsou nasledujici piilohy:

¢. 1 - VSeobecné obchodni podminky RH

V Praze dne‘2“5£..2’(%)1‘7rousE S.I.0. B
rétova 490/12
»0 00 Praha 2 12 -06- 2017
0 034 97 313
0. Pf‘irod‘(fdecké fakulta
Univer#ity Karlovy v Praze
Ing. StéparyRyska prof. RNDr. Jifi Zima, CSc.

UNIVERZITA KARLOVA
PRIRODOVEDECKA FAKU LTA
Albertov 6, 128 43 Praha 2
1EO: 00216208, DIC: CZ0021 6208
UK-2

Strana 3 (celkem 3)




schodni podminky

« dpravy

. révni vztahy mezi spoletnosti RADIOHOUSE s.r.o., se sidlem Skrétova 490/12,
+mohrady, 120 00 Praha 2, IC: 03497313, spisové znatka C 232644 vedenou u
Méstského soudu v Praze (déle téZ jen jako ,,RH*) a pravnickou nebo fyzickou osobou
(déle téZ jen jako ,Klient*) pfi poskytovéni reklamniho plnéni ve vysilani rozhlasovych
stanic a na intemetu se ¥idi privem CR, zejména ustanovenimi z& 89/2012 Sb.,
ob&ansky zdkonik, ve znéni pozd&j¥ich predpisi (dile téZ jen jako ,0Z“) a t¥mito
Vieobecnymi obchodnimi podminkami (déle téZ jen jako ,,VOP*). VOP jsou vydiny
v souladu s ust. § 1751 odst. 1 OZ, vztahuji se na viechny smlouvy uzaviené mezi RH
a Klientem, jejichz pfedmétem je poskytovéni reklamnfho plnéni ve vysilini
rozhlasovych stanic a na internetu, pfi¢emz2 jsou, resp. se stdvaji nedilnou soutésti kazdé
takové smlouvy, urtuji &ést jejiho obsahu a jsou zdvazné pro Gpravu vztahii RH a Klienta
podle smlouvy. Pfipadné odchylné ujednéni smlouvy maji pfednost pfed VOP. Klient je
podnikatelem a sjedndva tyto VOP a jimi fizené smlouvy v rdmci své podnikatelské

1.2. Za reklamni plnéni se povaZuje zejména zajilténi rezervace rozhlasového
reklamniho &asu s moZnosti vysilini rozhlasovych reklamnich kampani (spotd),
sponzoringu, nebo jinych forem reklamnich sd&leni ve vysilini rozhlasovych stanic,
nebo vsouvislosti snim a zajifténi rezervace reklamniho prostoru na intemetu
s moZnosti umisténi reklamy na intemnetu, bez ohledu na dohodnuty zpiisob Ghrady ceny
tohoto pinéni.

1.3. Klient vyslovné potvrzuje, Ze si je védom toho, Ze cena kaZdého reklamniho plnéni
je sjednéna jako cena za rezervaci reklamniho &asu (prostoru) a moZnost vysiléni
(umist¥ni) reklamy, tedy Ze pfipadné prodleni Klienta s dodénim specifikace nebo
obsahu reklamy, podkladi pro jeji vyrobu &i zadéni, informaci, privodky rozhlasového
spotu &i oprdvnéného odmitnuti vysilini (umisténf) ze strany RH dle &l. 5 VOP a tim
zplisobend pfipadnd nemoZnost rezervovany reklamni as (prostor) skutené vyuZit
k odvysiléni (umisténi) reklamy nem4 vliv na povinnost Klienta zaplatit RH sjednanou
cenu za zajiSténi rezervace fasu (prostoru) a moZnost vysilini (umisténi) reklamy,
pfi¢emZ v takovém piipad& nemé Klient ndrok na 24dné néhradni pinéni.

2. Uzavieni smlouvy

2.1. Smlouvu Ize uzavfit jen pisemn&. Smlouvu Ize podle t&chto VOP uzaviit i
nebo jen prostfednictvim smluvniho formuléfe RH uZivaného v obchodnim styku -
objednévky reklamniho pinéni ve formé tzv. ,,mediaplénu“. Névrh mediaplénu (nabidku)
zpracuje RH podle poZadavku Klienta. Nabidka je zévaznad po dobu 5 dnd ode dne
vystaveni, nejdéle viak do 12.00 hod. pracovntho dne ptedchézejiciho plénovanému
zahéjeni reklamni kampang (vysiléni/umisténi); RH miZe nabidku odvolat i ve Thité jeji
zévaznosti. Smlouva je na zékladé nabidky uzaviena pokud Klient mediaplén fadné
potvrdi a doru¢i RH v dobé zévaznosti nabidky, pozdé&ji pak pfipadn& za podminek dle §
1743 OZ. Uzavfenim smlouvy vznikd povinnost RH poskytnout sjednané reklamni
plnéni a povinnost Klienta zaplatit za to RH dohodnutym zpisobem sjednanou cenu.

2.2. Neni - li ve smlouvé (mediaplénu) uvedeno vyslovné jinak, plati, Ze Gdaj o potu
reklamnich spotll v rdmci sjednaného reklamniho plnéni je vZdy stanoven jako Gplny a
soucasné Ghmny za viechny z(astnéné rozhlasové stanice, bez ohledu na jejich poZet.

2.3. Uzavfenim smlouvy soutasné Klient vyjadfuje svilj souhlas se zasildnim obchodnich
sdéleni RH formou e - mailu. Tento souhlas miiZe Klient kdykoliv odvolat.

2.4, Piipadné vady poskytnutého reklamniho plnéni odstrani RH pfednostn& poskytnutim
néhradniho pinéni téhoZ druhu.

2.5. Obsah uzavfené smlouvy, jakoZ i nikoliv vefejn& dostupné informace, tykajici se
RH, rozhlasovych stanic a/nebo sjednaného reklamniho pin&ni, které Klient obdrZi
vrémci plnéni uzaviené smlouvy, jsou informacemi divémymi. Klient se zavazuje
podrZet tyto informace v tajnosti, zdrZet se jejich zpFistupnéni tfeti osobé i jejich uZiti
v rozporu s i&elem, ke kterému byly ze strany RH poskytnuty.

3. Zm¥na, zrueni smlouvy

Klient je oprévnén zrusit smlouvu uzavienou vyluéné na zékladé mediaplénu zaplacenim
odstupného. Smlouva se v takovém pfipadé zruuje od doby svého uzavieni, kdyZ Klient
oznémi RH pisemné, Ze svého priva vyuZivd a zaplati odstupné ve v¥¥i 50 % dohodnuté
ceny pfi zruSeni 8 a vice dni pfed planovanym prvnim vysilénim (umisténim) reklamy,
nebo 80 % dohodnuté ceny pfi zruSeni méné neZ 8 dni pfed plénovanym prvnim
vysilanim (umisténim) reklamy. Oprdvnéni ke zruSeni smlouvy zaplacenim odstupného
nemé Klient, pokud jiZ RH zapo&al s vysilanim reklamy nebo umistil reklamu v souladu
se smlouvou. Jakdkoliv jind zména smlouvy, nebo zména jiné smlouvy je moZna pouze
na zikladé dohody RH a Klienta, a to pouze pisemné, jini neZ pisemné forma se
vylutuje.

4. Cena

Cena za reklamni plnéni je stanovena na zékladé cenikil RH platnych ke dni uzavieni
smlouvy, které jsou k dispozici u RH. K vysledné cené je pfipotitévina dafl z pfidané
hodnoty v zékonné vySi. RH je oprdvnéna kdykoliv provést zménu cenfku. Takova
zména je G€innd ode dne jejiho vyhldSeni. Cenikové cena za vysiléni rozhlasové reklamy
se automaticky dle platného ceniku zvySuje o pfiplatky za citaci kaZdé jiné osoby nez
Klienta v reklamnim spotu a/nebo za umisténi reklamnfho spotu (spotil) na Klientem
poZadovaném konkrétnim mist& (mistech) v reklamnim breaku. Cena specidlni operace
je stanovovéna individudlng dle platnych cenfki.

5. Priva a povinnosti smluvnich stran

5.1. Neni — li ve smlouvé vyslovné ujednéno jinak, plati, Ze obsah reklamy (vyrobu
reklamy) zajisti Klient. V takovém pfipadé je Klient povinen prostfednictvim e — mailu
nebo na béZném datovém nosici dodat RH obsah reklamy, vZdy nejpozdé&ji do 12.00 hod.
pracovntho dne pfedchézejictho den plénovaného zahéjeni vysildni reklamy, resp.
nejpozdéji 5 pracovnich dni pfed plénovanym umist®nim reklamy na internetu,
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v dostateéné technické kvalité. Neni — li dohodnuto jinak, je Klient povinen dodat
rozhlasové spoty ve zvukovém formétu MP3 nebo AAC s parametry nejméné Sample
rate 44,1kHz, datovy tok 128000b/s-stereo, nebo ve zvukovém formétu *. WAV
s parametry nejménd Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM - stereo, nebo vy3¥imi.
Internetovou reklamu a velkeré potfebné podklady k jeji realizaci je Klient povinen
dodat ve formétu dohodnutém pfi uzavieni smlouvy, jinak ve formétu .jpg.

5.2. Pokud vyrobu reklamy zajift'uje RH, &ini tak na zdkladé samostatné smlouvy
uzaviené s Klientem. Ve lhiit¢ pro dodéni obsahu reklamy, resp. podkladi pro jeji
vyrobu je Klient povinen ke kaZdé reklamé dodat RH rovnéZ veskeré potfebné informace
pro posouzeni pravni pfipustnosti reklamy.

5.3. Ke kazdému vlastnimu rozhlasovému reklamnimu spotu je Klient souasné povinen
dodat podepsanou tzv. "priivodku rozhlasového spotu”, kterd musi obsahovat nizev
hudebnfho &i jiného autorského dila uZitého ve spotu, jméno jeho autora a/nebo
vykonného umélce, jméno autora textu, stopaZ dila a viechny dal3i podstatné informace
pro jeho uZiti, to vie na pfisluiném formuldfi RH. V pfipadé prodleni Klienta s dodénim
pritvodky spotu je RH opravnéna odepfit jeho odvysildni. V piipadg, Ze Klient uvede
v priivodce nesprévné nebo netiplné informace, zavazuje se zaplatit RH smluvni pokutu
ve vysi 5000,-K¢&. Sjednéni ani zaplaceni smluvni pokuty se nedotykd niroku RH na
néhradu §kody v plné vysi. TotéZ plati i pro internetovou reklamu s hudebni & jinou
autorskoprévni slozkou.

5.4. Za obsah reklamy odpovidé Klient. Klient se zavazuje zajistit a odpovidd RH
zejména za to, Ze obsah reklamy je v souladu se zdkonem &. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, ve znéni pozdgjsich pfedpisl; v opatném pfipadé odpoviddé RH za vzniklou
Skodu v plné vyii. RH je oprivnéna odepfit odvysiléni (umisténi &i provedeni) reklamy,
kterd je v rozporu se zdkonem, reklamy, o niZ Klient neposkytl informace v potfebném
rozsahu, reklamy, kterd by mohla podkodit dobrou povést RH nebo tfetich osob a
reklamy v nedostate&né technické kvalit&.

5.5. Klient je povinen vypofédat veSkeré préva tfetich osob k obsahu jim dodané reklamy
(reklamnfho spotu). Uzavienim smlouvy Klient prohladuje, Ze vedkerd préva tfetich osob
jsou zcela vypofddéna. Klient odpovidd RH za Zkody ji vzniklé nesplnénim této
povinnosti a nepravdivosti tohoto prohlafeni.

5.6. Klient souhlasi stim, ¢ odbavovaci systtm RH (iBILLBOARD Ad Server)
automaticky generuje statistiku zobrazeni internetové reklamy a jeji vystup je rozhodny
pro posouzeni fadného provedeni tohoto druhu reklamniho plnéni ze strany RH. RH
poskytne Klientovi na vyZadéni odpovidajici statisticky vystup.

6. Platebni podminky

6.1. Cena za reklamni pln&ni je splatnd po jeho provedeni. RH vystavi na cenu pfislu¥nou
fakturu se splatnosti 14 dnii a tuto odedle Klientovi ¢ — mailem na adresu uvedenou
v mediaplénu, nebo ve smlouvé (ptipadné dle dohody s Klientem bé&Znou postou). Klient
je povinen zaplatit dohodnutou cenu ve lhité splatnosti. Vedkeré néklady spojené s
platbou hradi Klient. P¥ipadné niklady spojené se sloZenim hotovosti na G&et RH jdou
na vrub Klienta.

6.2. V piipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji &isti je Klient povinen
zaplatit RH i Grok z prodleni ve vy3i 0,05 % z dluzné &astky za kaZdy zapolaty den
prodleni. V pfipadg prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji &dsti del3im neZ 2 dny
je RH oprévnén od smlouvy odstoupit.

7. ReSeni spori

RH a Klient se dohodli, Ze veskeré pfipadné majetkové spory mezi nimi vznikajici pfi
poskytovéni reklamniho pln&ni nebo v souvislosti s nim, spory z uzaviené smlouvya v
souvislosti s nf budou rozhodovény podle volby Zalujici strany bud’ u pfislusného soudu,
nebo v rozhod&im Fizeni s kone&nou platnosti jednim rozhodcem, a to ad hoc rozhodcem
Mgr. Martinem VondrouSem, advokitem, ev. & CAK 10036; pokud by z jakéhokoli
diivodu rozhodce Mgr. Martin Vondrous, advokit dotEeny spor nemohl rozhodovat
(napf. odmitl-li by dot&eny spor ze zdkonnych diivodil rozhodovat, byl-li by vylougen
z projednévané véci apod.), pak bude ad hoc rozhodcem JUDr. Zdeiika Bednéfovd,
advokitka, ev. & CAK 05079. V rozhod&im Hzeni bude postupovéno podle zikona &.
216/1994 Sb., o rozhod&im Fizeni a vykonu rozhod&ich nélezi a podle zikona &. 99/1963
Sb., ob&ansky soudni fdd. Ndklady rozhod&iho fizeni jdou k tiZi strany, kterd ve sporu
podlehla a sestévaji z pauséinfho poplatku na administrativni vylohy ve vySi 300,-K¢& a
odmény rozhodce stanovené u sporl na penéZité plnéni ve vysi 2,5% z &éstky hodnoty
sporu a u sporl, u nichZ nelze pfedmét fizeni ocenit, ve vysi 4.000,-K&, nejmén& viak
1.000,-K¢&. Strana, kterd ve sporu podlehla, je povinna nahradit druhé strané sporu jeji
néklady fizeni, zejména néklady na zaplacené poplatky za rozhodéi fizeni (odménu
rozhodce, paudilni poplatek na administrativni vylohy, to vie v&. DPH), a déle niklady
na prévni zastoupeni ve vy§i odpovidajici jejich vyii pfizndvané v obéanském soudnim
fizeni. Smluvni strany déle sjednévaji, Ze rozhod¢i fizeni miZe byt pouze pisemné a
rozhodéi ndlez nemusf obsahovat odiivodnéni.

8. Ostatni ujedndni

8.1 Dojde — li ke zméné programové struktury rozhlasové stanice, vypadku vysiléni &
webu, nebo k jinym technickym prekdzkim, v jejichZ disledku nemohlo byt sjednané
reklamni plnéni provedeno dle smlouvy, oznidmi to RH Klientovi do 5 — ti dnii poté, kdy
se o nich dozvi a soutasn& dohodne s Klientem néhradni plnéni zpisobem co nejvice se
bliZicim pinéni plivodnimu.

8.2 Ustanoveni § 1799 a § 1800 OZ se pro Gpravu vztahl RH a Klienta podle smlouvy
neuZiji. Klient pfebird na sebe riziko zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst.2 OZ;
Klient nemiZe uplatiiovat priva uvedens v § 1765 odst.1 OZ.

9. Utinnost
VOP nabyvaji GE¢innosti dnem 25.4.2017




