Specifikace dila
Parkovaci politika mésta Olomouce

1. Informace o projektu

Jednim z hlavnich dGvodu pro pofizeni parkovaci politiky byly problémy s parkovanim zejménana
sidlistich, kdy tato sidlisté bylabudovana prevazné v 80. letech minulého stoletipro zcela odlisny
stupen automobilizace. A dale pro specifické podminky v centru méstaa jeho nejblizsim okoli,
zejménana hranici zény placeného parkovani.

Cilem bylo vytvorenimoderniho strategického dokumentu, ktery fesimobilitu ve mésté komplexné
ve vazbé na potifeby obyvatel a navstévnik( mésta, a podnikatelské sféry s cilem zlepsit kvalitu Zivota
ve mésté.

Déle pak jejipofizenivychazi ze schvdleného strategického dokumentu Plan udrzitelné méstské
mobility (PUMMO), ktery schvaliloZMO v ¢ervnu 2018 a kde feSenistatické dopravy bylo
identifikovano jako jeden z problémuk feseni, zejménajizzmifiované centrum asidlisté. To bylo
potvrzenoiv rdmci aktualizace, kterou schvalilo ZMO v zafi letosniho roku.

Ndavrhova ¢ast parkovaci politiky uréuje konkrétnicile, které jsou realistické s ohledem nasoucasnou
situaci v Olomouci ajejim okoli, jez vyplynulaz analyzy stavu, ajsou rovnéz ambiciozni, pokud jde o
obecné cile managementu parkovani.

Navrhova ¢ast parkovaci politiky podporuje vyvazeny rozvoj viech relevantnich druh( dopravy a
zaroven podnécuje presun k udrzitelnéjSim druh im dopravy tak, aby doslo k naplinovani PUMMO.
Politika navrhuje uceleny soubortechnickych opatieni, opatieniv oblasti infrastruktury, opatieni
zaloZenych na politikdch a mékkych opatfenich ke zlepsenivykonu a ndkladové vyhodnosti s ohledem
na deklarovany zaméraspecifické cile.

Parkovaci politika pracuje s nasledujicimi obdobimi:

e Kratkodoby horizont do roku 2024
e Stfednédoby horizont—vize do roku 2030
e Dlouhodoby horizont —vize do roku 2050

Obecnym cilem ndvrhu je rozvoj statické dopravy a zkvalitnéni prostfedi mésta pfi zachovani
stavajicich funkcimobility a existujicich funkénich nastrojui se zfetelem na ekonomickou
proveditelnost. Konkrétnimi cili jsou:

e zvySenipravdépodobnostizaparkovanipro autai kola,

e snizenipoctu odstavnych stanipro auta v pésizéneé a jejibezprostredniblizkosti,
e preference parkovacich objektl pro auta pred uli¢nimi stanimi,

e zajisténiekonomické udrzitelnosti.

Stfrednédoby a dlouhodoby horizont

Ndvrh nové parkovaci politiky mésta Olomouce v svém dlouhodobém horizontu pocita s
vybudovéanim celkem 41 parkovacich ploch nebo objektd, které jsou uz nynisouéasti Uzemniho planu



Olomouc, pfipadné budou do néj zapracovany v rdmci aktualizace, nebo jednoho ze 13 pofizenych
regulacnich plang.

Uzemni plan vymezuje 19ploch pro stavbu parkovacich kapacit celoméstského vyznamu, jde viak
spiSe o Uzemnirezervy, dlouhodobé ve méstévyclenéné s potencidlem novych 6970 parkovacich
mist. Pfi cené 0,5 mil. K¢za parkovacimisto se fadové jedna o 3,5 miliardy K¢. NavrZzené kapacity jsou
dostatecné, jejich uplndrealizace vSak nenive finan¢nich moznostech mésta, ato aniv dlouhodobém
horizontu.

Ve

zpravidlavystavbou pozemnich, nadzemnich nebo podzemnich parkovacich kapacit, ¢asto
intenzifikacistavajicich ploch. Mésto ma zpracovano 13 platnych regulac¢nich plantia v nichma
rozpracovano dalSich 22 zamérd parkovacich objektl a ploch s rdamcovou kapacitou cca 2 276 mist
(kapacitaje odvisld od vysky objektu ata od poptavky a ta od ceny). Pfi cené 0,5 mil. K¢za parkovaci
misto se fadoveé jednao 1,1 miliardy K¢, v pripadé podzemnich objektl spiSe vice, u nadzemnich,
zejménalehkych konstrukci, méné. Objekty, zejménatechnologie zaklada¢ nebo fastpark navrzené v
ramci regulacnich pland je mozno realizovat skrze privatnisubjekty (napf. sdruzenimajiteld, public
privat partnership), formou partnerstvis méstem napf. poskytnutim pozemku.

Vzhledem k enormnim nakladlm ve statisicich K¢ na vystavbu 1 nového parkovaciho mista pro auta a
stavajici financnisituaci méstaje navrzeno ve stfednédobém horizontu sledovat a pfipravovat pouze
nékolik malo projekt, které je redlné naplnit. Sledovany jsou takové objekty, které:

e svou polohoua konfiguracimohou plnit multifunkéniroli profidic¢e (P+R/P+G/B+R/R+B a
zajistovat alternativu/zalohu pro rezidenty/navstévniky),

e jemozné uvazovato financovanisoukromém nebo dotacnim,

e jsouv atraktivnich lokalitach, kde je poptdvkanebo jejipredpoklad,

e jenebobudenapojeninapateifni hromadnoudopravu,

e prfipadné je cilemzménitformu parkovaniz ulicniho prostoru do dedikovanych objekt(.

Pro dalsirozpracovani (1. etapu) byly vytipovany tyto objekty, které jsou vhodné pro pfipadnou
realizaci ve sttednédobém horizontu:

e legionarskd (DK-11, kapacita 490 mist)

e Vystavisté Flora (kapacita 350 mist)

e Lipenskax Hodolanska (kapacita 220 mist)

e Neredin, krematorium (DK-01, kapacita 500 mist).
e Schweitzerova (kapacita 231 mist)

e NovdUlice (DK-04, kapacita 280 mist)

Kratkodoby horizont

Cilem parkovaci politiky v kratkodobém horizontu bylo navrhnout soubor opatfenimanagementu
parkovani, tedy regulace parkovania hospodarenise stavajicimi parkovacimi misty, jako soucast
managementu mobility. Management parkovanipomaha nejentesit nejnaléhavéjsiproblémy
zplUsobené parkovanim a odstavovanimvozidel, ale parkovacipolitika je bezesporu jednim z



nejucinnéjsich nastrojl regulace dopravy. V rdmci navrhu dochazik zasadnim Gpravami doplnéni
stavajiciho systémuregulace.

,

Oproti stavajici situaci v zéné placeného stanibudou zény dale rozdéleny na oblasti. Oblasti maji
omezit parkovaniz celé zony namensi izemi v misté sidla abonentd, bydlistérezidentl a
bezprostifednim okolipro vyuzZivanisluzeb a pfiméfeného prostoru pro nalezenivolného mista. Cilem
je vytvotitoblastiv pfirozenych urbannich hranicich a pfimérené veliké obvyklému chovaniv dané
¢asti mésta. Zaroven redukovat zvyhodnéné parkovanijen na misto bydlisté/sidla, aby vlastnictvi

s v

dlouhodobé karty neposkytovalo volné parkovani ve velké ¢asti mésta.

Kazda zénaje rozdélenado oblastiodpovidajiciurbanismu mésta (cca 50 ha). Oblasti jsou dostatecné
velké, aby zahrnovaly kromé domovské lokality i zazemi sluZzeb a zaroven srozumitelné. Je ale do

urcité miry prostorové nerovny ktém, cosidli na jeho hranici a jsou zvyklihranici prekrac¢ovat.
Nové navrZendrozsireni, v€etné stavajicizony placeného stani, budou rozdéleny do oblasti:

e A —pésizoéna,zirovenoblast,

e B - historické centrum, 3 oblasti oznaenych B1az B3,
e C-3irSimésto, 8 oblastioznacenych C1az C8,

e D-sidlisté, 6oblastioznacenych D1 az D6,

e K- Sv.Kopecek (specifickdzéna).

; e placend oblast parkovani
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navrh parkovacich zon a oblasti
EZ2) A- pesizona

[J & - nistoncke centrum

- sntimesto
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Parkovaci politika pracuje se tremi zakladnimi typy uZivatelQ, které jsou platnév kazdé jedné
konkrétnioblasti pfislusné zény:




e rezident—obcan zde trvale bydlici
e abonent-podnikatel zde podnikajici,
e navstévnik—vsichni ostatni.

DalSim cilem je motivovat obyvatele méstak nahlaSovanitrvalého bydlisté v Olomouci, coZ pozitivné
ovlivnirozpoctové prijmy mésta, které jsou pfimo Umérné poctu trvale bydlicich a snizeni parkovani
sluzebnich vozidel naverejnych prostranstvich pod hlavi¢kou rezidentd.

Mimo zakladnia nejcetnéjsitri skupiny uZivateld, tj. rezidentd, abonent( a navstévnikd odstavujisva
vozidlataké ridici v dalsich specifickych situacich. Navrzeny zpUsob rfesenitéchto specifickych situaci
je detailné popsan v kapitole 5.3 ndvrhu Parkovacipolitiky.

Kompletnindvrh Parkovacipolitiky je ke stazenina nasledujicim odkaze:

https://spokojena.olomouc.eu/wp-content/uploads/2021/11/parkovaci politika olomouc-

navrh14prilohy.cs .pdf

Rezidentniparkovanipodporujerezidenty, aby mohli|épe zaparkovat v okolisvého bydlisté. Reguluje
také dlouhodobé stanivozidel, atim zvySuje obratkovost na potfebnych mistech, jako jsou ufady,
posty nebo obchody. Zvysuje se tedy pravdépodobnost, Ze lidé zaparkuiji.

Rozsitenim zén placeného parkovanidojde k regulaci poctu cest automobily, cozZ pfispéje ke zlepseni
Zivotniho prostfedive mésté. Diky zavedenitohoto systému dojde také ke snizenicasu nutného ke
hledaniparkovaciho mista, a tim ke sniZzeni délky cest automobily, atedy ke snizenihlukové aemisni
zatéze. Zklidnénim situace v oblasti parkovania nastavenim pravidel budou také uvolnény ajasné
vymezeny verejné prostory mésta, které budou vyuzity pro pfijemnéjsi pobytve mésté, coz povede
ke zvySenikvality Zivotav Olomouci. Vybrané financniprostfedky budou uréeny nazlepsenia
podporu mobility ve mésté Olomouci prostfednictvim zfizeného fondu mobility (napt. k budovani
novych parkovacich mist).

Pro Uspésnou realizaci projektu rozsifenizén placeného parkovanije tfeba pfipravit kvalitni
informativnikampar (obecnd a detailnikampan), kterd bude o dopadech zavedeniprojektu ajeho
vyhodach detailné informovat nejen obyvatele dotéenych méstskych ¢asti, ale také vSechny
obyvatele mésta Olomouce i jeho navstévniky.

Etapizace projektu

Zménarezimu parkovaniv zénach A, B, C a D se dotyka tisict ob¢anu a tisici motorovychvozidel.
Proto je nezbytné cely proces zavedeni parkovacistrategie rozclenit do mensich celk(, které nezahlti
pfipravné tymy a spravce parkovaciho systému (Zadosti o dlouhodobé parkovani, realizace
dopravniho znacenia zafizeni) a tim neznemoznispusténiparkovaciho systému.


https://spokojena.olomouc.eu/wp-content/uploads/2021/11/parkovaci_politika_olomouc-navrh14prilohy.cs_.pdf
https://spokojena.olomouc.eu/wp-content/uploads/2021/11/parkovaci_politika_olomouc-navrh14prilohy.cs_.pdf

pfipravna etapa po
schvalenistrategie

etapa 0
etapa l
etapa 2
etapa 3
etapa 4

etapa 5

administrativnétechnicka faze

z6na A+B (elektronické vydavani
dlouhodobych parkovacich karet)

z6éna C - vychod, oblasti C5-C8
z6na C - zapad, oblasti C1-C4
zona D - Lazce, oblastD1

zéna D - zapad, oblasti D2-D4

z6na D - jih, oblasti D5-D6
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* uvedené terminy jsou pouze orientacni a jsou zdvislé na podminujicich pripravnych krocich (napr. vybérova
fizeni a dodaci Ihity)



2. Blizsi specifikace dila

2.1 Diléi ¢ast A — Tvorba komunikacni strategie

Komunikacnistrategie bude zpracovana pro celé obdobizavddéninové parkovacipolitiky ve mésté
Olomouci (viz kapitola 1. Informace o projektu). Bude se vénovat obecné, celoméstské fazi kampané
(s pfipadnym presahem do okolnich obci) i dil¢im kampanim jednotlivych etap. Atos ohledemna
konkrétnicilové skupiny aspecifika jednotlivych fazikampané i danych etap. Tato jednotna koncepce
bude navrzenatak, aby napomohla efektivné komunikovat s vefejnostia napIfiovat cile nové
parkovaci politiky SMOI. Komunikacnistrategie bude obsahovat zejména nasledujici ¢asti:

e Analyzasoucasné situace
o Bude obsahovatanalyzu soucasného stavu externikomunikace, tzv. komunikaéni
audit
e Identifikace cilovych skupin
o Budouidentifikovany vSechny potencidlnicilové skupiny, kterych se zavadéninové
parkovaci politiky jakymkoliv zplisobem dotkne a které by mély kampané oslovit. Pro
potfeby komunikacnistrategie |ze definovat minimalné tyto cilové skupiny:
» Sirokdverejnost (obyvatelé mésta)
= Mistni podnikatelé a dalSizastupci soukromého sektoru
=  Pfedstavitelé neziskového sektoru
=  Turisté
=  Média(regiondlnii celostatni)
e Urcenihlavnihocile
o Budouurcéeny hlavnicile kampanijak pro obecnou fazi kampané, taki pro jejidiléi
etapy. Mezi zdkladnicile bude patfit:
= Zajistit conejsirSiinformovanosti pro vSechny ve srozumitelné,
transparentni, pfehledné a strukturované podobé (s ohledem najednotlivé
cile a cilové skupiny)
= Predstavitvyhody projektuanové zavddénych feseni
= Systematickym poskytovanim informacikorigovat chovaniverejnostitak, aby
bylov souladu s cili méstaa zaroven v co nejvétSimozné mire eliminovat
negativnipostoje verejnosti zaloZzené na neuplnych, nebo zavadéjicich
informacich
= Dlouhodobé zlepsitimage mésta
e Urceni komunikacnich nastroj(i
o Projednotlivé identifikované cilové skupiny auréené cile bude navrzeno vhodné
mnozstvikomunikacnich kanall, tzv. komunikacnimix. Bude vyuZito zejména
nasledujicich kanal:
= Ufedniaformélnikomunikace
=  Qutdoorova,indoorovaaonline reklama
®  Prdace s médii
= Prace se socialnimisitémi
» Elektronickd komunikace
= Dalsizplsoby komunikace (napf. vefejna projednani, seminare apod.)
e Harmonogram kampani



o Harmonogram kampani bude obsahovat ¢asové mezniky jednotlivych krok
komunikaénistrategie:
=  Proobecnou, celoméstskou ¢ast kampané (s pfipadnym presahemdo
okolnich obci)
=  Projednotlivé etapy zavadéniparkovacipolitiky
e Specifikace rizikandvrh krizového PR
e Evalvace navrienychfeseni
o Bude obsahovat ndavrh méreniefektivity navrzenych cili a meznikd

Cilem komunikacnistrategie je stanovit prehled vyuzivanych komunikac¢nich kanald mezi SMOIl a
ostatnimi aktéry, které mohou ptipravovanézmény zasahnout a dat spolecny zakladnismér
jednotlivym komunikacnim kampanim, ktera z ni budou vychazet. Ato jak s ohledem nazavadéni
jednotlivych etap, takina planovanou podobu jednotlivych vystupa.

Koncepce bude zaloZzena nasnaze informovat lidi o pfipravovanych zméndach, predstavit jim vyhody
projektuav co nejvétsimozné mire eliminovat negativni postoje verejnosti zaloZzené naneuplnych,
nebo zavadéjicich informacich. Diraz bude kladen také namozné zpUsoby jak se vyporadat se
ziskanymi informacemize strany verejnosti a dalSich klicovych aktérd (nazory, podnéty, pfipominky,
stiznosti, dotazy apod.).

Komunikacnistrategie bude rozdélena na dvé ¢asti. Ato na ¢ast vénovanou obecné komunikaci nové
parkovaci politiky a ¢ast vénovanou komunikacijednotlivych etap.

Na zakladé navrzené komunikacnistrategie bude realizovana komunikaénikampari k zavddéninové
parkovaci politiky SMOL (viz 2.2 Dil¢i ¢ast B — Realizace jednotlivych kampani).

Technické pozadavky na zpracovani dokumentace:

e Textova ¢ast dokumentace bude dopinénav potfebné mife sché maty, kartogramy, grafy a
tabulkami. Dokumentace bude vypracovanaapredanav tisténé podobé (3ks) av digitalni
podobé. Zavérecny Cistopis dokumentace bude zpracovatelem rovnéz upraven a predan ve
formé vhodné prowebovou prezentaci (PDF).

Seznam podklad

e Vychozipodklady:
o Parkovaci politika mésta Olomouce
o Planudrzitelné méstské mobility Olomouc (PUMMO)
o Komunikaénistrategie Ménime Olomouc


https://spokojena.olomouc.eu/parkovaci-politika/
https://www.olomouc.eu/administrace/repository/gallery/articles/24_/24763/pummo-2022.cs.pdf
https://www.olomouc.eu/administrace/repository/gallery/articles/24_/24763/M%C4%9Bn%C3%ADme%20Olomouc%20-%20Komunika%C4%8Dn%C3%AD%20strategie%20SMOl.cs.pdf

vs v

2.2 Diléi ¢ast B — Realizace jednotlivych komunikaénich kampani

Na zakladé smlouvy bude Zhotovitel provadét dle poZzadavk( mésta Olomouce, tj. Objednatele, v

rdmci jednotlivych etap ndsledujici ¢innosti:

Komunikace pfi obecné fazi kampané. Informovani obyvatel o tom, co se v souvislosti s
projektem rozsiteni zén placeného parkovani Objednatele déje a proc¢. Bude probihat na
zakladé vyuzitijednotlivych aktivity dle potfeby Objednatele. Zhotovitel je povinen Ucastnit
se odbornych jednani pracovnich skupin, které budou fesit projekt, aby tematice plné
rozumél. U¢ast Zhotovitele na téchto jednani je na vlastni néklady Zhotovitele a bez naroku
na jakoukoliv odménu

Prace se socialnimi sitémi. Monitorovani a vyhodnocovani socialnich siti (napf. Facebook,
Twiter, Instagram atd.), webU a dalSich navrZenych kanal(l. Zhotovitel urci specialistu (pfip.
tym specialist) na socialni média Zhotovitele, ktery monitoruje sit, pribézné (denné) se
obraci na uréeného pracovnika Objednatele a po odsouhlaseni obsahu, reaguje co
nejefektivnéjianejrychleji naveskeré prispévky tykajicise projektu a na zakladé komunikacni
strategie kampané pfipravuje vlastni obsah. Komunikace bude probihat prostfednictvim
stavajicich profil Objednatele

Redesign a obsahova sprava webu parkovani.olomouc.eu (vytvofeni nového webu na jiz

existujicidoméné, vc. analytickych nastroju)

Outdoorova a indoorova reklama — napf. billboardy, citylight vitriny, polepy tramvaji,
plakaty na vylepové plochy, letaky do MHD, vizudly na LCD v MHD aj.

Online reklama

Tvorba audio a video spotl. Spoty budou informovat o pfipadnych zménach a dlleZitych
terminech ohledné projektu ve mésté, navodl na obsluhu webshopu, parkomatd, mobilni
aplikace ajiné. Objednavatel pfredpoklada pfipravu cca 10 video spotli a 6 audio spotl (1 pro
kazdou etapu)

Pfiprava textu a grafickych navrhi pro tisténé i online informacni a propagacni materialy (s
ohledem najednotny vizualnistyl Objednatele). Véetné pfipravy prezentacia dalSich vystupt
projektu, napft. i s vyuZzitim video spotu

Zajisténi tisku a distribuce informacnich a propagacnich materialt spolecné s rezervaci a
objednavanim reklamniho prostoru, ploch a slotd dle potieb kampané (ve spolupraci
s Objednavatelem) — naklady na samotny tisk, distribuci a prondjmy nejsou soucasti této
zakazky a budou feSeny samostatnymi objednavkami

Spoluprace na realizaci dalSich cinnosti a aktivit dle potfeby Objednatele, a to zejména v
souvislosti s medialni prezentaci projektu (napf. pfiprava tiskovych zprav ve spolupraci
s Objednavatelem apod.)


https://parkovani.olomouc.eu/

3. Cile komunikacni kampané

Mésto Olomoucpozaduje, aby plnéniprovadénaZhotovitelem na zakladé diléich poZzadavkd

Objednatele dosahovala potfebné kvality, co do informovanijednotlivych cilovych skupin. Za timto

Ucelemvymezuje nékterédilezité body acile kampané:

Vv

e Se zavadénimrozsitenizon placeného parkovani souvisi

©]
O
O

Vytvorenijednotného systému regulace dopravy v klidu na izemimésta Olomouce
Uvolnéniparkovacich kapacit ve prospéch trvale bydlicich (rezident()
Vyuzivaniparkovacich kapacitv raznych dennich cyklech (vysoka obratkovost
parkujicich vozidel)

e Klicové sdéleni komunikace

O

O

Rozsifenim zén placeného parkovanise zvysipravdépodobnost, Ze rezident ¢i
abonent najde volné parkovacimisto; to mu ovsem nemf(Ze byt zaruceno. Penize,
které mésto Olomoucziska, budou opétinvestovany do podpory udrzitelné mobility
(zlepSenifungovanisystému parkovani—budovaniparkovacich domd, parkovist typu
P+R, zvySenibezpecnostiapod.)

Rozsifenizén placeného parkovanije pro Zivot ve mésté Olomouce pfinosem
Vysvétlenifungovaninové parkovacipolitiky (pro¢se zavadéjikonkrétni opatreni),
vCetné platby parkovnéhovonline aplikaci a elektronického vydavani dlouhodobych
parkovacich karet

Informace otom, kde a jak informace ziskat podrobnéjsiinformace anakoho se
obratit s pfipadnymi dotazy

moznost legdlniho parkovanimimo uli¢niprostor mimo systém ZPS (napf. P+R,
objektova parkovisté, soukromé verejné pristupné podzemniparkingy, apod.)
Priklady dobré praxe z CR i zahranici

e Jaké informace ma cilova skupina (rezidenti, abonenti, ndvstévnici) po kampani akceptovat

o O O O

vres

Mohu si snadnéji néco vyfridit a krdtkodobé parkovat. Zvysila se obratkovost vozidel
Auta neparkujivSude — pfed zavedenim dojde k revizi dopravniho znacéeni

Vim, kam jdou penize vybrané na parkovnémaze za né bude rozvijena mobilitav
Olomouci

Parkovné nemusim platit pouze u parkovacich automatli nebo pres SMS, ale také
prostfednictvim mobilniaplikace, kterd mad mnoho vyhod

Kvali vyfizenidlouhodobych parkovacich karet uz nemusim na tfad, ale zvladnu to
odkudkolivonline

Snizenipoctu zbytné dojizdéjicich vozidel do zény placeného parkovani (snizenipoctu
ridica, ktefijedou do dané oblasti v nadéji, Ze zadarmo zaparkuji) a soucasné i
popojizdénivozidelhledajicich mist o k zaparkovani

ZvyseniSance zaparkovanipro ty, ktefi do dané oblasti potfebuji(ajsou ochotni
zaplatit)

e Marketingovécile

O

Vytvorenipozitivniho obrazu nové parkovacipolitiky (rozptyleniobav obéan G a
zodpovidanijejich dotazl)



o Informovanicilové skupiny nejenv souvislostis novou parkovacipolitikou, jejimi
vyhodami afungovdanim, ale i s nové zavadénymi sluzbami pro vefrejnost
e Cilové skupiny
o Pres185 000 lidi(lidé s trvalym bydlistém v Olomouci cca 100 000, dojizdéjicicca
50 000, najemci a studenti cca 35 000), jen v Olomouci jde 0 55,5 tis. domacnosti
o Nejedndse pouze otidice ¢i majitele automobil, kterych se bude rozsitenizon
placeného parkovanitykat ve smysluk pfistoupenik systému, ale i o ostatni
obyvatele méstaajeho navstévniky, které zavedeni rozsifenizén placeného
parkovaniovlivni
e Zakladni formalni pravidla komunikace
o JevyuZivanologo mésta Olomouce
o Vsechny grafické vystupy vychazejizvizuall méstaajeho brand book( (je mozné
pracovat i s dal$imi barvami nad ramce uvedenych).
o PlInéninedehonestujioponenty projektu ¢i jeho €asti
o Zadnou ¢&asti pInéninesmibyt poruseny pfislusené pravnipredpisy (napf. nelegalni
vylep)

4. Co doda (zajisti ¢i poskytne) Objednatel
e Podklady protexty pouZité vkampani

e Webhostingadoména parkovani.olomouc.eu

e Bezplatny prostorv magazinu Olomoucké listy a Ménime Olomouc pro zvefejiiovani
informaci

e Spolulcast na pfipravé tiskovych zprav, v¢. jejich distribuce a zajisténitiskovych konferenci

e Zverejiovaniinformacinawebovych strankdch mésta (www.olomouc.eu a

menimeolomouc.eu aspokojena.olomouc.eu)azverejiiovaniinformacina socialnich sitich

mésta
e MoiZnostvyuzitiméstskych prostor, napf. pro poradanidiskusi obyvateli méstskych ¢astipo
pfedchozim schvaleniObjednatelem

5. Podklady

e Parkovaci politika mésta Olomouce (https://spokojena.olomouc.eu/parkovaci-politika/ )

e design manudly mésta


http://www.parkovani.olomouc./
http://www.olomouc.eu/
https://menime.olomouc.eu/
https://spokojena.olomouc.eu/
https://spokojena.olomouc.eu/parkovaci-politika/

