&TravelBakers
~pefeme cestovni ruch”

Strategie Plzen 2024 - 2028

Nabidka realizace workshopU a podpory v ramci zpracovani strategie pro
Plzen-TURISMUS, p.o.



TravelBakers

J~peéeme cestovni ruch”

- — Zadani a jak jej vnimame

. — Navrh procesu a fazi spoluprace
. — Modelové piiklady workshop
— Rozpocet

- — Casovy harmonogram

- — Dalsi kroky

Co najdete uvniti?
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LStrategicky dokument pro Plzen TURISMUS J

— maximalné prakticky navod: co DMO déla, &¢im se fidi a pro¢

— obsahuje oblasti: infrastruktura, spoluprace, znacka, produkty, mrktg
— jasné z ni vyplyva, jakeé jsou akéni kroky a jak se strategii pracovat

— slouzi DMO, partnerim, mistnim obyvateliim a obhajobé prace DMO

Zadani a jak jej {}
ey . Plzen
vhimame TURISMUS - Travelbakers
‘ . — KliCovy zpracovatel dilCich . — Realizator strategickych
: Casti strategie vCetné jeji . workshopU a zpracovatel vystupl
: kompletace do finalni podoby . téchto workshop(
: : : — Navrhovatel struktury a obsahu
. strategie

. — Poskytpvatel odbornych
. konzultace pfi zpracovavani
- strategie




Navrh procesu a
fazi spoluprace
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( . Designujeme strukturu a obsah strategie J

e V prvni fazi spoluprace se zaméfime na dikladnou resersi
uzemi, dokumentd v&. aktualni strategie, pfedeslych vystupt z
Jednam s partnery, vystupy z pracovnich skupin atp.

Vystup

e Realizace interniho workshopu s vedenim organizace Plzen
TOURISM
e navrh struktury a obsahovych témat strategie, ktera budou
postupné rozpracovana
e navrh struktury, aktivit a metod trech strategickych
workshopt s partnery v Uzemf

Proces

e pfipfipravé strategle uplatnujeme principy designu sluzeb a
agilni metody fizeni tzn. nemame pfedem daneé okruhy, ty
teprve definujeme na zakladé potieb Uzemi, DMO a partnerd.
Flow, témata, otazky pro strategické Workshopy s partnery
domyslime v |. fazi.
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{ ll. Potkavame se s partnery v tizemi J

V druhé fazi spoluprace jdeme do Uzemi. Potkavame se s
partnery, mapujeme jejich potfeby, o€ekavani, mindsety,
motivujeme je k hlubsi spolupraci. ,

- Navrh procesu a
fazi spoluprace Vystup

e realizace 3 strategickych workshopt

e zpracované vystupy workshopti pro implementaci do strategie

Proces

PFi vedeni workshopU je pro nas dllezité vyuziti participativnich
metod tzn. usilujeme o maximalni zapojeni ucastniku.
Vyuzivame neformalni a kreativni aktivity, které setkavani
dodavaji dynamiku a flow. KliCové pro nas je, aby setkani bylo
jakymsi zazitkem, ne jen dalSi ze série workshopu, které se v

Uzemi odehravaji.
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[ lll. Pribézné konzultujeme pripravu strategie J

. e Prubézné se zadavatelem konzultujeme pfipravu strategie dle
~ Navrh procesu a potfeby. ,
fazi spoluprace RIS

e 10 hodin odbornych konzultaci
Proces

e Pro potfebu co nejefektivnéjsi konzultace je mozné zaslat
podklady ke konzultaci pfedem. V pfipadé& potfeby konzultace
nad ramec sjednanych deseti hodin je mozné objednat hodiny za
hodinovou sazbu 1 200 K¢.




Modelové priklady
- workshoptl

TravelBakers

«pefeme cestovni ruch”

{ Modelové priklady workshopl a jejich témat J

Téma

Spolupréce

J -

Produkty cestovniho
ruchu

]__.

Turistova cesta
destinaci

Komunikace

» _ Vystup

Zpétna vazba na spolupraci, podnéty pro dalsi rozvoj
modelu spoluprace, sbér tipl na aktivaci partnerstvi, navrh
témat setkavani/workshopU, motivace souéasnych partner(,
spoluprace s realizatory sportovnich akci atp.

N\ _/
4 Zapojeni partner( do tvorby produkt cestovniho ruchu ve
formé tzv. produktovych skupin a navrhu systému
spoluprace na nadchazejici obdobi. Obecna motivace
Y partnerll a pfedstaveni prace s produkty. )
f

Mapovani cesty turisty destinaci s vyuZitim moznosti v
onlinu i terénu. Definovani kli€¢ovych ohnisek stfetu nabidky
s poptavkou a podpory komunikace nabidky. Zapojeni
S partner do procesu rozvoje turistova zazitku v destinaci.

/

_J/

\
Zaméreni na komunikaci vystup( a pfinosl €innosti

destinacni spolecnosti vici mistnim, turistim, partnerim a

dal§im stakeholders.

- _/
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4 A
Workshop 1.
A
( N
>4 [ Reserse ] Workshop I
”
Casov >
' ™~ -
Interni PFiprava série Workshon Il Zpracovani Final Schvalovani
ha ' ' On Og ra I | workshop workshopii b1 vystupf check a prezentace strategie
. , L )

struktury Pribézné konzultace

Definovani
strategie [

[ Pribézna kompletace strategie ze strany Plzefit TURISMUS J

e e e




Rozpodet
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Faze |. — Re8ersSe uzemi, interni workshop se
zadavateli, navrh struktury a obsahu strategie, navrh
3 workshopt

35 000 K¢

Faze ll. — Rozpracovani navrhu strategickych
workshopl na miru, pfiprava a vedeni workshop(,
zpracovani vystupl, podpora pfi implementaci do
strategie

115 000 K¢

Faze Ill. — Odborné konzultace pfi pfipravé a
finalizaci strategie v rozsahu 10 hodin

12 000 K¢

Produk&ni naklady na tvorbu strategie: doprava (3 x
cesta Brno - Plzen a zpét, 3 x 3 500 K<)

17 500 K&

CENA CELKEM

179 500 K¢é
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Pokud se rozhodnete, ze Vasi novou strategii upeeme spolu, tak
pojdme —

Dalsi kroky

— do 13.1.2023 si odsouhlasit, popf. upravit ramec spoluprace vcetné
obsahu, financi a harmonogramu

— do 13.1.2023 si pojdme fict termin interniho workshopu viz. faze I.

Budeme se tésit na Vasi zpétnou vazbu!
Za tym Travelbakers:

Pavel Pichler & Jana Pastyfikova




