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PRIBLIZENI NOVE PARKOVACI KONCEPCE V JIHLAVE

PRINCIP PRODUKTU

Chceme pribliZit novou jihlavskou koncepci parkovani posluchac¢tim pomoci série specidlnich
komunikaci tak, aby ji pochopili, méli moZnost se pfipadné zeptat na nejasnosti ¢i upozornit na vzniklé
problémy. Zaroveii bude budovana pozitivni image jak koncepce, tak celého uvazovani nad zménami

v dopravé. Navrhujeme vyuzit ke komunikaci programové prvKky navrzené pii nasi spolecné schiizce u
pana primatora. Zaroven prichdzime s navrhem komunikaci rozdélit do nékolika fazi. Pocitame i se
spotovou kampani, kterd by méla na informaéni sdélen{ v programu navazat a ¢astou rotaci pripominat
pripravovanou zménu.

Cilem komunikacni ofenzivy je vyvolat zajem posluchaca (obyvatel Jihlavy a jejich navstévniku) a
s dostatecnym piredstihem jim srozumitelné a jednoduse vysvétlit princip zmény parkovani.
Zaroven dostatecné intenzivné pripominat zménu v okamziku jeji realizace a nasledné se
vénovat potencialnim problémiim.

DRAMATURGIE PRODUKTU — HITRADIO VYSOCINA

DUBEN — NECO SE CHYSTA

V tomto mésici se zamérime na komunikaci zakladnich parametri chystané zmény. Jde o seznameni
posluchacii s klicovymi parametry a benefity, které tato zména prinese. Je na misté zminit i pripadné
komplikace, které by mohly nastat pti nespravném chovani ridi¢i po zavedeni zmén. Protagonisty,
ktetri budou ve vysilani s koncepci seznamovat by mélo byt nékolik kompetentnich osob dle
specifikace zadavatele (autori koncepce, koordinatoti zmény, autority meésta). V zadném pripadé to
nesmi byt moderatofri - ti jsou a celou dobu museji zlistat na strané posluchacu.

FORMY KOMUNIKACE:
- Lokalni zpravodajstvi (frekvence: 3 x tydné 2 vysilani / 4 tydny)
o Série zpravodajskych prispévkil na dané téma jak s vyuzitim o-tont vybranych osob,
tak ve formé ¢tenych zprav
Rozhovory v moderatorskych vstupech (frekvence: 2 x tydné / 4 tydny)
o Série predtocenych rozhovort s vybranymi osobami, které na plose 90 s. vstupti
predstavi jednotliva témata (rozhovor = 2-3 vstupy)
- Moderatorské vstupy (frekvence: 1 x tydné / 4 tydny)
o Nazdakladé fiktivnich zazitkli moderatort bude vytvaren moderatorsky obsah na ploSe
60 s., ktery bude odkazovat na ,odpovédi“ at' uz ve zpravodajstvi nebo rozhovorech
Socialni sité a web jako BONUS
o Presdilime Vase online prispévky, aby se dostali mezi co nejvice lidi/posluchact

KVETEN — VSE ODSTARTOVALO

V tomto mésici se budeme vénovat praktickym zkusenostem s novou koncepci. Moderatoii budou
vystupovat jako ,zastupci posluchaci” Jsou to ti, ktefi chtéji védét, pochopit, vyzkouset a predevsim
NEHEJTOVAT. Ptipadnymi dal$imi protagonisty budou opét kompetentni osoby, vybrané zadavatelem,
stejné jako v dubnu.



FORMY KOMUNIKACE:
Lokalni zpravodajstvi (frekvence: 3 x tydné 2 vysilani / 4 tydny)

o Série zpravodajskych piispévkil na téma provoz a zkusenosti s novym parkovacim
systémem jak s vyuZzitim o-tond vybranych osob, tak ve formé ¢tenych zprav

- Rozhovory v moderatorskych vstupech (frekvence: 1 x tydné / 4 tydny)

o Série piredtocenych rozhovort s vybranymi osobami, které na plose 90 s. predstavi

jednotliva témata (rozhovor = 2-3 vstupy)
Moderatorské vstupy (frekvence: 2 x tydné / 1 tyden)

o Moderatoii odpoledni show predstavuji oba typy ridicd, ktefi se vyskytuji. Jeden je
rezident, druhy navstévnik (bydli v HB). Sami si budou chtit vyzkouset, jak se v Jihlavé
ted’ parkuje. V moderatorskych vstupech tento zamér vyvolaji, vystavéji a nasledné
zrealizuji (to uZ provedou i na socidlnich sitich)

Socialni sité a web jako BONUS (frekvence: 1 x tydné / 1 tyden)

o Pujde o sérii prispévki - reels, stories, status. V nich bude zpracovana vlastni
zkusenost moderatorii s novym parkovacim systémem. Forma pribéhu a zazitku -
vlastni zkuSenost. Zastupuji posluchace

CERVEN — BEZi TO A MA TO SMYSL

V tomto mésici budeme reflektovat aktudlni reakce zadavatele béh nové koncepce.

FORMY KOMUNIKACE:
- Lokalni zpravodajstvi (frekvence: 2 x tydné 2 vysilani / 4 tydny)
o Série zpravodajskych prispévki na dané téma jak s vyuzitim o-tont vybranych osob,
tak ve formé ctenych zprav
- Rozhovory v moderatorskych vstupech (frekvence: 2 x mésicné)
o Série predtocenych rozhovort s vybranymi osobami, které na plose 90 s. predstavi
jednotlivad témata (rozhovor = 2-3 vstupy)

CENA CELKEM za komunikaci mimo reklamni bloky a online komunikaci: 315:600;-
sleva 60% = 46.000,- po slevé

DALSI

Propojeni on-air, on-line a off-air
Zpravodajské prispévky zairadime jako BONUS do lokalniho zpravodajstvi i na Radiu Blanik.
Pro vytvoreni tohoto produktu je podminkou dodani odbornych obsahii zadavatelem

Pro spotovou kampaii bude klicova podoba spotu, kterda by méla byt ve formé ,reminderu” a méla by
pracovat i s aktualnim ¢asovym nastavenim - pozor uZ za tti dny, zitra, dnes atd. (navrhneme textaci a
spot vyrobime)

SPOTOVA KAMPAN (7x tyden SPONZORING DOPRAVY) za 138.600,-
sleva 60% = 55.440,- po slevé

CELKOVA CENA ZA VESKEROU KOMUNIKACI 101.440,- K¢

Ceny jsou uvedeny bez DPH
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