
  
 

PŘIBLÍŽENÍ NOVÉ PARKOVACÍ KONCEPCE V JIHLAVĚ 

PRINCIP PRODUKTU Chceme př iblí ž it novou jihlavskou koncepci pařkova ní  posluchac u m pomocí  se řie specia lní ch komunikací  tak, aby ji pochopili, me li mož nost se př í padne  žeptat na nejasnosti c i upožořnit na vžnikle  přoble my. Za řoven  bude budova na požitivní  image jak koncepce, tak cele ho uvaž ova ní  nad žme nami v dopřave . Navřhujeme využ í t ke komunikaci přogřamove  přvky navřž ene  př i nas í  spolec ne  schu žce u pana přima tořa. Za řoven  př icha ží me s na vřhem komunikaci řožde lit do ne kolika fa ží . Poc í ta me i se spotovou kampaní , kteřa  by me la na infořmac ní  sde lení  v přogřamu nava žat a c astou řotací  př ipomí nat př ipřavovanou žme nu. 
Cílem komunikační ofenzívy je vyvolat zájem posluchačů (obyvatel Jihlavy a jejích návštěvníků) a 
s dostatečným předstihem jim srozumitelně a jednoduše vysvětlit princip změny parkování. 
Zároveň dostatečně intenzivně připomínat změnu v okamžiku její realizace a následně se 
věnovat potenciálním problémům. 

DRAMATURGIE PRODUKTU – HITRÁDIO VYSOČINA 

DUBEN – NĚCO SE CHYSTÁ V tomto me sí ci se žame ř í me na komunikaci ža kladní ch pařametřu  chystane  žme ny. Jde o sežna mení  posluchac u  s klí c ovy mi pařametřy a benefity, kteře  tato žme na př inese. Je na mí ste  žmí nit i př í padne  komplikace, kteře  by mohly nastat př i nespřa vne m chova ní  ř idic u  po žavedení  žme n. Přotagonisty, kteř í  budou ve vysí la ní  s koncepcí  sežnamovat by me lo by t ne kolik kompetentní ch osob dle specifikace žadavatele (autoř i koncepce, koořdina toř i žme ny, autořity me sta). V ž a dne m př í pade  to nesmí  by t modeřa toř i – ti jsou a celou dobu musejí  žu stat na střane  posluchac u . 
 

FORMY KOMUNIKACE: 
- Lokální zpravodajství (fřekvence: 3 x ty dne  2 vysí la ní  / 4 ty dny)  

o Se řie žpřavodajsky ch př í spe vku  na dane  te ma jak s využ ití m o-tonu  vybřany ch osob, tak ve fořme  c teny ch žpřa v 

- Rozhovory v moderátorských vstupech (fřekvence: 2 x ty dne  / 4 ty dny) 

o Se řie př edtoc eny ch řožhovořu  s vybřany mi osobami, kteře  na plos e 90 s. vstupu  př edstaví  jednotliva  te mata (řožhovoř = 2-3 vstupy) 
- Moderátorské vstupy (fřekvence: 1 x ty dne  / 4 ty dny)  

o Na ža klade  fiktivní ch ža ž itku  modeřa tořu  bude vytva ř en modeřa tořsky  obsah na plos e 60 s., kteřy  bude odkažovat na „odpove di“ ať už  ve žpřavodajství  nebo řožhovořech 

- Sociální sítě a web jako BONUS  
o Př esdí lí me Vas e online př í spe vky, aby se dostali meži co nejví ce lidí /posluchac u  

 

KVĚTEN – VŠE ODSTARTOVALO V tomto me sí ci se budeme ve novat přakticky m žkus enostem s novou koncepcí . Modeřa toř i budou vystupovat jako „ža stupci posluchac u “. Jsou to ti, kteř í  chte jí  ve de t, pochopit, vyžkous et a př edevs í m NEHEJTOVAT. Př í padny mi dals í mi přotagonisty budou ope t kompetentní  osoby, vybřane  žadavatelem, stejne  jako v dubnu. 
 



Střa nka 2 

FORMY KOMUNIKACE: 
- Lokální zpravodajství (fřekvence: 3 x ty dne  2 vysí la ní  / 4 ty dny)  

o Se řie žpřavodajsky ch př í spe vku  na te ma přovož a žkus enosti s novy m pařkovací m syste mem jak s využ ití m o-tonu  vybřany ch osob, tak ve fořme  c teny ch žpřa v 

- Rozhovory v moderátorských vstupech (fřekvence: 1 x ty dne  / 4 ty dny)  
o Se řie př edtoc eny ch řožhovořu  s vybřany mi osobami, kteře  na plos e 90 s. př edstaví  jednotliva  te mata (řožhovoř = 2-3 vstupy) 

- Moderátorské vstupy (fřekvence: 2 x ty dne  / 1 ty den)  
o Modeřa toř i odpolední  show př edstavují  oba typy ř idic u , kteř í  se vyskytují . Jeden je řežident, dřuhy  na vs te vní k (bydlí  v HB). Sami si budou chtí t vyžkous et, jak se v Jihlave  teď pařkuje. V modeřa tořsky ch vstupech tento ža me ř vyvolají , vystave jí  a na sledne  žřealižují  (to už  přovedou i na socia lní ch sí tí ch) 

- Sociální sítě a web jako BONUS (fřekvence: 1 x ty dne  / 1 ty den)  
o Pu jde o se řii př í spe vku  – řeels, stořies, status. V nich bude žpřacova na vlastní  žkus enost modeřa tořu  s novy m pařkovací m syste mem. Fořma př í be hu a ža ž itku – vlastní  žkus enost. Zastupují  posluchac e 

                                                  

ČERVEN – BĚŽÍ TO A MÁ TO SMYSL V tomto me sí ci budeme řeflektovat aktua lní  řeakce žadavatele be h nove  koncepce. 
 

FORMY KOMUNIKACE: 
- Lokální zpravodajství (fřekvence: 2 x ty dne  2 vysí la ní  / 4 ty dny)  

o Se řie žpřavodajsky ch př í spe vku  na dane  te ma jak s využ ití m o-tonu  vybřany ch osob, tak ve fořme  c teny ch žpřa v 

- Rozhovory v moderátorských vstupech (fřekvence: 2 x me sí c ne )  
o Se řie př edtoc eny ch řožhovořu  s vybřany mi osobami, kteře  na plos e 90 s. př edstaví  jednotliva  te mata (řožhovoř = 2-3 vstupy) 

 

CENA CELKEM ža komunikaci mimo řeklamní  bloky a online komunikaci: 115.000,-  sleva 60% = 46.000,- po slevě 

DALŠÍ Přopojení  on-aiř, on-line a off-aiř 
Zpravodajské příspěvky zařadíme jako BONUS do lokálního zpravodajství i na Rádiu Blaník. Přo vytvoř ení  tohoto přoduktu je podmí nkou doda ní  odbořny ch obsahu  žadavatelem Přo spotovou kampan  bude klí c ova  podoba spotu, kteřa  by me la by t ve fořme  „řemindeřu“ a me la by přacovat i s aktua lní m c asovy m nastavení m – požoř už  ža tř i dny, ží třa, dnes atd. (navřhneme textaci a spot vyřobí me) 
 

SPOTOVÁ KAMPAŇ (7x ty den SPONZORING DOPRAVY) ža 138.600,-  sleva 60% = 55.440,- po slevě 

 

CELKOVÁ CENA ZA VEŠKEROU KOMUNIKACI 101.440,- Kč 

 

Ceny jsou uvedeny bez DPH 




