
 
 

 

 

 

 

 

PP001605

PPOOIBOS

Plzeňské městské dopravní podniky, a.s.
se sídlem: Denísovo nábřeží č.p. 920/12, Východní Předměstí, Plzeň, 30100
korespondenční adresa:Denísovo nábřeží č.p. 920/12, Východní Předměstí, Plzeň, 30100
IČ;25220683
DIČ: CZ25220683
Spisová značka v Obchodním rejstříku: B 710 vedená u Krajského soudu v Plzní
Bank, spojení: 
Zástupce: Ing. Miroslav Kočica, MSc ekonomický ředitel
(dále jen objednatel)

a

RENCAR PRAHA, a.s.
se sídlem: Pohanské nábřeží 678/25, Karlín, 186 00 Praha 8
Zástupce: Pavel Slabý, předseda představenstva
Provozovna; Plzeň, Nádražní 2744/14, 301 00 Plzeň
Tel.

IČ: 00506397
DIČ: CZ00506397
Bank.spojení: 
Spisová značka v Obchodním rejstříku: společnost je zapsaná v Obchodním rejstříku vedeném u
Městského soudu v Praze, oddíl B vložka 86
Osoba oprávněná k podpisu smlouvy na základě plné moci: Jana Lysáčková,
(dále jen poskytovatel)

uzavřely dnešního dne, měsíce a roku tuto

reklamní smlouvu číslo; RC-202300073
dle § 2586 a násl. občanského zákoníku

I.

Předmět smlouvy

Poskytovatel se touto smlouvou zavazuje zajistit objednateli realizací a provozování reklamy na
reklamních nosičích Transport po dobu a v rozsahu níže uvedeném;

Název: Náborová kampaň - elektromontéři A3
Číslo OP; 202300619
Období: 16. 2. 2023 do 31.5. 2023

Rozpis reklamní akce je uveden v příloze č. 3

II.
Cena, platební podmínky a splatnost

1) Cena za provozování reklamy byla smluvními stranami dohodnuta takto;

Cena bez DPH
DPH 21%

94 230,00 Kč
19 788,30 Kč

Cena celkem 114 018,30 Kč

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 

Rozpis ceny je dále určen v příloze č. 3.

2) Způsob úhrady ceny podle odst. 1 tohoto čl. je uveden v rozpisu fakturace, který tvoří přílohu č.2 této
smlouvy.

III.
Doba trvání smlouvy

1) Tato smlouva se uzavírá na dobu určitou, a to v souladu s čl. I. smlouvy na období od 16. 2. 2023 do
31. 5. 2023.

IV.

Závěrečná ustanovení

1) Tato smlouva nabývá platnosti a účinnosti dnem podpisu oběma smluvními stranami.
2) Poskytovatel a objednatel se dohodli, že ostatní práva a povinnosti smluvních stran touto smlouvou

výslovně neupravené se řídí Všeobecnými smluvními podmínkami poskytovatele pro reklamní plochy
společnosti RENCAR PRAHA, a.s. (dále jen „VSP-Transport“), které jsou nedílnou součástí této
smlouvy. Odchylná ustanovení této smlouvy mají před VSP-Transport přednost.

3) Smluvní strany v souladu s § 1801 občanského zákoníku sjednávají, že na jejich vzájemné vztahy 
založené touto smlouvou nebo s touto smlouvou související se nepoužijí § 1799 a 1800 občanského
zákoníku, které upravují neplatnost některých doložek ve smlouvách uzavřených adhezním
způsobem.

4) Poskytovatel v souladu s § 1740 odst. 3 občanského zákoníku vylučuje přijetí nabídky na uzavření
smlouvy obsažené v této listině s dodatkem nebo odchylkou.

5) Nedílnou součástí této smlouvy jsou přílohy:
Č.1 Všeobecné smluvní podmínky (VSP-Transport)
č.2 Rozpis fakturace
Č.3 Rozpis reklamní akce
Č.4 Provozní a technické podmínky

6) Objednatel výslovně přijímá ustanovení čl. X. VSP-Transport, které obsahuje stornovací a sankční
podmínky včetně ujednání o smluvních pokutách a čl. XI. VSP-Transport, který upravuje trvání a
ukončení reklamní smlouvy včetně pravidel pro odstoupení od smlouvy.

7) Obě smluvní strany prohlašují, že si smlouvu a všechny přílohy tvořící nedílnou součást smlouvy
podle odst. 5) tohoto článku přečetly, že obsah smlouvy včetně příloh odpovídá jejich pravé a
svobodné vůli, což stvrzují svými vlastnoručními podpisy.

V Plzni dne 8. 2. 2023

 

 

 
 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 
 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 
 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 



Všeobecné smluvní podmínky obchodní společnosti EUROPLAKAT, spol. s r.o
IC: 40614832, DIČ: CZ40614832, se sídlem Praha 8, Rohanské 
nábřeží 678/25, PSč 186 00 zapsané v obchodním rejstříku 
u MS Praha, pod sp. zn.; C 2598, pro reklamní plochy 
společností RENCAR PRAHA, 3,s, (dále jen „VSP-Transport“)

I. úvodní ustanovení

VI. Práva a povinnosti smluvních stran
6.1 Pciky 10v.;:í-7f s í-i./';!

6.2 r

6.3

b)

6.4

lil. Náležitosti reklamních smluv, objednávek, nabídek 6.5

6.6 Pi

3.2

vil. Dodaný reklamní matenál, vyrobená reklama, 
podmínky instalace

3.5 V

7,3
IV, Rezervace reklamních nosičů

II. Výklad pojmů

V. Požadavky na reklamu
5.1 nésmi oý: v r



r.; í'.'£ náklad;/, V případu, ii objcdnaTíl IlHO oavmr.ost 
nesplní Cl lenio termín nedcdrži. je poekytovaiel oprávněn 
odstoupil od reklamní smicuvy s okaniéiiou účinností 
Od Doručeni odsioupeni druh-: smluvní sírane a uplatnil 
uuci objednateli slornovaci a sankční podmifiKy ited X. 
VSF-Transport). nedohodne-li se s obiednatelem iínak. 
Foskytovatel neodpovídá ocjeonaieli za škodu, kiera mu 
vznikne v dúslúdku ocmitnutl realizace či provozování 
reklamy z důvodů uvedených v lomlo boas VSFTransporl 
či v důsledků odstoupeni od reklamní smlouvy dis tohoto 
oosi. VSP-Transport
7.6 Poskylovalel si vyhrazuje právo odstoupit s okamžitou 
účinnosti od reklamní smlouvy v pripadě zásahu vyšší moči 
provozní tisnovc situace, z důvodů jiné mimeřadne situace 
nebo z důvodu vydáni rozhodnuti organu veřejné meci. na 
iehož základě bude poskytovateli znemožněno umisťovat, 
reap, poskytovatel ztratí právní důvod pro umisfovám 
reklamy na majetek majitele. Pro účely této smlouvy se 
zásahem vysil moci, provczni lisnovcu situaci nebo jmou 
mímořadriDu situací rozumí jakákoliv událost ze kterou 
žádná ze smluvních stran ne odpovídá a která codst.’tnvm 
způsobem omezuje nebo ohrožuje splněni předmětu smlouvy 
a kléru nebylo možno ani při vynaloženi veškerého úsilí 
zabr-anil. Za takevou událost jsou považovány zejmena živelní 
pohromy a přírodní katastrofy, občanské nepokoje, omezeni 
podnikání v CP pracovní výluky, výbuchy, stávky, požáry, 
sabolaže. války, povstání, zásahy vojenských nebo policejních 
orgánů či poskytovatelem neovlivniteinč a nepředvídatelné 
změny provozních a technických podmínek u rtklsmnicn 
nosičů z ploch a připadni dalši události které jsou rr.-mc 
moc 5 kontrolu smluvních stran a způsobí nemožnost plněni 
povinnosti pro né ze smlouvy vyplývajicich. Objednatel 
v těchto oripadsch neni oprávněn od reklamní smlouvy 
odstoupit 5 postupuje se obdobné dle 12,3 VSF-Transpcrl 
přičemž nuklady nevi realizace a provozovaní reklam; nese 
objednatsl.

Vlil. Odpovědnost poskytovatele a objednatele
8,1 Objednatel odpovídá za pravdivost údajů obsazených 
. reklamě, rssp. v dodaných materiálech a podklaaecn. 
Objednatel musí být schopen doložit pravdivost jakéhokoliv 
svého tvrzeni obsaženého v reklamě, či v podkladech 
dodaných k výrobě reklamy. Poskytovatel neodpovídá 
za pravdivost údajů obsažených v reklamu, či v podklaccch 
předaných objednatelem k výrobě reklamy, za porušeni prav 
třetích osob v souvislosti s poskytovatelem provozovanou 
reklamou a ujmu takto vzniklou tcmlo osobám, Obiednatel 
se zavazuje takovouto újmu v případě jejího vzniku těmto 
osebum nahradit miste poskytovatele v připadě, ze by u 
poskytovatele byla uplatňována,
8,2 Objednatel odpovídá poskytovateli za kvalitu jím ocdaných 
••eklam po celou dobu provozovaní reklamy, V případů, že 
při provozov-ání reklamy dodávané- objednatelem se na léic 
reklamě vyskytnou vady, ktere brám provozovaní reklamy 
Z’vazuje ss objednatel neprodleně pote, co k lomu bude 
poskytovatelem vyzván, dodat poskytovateli nahradni 
reklamu, nedohodne-li se s poskyiovatelem jinak,
8,3 Objednatel je povinen nahradit poskytovaieli veškerou 
újmu, která by mu vznikle v souvislostí s reklamou, či materiál; 
2 podklady předanými k výrobě reklamy cbednaleltm. kier? 
nebudou v souladu s VSP-Transport příslušnými právními 
předpisy, v případě nepravdivých tvrzení, udaju či jiných 
skutečnosti uvedených v reklamě či předaných pocklaaech 
ČI neschopnosti objednatele v reklamě či v podklidech k n. 
uvadene skutečnosti tíolozi;.
8.4 Poskytovatel odpcvidc objednoteli za š-.od;' způsobeni 
na dcoané r.jklamné nevhodnou in.^talaci.
8.5 Poskytovatel neodpovídá objednateli za újmu 
způsobenou objednaisli v důsledku zničení či coslra.néni 
reklamy z reklamních nosičů iřetimi osobám bez souhlasu 
poskytovatele.

IX. Cenové podmínky
9.1 Cenové podmínky realizace a provozovaní reklamy se řid; 
platným ceníkem poskytcvctele ídále jen ..Ceník“). Aktuální 
ceník je umístěn na adrese poskytovatele Rchar-ske nábřeží 
578''2č. i£6 00 Fráhá £. Fro určeni výše ceny rgsicsce 
a provozování reklamy je rozhoon.š zněni ceniku v oen 
uzavieni reklamní smiouvy nebo v oen poivizc.'H re.tervace 
či objednávky ze strany poskytovatele, podle tone který 
z léchio okamžiků ncsians dřivé. Ceny v ceníku jsou 
uvedeny bez dané z přidánu hodnoty (aktuální sazoa tuto 
dané cini 21%). Cena realizace a provozováni reklarr.y je 
uvedena v reklamní smlouvě.
9.2 Cenu za realizací a prevezováni reklamy hrac cbjcanai!.-l 
na zakladé íaktur vystavených poskyiovstelerri na jene 
tihkovnl účet uveduný v reklamní smlouvě či v hotovosti 
co pekisdny v sídle poskytovaiclc. Faktury jsou vystavovány 
dle rozpisu íakturace. který ju nedílnou součástí rekUmni 
smlouvy. Ncni-li rozpis r.zklamní akce přílohou reklamní 
sniouvry. jscu faktury vystavovány poskytov-slelem v závislosii 
na typu re.klamní akce. V případě- bezhotovostnlhc převodu je 
obisdnaiel povinen aoloii; poskytovateli úhradu faktury před 
zahájením reklamní akce nedohodnc-li se s poskylo.atultr.i 
jinak, a lo kopii výpisu z účtu s uvccenim cisla bankovního 
úctu poskytovatele, výše úhrady provedené ve prospěch 
tohoto účtu 3 dne provedeni t.to úhrady. Kopii vý-pisu z účtu 
je objednatsl povinen v uvedsnem terminu zaslat faxem. 
DOšícu croii.-ednictvim kurými služby, či doručit osobní 
do sidla poskytovatele. Den učkuiecnéni zdanitsiníno plněni 
j? určen příslušnými pré-.-ními předpisy.

9.3 V připioe požadavku poskylovaiele je cDjeonatel povinen 
uhradit poskytovateli zálohu ceny realizace a provozováni 
reklam;/ na zaklaoe zálohově faktury poskytovatele ve výši 
a splatnosti stanovené poskytovatelem, v piípacé. ze je 
cbjidnatel v prodleni s úhradou zálohy, posunuje se den 
zahájeni rsklamní akce a to o příslušný počet dnů prodleni 
cbj-.JnatcIe s úhradou zálohy. Fosun dne zahájeni reklamní 
akce ne.mé vliv na den ukončeni reklamní akce a výši 
sjednané cciiy za realizaci a provozováni reklamy včetně 
sankčních a stornovacích poplaiků vo smyslu čl. X. VSP- 
Transport. Záloha uhrazena objednatelem se zapociláva 
na úhradu ceny realizace a provozováni reklamy.
9.4 Za děn úhrady se pre účely rsklamnf smlouvy a VSP- 
Transport považuje den připsáni příslušných peněžních 
prostředků na účet ooskyiovatel" nebo oen jejich složeni 
v hotovosti do pokladny poskytovatele.
9.5 v případě že úhrada ceny za realizaci a provozcvani 
reklamy neni objednatelem provedena dle VSP-Tr.anspori 
a pří£lusr.= réklamtii smlouvy řádní a včas, jc poskytovatel 
oprávněn odstouoit od reklamní smlouvy s okamžitou 
účinnosti od doručeni odstoupení druhé smluvní straně 
a uolatnit vůči oojednateli stornovací a sankční podmínky. 
V případe, ze tuto skutečnost poskytovatel zjisii az v průběhu 
čl po orovedení plnění z reklamní smlouvy nebo její části 
z-s své strany, jc oprávněn prováděni plněni z reklamní 
smlouvy či z jiné reklamní smlouvy uzavřené s objednatelem 
okamžitě zastavil, od reklamní smlouvy odstoupil a uplatnit 
u objednatele stornovací a sankční bodminky (řl, X. VSF- 
Transportj, V případe že je objednatel v prodleni s úhradou 
ctný za rsalizaoi a provozování reklamy díle jak 14 dnů 
je poskytovatel oprávněn odstoupit s okamžitou účinnosti 
Od kterékoliv další reklamní či jme smlouvy uzavřené 
s objednatelem. Objednatel nemá v takovémto připadě 
narok na náhradu ikody. která by mu vzniklu v důsledku 
lakovehoio odstoupsní od další reklamní či jiné smlouvy.
9.6 Je-li objednatel reklamní agenturou či zprostfedkovava-li 
reklamní agentura realizaci a provozovaní reklamy pre své 
smluvní partnery, náleží ji agenturní provize ve výši 15’/i 
z ceny za provozovaní rjklam;' pc započítaní případných slev 
nebo přirážek.

X. Stornovací a sankční podmínky
10.1 Objednatel je oprávněn odstoupit oo reklamní smlouvy 
před zahájením reklamní akce bez uvedení důvodu. 
Odstoupeni je účinné doručením poskytovateli.
10.2 V případě, ze odstoupení od smlouvy ze strany 
objednatele bude poskytovateli doručeno v terminu od lOO. 
do 70. dne před zahájením reklamní akce. |e objednatsl 
povinen uhradit poskytovateli stornovací poplatek ve výši 
35% ceny plněni z rekismni smlouvy.
10.3 V případě, že odstoupeni od smlouvy ze strany 
ob.isdnatels bude poskytovateli doručeno v terminu od 69. 
do 55. dne před zahájením reklamní akce, je objedratel 
povnen uhradit poskytovateli stornovací poplatek ve výši 
50-.I- ceny plněni z rekl.amni smlouvy.
10.4 V případě, ze odstoupeni od smlouvy ze strany 
objeanatels bude poskyiovalth doručeno v terminu cd 54. 
do 31. dne p^ed zahájením reklamni akce je objednatel 
povinen uhradit poskytovateli stomo'-aci poplatek ve výši 
£0% ceny plněni z reklamní smlouvy.
10.5 V případe, že odstoupeni od smlouvy zs strany 
objednatele bude poskytovateli daručsno v terminu od 30. 
dne do dne zahájeni reklamni akce, je objednatel povinen 
unradit poskylovúteli siornovaoi poplatek ve výši 100% ceny 
plněni z reklamní smlouvy.
10.6 V případě, ze dojde k odstoupeni od reklamni smlouvy 
z; sírany poskytov.atele z důvodu prodleni objednatele 
s úhradou ceny za realizaci a provozováni reklamy či 
z důvodu prodleni objednatele s dodáním reklamy, rssp. 
materiálů v souladu s cl. V. VSF-Transpon ve smyslu cast. 
7,5 j-s objednatel povinen uhradil pcskytovateli smluvní 
pokulj ve výši 10055 c-any plněni, kicre mělo býl dle reklamní 
smlouvy poskytnuto objednateli ze strany poskytovatele.
10.7 Stornovací poplatek s smluvní pokuiu se objednatel 
zov.’.zuje uhradil poskytovateli do 15 dnů od dne odesláni 
písemného oznámeni poskytovatele □ odstoupeni 
Od rekljTihl smlouvy.
10.8 v případě, ze je obiednatel v prodleni s úhradou ceny 
za realizaci a provozovaní re-ilamy, stornovacího poplaiitu. 
ČI smluvní Dokuly. j€ povinen uhradil poskytovateli spolu 
s úhradou takovúio č-etky i smluvní ůro-i z prodleni ve výši 
0.1'Á z dlužné částky za každý den prodleni. Objednatel je 
povinen k zaplaceni úroku z prodlení bez ohledu na to. zda 
jí za prodlení odpovědný.
10.9 Úhradou stornovacich poplatku, smluvní pokuty, či 
smluvního urcku z prodleni nezaruka narok poskytovatele 
na nžhr.-du škody jemu způsobené ze strany objednaiele.

XI. Trvání reidamnf smlouvy, skončení reklamní smlouvy
11.1 Reklamni smlouvy se uzavírají na dobu nezbytně nutnou 
K posky.nuií vzájemného smluvního plnění, není-li v nich 
stanoveno jinak.
11.2 Flatnosi a účinricst reklamních smluv končí peskytnutim 
vzájemného, iádneho a včasného smluvního plnění. Píed 
ukoncaním trvaní smlouvy z důvodu poskytnutí vzájeinného 
řádného .3 včasného smluvr-iho plnění lze reklamní smlouvu 
ukončit

a) dohodou smluvních stran
b) odstoupením od reklamní smlouvy ze strany 
poskytovatele
c) odslcupenim od reklamni smlouvy ze strany objednatele

d) výpovědi smluvních stran ale VSP-Transpori
e) zánikem či smrlí jedná ze smluvnich stran

11.2.1 rřed uplynutím ocey. pc kterou reklamni smlouva trvá, 
lze tule smlouvu ukorčil oohedou. Dohodnou-li se smluvní 
sírany na takovémto ukončení reklamní smlouvy. j= cbjednatel 
povinen zaplatil poskytovateli odsluore. Odstupné se 
vypocílávi v dsnrii výši, jakc cena za realizaci a provozo-.ani 
reklamy a počet dní realizace a prov'ozovanl reklamy dlí 
reklamni smlouvy, přičemž objednatel je povinen hradil 
odstupné za dobu po kterou nebude reklama provozována. 
Taic dohoda musí být učiněna písemnou formou a nabýva 
účinnosti zaplacením tj. připsáním odstupného na účet 
pcsk;'tovaiel5.
11.2.2 Smluvní strany se múzou dohodnout na sníženi 
nebo omezeni rozsahu dohodnutého předmětu reklamní 
smlouvy, a to pouze písemným dodatkem k lakovélo 
smlouvě. Dohcdnou-li se srr.luvrř strany na takovéto změně 
reklamní smlouvy, je cbjednaiel povinen uhradit poskytovateli 
rozdíl mezi cenou sjednanou v reklamini smlouva a cenou 
uvedenou v lakovémtc dodatku. Dodatek nabývá účinnosti 
zaplacením tj. připsáním rozdílu na účet poskytovatele.
11.2.3 Poskytovatel je oprávněn od reklamní smlouvy 
odstoupil v připadcon porušeni smluvní povinnosti 
ctjednalelí. stanovené v 7.3. 7.J. 7.3 a 9.5 VSF-Transport či 
v případe, ze z,istl ibyt dodatečně), že reklama realizovaná 
a provozovaná na základě reklamni smlouvy je v rozporu 
s 5.1 vSP-Transpon. či pojme-li c této skutečnosti důvodné 
podezřeni.
11.2.4 ODjednalel je oprávněn odstoupil od reklamní srr.louvy 
bíZ Uvedení důvodu za podmínek stanovených v čl. X. odst. 
10.1 až 10.5 a 10.7 VSP- Transport.
11.2.5 Pokud zanikne op-ávneri poskytovatele provádět 
obohedni činnost souvisejici s některými reklamnimi nosiči 
Transporl (ve smyslu cl. I. pism. a) až o), respektive pokud 
zanikne oprávněni RENC.AR PRAHA a.s.. ze kterého je 
oprávnění poskylovatele ctí-vezeno. je oprávněna každá ze 
smluvních stran vypovědět reklamni smlouvu týkající se 
reklamních nosicu. u kterých oprávněni zaniklo, a lo bez 
výpovědní doby. Zámkem oprávněni poskytovatele provádět 
ebehodni činnost ve smyslu předchozí vély je míněno, kromě 
Jiného, nabyti právní moct rozhodnuti soudu o neplatnosti 
či neexistenci smlouvy (právního jednání), na jejímž základě 
|e RENCAR PRAHA, a.s. |a odvozeně poskytovatel) 
oprávněn provozovat reklamní piochy využitelné k instalaci 
a provozováni reklamy na věcech movilých a nemcvilých 
ve vlastnictví DP Praha.
11.2.6 Poskytovatel je oprávněn vypovědět reklamní smilouvu 
také v píipaaě. že nebude pcskytovaleli vlastníkem, 
provozovatelem či správcem majetku na kterém jsou 
umístěny reklamní nosiče, fakticky umožněno p.'ovadei 
obchodní činnost souvis-sj-oi s reklamn'mi nosiči (nebude 
mu umožněno provozoval a spravovat reklamní nosiče). 
Poskytov.atel tak může postupovat i v piípadé kdy tak 
vlastník, provozcvatel. či správce majetku učmi v rozporu se 
smlouvou, která nebude k takovému ckamžik-j prohlášena 
pr,3vomocnýni soudním rozhodnulim za neplatnou, 
V případě dle tohoto odstavce čmi výpovědní doba 1 měsíc 
od doručení výpovědi objednateli,
11,3 Odstouperii od smlouvy je účinné dnem doručeni 
odstoupeni od smlouvy druhé smlu-vní straně, Nepedan'-h 
se doručit ná adresu sídla místa podnikáni či bydliště, 
či admitne-li smluvní strana zásilku pře'vzít. považuje se 
za den doručeni s výjimkou osccn'ho doručeni 3. d.?n po 
dni odesláni odstoupeni aopo-uče-ně poštou s doručenkou 
na adresu trv.aleno zvďistě či sida druhého účastníka 
reklamní smlouvy. Toto neplatí v případě, že bude odstoupeni 
od smlouvy druhé smluvní straně doručeno drive. 2a adresu 
trvalého bydlišti ci siolz či místa podnikáni se považuje 
adreso uvedena ■■ zahlav reklamní smlouv; či uv-.dená 
v pisemnem cznamení ooručenem druhému účastníku po 
uzavřeni tetc smlouvy.
11.4 Pokud doide k zániku neklamní smUcuvy výpovědi dlS 
odst. 11.2.3. či 11.2.6. bude cena realizace a provozcvár.i 
reklamy dle cl. IX. VSF-Transport snížena o allkvctní část 
za dobu o kterou byla původní doba provozování reklamy 
dle reklamní smlouvy výpovědi zkraceria. Objednatel nemá 
v lakovém případů narck na úhradu jakékoli újmy, klér.) tý
mu vznikla v důsledku nerealizace reklamni akce v původně 
dohoonul-m rozsanu. Fro Doručeni výpovědi se uzije 
obdobné čl. XI. odst. 11.3 VSP-fianspori.

XII. Další ujednání
12.1 Foskytovalél prohlašuje, ze si nečiní a am v budoucnu 
nebudě činit žádné nároky k jakékoli oenranné známce, 
zi.aóčč či k výtvarnému řešeni obiednatele použitému při 
reklamnicn akcích objeanatíle. Poskyioiatel si vyhrazuje 
právo užhai reklamy ke svým obchodním prezeniacim.
12.2 Pcskytovaicl se zavazuje peskytovat objednatsll aktuální 
informace c p-Ipadných změnách provozních a technických 
podmínek.
12.3 Dojdě-|i k neprovozováni reklamy z důvodu uvedených 
v čl. VI. oust, č.2 či 6.3 V£F-T.-anspc-t je poskyto-.-a- 
tel povinen neprodleně (nejpozdě-ji tíc 3 pracovnícn dnů 
Oč Zjiš-těni skutečnosti; písemně informovat ohjednate'e. 
Záro';eři pokud je náprava a opětovně uveoeni do provozu 
možná, js poskytovatel pevinsn neproolene (nejpozdéjí 
do 3 prscovnícn dnů od zabezpečeni nápravy a uvedeni 
rsklamy opět do provozu) písemně- předložit objednateli 
návrh dcdniku smlouvy zahrnuilcřnc 2 varianty kompenzace 
neprovozováni:

a) návrh na prod'ouzenl terminu provozovaní reklam;' 
o učDu pč kie-rcu rektjma nebyla cc-vozovana (pokud jc





Příloha č, 2 ke smlouvě č.RC-202300073 ( č. OP202300619 ) uzavřené dne 8,2.2023 
mezi RENCAR PRAHA, a. s. a Plzeňské městské dopravní podniky, a.s.

Rozpis fakturace

Termín fakturace: 31.12. 2023
Daňový doklad. Období: 16. 2. 2023-31. 5.2023
Splatnost:14.1. 2024

Význam Cena bez DPH Sazba DPH Cena s DPH

Provozování 94 230,00 21% 19 788,30 114 018,30

K úhradě 114 018,30
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PROVOZNÍ A TECHNICKÉ PODMÍNKY

Reklamní letáky v dopravních prostředcích tramvaj, autobus, trolejbus.

PROVOZNÍ PODMÍNKY

Poskytovatel může v případě volné kapacity zajistit umístění reklamy do provozovny v souladu s požadavkem 
objednatele.

Objednatel bere na vědomí, že z provozně-technických důvodů není možno zajistit konkrétní číslo linky, 
na které bude reklama provozována.

GRAFICKÉ ŘEŠENÍ

S ohledem na technické řešení většiny úchytů pro instalaci reklam doporučuje poskytovatel následující 
minimální okraje grafického obrazce:

• formát A4 - tisk na výšku: okraj 1,5 cm na kratší straně letáku

• formát A3 - tisk na šířku: okraj 1,5 cm na delší straně letáku

VÝROBA A INSTALACE REKLAM

V případě, že výrobu reklam zajišťuje objednatel, dodá tyto v požadovaném množství a kvalitě = 135g, křída, mat.

Objednatel bere na vědomí, že u tohoto typu plochy není pořizována fotodokumentace.

Objednatel je povinen předat poskytovateli reklamu v množství, které přesahuje množství reklamních nosičů 
uvedených v reklamní smlouvě o 15%. Případné další náhradní plakáty dodá objednatel na základě výzvy 
poskytovatele.

Reklamy budou vráceny do 10 dnů od data ukončení termínu provozování reklamy. Vzhledem k provozně 
technickým podmínkám nezaručuje poskytovatel vrácení reklamních materiálů v plném počtu. V případě, že si 
objednatel vrácené reklamní plakáty nevyzvedne nejpozději do 20 dnů od data jejich odstranění, budou skartovány. 
O vrácení plakátů musí objednatel zažádat písemně nejpozději 10 dní před ukončením kampaně.

V případě, že výrobu reklam zajišťuje poskytovatel, zavazuje se objednatel dodat poskytovateli podklady 
pro tisk reklam v následující kvalitě:

Letáky A4 - na výšku (210 x 297 mm)
< digitální tisk, ofset >

• dodání tiskových dat:
preferujeme kompozitní tiskové PDF (ver.1.3 - Acrobat 4) - separace (výtažky barev) jsou vypnuté;
nepřijímáme otevřená data (QXD, INDD aj.) ani kancelářské aplikace MS Office (DOC apod.)

• montážní poměr:
1:1

• rozlišení rastru:
300 dpi; u obrázků ve stupních šedi a černobílých (pérovka) je potřeba vyšší rozlišení

• viditelná část:
210x267 mm (na střed), nahoře a dole je potřeba počítat s 15mm pro upevnění do lišt, text či loga by 
neměly být mimo tuto viditelnou část

■ spadávka:
3 mm (1:1)



• barevný prostor:
CMYK (nepoužívat RGB), budou-li v dokumentu použity přímé barvy, pak je nutné je definovat v PANTONE® 
(v případě ofsetu)

* rastrová grafika:
zpracováváme tyto formáty; PSD (do verze CS3), TIFF, EPS, JPG (pokud možno s minimálním stupněm 
komprese a prostor CMYK)

• vektorová grafika:
zpracováváme formáty: AI nebo EPS (do verze CS3); CDR nepreferujeme

* tiskové značky
ořezové značky a pasovací značky v soutiskové/registrační barvě; značky nesmí zasahovat do dokumentu

* předání podkladů:
E-mailem (pouze do velikosti cca 8MB), FTP (přístup k našemu FTP serveru sdělí obchodní odd.), CD, DVD

✓ Doporučujeme kvůli kontrole spolu s podklady zaslat i náhled (JPEG či PDF)

Letáky A3 - na šířku (420 x 297 mm)
< digitální tisk, ofset >

dodání tiskových dat:
preferujeme kompozitní tiskové PDF (ver.1.3 - Acrobat 4) - separace (výtažky barev) jsou vypnuté;
nepřijímáme otevřená data (QXD, INDD aj.) ani kancelářské aplikace MS Office (DOC apod.)

montážní poměr:
1:1

rozlišení rastru:
300 dpi; u obrázků ve stupních šedi a černobílých (pérovka) je potřeba vyšší rozlišení

viditelná část:
420x267 mm (na střed), nahoře a dole je potřeba počítat s 15mm pro upevnění do lišt, text či loga by 
neměly být mimo tuto viditelnou část

spadávka:
3 mm (1:1)

barevný prostor:
CMYK (nepoužívat RGB), budou-li v dokumentu použity přímé barvy, pak je nutné je definovat v PANTONE® 
(v případě ofsetu)

rastrová grafika:
zpracováváme tyto formáty: PSD (do verze CS3), TIFF, EPS, JPG (pokud možno s minimálním stupněm 
komprese a prostor CMYK)

vektorová grafika:
zpracováváme formáty: AI nebo EPS (do verze CS3); CDR nepreferujeme

tiskové značky
ořezové značky a pasovací značky v soutiskové/registrační barvě; značky nesmí zasahovat do dokumentu

předání podkladů:
E-mailem (pouze do velikosti cca 8MB), FTP (přístup k našemu FTP serveru sdělí obchodní odd.), CD, DVD 

✓ Doporučujeme kvůli kontrole spolu s podklady zaslat i náhled (JPEG či PDF)


