Breznoveé hory

Online kampan 2023
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Strategie a cile kampaneée

Kampari se tyka pouze domaciho cestovniho ruchu, proto bude realizovana pouze na tzemi Ceské
Republiky. Cilem kampané je pfipomenout vSem, ktefi si uzili zimni dovolenou, i tém, ktefi ji jesté
planuji, Ze ma cenu vyrazit v bfeznu na Ceské hory. Ty v tomto obdobi disponuji dostateCnou nabidkou a
Siti aktivit nejen pro lyzare, ale i turisty, ktefi nejsou aktivnimi lyzafi a v kombinaci s dalSimi sluzbami jsou
idealnim mistem pro traveni dovolené => chceme zasahnout max. pocet lidi v cilové skupiné v
kombinaci s frekvenci >= 5 na uzivatele.
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Rozpocet kampaneée

Celkovy rozpocet kampaneé je 2.000.000,- K€ bez DPH (2 420 000 K¢ v¢. DPH). Rozpocet je
alokovan do pfimého nakupu, RTB (private deals + open) a Facebooku.
VysSe uvedena éastka je neménna a nejvyse pripustna.
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Cilova skupina

Lidé z velkych ¢eskych mést - bonitni méstska populace, ktera si maze dovolit prodlouzeny vikend na
horach i za prfedpokladu, ze na horach jiz v letosSni sezoné byli.

Zaroven lyzari v riznych vékovych a socialnich kategoriich:

Mladé pary
Zpravidla solidné zajisténi mladi lidé ve véku cca. 25 — 40 let se zajmem o cestovani, moderni
technologie, hudbu, navstévy bard, festivalu a trendy akci.
Cilem cestovani je uzit si a bavit se (Casto vyhledavaji i lokalni zazitek).
Na Facebooku maji jasné definovano, ze jsou v partnerském svazku.
Davaji pozor na budget, ale zaroven mohou jiz investovat, pokud vidi pfidanou hodnotu.
Radi sdili své cesty na socialnich sitich a planuji cestovani po vlastni ose.
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Cilova skupina

Rodice
Lidé ve véku 25 — 54 let. Maji informacni pfehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je
internet. NejCastéji cestuji s rodinou nebo s prateli.

Prarodice s détmi (vSichni, kdo cestuji s détmi)
Lidé ve véku 25 + let, ktefi cestuji s détmi.

Prazdné hnizdo (lidé cestujici bez déti)
Aktivni lidé ve véku cca. 40+ let, vysokoskolsky vzdélani, vysSi stfedni tfida, bonitni klientela. Maji
informacni pfehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet.
Na dovolené hledaji pfedevsim pasivni odpoc€inek (hudba, kultura, poznani) s cilem doprat si a
nesetfit. NejCastéji cestuji s rodinou, sami nebo s prateli.
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Cilova skupina

Aktivni seniofi
Lidé ve veku 55+ let, vétSinou movitéjSi turisté, pro néz neni cestovani otazkou poctu
navstivenych mist.
Vyhledavaji spiSe autenticitu zazitku a prozitku.
Vybiraji si nevSedni, autentické destinace, které jim nabizeji nevSedni zazitky.
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Kreativa kampané

Kreativa neni v dobé poptavky médii k dispozici. Dodavatel obdrzi bannery popfripade videa od Zadavatele
pfed zahajenim kampané.

Dodavatel dostane k dispozici tyto podklady:
vS§echny formaty bannerq,
vSechny formaty videi (v pfipadé, ze budou videa ke kampani dispozici — je mozné, ze videa
nebudou finalné vubec vytvofena a kampan bude realizovana jen prostfednictvim banneru).

Z finalnich podkladtl si Dodavatel muze vyrobit/poskladat i dalSi potirebné vystupy. Vzdy vSak po
predchozi dohodé a schvaleni Zadavatelem.

V pripadé, ze nebudou video formaty k dispozici, musi Dodavatel stejné pInéni dorucit ve
statickych formatech se splnénim vsech zbylych podminek kampané - viz. list ,,Pfehled* v Priloze
¢. 1_Medialni plan.
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Komunikacni kanaly

Jako cilovym mistem kampané budou pro vSechny zemé vyuzivany webové stranky Kudy z nudy:
https://lwww.kudyznudy.cz/. K webovym strankam dostane Dodavatel pfistup do Google Analytics,
pripadné i Google Tag Manageru pro nastaveni spravného méreni!
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Brand Awareness cast

V ramci Brand Awareness €asti kampané je Dodavatel povinen udrzet frekvenci >= 5. Nesplnéni
této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
smlouvé - Priloha c. 3 Zavazny vzor smlouvy o poskytnuti sluzeb Online kampan Breznove hory).

Dodavatel ma za ukol pfedstavit v prvnich impresich (v ramci pfimého nakupu) téma kampané skrze
velké vizibilni plochy nebo videoreklamu a v nasledném RTB dorudit uzivatelim jednotlivé argumenty
proC navstivit Ceské hory, a to za pomoci kombinace velkych ploch (video formatl) s mensimi
efektivnéjSimi bannery pro doto€eni poZzadované frekvence. Vétsinoveé je tfeba dorucit tyto plochy v
ramci Private Deals RTB, nikoliv v Open RTB.

V pripadé pouziti videi v kampani Zadavatel pozaduje doruéit min. 2,5 mil. impresi u video
formatud. Do této sumy se nezapocditavaji imprese pripadnych videi na Facebooku.
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Definice reklamy - Brand Awareness éast (PRIMY NAKUP)

Reklama s optimalizaci na CPT
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel je povinen vyuzit néktery z velkych ¢eskych medialnich domu (velky medialni dim =
dim, jehoz alespor jedna kliCova webova stranka dosahla dle dat Netmonitoru v kazdém mésici

v obdobi 1. 8. 2022 - 30. 11. 2022 navstévnosti > 10,5 mil. navstév / mésic) s vysokym podilem
mobilnich zobrazeni (vysoky podil mobilnich zobrazeni definujeme rozmezim 51 - 67 %, v desktopu
musi byt alespon 33 % z objemu impresi). Vedle toho je Dodavatel povinen vyuzivat velké formaty
s vysokym podilem viditelnych zobrazeni. Jedna se bézné o tyto: brandingy, videobrandingy, full
brandingy, nestandardni brandingy, mobilni brandingy, mobilni double brandingy, mobilni vertikalni
video, mobilni interscrollery nebo videospot. Formaty je tfeba ze strany Dodavatele zvolit tak, aby v
pfipadé, Ze nebude k dispozici kreativa v podobé videa, bylo mozné kampan za stejnych financnich
podminek odbavit a splnit garantovana mnozstvi plnéni.
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Definice reklamy - Brand Awareness éast (PRIMY NAKUP)

Volba medialnich domu je pIné v rukach Dodavatele. Ten vSak musi pouzit min. dva z nich,

v zadném nesmi byt vice nez 70 % impresi z jejich celkového mnozstvi v pfimém nakupu a
souc€asné musi byt splnéna podminka, ze zvolena umisténi maji v ramci dfive uvedené cilové
skupiny afinitu > 1.

V ramci této ¢asti kampané je Dodavatel povinen udrzet frekvenci >= 2. Nesplnéni této povinnosti
pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve smlouvé -
Priloha c. 3 Zavazny vzor smlouvy o poskytnuti sluzeb Online kampan Breznove hory).
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Definice reklamy - Brand Awareness cast (RTB)

Reklama s optimalizaci na CPT
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel musi v ramci celého RTB splnit tyto podminky:

1) podil Open RTB muize byt max. v 15 %, zbylych min. 85 % tedy tvofi Private Deals RTB.
2) podil zobrazeni velkych formata s vysokym podilem viditelnych zobrazeni musi byt na
minimalni hranici 50 %. Velké formaty jsou definovany na slidu 10.

3) zvolena umisténi musi byt afinitni pro drive uvedenou cilovou skupinu

=> afinita > 1.

V ramci kampaneé je nezbytné udrzet frekvenci spole¢né s primym nakupem >= 5. Nesplnéni této
povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
smlouveé - Priloha c. 3 Zavazny vzor smlouvy o poskytnuti sluzeb Online kampan Breznove hory).
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Definice reklamy - Brand Awareness cast (RTB)

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajma/témat
apod., data 3. stran a remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném
misté této prezentace.

Dodavatel je povinen dolozit poCet impresi z reklamniho systému Adform nebo DoubleClick a
poskytnout pfistup Zadavateli.
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Definice reklamy - Brand Awareness cast (FACEBOOK)

Reklama s optimalizaci na CPT (Brand Awareness)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajma/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace. V ramci kampané je Dodavatel povinen udrzet frekvenci >= 3. Nesplnéni této
povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
smlouveé - Priloha c. 3 Zavazny vzor smlouvy o poskytnuti sluzeb Online kampan Breznove hory).

Dodavatel je taktéZ povinen doloZit poCet impresi z reklamniho systému Facebook Ads a poskytnout
pFistup Zadavateli (skrze Business Manager). U&et musi zUstat dostupny i po skon&eni kampané.
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Performance cast

V ramci performance ¢asti kampané je Dodavatel povinen dorucit max. mnozstvi kvalitnich klikd.
Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve smlouvé - Priloha c. 3 Zavazny vzor smlouvy o poskytnuti sluzeb Online kampan Breznove
hory).

Kvalitnim klikem se rozumi takovy klik, ktery vede ke kvalitni navstéve, ktera je definovana dvéma
metrikami: doba stravena na webu > 2 min 0 s, pocCet stranek na navstévu > 1,80.
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Definice reklamy - performance ¢ast (RTB)

Reklama s optimalizaci na CPC
Nakupni jednotkou je 1 klik

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajma/témat
apod., data 3. stran a remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala definované cilové skupiné.

Dodavatel je sou€asné povinen dolozit poCet impresi z reklamniho systému Adform, DoubleClick, Sklik
nebo Google Ads a poskytnout pfistup Zadavateli.
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Definice reklamy - performance ¢ast (FACEBOOK)

Reklama s optimalizaci na CPC (navstévnost)
Nakupni jednotkou je 1 klik

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajma/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace.

Dodavatel je taktéZ povinen doloZit poCet impresi z reklamniho systému Facebook Ads a poskytnout
pFistup Zadavateli (skrze Business Manager). U&et musi zUstat dostupny i po skon&eni kampané.
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Casovy harmonogram kampané

Unor 2023

Typ kampané

Brand
Awareness
cast

T8

Brezen 2023
T11

Performance
cast

CzechTourism
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Mediaplan
Penize mezi jednotlivymi fradky mediaplanu nelze presouvat bez souhlasu Zadavatele!

Odména Dodavatele nesmi po realizaci kampané a splnéni poc¢tu garantovanych jednotek
presahnout 25 %.

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve smlouvé - Priloha c. 3 Zavazny vzor smlouvy o poskytnuti sluzeb Online kampan Breznove
hory).
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UkoncCeni kampane

Zadavatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji do 26. brezna 2023.

Ukonéenim kampané se rozumi:
Doruceni garantovaného objemu jednotek specifikovanych v medialnim planu, ktery bude

prilohou smlouvy,
Dorucenim postbuy reportu, ktery bude potvrzovat zasah a garantovanou frekvenci v jednotlivych

Castech kampané
Odevzdani zavérecné zpravy kampané dle smlouvy (dle termina specifikovanych ve smlouvé),

Vyporadani fakturace kampané.

ZaveéreCna zprava muze byt ze strany Objednatele vracena k dopracovani (viz podminky uvedené ve
smlouveé).
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Covid-19 / mezinarodni situace / energeticka krize

Casovy harmonogram kampané m(ze byt ze strany Objednatele zkracen.

Objednatel si vyhrazuje pravo na pozastaveni, zruSeni ¢asti, nebo zruseni celé kampané v pfipadé, ze
dojde ke zméné situace v souvislosti s COVID-19 v Ceské republice, pfipadné v souvislosti s omezenim
cestovniho ruchu plynoucim z mezinarodni situace, dale pfipadné v souvislosti s energetickou krizi,
tedy ke zhorseni dostupnosti turistickych cilti Ceské republiky.
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