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SMLOUVA O OBCHODNI SPOLUPRACI

(dale jen ,Smlouva")
uzaviena podle § 1746 odst. 2 a nasl. zakona €. 89/2012 Sh., obCansky
zakonik (dale jen ,,ob¢ansky zakonik®), mezi:

Ceska televize

ICO: 00027383, DIC: CZ00027383

Kavci hory, 140 70 Praha 4

zfizena zakonem ¢&. 483/1991 Sh. o Ceské televizi, nezapisuje se do obchodniho rejstfiku
zastoupena: Ing. Hynkem Chudarkem, vykonnym Feditelem obchodu

bankovni spojeni: Ceska spofitelna, a s.

¢islo Gctu: 1540252/0800

(dale jen ,,Ceska televize* nebo ,,CT")
a

MEDIA MARKETING SERVICES a.s.
IC; 27604942, DIC: CZ27604942
se sidlem: Bélehradska 299/132, Vinohrady, 120 00 Praha 2

zapsana v obchodnim rejstfiku u Méstského soudu v Praze, oddil B, vlozka 11148

bankovni spojeni: UniCredit Bank
Cislo Gctu: 2113460352/2700

(déle jen ,,MMS");

1 UCEL SMLOUVY

11 Vzajemné odvysilani obchodnich sdéleni, kdy Ceska televize se zavazuje ve svém
televiznim vysilani odvysilat ve prospéch rozhlasovych stanic obchodné
zastupovanych MMS, jejichz seznam je uveden v pfiloze této smlouvy € 4 Ceniky
MMS (dale také jen ,rozhlasovych stanic*) nebo spole¢nosti, v nichz ma MMS & jeho
akcionaf/akcionafi majetkovou UcCast (dale také jen ,MMS") obchodni sdéleni ve
formé reklamy, sponzorovani, umisténi produktu nebo jiné obrazové sekvence se
zvukem nebo bez zvuku vsouladu se Smlouvou, a MMS se zavazuje zajistit
odvysilani obchodnich sdéleni ve prospéch Ceské televize ve formé reklamy v
rozhlasovém vysilani provozovatele rozhlasového vysilani programu q ev.
na dalSich rozhlasovych stanicich, které jsou zastupovany MMS, v souladu se
Smlouvou. A dale Uprava realizace Uhrady tohoto plnéni a zapoCtu vzajemnych
pohledavek v souladu s ustanovenim § 1982 a nasl. obcanského zakoniku.

2. PREDMET SMLOUVY
21 Ceska televize se zavazuije:

Zaradit do vysilani Ceské televize obchodni sdéleni
formou reklamnich

spotu, sponzorovani poradu, sponzorovani programu a umisténi produktu v celkové
cené “
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. a v souladu s iodminkami dohodnuti'mi déle v této Smlouvé. _

2.2 MMS se zavazuje:

zarazeni obchodnich sdéleni

Dro propagaci Ceske televize

v souladu s podminkami dohodnutymi dale v této Smlouvé na rozhlasové
stanicli ev. se souhlasem Ceské televize na dalSich obchodné

zastuiovani'ch stanicich MMS.

3. CENOVE A PLATEBNI PODMINKY

31 Smluvni strany se zavazuji, Zze cen
a
Ze se Jedna o ceny konecne.
3.2 Vzajemné pinéni bude realizovano na zakladé vyrovnanosti dle skute¢ného objemu
plnéni,
3.3

3.4 Smluvni strany provedou kontrolu vzajemné poskytnutych plnéni k 31. 12. 2023,
pricemz smluvni strany predpokladaji, Ze za predpokladu fadného pinéni zavazki
obsaZzenych v této Smlouvé po zéapocCtu pohledavek vzniklych z této Smlouvy,
nebudou mit viéi sobé zadné dalsi pohledavky z pravniho vztahu touto Smilouvou
zaloZeného.

35 Smluvni strany konstatuji, Ze se na zakladé a v rozsahu této Smlouvy zavazuji
vzajemné si rezervovat potfebny reklamni Cas a/nebo prostor pro splnéni svych
povinnosti z této Smlouvy, proto v pfipadé, Ze jedna ze smiluvnich stran z dlivodd na
jeji strané a v souladu s podminkami uvedenymi v této Smlouvé plnéni ve sjednaném

objemu nevyCerpd k realizaci propagace, zavazuje se ta smluvni strana, ktera

-

dohodnuty objem pInéni z ddvodd na jeji strané nevycerpala,

3.6 Neni-li stanoveno jinak, vSechny ceny se rozumi bez DPH a tyto budou navySeny o
DPH v zédkonné wysi.

4 ZAVAZKY SMLUVNICH STRAN

41 O formé aterminech realizace plnéni sjednaného touto Smlouvou se budou smluvni
strany informovat pfedem, jednostrannym projevem vdle jedné ze smluvnich stran, se
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kterym bude druhd strana ze smluvnich stran sezndmena, a to v souladu sjejich
vzajemnymi pozadavky a jejich programovymi moznostmi.

4.2 Smluvni strany jsou si povinny poskytnout a objednat plnéni
MMS bere na
védomi a souhlasi stim, ze plnéni bude poskytnuto ve volnych kapacitach Ceské
televize; Ceska televize je tedy opravnéna urcit pofady, u kterych & v ramci kterych
bude pInéni pro MMS poskytnuto a MMS se zavazuje takto poskytnuté plnéni
prijmout.

4.3 Ceska televize bere na védomi a souhlasi stim, Ze nebude-li mozné zajistit
sjednané pInéni pro Ceskou televizi z ddivodu vyprodané kapacity, bude pinéni
zajiSténo v nasledujicim nejbliz§im volném terminu . O této skute€nosti musi byt
Ceska televize informovana nejméné s 2-tydennim predstinem za pfedpokladu, Ze
bude kampan objednana vice nez 2 tydny pfed jejim spusténim.

4.4 Ceska televize preda vysilaci materidl, v podob& a vterminech predem
dohodnutych s MMS v souladu s terminovym planem a technickymi podminkami
propagace.

4.5 Ceska televize odpovidd MMS za pravni bezvadnost podkladli pro reklamni

kampan, jakoZ i samotnych reklamnich spotll, kterou se rozumi, Ze uverejnénim
reklamnich spotd v rozhlasovém vysilani _
nebo jinych rozhlasovych stanic, které MMS zastupuje nebudou neopravnene
zasaZena autorska prava tfetich osob, jakoZz ani jinAd prava a opravnéné zajmy
tfetich osob (zejména nikoliv v3ak jen pravo na ochranu osobnosti fyzickych osob,
prdvo na ochranu dobré povésti pravnickych osob a pravo k ochranné znamce, a
nebudou ani poruSeny obecné zavazné pravni predpisy, a ze vSechny financni
naroky vyplyvajici z uziti autorskych dél budou ke dni pfedani podkladd pro reklamni
kampari Ceské televize uspokojeny), s vyjimkou prav na uZiti hudebnich dél a prav
povinné Kkolektivné spravovanych a s vyjimkami uvedenymi ve VSeobecnych
obchodnich podminkach vysilani reklamy na radiich zastupovanych MMS, které
tvori prilohu této Smlouvy. V pfipadé, Ze vznikne MMS (jma v ddsledku pravnich
vad podkladl pro reklamni kampar nebo samotnych reklamnich spotd, zavazuje se
Ceska televize tuto Ggjmu MMS v pIné vy3i nahradit; Gjmou se vzdy rozumi i naklady
soudniho & rozhodéiho fizeni véetné nékladd na pravni zastoupeni v téchto
fizenich. Smluvni strany sjednavaji, Ze MMS neni povinna v pfipadé uplatnéni
naroku tfeti osoby z diivodu pravnich vad inzerce, zahajovat soudni spory, je vSak
povinna vzdy takovy narok tfeti osoby prezkoumat a oznamit uplatnéni takového
naroku bez zbyteéného odkladu Ceské televizi.

4.6 MMS si vyhrazuje pravo v pfipadé nutnosti (z technickych dlvod() zménit
dohodnuty termin uvefejnéni reklamni kampané. Vzdy bude pfihlédnuto k pfislusné
akci a k dobé trvani Smlouvy. Zména terminu vysilani reklamni spotové kampané
bude vZzdy neprodlené oznamena druhé smluvni strané.

4.7 MMS pfeda vysilaci material v souladu se VSeobecnymi smluvnimi podminkami
Ceské televize, nejpozdgji 3 pracovni dny pfed planovanym vysilanim. MMS se
timto zavazuje, Ze vysilaci material bude v souladu s poZadavky VSeobecnych
smluvnich podminek Ceské televize, které tvofi nedilnou prilohu této Smiouvy.

4.8 Ceska televize a MMS si vyhrazuji pravo neodvysilat obchodni sdé&leni dle této
Smlouvy, pokud jsou v rozporu s pravnimi pfedpisy (zejména zdkonem €. 231/2001
Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich
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predpisl, zakonem ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, véznéni pozdéjSich
predpisl, zakonem & 132/2010 Sh., o poskytovani audiovizualnich sluzeb na
vyZadani, véznéni pozdéjSich predpisl, a zdkonem ¢&. 121/2000 Sh., autorsky
zakon, ve znéni pozdgjsich predpis(l), opravnénymi zajmy Ceské televize a/nebo
neodpovidaji pozadavkiim V3eobecnych smluvnich podminek Ceské televize.

MMS si vyhrazuje pravo neodvysilat poskytnuté informace v pfipadé, Ze nejsou
v souladu se zakonem nebo poskozuiji dobré jméno ﬁ

I cijinych rozhlasovych stanic zastupovanych MMS.

Néklady na vyrobu materidldl slouzicich k poskytnuti plnéni sjednaného touto
Smlouvou nese kazda ze smluvnich stran samostatné, stejné jako naklady spojené
s Uhradou veskerych autorskych prav, provozovacich honorafli, prav vykonnych
umélcl, jakoz i dalSich prav, tykajici se pfislusného uziti, s vyjimkami uvedenymi ve
VSeobecnych smluvnich podminkach obou smluvnich stran, které tvori prilohy této
Smiouvy.

Smluvni strany se dohodly, Ze obchodni sdéleni realizovan& v rdmci této Smlouvy
nebudou obsahovat odkazy na dalSi subjekty, jejich produkty nebo sluzby; to neplati
pro subjekty ur€ené MMS dle odst. 11 Smlouvy. Pfipadné vyjimky budou feSeny
individualné.

MMS prohlasuje, Ze porady vysilané Ceskou televizi, které jsou sponzorovany
provozovateli rozhlasového vysilani, nejsou zéaroven vysilany  provozovateli
rozhlasového vysilani, v jejichZ prospéch je sponzorovani.

Doda-li MMS pro Ucely odvysilani obchodniho sdéleni jakékoliv audiovizualni dilo,
MMS je povinen zajistit uzavieni veSkerych smluv o pofizeni prvotniho zaznamu
audiovizualniho dila a zafazeni autorskych dél, uméleckych vykonl a jinych
predmétl ochrany podle autorského zakona do audiovizualniho dila s rezisérem,
jakoZ i autory audiovizualné uzitych dél, v¢. autori dél hudebnich, vykonnymi umélci
a veSkerymi ostatnimi nositeli prav dle autorského zékona stejné jako dalSi prava a
opravnéné zajmy tietich osob a uhradit odmény viem t&mto osobam tak, aby Ceskéa
televize byla opravnéna uZit audiovizudlni dilo MMS zplsobem sdélovanim
verejnosti podle § 18 a nasl. zdkona €. 121/2000 Sh. autorského zakona ve znéni
pozdéjSich predpisti a v rozsahu bez mnoZstevniho, teritoridiniho a Casového
omezeni, s vyjimkou prava na uziti dél hudebnich a prav povinné kolektivné
spravovanych a s vyjimkami uvedenymi ve VSeobecnych smluvnich podminkach
pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi a V3eobecnych smluvnich
podminkach pro sponzorovani poradl a programl v televiznim vysilani Ceské
televize, které tvofi Pfilohy €. 1 a €. 2 této Smlouvy. Dodani hudebni sestavy
kazdého audiovizualniho dila se fidi Pfilohou €. 1a €. 2 této Smlouvy.

MMS je dale povinen v pfipadé umisténi produktu zajistit, e Ceska televize je
opravnéna umistit produkt v pofadu a uzit produkt zplisobem a v rozsahu dle
predchozi véty, zejména v souladu se zak. ¢ 441/2003 Sbh., o ochrannych
zndmkach ve znéni pozdéjSich predpisli a zak. ¢. 121/2000 Sh., autorsky zakon ve
znéni pozdéjSich predpisu.

MMS se zavazuje, 7e V& Ceské televizi nebudou v souvislosti s uZitim
audiovizualniho dila a/nebo produktu dle pfedchoziho odstavce uplatnény Zadné
opravnéné naroky nositeldl prav. V pripadé, Ze budou vi&i Ceské televizi takové
naroky dle pfedchozi véty uplatnény, MMS je povinen tyto naroky v plné vysi
uspokojit a nahradit Ceské televizi Skodu v pIném rozsahu, pficemz Skodou se
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rozumi i ndklady soudniho & rozhodciho fizeni véetné nakladdl na pravni zastoupeni
v téchto fizenich. Ceska televize ma v takovém pfipadé rovnéz pravo na odstoupeni

od této Smlouvy.

4.16 MMS timto prohlaSuje, Zze ke dni podpisu této Smlouvy plni veSkeré povinnosti
vyplyvajici ze zdkona €. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich, ve
znéni pozdéjSich predpisd (dale jen ,,ZRTVP), zejména § 7 a § 9 ZRTVP, a
zavazuje se tyto povinnosti plnit po celou dobu uUCinnosti této Smlouvy. MMS se
zavazuje poskytnout Ceské televizi na vyzadani souginnost a informace k prokazani
plnéni povinnosti podle tohoto odstavce, a to zejména sdélenim variabilniho
symbolu nebo jiného identifikatoru, pod nimz s MMS hradi televizni poplatek, i
uvedenim zakonného ddivodu osvobozeni od Ghrady televizniho poplatku.

5. ZAVERECNA UJEDNANI

51 Smluvni strany prohlasuji, Ze vymezeni pfedmétu Smlouvy a ceny, pfipadné
hodnoty pfedmétu Smlouvy na titulni strané této Smlouvy, nema normativni vyznam
a uvadi se zde pouze pro Ucely provedeni uvefejnéni této Smlouvy v registru smluv.

52 Tato Smlouva se uzavird na dobu uréitou od 1. 1.2023 do 31. 12. 2023.

5.3 Platnost a Gcinnost této Smlouvy miZe byt ukonéena pouze vzajemnou pisemnou
dohodou obou stran. Smlouva je U€inna ke dni zvefejnéni v registru smiuv.

54 Neni-li stanoveno jinak, kontaktnimi osobami za u€elem plnéni této Smlouvy jsou:
za wvs: [ o o
souvisejici s planovanim spotovych kampani nebo specialnich operaci pro Ceskou
televizi a pro planovani spotovych kampani nebo sponzoringu ph

ostatni radiové stanice za Ceskou televizi:

55 V pripadé ukonceni Smlouvy pfed uplynutim sjednané doby se pouzije &. 3 odst.
3.5 obdobné.
5.6 Smluvni strany vyslovné prohlaSuji, Ze mezi nimi neni jakdkoli zavedend praxe stran

a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci vyslovné vylucuiji.

57 Smlouva se Fidi Ceskym pravem, ve vécech ji neupravenych zejména obanskym
zakonikem a VSeobecnymi obchodnimi podminkami smluvnich stran, které tvofi
pfilohy této Smlouvy. Pfipadné spory mezi smluvnimi stranami budou FeSeny
pfedevSim dohodou, pficemz nedojde-li k dohodé o FeSeni urcitého sporu, budou
kjeho FeSeni pfislusné soudy Ceské republiky.

5.8 Smluvni strany prohladuji, Ze maji plnou pravni zptsobilost k uzavieni této Smlouvy
podle pfislusnych pravnich pfedpisli a nejsou jim znamy zadné okolnosti, které by
branily podpisu této Smiouvy.

5.9 Ustanoveni 8§ 1799 a § 1800 obcanského zakoniku a dale ustanoveni § 1805 odst.
2, § 1950, § 1952 odst. 2 a § 1995 odst. 2 obéanského zakoniku se mezi smluvnimi
stranami neuZziji.

5.10 Smluvni strany se dohodly, Ze:
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a) jakakoli zména této Smlouvy mize byt sjednéna vylucné a pouze pisemnym
dodatkem podepsanym obé&ma smluvnimi stranami, a to sjejich podpisy na téze
listing;

b) na sebe prebiraji nebezpeti zmény okolnosti a ponese jej kazda smluvni strana
sama za sebe; ustanoveni 8§ 1766 oblanského zakoniku se nepouZije;

c) marné uplynuti dodate¢né Ihity k plnéni nema za nasledek automatické
odstoupeni od této Smilouvy;

d) poté, co byl navrh této Smlouvy i jejiho dodatku po podpisu jednou ze smluvnich
stran predlozen k podpisu druhé smluvni strang, vylu€uje se pfijeti daného navrhu
druhou smluvni stranou s dodatkem nebo odchylkou;

e) pripousti-li vyraz pouzity v této Smlouvé rlzny vyklad, nevyloZi se v
pochybnostech k tizi toho, kdo jej pouzil jako prvni;

f) uplatnénim kterékoli smluvni pokuty dle této Smlouvy neni dot€eno pravo dottené
smluvni strany na nahradu Skody v plné vysi.

511 VeSkeré odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, pouzité v této Smlouvé predstavuiji
odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, této Smlouvy, neni-li v daném odkazu
vyslovné stanoveno jinak.

5.12 V pripadé, Ze se ke kterémukoli ustanoveni Smlouvy ¢i k jeho ¢asti podle zakona
jako ke zdanlivému pravnimu jednéni nepfihlizi, nebo Ze kterékoli ustanoveni
Smlouvy & jeho Cést je nebo se stane neplathym, neu€innym a/nebo
nevymahatelnym, oddéli se bez dalSiho v prfisluSném rozsahu od ostatnich ujednani
Smlouvy a nebude mit Zadny vliv na platnost, Gcinnost a vymahatelnost ostatnich
ujednani Smilouvy. Smluvni strany se zavazuji nahradit takové zdanlivé, nebo
neplatné, neucinné a/nebo nevymahatelné ustanoveni & jeho &ast ustanovenim
novym, které bude platné, uc¢inné a vymahatelné ajehoz vécny obsah a ekonomicky
vyznam bude shodny nebo co nejvice podobny nahrazovanému ustanoveni tak, aby
ucel a smysl Smlouvy zlstal zachovan. Smluvni strany pro vylouceni vSech
pochybnosti vyslovné vyluCuji aplikaci 8 576 obCanského zakoniku.

5.13 Smluvni strany se dohodly, Ze obsah této Smlouvy se povazuje za dlvérny, stejné
jako veskeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti s
jednanim o uzavreni této Smlouvy, pfi jejim plnéni a v souvislosti s nim, a Zzadna ze
smluvnich stran neni bez predchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany
opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, ato ani po ukonceni plnéni této
Smlouvy ¢ ukonCeni této Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni
strana seznamila nezavisle na druhé smiuvni strang; (i) které Ceska televize sama
sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci a/nebo
propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato Smlouva, a/nebo
v souvislosti se svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych MMS jako jeji
obchodni tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé
pravniho prfedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu ¢i spravniho organu; (iv)
které smluvni strana poskytne svym odbornym poradcdim a/nebo jinym
spolupracovniklim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti mi¢enlivosti a (v)
informaci potfebnych pro plnéni této Smlouvy poskytnutych MMS a
ostatnim radiovym stanicim ze skupiny. Vzhledem k tomu, Ze tato Smlouva podléha
povinnosti uvefejnéni podle zakona €. 340/2015 Sbh., o registru smluv (dale jen
,Zakon o registru smluv“), smluvni strany ve vzdjemné shodé oznacily v jejich
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stejnopisech Zlutou barvou informace, které budou znecitelnény v souladu se
zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaCeno zejména, nikoli vSak vylucné,
obchodni tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuiji.
Na informace, které vtéto Smlouvé nejsou oznaCeny Zlutou barvou, se po jejim
uvefejnéni postupem podle zdkona o registru smluv nevztahuje povinnost
micenlivosti dle tohoto odstavce. Tuto Smlouvu je opravnéna postupem podle
zakona o registru smluv uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dob& do 30 dnli od
jejiho uzavieni. Nedojde-li vtéto dobé& k uvefejnéni této Smiouvy ze strany Ceské
televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv
opravnéna kterdkoli smluvni strana.

Prilohy tvofi nedilnou soucast této Smiouvy.

Smluvni strany souhlasné prohlasuji, Zze si tuto Smlouvu pozorné precetly, Ze jeji
obsah je srozumitelny a ur€ity, a Ze jim nejsou znamy zadné ddvody, pro které by
tato Smlouva nemohla byt smluvnimi stranami uzaviena a zavazky z ni fadné
plnény a nejsou jim znamy zadné ddvody, které by zplsobovaly neplatnost této
Smlouvy. Na znameni toho, Ze s obsahem této Smlouvy bez vyhrad a ze své
svobodné a vazné vile souhlasi, a Ze tato Smlouva nebyla uzaviena v tisni ani za
jinak jednostranné nevyhodnych podminek, pfipojuji smluvni strany své podpisy
nize.

Tato Smlouva je vyhotovena ve tfech stejnopisech s platnosti origindlu (dva pro
Ceskou televizi, jeden pro MMS). MMS se zavazuje odeslat (tj. pfedat provozovateli
postovnich sluzeb k prepravé) Ceské televizi stejnopisy této Smlouvy, které
podepsala a které jsou uréeny pro Ceskou televizi, a to nejpozdé&ji druhy pracovni
den po svém podpisu.

Ing. Hynek Chudarek Jméno: |G

Funkce: vykonny feditel obchodu Funkee: [ GG

Misto: Praha Misto: Praha

Datum:

/X Datum:




€. smlouvy: REK222-00462/252

C] Ceska televize

Pfiloha €. 1. VSeobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské
televizi

Pfiloha ¢. 2: VSeobecné smluvni podminky pro sponzorovani poradll a programi v
televiznim vysilani Ceské televize

Priloha €. 3: VSeobecné podminky pro umistovani produktll v pofadech v televiznim
vysilani Ceské televize
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Pfiloha €. 5: VSeobecné obchodni podminky vysilani reklamy MMS
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Vieobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi

1. PGsobnost

Tyto V3eobecné podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi upravuji zakladni pravidla pro zafazeni
reklamy do televizniho vysilani programi Ceské televize.

2. Zakladni pojmy a podminky

Reklamni spoty dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
V&eobecnymi podminkami pro vysilani reklamy v Ceské televizi (dale jen ,VSeobecné podminky®), v
souladu s pravnimi predpisy, zejm. zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozdgjsich predpisi, zak. ¢ 40/1995 Sh. o regulaci reklamy, ve znéni pozdg@jsich predpisd, zak. &
634/1992 Sb., na ochranu spotfebitele, ve znéni pozdgjsich predpisd, dale v souladu Kodexem Ceské televize
a Kodexem Rady pro reklamu.

Nestanovi-li zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdégjSich
predpis( jinak, postupuje se pfi regulaci reklamy podle zak. ¢. 40/1995 Sh. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdgjsich predpistl.

Ceska televize

Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zak. ¢. 483/1991 Sb., ktera je provozovatelem televizniho vysilani
ze zakona.

Ceska televize vysila programy svobodné a nezavisle. Nepfipusti, aby zadavatel reklamy nebo klient mohli
ovlivnit obsah pofadd ¢i skladbu Qrogramﬁ. Skutecnost, Ze ur€itd osoba byla, je ¢i ma se teprve stat
zadavatelem reklamy nebo klientem Ceské televize nemUzZe zakladat jakékoli zvyhodnéni nebo jiné zachazeni
ve vztahu k obsahu poradd, vyjma reklamy, jejiZ vysilani si objednala.

Zadavatel

Zadavatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd objednala ujiné pravnické osoby nebo
fyzické osoby reklamu.

Zpracovatel

Zpracovatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou
nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

Objednavka

Objednavkou se rozumi ndvrh Zadavatele na uzavfeni smlouvy, ucinény na vzorovém formulafi objednavky
Ceské televize.

Pojem reklamy
Reklamou se rozumi jakékoliv vefejné oznameni vysilané za Gplatu nebo obdobnou protihodnotu s cilem
propagovat dodani zboZi nebo poskytnuti sluZzeb za Gplatu, vEetné nemovitého majetku, prav a zavazka.

Reklamni spot

Reklamnim spotem se rozumi celistvé a ohranicené obchodni sdéleni, jehoz obsahem je reklama, urené

k televiznimu vysilani. 5

Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o pofad Ceské televize nebo jej
napodobovat.

Program 5 5 5 5
Programem se rozumi program CTI, program CT2, program CT24, program CT sport.

Prime time
Prime time se rozumi doba od 19.00 hodin do 22.00 hodin pfislu$ného dne. Cas vyhrazeny reklamé nesmi
v prime time pfesahnout 6 minut v priibéhu jedné vysilaci hodiny.
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Casovy rozsah reklamy na CT2 a CT sport

Cas vyhrazeny reklamé na programech CT2 a CT sport nesmi pfesahnout 0,5% denniho vysilaciho €asu na
kazdém z téchto program{, pficemz v prime time nesmi pfekrocit 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny na
Zadném z téchto programda.

Casovy rozsah reklamy na CT i a CT 24

Na programu CTI a CT24 reklamu zafazovat nelze, s vyjimkou reklamy zafazované do vysilani programu
v pfimém spojeni s vysilanim kulturni €i sportovni udalosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou
podminkou k ziskani prav k televiznimu vysilani sportovni & kulturni udalosti. Cas vyhrazeny takové
reklamé nesmi pfesahnout 0,5% denniho vysilaciho Casu, pfi€emz v prime time nesmi prekrocit 6 minut
v priibéhu jedné vysilaci hodiny.

PFimym spojenim s vysilanim kulturni nebo sportovni udalosti se rozumi reklama zafazend v reklamnim
bloku bezprostfedné predchazejicim vysilani pofadu, jehoz obsahem je vysilani kulturni nebo sportovni
udalosti, bezprostfedné po vysilani takového pofadu a v pfipadé pfirozenych prestavek i uvnitf takového
poradu.

Porad

Pofadem se v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, ktera
svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a pfedstavuje samostatnou polozku

V programu.

Programové schéma

Programovym schématem se pro (gely téchto VSeobecnych podminek rozumi Casové Fazeni pofadi a
ostatnich Casti vysilani prislusného programu v pfislusném obdobi, v némz ma byt zafazen reklamni spot do
vysilani.

Reklamni kampan 3
Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy za urcité obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Reklamni spoty jsou Gctovany v souladu s platnym cenikem. Ceny v ceniku jsou stanoveny bez DPH.

2) Cena jednotlivého reklamniho spotu je stanovena dle vyrobku, sluzby ¢i jména klienta s dominantni

prezentaci (pfevazujici prezentace ve velikosti ¢i dobé zobrazeni) v reklamnim spotu a mlze byt
zvysena o prirazky Gi snizena o slevy. Ceska televize si vyhrazuje pravo ur€it k mimoradnému pofadu
cenu, kterd se mlzZe odliSovat od ceny uvedené v ceniku a zohledriuje mimotadnost poradu.

3) Zakladem pro vypocet ceny za vysilani reklamy jsou sezdnni koeficienty a stopazové koeficienty
obsazené v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak. PFfi prekroceni stopaZze spotu uvedené v ceniku se
jako zéklad pro vypocet ceny pouziva nejblizsi delSi stopaz spotu.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zménu ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve véku nad 15 let Zijici na uzemi Ceské republiky.
Jedna se o ukazatel vyjadfujici pocet zhlédnuti reklamniho sdéleni, pFicemz uvadi pocet kontaktd na 1%
z cilové skupiny, vypocet vychazi ze souctu ratingll viech reklamnich sdéleni dané kampané. Jednotlivci
mohou byt zapoéitani vicekrat, proto midZe byt hodnota vy3$si neZz 100%. Ratingem se rozumi podet lidi v

cilové skupiné D15+, ktefi v daném cCase sledovali dané reklamni sdéleni.

Materialy pro vysilani

Materialy pro vysilani se rozuméji

1) zaznam reklamniho spotu ve zvukové-obrazové podobé ve forméatu dle Technickych podminek pro
vysilani reklamy v programech Ceské televize,

2) hudebni sestava reklamniho spotu musi obsahovat minimalné néazev uzité hudebni skladby, jména vSech
autor(l (vCetné textafe), oznaceni vyrobce (nakladatele), pfesnou stopaZ hudby pouZzité ve spotu, zplsob uziti,
jména a prijmeni vykonnych umélcd, originalni ¢islo nosice a v pfipadé uziti obchodnich snimkd téz nazev

2
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snimku, nazev vyrobce, jména a pFijmeni vykonnych umélcd, originalni ¢islo nosice, rok vyroby a uZitou
stopaz obchodniho snimku,
3) navrh na rozpis rozmisténi reklamnich spotil ve vysilani pfislusného programu.

3. Postup pFi uzavirani smlouvy

3.1. Reklamu odvysila Ceska televize na zékladé smlouvy o vysilani reklamy (délejgn »Smlouva“) uzavfené
mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize zavazuje
odvysilat pro Zadavatele reklamu a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (déle téz jen
,»,Odména*).

3.2. Smlouva se uzavira pisemné. Smlouvaje uzavfena podpisem smluvnich stran (smluvni strany vyslovné
akceptuji jako podpis i jeho naskenovany obraz). PFi uzavirani Smlouvy se vyuZije vzorovy formular
objednavky. Objednavka musi obsahovat nazev obchodni firmy, sidlo/adresu a ICO Zadavatele. Je-li
Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy dodani
pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobk{ nebo sluZeb, na které se vztahuje.

3.3. Soucésti Smlouvy jsou v souladu sustanovenim § 1751 odst. 1 zak. €. 89/2012 Sh., obanského
zékoniku, ve znéni pozdéjsich predpist (,obgansky zakonik“) tyto VSeobecné podminky. Odchylna
ujednani ve Smlouvé maji pfednost pred znénim téchto VSeobecnych podminek. Smlouva a pravni vztahji
zaloZeny se Fidi obCanskym zékonikem.

3.4. Navrh Smlouvy, tj. pisemnou objednavku, pfedklada Zadavatel.

3.5. Ceska televize zaSle Zadavateli podklady a podminky, za jakych akceptuje prvni navrh Smlouvy ze
strany Zadavatele nejpozdéji do péti pracovnich dnl od vyrozuméni Zadavatele o zaméru uzaviit Smlouvu.
V pfipadé, Ze Zadavatel ma zajem o rezervaci vysilaciho Casu, je Zadavatel povinen predlozit prvni navrh
takovéto Smlouvy ve IhGté 5 dnl od dorugeni podkladl dle véty prvni, nejpozdéji vsak do tfi pracovnich dnl
pred zahajenim kampané. Zadavatel je opravnén v prlbéhu této lhity provadét zavazné Gpravy navrhu
Smlouvy a Ceska televize se zavazuje akceptovat upraveny navrh Smlouvy Zadavatele pouze za nasledujicich
podminek:

a) pokud jsou Upravy v souladu s aktualng disponibilni nabidkou reklamnich blokd;

b) pokud rozdil ceny reklamy prvniho navrhu Smlouvy a upraveného navrhu Smlouvy neklesne po vsech
zménach uginénych v dobé Ihdty rezervace o vice jak 10 %.

vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi dorueno nejpozd&ji do 2 tydn( pfed prvnim dnem vysilani
reklamniho spotu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti Ihdty stanovené vétou prvni je Zadavatel
povinen zaplatit odstupné ve vySi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992 ob&anského
zékoniku.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro pFijimani objednavek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti reklamnich spotd), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nalezitosti stanovenych v ¢l. 3 odst. 3.2., poZadovany pocet GRP
(Gross Rating Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaze a Casovani kampané.

4.2. Zadavatel naplanuje svoji kampaii v souginnosti s odpovédnym oddélenim Ceské televize do libovolnych
disponibilnich ¢asl. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v pfipadé umisténi kampané
do reklamniho bloku, ktery je urcen pro specifickou cilovou skupinu (sportovni porady, détské pofady apod.)
nebo které se prodavaj i za specialni cenu.

4.3. V priibéhu kampané ma Ceska televize pravo pfidavat, ubirat & ménit planované nasazeni reklamnich
spotll ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampan dosahla poZzadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel ma
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pravo pfi planovani kampang po dohodé s Ceskou televizi oznagit 20% reklamnich spotd jako kli¢ové a tyto
reklamni spoty nebudou v priibéhu kampané odebrany ani pfesunuty do jinych reklamnich blok.

4.4. V pfipadé, Ze Zadavatel trva na garanci mnoZstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi neZ mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipadé preplnéni kampané povinen uhradit skutecné dodané
mnozstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a pozadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodano v pribéhu pfedmétného mésice trvani kampané. V pFipadé poZadavku Zadavatele na trvani kampané
po krat$i dobu ma Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym po€tem GRPs (tj. pokud celkové skutecné dodané
mnozstvi GRPs je nizsi nez sjednané ve Smlouvé) budou Uctovany reéalné (skutecné) dodané GRPs, pfiCemz
v takovém prfipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméng, . V takovém pfipadé pocet
redlné dodanych GRPs (jakoz i vySe Odmény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani Materiald pro vysilani a odvysilani reklamniho spotu

5.1. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze k vysilani reklamniho spotu byla ziskana veSkera potfebna prava a ze
vesSkeré naroky vsech

a) nositeld prav autorskych ¢&i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichz dila, umélecké vykony i
zadznamy jsou pouZity a zafazeny do reklamniho spotu, a to zejména autord, vykonnych umélcd, vyrobct
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositel(l ostatnich prav duevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a prdimyslovych
vzorQ);

C) nositelli prav osobnostnich;

d) nositelli prav na ochranu proti nekalé soutéZi a nositelli ostatnich prav,

e) jakoz i vSech dalSich fyzickych a pravnickych osob zucastnénych na vyrobé reklamniho spotu

budou vyporadany s vyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dél autor(i zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k diliim
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznami vydanych k obchodnim Géellim ve smyslu
§ 72 odst. 2 zakona €. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zméné nékterych zakon(l (autorsky zakon), ve znéni pozdg@jsich pfedpisli. Zadavatel se zavazuje na vyzadani
Ceské televizi prokazat vypofadani narok( ve shora uvedeném rozsahu. V pfipadg, Ze Zadavatel porusi své
zdvazky uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukadze jako nepravdivé, je povinen
nahradit Ceské televizi vedkerou $kodu tim vzniklou, jakoZ i veskeré naroky uplatnéné vici Ceské televizi.

5.2. Zadavatel je povinen na své naklady dodat Ceské televizi reklamni spot, jehoZ obsah je v souladu

spravnimi predpisy Ceské republiky, zejména zak. & 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a

televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpist, zak. & 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpisti, zak. ¢. 634/1992 Sb., na ochranu spotiebitele, ve znéni pozdéjsich predpisl, dale
v souladu s Kodexem Rady pro reklamu a témito VSeobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro
vysilani reklamy. Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvoléavat dojem, Ze se jedna o porad Ceské
televize nebo jej napodobovat. Zadavatel se zavazuje nést pravni a finanéni dlsledky pFipadnych poruseni

shora uvedeného zavazku a nahradit Ceské televizi $kodu, kterdji v pfi¢inné souvislosti s tim vznikla.

5.3. Jestlize Zadavatel nedoda reklamni spot v souladu spravnimi predpisy, témito VSeobecnymi
podminkami a Technickymi podminkami pro vysilani reklamy nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo
dojit k poruseni pravnich predpisl, etickych kodexd nebo k postihu ze strany tfetich osob, pFipadné
k ohroZeni opravnénych zajmii Ceské televize anebo obsah reklamniho spotu by svym obsahem vyvolaval
dojem, Ze sejedna o porad Ceské televize, je Ceska televize opravnéna od Smlouvy odstoupit.

5.4. Zadavatel bere na védomi a souhlasi, Ze reklamni spot vysilany na programu Ceské televize mlze byt
vysilan také na Internetu, pokud program Ceské televize nebo jeho &ast bude timto zplisobem prenasen.
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5.5. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dn{ pied
prvnim planovanym vysilanim na misto urcené Ceskou televizi.

5.6. V pfipadé, Ze Zadavatel nepfeda Ceské televizi Fadné a vEas kompletni material pro vysilani, je Ceska
televize opravnéna nezaradit reklamni spot do vysilani. V takovém pfipadé je Zadavatel povinen zaplatit
smluvni pokutu ve vysi Odmeény dle Smlouvy. Timto neni dotfen narok Ceskeé televize na nahradu Skody
v pIné vysi.

5.7. Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim Fadné zpracovavaného materidlu pro vysilani dle odstavce
5.5.je Ceska televize, a to za predpokladu, 7e bude reklamni spot zafazen do vysilani, opravnéna po
Zadavateli pozadovat smluvni pokutu ve vySi 1.000,- K¢ Timto neni dotCen narok Ceské televize na

nahradu Skody v plné vysi.

5.8. Ceska televize je opravnéna odmitnout odvysilani reklamy v pfipadé, ze by odvysilanim mohlo dojit
k poSkozeni jejiho dobrého jména nebo by odvysilani bylo v rozporu sjinymi zavazky Ceské televize,
s pravnimi predpisy &i dobrymi mravy nebo sjejimi odlvodnénymi zajmy.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s u€inky ex nunc, a to z nasledujicich diivodd:

a) v pfipadech stanovenych VSeobecnymi podminkami (€l. 5 odst. 5.3.; €l. 9 odst. 9.8.; 9.13.);

b) pokud neni mozné zajistit vysilani reklamy z dlivodu programovych zmén,

c) pokud je Zadavatel v prodleni s Ghradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku viici Ceské televizi.

6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zakonem,
a to vzdy s Gcinky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strang; po této dobé nelze G&inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. Odvysila-li Ceska televize reklamni spot s vadami, zejména s nespravnym obsahem, nefunkéni, v
nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zplsobem, je Zadavatel opravnén poZadovat

pfiméfenou slevu z Odmény (respektive z alikvotni ¢asti Odmeény odpovidajici cené za vysilani reklamniho
spotu), pfi€emz priméfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do 1 mésice poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdéji do 1 mésice od
ukonceni vysilani reklamy, jinak narok zanika. Vedle uplatiovaného naroku je Zadavatel povinen pfesné
specifikovat vadu, ktera narok odlvodiuje. Uplatnény narok nemiize Zadavatel ménit bez souhlasu Ceské
televize.

7.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani reklamniho spotu s vadami zpdsobeno okolnostmi vyluéujicimi odpovédnost. Za takové okolnosti se
povaZuji zejména obdanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudd &i vefejné spravy,
vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo technické zavady zplsobené
tfetimi osobami, stavky i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. PFirdzky
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8.1. Za vyzadanou prvni ¢i posledni pozici reklamniho spotu v bloku se Uctuje pfirdzka 30 % z cenikové
ceny, za ostatni vyzadané pozice 20%.

8.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim spotu se UcCtuje
pFirazka 15% za kazdy z nich.

9. Platebni a cenové podminky

9.1. Za vysilani reklamy je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouvé.

9.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym castkdm uvedenym ve Smlouvé
pfipoétena DPH podle platnych pravnich predpist.

9.3. Odména dle Smlouvy je GEtovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy.

9.4. Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy vysilani
budou dodrzovany v maximalné mozné mife. Ceska televize si vsak vyhrazuje pravo z ddvodi
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu€ujicich odpovédnost odvysilat reklamni spot podle
moznosti v jiném Case, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skutecné realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci reklamniho vysilani se v tomto pfipadé vyslovné vylucuji.

9.5. Odména dle Smlouvy je splatnd na zakladé faktury - dafiového dokladu. Faktura - dafiovy doklad je
vystavovana po skonceni zdanovaciho obdobi (kalendafniho mésice; pficemz DUZP je posledni den
kalendafnino mésice) s tim, Ze Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v priibéhu mésice v pFipadg,
Ze je vysilani reklamy ukonceno (DUZP je datum ukonceni vysilani reklamy).

9.6. Faktura je splatna vevlhﬂté tficeti (30) dnl ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmeény na bankovni Gcet Ceské televize uvedeny na faktufe.

9.7. Ceska televize je opravnéna pfed vysilanim reklamy poZadovat zaplaceni zalohy a7z do pIné vyse
sjednané Odmeény za vysilani reklamy vcetné pfipadné DPH.

9.8. V pfipadé prodleni s thradou Odmény je Ceska televize opravnéna Gctovat k dluzné Castce arok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapoCaty den prodleni. Dale v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s dhradou Odmeény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a/nebo Zadavatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi Odmény. Pfipadny narok na nahradu $kody Ceské televize neni
timto ujednanim dotcen.

9.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahjit objednané a potvrzené vysilani reklamy a/nebo prerusit
vysilani reklamy jiz zahajeného v pfipadé, ze Zadavatel je v prodleni s Ghradou splatné Odmény dle Smlouvy
a/nebo splatnych finan¢nich zavazk viici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody (zejména nahradu uslého zisku) v pIné vysi.

9.10. Primé platby ze zahranici jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vysi odpovidajici fakturované castce v
pfepoctu dle oficidlniho devizového kurzu vyhlaSovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych Castek ze zahranici jsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni Seku &i sménky bez pfisluiného pfevedeni na Gcet Ceské televize.

9.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo VSeobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na pfislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnd.

9.12. Ceska televize ma narok na Ghradu nakladd spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené faktury
ze strany Zadavatele dle Smlouvy.
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9.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby zvefejnéni reklamniho
spotu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim za
plvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

10. Odpovédnost za Skodu

10.1. Zadavatel odpovida za obsah dodaného reklamniho spotu. Pokud v ddsledku pInéni podle Smlouvy
vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu 3koda, Zadavatel seji zavazuje v pIné vysi uhradit, a to i za
predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylu€ujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2
obcanského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a vydaje, pokud se na Ceskou televizi

v souvislosti s pInénim podle Smlouvy obrati tfeti osoba z divodu poruseni prav.

10.2. Vyse $kody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zpiisobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmeény sjednané ve Smlouvé.

11. Zavérecna ujednani

11.1. Tyto V3eobecné podminky jsou nedilnou soucasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

11.2.  Po odsouhlaseni kédovani reklamnich spotl pro Gcely elektronického méfeni sledovanosti TV stanic
musi byt veSkery material pro vysilani fadné oznaCen. V pfipadé poruseni tohoto ustanoveni si Ceska televize
vyhrazuje pravo nechat takovy material oznacit, a to na naklad Zadavatele v plném rozsahu.

11.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za dlvérny, stejné jako
veSkeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti sjednanim o uzavfeni Smlouvy, pfi
jejim plnéni a v souvislosti s nim, a Zadna ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu
druhé smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonceni plnéni
Smlouvy ¢i ukon€eni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na
druhé smluvni strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou,
distribuci a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo
v souvislosti se svou propagaci (s vyjimkou informaci oznacenych Zadavatelem jako jeho obchodni
tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho predpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu €i spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym
poradctim a/nebo jinym spolupracovniklim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti mi¢enlivosti. Pro
pfipad, Ze Smlouva podléha nebo by v budoucnu podléhala (napt. v dlsledku pfijeti dodatku) povinnosti
uvefejnéni dle zdkona €. 340/2015 Sh., o registru smluv (dale jen ,,zdkon o registru smluv®), smluvni strany
ve vzajemné shodé oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale
Sedé, pokud by smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou
znecCitelnény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli vSak vylucng,
obchodni tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplisobem zajistuji. Na informace, které ve
Smlouvé nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost
mlicenlivosti dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru
smluv uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 30 dnl od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé
k uvefejnéni této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona
o registru smluv opravnéna kterakoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto
odstavce je dotCena smluvni strana opravnéna pozadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni
pokuty ve vysi 100.000 KE.

11.4.  Zadavatel nenijakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto odstavci, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmeny dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.
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11.5. V pfipadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu pdvodniho
ustanoveni. Smlouva mliZe byt ménéna pouze pisemné.

11.6. Dle 8§ 1765 obCanského zakoniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpe€i zmény okolnosti. Pred
uzavfenim smlouvy strany zvazily plné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.

11.7.  Smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z pInéni v ramci pfedmétu
Smlouvy, k némuz doSlo pfed nabytim G€innosti Smlouvy, nahrazuji zdvazkem vzniklym z této Smlouvy.
PInéni v ramci pfedmétu Smlouvy pfed Gcinnosti Smlouvy se povazuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z ngj vzniklé se Fidi Smlouvou.

11.8. Smluvni strany vyslovné vylu€uji aplikaci ustanoveni § 2050 ob¢anského zékoniku a dale vyslovné
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakdkoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZ aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

11.9.  VeSkeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se fidi obanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi pfedpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zalozeném Smlouvou smluvni strany sjednévaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudd Ceské republiky. Smluvni strany déle
sjednavaji, Ze v pfipadé vztahQ vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pFislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji G¢innosti dne 1.7.2017
PFilohy:

1. Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi
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Technické podminky pro vysilani reklam a sponzorskych vzkaz( v Ceské televizi
Pro technické parametry zde neuvedené plati v plném rozsahu ,,VSeobecné technické podminky pro pofady
dodavané a vyrabéné v Ceské televizi" v platném znéni.

Material musi byt pofizen, postprodukovan a dodan podle néasledujici specifikace:

Obraz

Rastr 1920 x 1080 pixeld s pomérem stran 16:9.

25 snimk( (50 palsnimkd) za sekundu prokladané (1080i/25) lichy plilsnimek prvni (EBU systém S2).
Vzorkovani 4:2:2.

Barevny prostor podle ITU-R BT.709.

Rozsah hodnot videosignalu (digitalnich vzorki) 16 -235 (8bitova kvantizace).

Tento format je kompletné specifikovan v ITU-R BT.709.

Zvuk

Zvukovy signal musi byt digitalizovan v souladu s doporuc¢enim EBU R85, tedy vzorkovaci frekvenci
48 kHz, v bitové hloubce 24 bitll, v celém vyrobnim procesu zpracovavan a do souborové podoby
mapovan v nekomprimované podobé.

Programovy mod STEREO. S ohledem na nutnost kompatibility s mono signadlem nesmi fazovy rozdil
mezi kanaly v delSim ¢asovém intervalu pfesahnut 909v celém pasmu.

Hlasitost podle doporuceni EBU R128. PFipustné parametry platné a méfené v celé stopazi poradu
jsou: Hladina hlasitosti (Programme Loudness) -23.0+/-1.0 LUFS, Dynamicky rozsah (Loudness
Range) < 18 LU, maximalné pFipustna Spickova Groven signalu (Maximum True Peak Level) < -3.0
dBTP.

V rdmci celého materidlu nesmi byt Casovy posun mezi obrazem a zvukem subjektivné
postfehnutelny a podle doporuceni EBU R37 nesmi pfesahnout 40 ms v pfipadé pfedbihani zvuku
a 60 ms pri zpozdéni zvuku za obrazem.

Monofonni zvuk, musi byt zaznamenan ve stereofonni stopé jako dualni mono, aby mohl byt
zpracovan a Sifen stereofonni pfenosovou cestou. Identické monofonni signdly v obou stopach
nesméji vykazovat troviiovou odchylku pfesahujici 1 dB a fazovou odchylku 15 stupfiti / 10 kHz.

Souborovy format

Datovy kontejner MXF OPla s datovym tokem 50Mbit/s, kodek MPEG-2, 422P@ML podle specifikace
SMPTE-RDDS9 a s parametry uvedenymi vy3e.

Prispévek Ize dodat témito zplsoby:

Prostfednictvim  dalkového  pfistupu -  aplikace  Ceské televize  dostupna  na

https://spoty.ceskatelevize.cz (pfistupové Udaje obdrzite na vyzadani na emailu spotyproct@czech-
tv.cz).

Na odpovidajicim nosici dat - Hard disk, Flash disk...

Video prispévek je mozné dodat téZ na na disku XDCam - uspofadani soubord na disku musi byt

podle tabulky 1 a zdznamovy stroj musi mit pfi zapisu nastaven parametr ,NAMING FORM" na
hodnotu ,,C****" nikoliv na ,,Free".


https://spoty.ceskatelevize.cz_(p%c5%99%c3%adstupov%c3%a9_%c3%badaje_obdr%c5%be%c3%adte_na_vy%c5%be%c3%a1d%c3%a1n%c3%ad_na_emailu_spotyproct@czech-tv.cz
https://spoty.ceskatelevize.cz_(p%c5%99%c3%adstupov%c3%a9_%c3%badaje_obdr%c5%be%c3%adte_na_vy%c5%be%c3%a1d%c3%a1n%c3%ad_na_emailu_spotyproct@czech-tv.cz
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Grafické prispévky:

Staticka grafika

Velikost grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodi

Pfipustné formaty jsou z ddvodl celistvosti pokryti plochy jednolitou barvou pouze
nekomprimované bitmapové formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif)) a Windows Bitmap (BMP), v
signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitd barvy + 8 bitll alphakanal). Barevné
rozliSeni-True Color

Dynamickéa grafika (animace)

Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bod(.

Pfipustné formaty animované grafiky jsou pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat jako
jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich oéislovanych statickych snimkd.
Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif) vsignalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyzadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitd barvy + 8 biti alphakanal). Barevné
rozliSeni-True Color

Snimkova frekvence musi byt 25 snimkd / sekundu

U sponzorského vzkazu musi levy horni roh obrazu zlstat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze
zékona opatfeny veskeré sponzorské vzkazy. Logo musi byt doplnéno napisem ,SPONZOR PORADU" v

dostatecné velikosti.

Minimalni vyska textu ve vSech pfispévcich je 40 fadkd, u pfispévk( uréenych pro injektaz 80 Fadka.

Prispévky urcené pro Injektaz musi respektovat vySe uvedend pravidla a zohlednit ve svém obsahu

skute¢nost, Ze budou ve vysilani zmenseny na 1/16 plvodni velikosti.

10
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Tabulka 1

Struktura klipl a stanoveni start adres XD CAM

XD CAM - cely pofad najednom nosici, nebo prvni¢ast pofadu

M XFklip
0001
0002
0003
0004

IN
09:59:00:00
09:59:30:00
10:00:00:00
10:59:17:00

XD CAM - druha ¢éast poradu

M XFKlip
0001
0002
0003
0004

IN
19:59:00:00
19:59:30:00
20:00:00:00
20:59:17:00

ouT
09:59:29:24
09:59:59:24
10:59:16:24
10:59:46:24

ouT
19:59:29:24
19:59:59:24
20:59:16:24
20:59:46:24

XD CAM s vice pofady najednom nosici

M XFklip
0001
0002
0003
0004
0005
C0006

IN
09:59:00:00
09:59:30:00
10:00:00:00
10:22:00:00
10:23:00:00
10:43:00:00

ouT
09:59:29:24
09:59:59:24
10:21:59:24
10:22:59:24
10:42:59:24
10:43:29:24

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:59:17:00
00:00:30:00

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:59:17:00
00:00:30:00

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:22:00:00
00:01:30:00
00:20:00:00
00:00:30:00

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Porad

Cerna konec 30 sec

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Porad

Cerna konec 30 sec

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Pofad 1

Cerna mezi pofady musi mit minimélng& 20 sec
Pofad 2 musizacinat od celé minuty

Cerna konec 30 sec
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Vieobecné podminky pro umistovani produktil v pofadech v televiznim vysilani Ceské televize

1. PGsobnost

Tyto V3eobecné podminky pro umistovani produktli v pofadech v televiznim vysilani Ceské televize upravuji
zakladni pravidla pro umisténi produktu do pofadl vyrobenych nebo koprodukovanych Ceskou televizi a
vysilanych na programech provozovanych Ceskou televizi, dale jen ,,VSeobecné podminky*.

2. Zakladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi a ostatnimi predpisy

Umisténi produktu v pofadech vyrobenych nebo vysilanych Ceskou televizi musi byt v souladu zejména se
zék. & 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd@jich prFedpisd,
zékonem ¢&. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy ve znéni pozdgjsich pfedpisti a Kodexem Ceské televize.

Ceska televize
Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zakonem €. 483/1991 Sh., kterd je provozovatelem televizniho
vysilani ze zakona.

Zadavatel
Zadavatelem umisténi produktu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera objednala u Ceské televize
umisténi produktu v pofadech vyrobenych Ceskou televizi nebo vysilanych Ceskou televizi.

Objednavka
Objednavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, u€inény na vzorovém formulafi objednavky
Ceske televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat.

Umisténi produktu

Umisténim produktu v pofadech (Product Placement) se rozumi jakdkoli podoba za€lenéni vyrobku, sluzby,
ochranné znamky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzbé do pofadu za Gplatu
nebo jinou protihodnotu.

Konkrétni zplisob umisténi produktu bude vzdy predmétem individualniho jednani, bude vychazet
z charakteru produktu nabizeného pro umisténi do pofadu a z charakteru pofadu, do kterého ma byt produkt
umistén, a bude respektovat vSechny zdkonné pozadavky na umisténi produktu.

Produkt Ize umistit pouze do poradd, nikoliv do dalSich Gasti vysilani.

Za Uplatu nebo protihodnotu se nepovazuje hodnota produktu samého zafazovaného do poradu.
Produkt Ize umistit do pofad(i vyrobenych pouze po 19. prosinci 2009.

Redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize

Obsah a doba zafazeni do vysilani pofadd obsahujicich umisténi produktu nesméji byt ovlivnény takovym
zplsobem, aby tim byla dotéena redakéni odpovédnost a nezéavislost Ceské televize. Redakéni odpovédnost a
nezavislost se za dotéené nepovazuji, pokud Ceska televize a autor scénafe pofadu z vlastniho rozhodnuti
akceptuji navrh zadavatele umistovaného produktu.

Redakéni odpovédnost a nezavislost jsou dotéeny tehdy, pokud Ceska televize ztrati kontrolu nad obsahem &i
vybérem pofadd a daldich &asti vysilani a jejich chronologickym uspofadanim ve skladbé pfislusného
programu.

Porad

Pofadem se pro Gcely televizniho vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku,
kterd svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a predstavuje samostatnou polozku
televizniho programu.

Program
Programem se rozumi program CTI, program CT2, program CT24, program CT sport, program CT: D,
program CT Art.
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Kategorie pofadd, do kterych je pFipustné umistit produkt:

1) Umisténi produktu v pofadech, za které se provadi platba, je pFipustné pouze v kinematografickych dilech,
ve filmech a serialech vytvorenych pro televizni vysilani nebo pro audiovizualni medialni sluzby na
vyZzadani, ve sportovnich pofadech, zabavnych pofadech, a to za podminky, Ze se nejedna o pofady pro déti.
2) Umisténi produktu je dale pfipustné v pofadech bez ohledu na jejich zanr vtéch prfipadech, kdy se
neprovadi Zadna platba, ale pouze se bezplatné poskytuje urcité zbozi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo
ceny pro soutéZici s cilem zafaditje do poradd.

Zakaz umisténi urgitych typd produktd

1) cigarety nebo jiné tabakové vyrobky,

2) produkty osob, jejichZ hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej cigaret nebo jinych tabakovych
vyrobkd,

3) léCivé pripravky nebo lécebné postupy, které jsou v Ceské republice dostupné pouze na lékafsky predpis.

Zpusob prezentace umisténého produktu:

Umisténi produktu musi byt provedeno tak, aby:

a) nedochéazelo k pfimému nabadani k nakupu nebo pronajmu zbozi nebo sluzeb, zejména zvlastnim
zminovanim tohoto zbozi nebo sluzeb za Gcelem jejich propagace,

b) nedochézelo k nepatfiénému zdlraziiovani umisténého produktu.

Oznacovani poradl obsahujicich umisténi produktu:

Pofady obsahujici umisténi produktu museji byt na zacatku, na konci a v pfipadé pferuseni reklamou rovnéz
po tomto preruSeni zfetelné oznaCeny jako pofady obsahujici umisténi produktu, aby divaci nemohli byt
uvedeni v omyl o povaze téchto pofadl. Oznadeni pofad( obsahujicich umisténi produktu se provadi zietelng,
neutralnim grafickym logem obsahujicim symbol ,,PP*, pfipadné i dal$im vhodnym zplsobem. Symbol ,,PP*
pfipadné dalsi vhodny zpisob oznageni zajistuje Ceska televize.

Rozliseni umisténi produktu a sponzorovani

Rozhodujicim kritériem pro rozliSeni umisténi produktu a sponzorovani je skutecnost, Ze pfi umisténi
produktu je zminka o produktu zaclenéna do déje pofadu. Tim vSak neni dotfeno, Ze v pofadu, ve kterém je
umistén produkt, mdZe byt prezentovan béhem pofadu sponzorsky vzkaz. PFi zafazovani takovychto
obchodnich sdéleni do vysilani poraduje tfeba postupovat velmi citlivé, aby nedoslo k poruseni zakona.

Vztah umisténi produktu, sponzorovani a reklamy
Umisténi produktu, sponzorsky vzkaz a reklamajsou rdiznymi druhy obchodnich sdélent.

3. Postup pri uzavirani smluv o umisténi produktu:

3.1. Produkt umistuje Ceské televize do pofadu na zékladé smlouvy uzaviené mezi Ceskou televizi a
Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize zavazuje umistit do pofadu pFislusny
produkt a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale jen ,,0dména*) nebo v pfipadg,
kdy se neprovadi zadna platba, poskytnout ur€ité zbozi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo ceny pro
soutézici s cilem zafadit je do pofadd (dale jen ,,Smlouva®).

3.2. Smlouva se uzavird pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). PFi uzavirani Smlouvy se vyuZije formular objednavky, ktery Zadavatel fadné vyplni,
podepise a doruci Ceské televizi. Smlouvaje uzaviena v okamziku, kdy je Objednavka Zadavatele podepsana
i Ceskou televizi. Smlouvu Ize ménit i rusitjen pisemné.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovatjako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobki nebo sluzeb, na které se vztahuje.
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3.4. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim 8§ 1751 odst. 1 zék. ¢. 89/2012 Sh., ob€anského
zékoniku, ve znéni pozdéjsich pfedpistl (,,ob¢ansky zakonik“) tyto VSeobecné podminky. Odchylna ujednani
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek.

3.5. Predpokladem uzavieni Smlouvy, tykajici se umisténi produktu je, aby soucasti ndvrhu Smlouvy -
Objednavky byla pfesna specifikace pofadu, v némz ma byt produkt umistén, pfesné oznaceni programu,
v némz ma byt porad odvysilan, dale pfesné jméno a pFijmeni fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby,
kterd objednala umisténi produktu (klient) a dale téz presny popis produktu, ktery méa byt v pofadu umistén.

3.6. Smlouva a pravni vztah ji zalozeny se Fidi obanskym z&konikem.
4. Dodani produktu

4.1. Zadavatel se zavazuje, Ze produkt urCeny k umisténi do pofadu a veSkeré dalsi podklady stim
souvisejici, budou v dostate€ném predstihu dodany do mista nata¢eni pofadu na vlastni naklad Zadavatele. Je-
li dohodnuto, Ze produkt bude Zadavateli vracen, je Zadavatel povinen prevzit si jej zpét v misté nataceni
pofadu v ¢ase dle dispozic Ceské televize. Ceska televize odpovida za vraceni produktu a podklad( ve stavu,
vjakém je pfevzala, s ohledem na bézné opotiebeni a opotfebeni vzniklé v dlsledku sjednaného zplsobu
uziti. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedenou v tomto ustanoveni je Zadavatel povinen zaplatit Ceské
televizi smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény a Ceska televize je soutasné opravnéna odstoupit od
Smlouvy. Timto ujednanim neni dotéen narok Ceské televize na nahradu $kody v pIné vysi.

4.2. Zadavatel se zavazuje a garantuje, Ze v souvislosti s produktem, ktery ma byt umistén v pofadu, a
s podobou pripadné zminky o produktu ziskal a vyporadal veSkera opravnéni (zejména osobnostni prava,
autorska prava a prava souvisejici s pravem autorskym, prava k jakémukoliv duSevnimu vlastnictvi) potfebna
ktomu, aby pofad mohl byt Ceskou televizi uzivan bez vécného, Easového, teritorialniho, mnozstevniho
omezeni. Na zadost Ceské televize je Zadavatel povinen doloZit spInéni podminek tohoto ustanoveni. Pokud
Zadavatel nesplni povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmeny dle ¢l. 8 odst. 8.1. Timto neni dotéen narok Ceské televize na
nahradu Skody v plné vysi.

4.3. Zadavatel se zavazuje, Ze dodany produkt, ktery bude umistén do pofadu, bude ve své obvyklé prodejni
jakosti a provedeni, pIné funk¢ni, bez zavad a dodatecnych Uprav; v opatném pFipadé ma Ceska televize
pravo pozadovat vyménu konkrétniho produktu zajiny, typove stejny.

5. Prohlaseni Zadavatele

5.1. Zadavatel prohladuje a garantuje, Ze vici Ceské televizi nebudou uplatnény 7adné opravnéné naroky
nositelli autorskych prav, prav vykonnych umélcd a prav vyrobcl &i opravnéné naroky jinych tietich osob v
souvislosti s uzitim jejich pfedmétd ochrany nebo osobnostnich atribut(i pfi umisténi produktu zplisobem a v
rozsahu podle Smlouvy. Budou - li takové naroky vici Ceské televizi uplatnény, zavazuje se Zadavatel, Ze
tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi veskeré skute&né vzniklé naklady spojené s tim, Ze tyto
opravnéné naroky byly uplatnény.

5.2. Zadavatel bere na védomi, Ze Smlouvou neziskava prava vyrobce zvukové obrazového zaznamu ani se
na néj nepfevadéji zadna prava k uziti pofadu ¢i programu.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s u€inky ex nunc, a to z nasledujicich diivodd:
a) v pfipadech stanovenych VSeobecnymi podminkami (€l. 4 odst. 4.1.; €l. 8 odst. 8.4.);

b) pokud je dle pravniho nazoru Ceské televize umisténi produktu shledano v rozporu s platnymi pravnimi
predpisy Ceské republiky;

c) pokud neni mozné zajistit umisténi produktu z dvodu programovych zmén,

d) pokud je Zadavatel v prodleni s Gthradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku vici Ceské televizi.
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6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou déale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zakonem,
a to vSe s Ucinky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji dorucenim druhé strang; po této dobé nelze G&inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. S ohledem na skute¢nost, konkrétni zpdsob umisténi produktu bude vzdy predmétem individualniho
jednani, bude vychazet z charakteru produktu nabizeného pro umisténi do pofadu a z charakteru pofadu, do
kterého ma byt produkt umistén, a bude respektovat vSechny zakonné pozadavky na umisténi produktu, je
v pfipadé vyskytu pouze zjevnych vad Zadavatel opravnén poZadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné);

b) a/nebo pfimérenou slevu z Odmény, pficemz pfiméfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Néarok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do péti (5) dnl poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdéji do péti (5) dnd
ode dne odvysilani pofadu, do kterého byl umistén produkt, j inak narok zanika. Vedle uplatfiovaného naroku
je Zadavatel povinen presné specifikovat vadu, ktera narok odlvodiuje. Uplatnény narok nemize Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

7.3. Néaroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani pofadu, ve kterém byl umistén produkt s vadami, zplsobeno okolnostmi vylugujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povazuji zejména ob&anské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soud{
Ci verfejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo technické
zévady zplsobené tfetimi osobami, stavky &i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. Platebni podminky

8.1. Za umisténi produktu je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouvg,
nestanovi-li Smlouva jinak.

8.2. Odména je splatna na zakladé faktury - dafiového dokladu, ktery Ceska televize vystavi do &trnacti (14)
dnl po podpisu Smlouvy, nestanovi-li Smlouva jinak. Faktura je splatna ve Ih(té tficeti (30) dnl ode dne
vystaveni, nestanovi-li Smlouva jinak. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani Odmény na bankovni Gget Ceské
televize uvedeny na fakture.

8.3. V pfipadé prodleni s dhradou Odmény je Ceska televize opravnéna Gctovat k dluzné Castce Urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné ¢astky za kazdy zapoCaty den prodleni.

8.4. V pfipadg, ze Zadavatel je v prodleni s thradou Odmény je Ceska televize dale opravnéna odstoupit od
Smlouvy a Zadavatel je povinen zaplatit smluvni pokutu ve vySi Odmény. Pfipadny narok na ndhradu Skody
Ceské televize neni timto ujednanim dotcen.

8.5. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym castkdm uvedenym ve Smlouvé
pfipoétena DPH podle platnych pravnich predpisd.

8.6. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo V3eobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na p¥islusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnd.
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9. Odpovédnost za Skodu

9.1. Pokud v disledku pInéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje v plné vysi uhradit, a to i za predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylugujicimi
odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 obanského zdkoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veSkeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti s plnénim podle Smlouvy obréti tfeti osoba z divodu
poruseni prav.

9.2. Vyse Skody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za kodu zplisobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmeény sjednané ve Smlouvé.

10. Dalsi ustanoveni

10.1. Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povaZuje za dlivérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti sjedndnim o uzavfeni Smlouvy, pfi jejim
pInéni a v souvislosti s nim, a Zadna ze smluvnich stran neni bez predchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonceni plnéni Smlouvy ¢i
ukoncéeni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana sezndmila nezavisle na druhé smluvni
strané; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuZ se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznafenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zékladé pravniho pfedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu i
spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradcdim a/nebo jinym
spolupracovniklim véazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti micenlivosti. Pro pfipad, Ze Smlouva
podléha nebo by v budoucnu podléhala (napt. v dlsledku pfijeti dodatku) povinnosti uverejnéni dle zakona ¢.
340/2015 Sh., o registru smluv (dale jen ,,zakon o registru smluv®), smluvni strany ve vzdjemné shodé
oznaCily vjejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou znecitelnény
v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznafeno zejména, nikoli vSak vylucné, obchodni
tajemstvi, jehoZz utajeni smluvni strany odpovidajicim zpdsobem zajistuji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skéle Sedé), se povinnost mlcenlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zdkona o registru smluv
uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dob& do 30 dndl od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uvefejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv
opravnéna kterdkoli smluvni strana. Za kazdé poruseni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotfena
smluvni strana opravnéna pozadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000
K¢.

10.2. Zadavatel nesmi zasahovat do redakéni odpovédnosti a nezéavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.

10.3  V pfipadé, ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat prfedmétu plvodniho
ustanoveni. Smlouva mlZe byt ménéna pouze pisemng.

10.4. Dle 8§ 1765 obcCanského zakoniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpeci zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily pIné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si pIné védomy
okolnosti Smlouvy.
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10.5.  Smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v ramci pfedmétu
Smlouvy, k némuz doSlo pfed nabytim G€innosti Smlouvy, nahrazuji zavazkem vzniklym z této Smiouvy.
PInéni v ramci pfedmétu Smlouvy pfed Gc€innosti Smlouvy se povaZzuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z ngj vzniklé se fidi Smlouvou.

10.6.  Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni 8§ 2050 ob¢anského zakoniku a dale vyslovné
prohladuji, ze mezi nimi neni jakakoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Zze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VVSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

10.7.  VeSkeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se fidi obCanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi pfedpisy Ceské republiky, s vyloucenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pripadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZzeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soud(i Ceské republiky. Smluvni strany déle

sjednavaji, Ze v pfipadé vztahd vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné prislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji d¢innosti dne 1.7.2017.
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V&eobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofadl a program( v televiznim vysilani Ceské
televize

1. PUsobnost
Tyto VSeobecné podminky pro sponzorovani pofad( a programd v televiznim vysilani Ceské televize
upravuji zakladni pravidla pro sponzorovani pofadii a programu vysilanych v programech Ceské televize.

2. Zakladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi pFedpisy a ostatnimi predpisy.

Sponzorské vzkazy dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
Vieobecnymi podminkami pro sponzorovani pofadl a program( v televiznim vysilani Ceské televize (dale
jen ,,VSeobecné podminky*), v souladu spravnimi predpisy zejména z&k. ¢. 231/2001 Sh., o provozovéani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpist, zak. ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve
znéni pozdégjsich predpisti a v souladu s Kodexem Ceské televize.

Nestanovi-li zak. é. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich
predpist, jinak, postupuje se pfi sponzorovani pofad(i Ceské televize podle zak. ¢ 40/1995 Sh., o regulaci
reklamy, ve znéni pozdéjsich predpistl.

Ceska televize
Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zakonem €. 483/1991 Sh., kterd je provozovatelem televizniho
vysilani ze zakona.

Ceska televize méa pravo vysilat programy svobodné a nezavisle. Obsah televiznich pofadil a programd, které
jsou sponzorovany a chronologické uspofadani pofadl a dal$ich Gasti vysilani ve skladbé programu nesméji
byt ovlivnény zplisobem, kterym by mohla byt dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize.
Ceska televize nepfipusti, aby Zadavatel nebo klient mohli ovlivnit obsah pofadil a programovou skladbu.
Redak&ni odpovédnost a nezavislost se za dotéené nepovazuji, pokud Ceska televize z vlastniho rozhodnuti
akceptuje navrh Zadavatele na sponzorovani poradu nebo programu u¢inénym v souladu s pravnimi pfedpisy
a Kodexem Ceské televize.

Zadavatel
Zadavatelem sponzorovani se rozumi pravnickd nebo fyzickd osoba, kterd objednala u Ceské televize
sponzorovani pofadu nebo sponzorovani programu, jejichz televizni vysilani provozuje Ceska televize.

Zpracovatel sponzorského vzkazu
Zpracovatelem sponzorského vzkazu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou
pravnickou osobu zpracovala sponzorsky vzkaz.

Objednavka

Objednavkou se rozumi ndvrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, u€inény na vzorovém formulafi objednavky
Ceské televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat. Navrh (storyboard) i hotovy sponzorsky
vzkaz podléha koneénému schvaleni Ceskou televizi.
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Sponzor

Sponzorem pofadu nebo programu mdZe byt pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd neprovozuje rozhlasové a
televizni vysilani, neposkytuje audiovizudlni medialni sluzby na vyzadani a ani neni vyrobcem
audiovizuélnich dél.

PFi volbé sponzora Ceska televize pfihlizi k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu a pfipadnému zaméfeni
sponzorovaného poradu ¢i programu.

Sponzor nesmi ovlivilovat obsah ani ¢asové zafazeni poradu a dalSich €asti vysilani ve skladbé programu.

Pofady a program nesméji sponzorovat osoby, jejichz hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej
cigaret nebo jinych tabakovych vyrobk( a vyroba a prondjem vyrobkd nebo poskytovani sluzeb, které
nesméji byt podle zakona predmétem reklamy.

Pfi sponzorovani pofad(i a programu osobami, jejichZz pfedmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo distribuci
IéCivych pripravk( nebo Ié¢ebné postupy, nelze propagovat léGivé pripravky nebo lécebné postupy vazané
v Ceské republice na lékafsky predpis.

Pofady pro déti a mladez nesméji sponzorovat osoby, jejichz pfedmét €innosti zahrnuje vyrobu nebo prodej
alkoholickych napoju.

Definice sponzorovani:

Sponzorovanim je jakykoli prispévek poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani programu nebo
poradu s cilem propagovat jméno nebo nazev sponzora, jeho ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, €innosti
nebo obraz sponzora na verejnosti.

ZpUsoby sponzorovani:
1) sponzorovani poradd
2) sponzorovani programu

Porad

Pofadem se pro Ucely sponzorovani v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem
nebo bez zvuku, kterd svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a predstavuje
samostatnou polozku programu.

Sponzorovat nelze zpravodajské a politicko-publicistické porady.

Program

Programem se rozumi program CTI, CT2, CT24, CT sport, CT:D, CT Art, jejichZ vysilani provozuje Ceska
televize.

Sponzorovat nelze program CT24.

Oznameni o0 sponzorovani.
Kazdy porad nebo program, ktery je zCasti nebo zcela sponzorovan, musi byt zfetelné oznacen, Ze je
sponzorovan.

Oznaceni sponzorovaného pofadu nebo programu mize mit formu klasického sponzorského vzkazu, zvukové
nebo obrazové zminky nebo injektdZze. VZdy musi byt patrno, Ze jde o prezentaci v zdjmu sponzora, tedy
osoby odlidné od Ceské televize. Zietelnou soucasti (tedy pfiméfené Citelnou a srozumitelnou) musi byt vzdy
sdéleni, Ze se jednd o sponzorovani (napf. sponzorem pofadu je...., nebo sponzorem programu je....);
uvedené sdéleni mGze mit formu obrazovou nebo/i zvukovou. Injektazi se rozumi vklicovani obrazového

2



CD &eska televize

zdznamu sponzorského vzkazu formou loga nebo ochranné znadmky sponzora do vysilani pofadu; injektaz
nelze vyuzit samostatné bez oznameni o sponzorovani.

Sponzorsky vzkaz je druhem obchodniho sdéleni odliSnym od dalSich obchodnich sdéleni jako je reklama,
teleshopping nebo umisténi produktu.

Oznameni o sponzorovani pofadl je tfeba uvést vzdy na zaCatku pofadu a dale i v priibéhu nebo na konci
pofadu, tj. v ramci pofadu vZdy v poGtu 2 sponzorskych vzkaz( (nelze umistit pouze jeden sponzorsky
vzkaz).

Zarazeni oznameni o sponzorovani programu do vysilani je omezeno pouze zakazem vysilani v upoutavkach
na porad (ovSem nikoli umisténim oznameni o sponzorovani pfed a po upoutdvkach na pofad) a zékazem
vysilani v priibéhu pofadu a bezprostfedné pfed zaatkem nebo po ukonéeni pofadu; mezi ozndmenim o
sponzorovani programu (sponzorskym vzkazem sponzora programu) a pofadem musi byt povinné umistén
predél (znélka, jingl) v délce minimalné 2 sek.

Leva horni €ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysilani (logotyp).

Stopéaz sponzorskych vzkaz{
1) Klasicky sponzorsky vzkaz mize trvat maximalné 15 sekund
2) Injektadz mdze trvat maximalné 5 sekund.

Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych poradd a programu:
Sponzorované pofady a sponzorovany program nesméji pfimo nabadat k nakupu nebo pronajmu zboZi nebo
sluzeb, zejména zvIlastnim zminovanim zboZzi nebo sluZzeb za Ucelem propagace.

Obsah sponzorského vzkazu
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora poradu
1) sdéleni, Ze pofad je sponzorovan
2) jméno nebo nazev, obrazovy symbol (logo), ochrannd zndmka sponzora, vyrobek, sluzba nebo jiny
vykon.
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora programu
1) sdéleni, Ze program je sponzorovan
2) jméno nebo nadzev sponzora
3) hlavni pfedmét Cinnosti sponzora (napf. Vodafone Czech Republic a.s., provozovatel mobilnich
sluzeb).

Ostatni pozadavky na obsah sponzorského vzkazu

1) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zakladnim ucelem sponzorovani je vytvoreni
dobrého jména, dobré povésti (goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy miZe obsahovat
propagaci sponzora, jeho vyrobku a sluzby, a to i prostfednictvim odkazu najeho vyrobky, sluzby a
jejich  charakteristicky znak, a rovnéz prostfednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni
charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu, ktery mdZze, ale nemusi byt ochrannou
znamkou sponzora.

2) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat Udaje primarné informativniho charakteru, nikoli Gdaje nabidkové,
vyzvu a nabadani k ndkupu Ci spotfebé, zminky o kvalité, ceng, srovnavani sjinymi obdobnymi
vyrobky nebo sluzbami, pfednostech, vyhodach pouzivani, zplsobu distribuce, moZnosti koupé,
informace o mimoradnych nabidkach a konkrétnich ak&nich nabidkach apod. Ve sponzorském
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3)

4)

5)

6)

7)

vzkazu tedy nesmi byt obsazen pfimy presvédcovaci proces, ktery by zvukové nebo obrazové vedl
divaka primarné k uvédoméni si kvalit vyrobku tak, aby divak shledal jako zadouci si vyrobek
koupit. Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabadat k ndkupu Ci spotrebé,
Ustfednim motivem nesmi byt takova propagace vyrobku Ci sluzby, jejimz cilem by bylo presvédgit
divdka ke koupi Ci spotfebé, primarnim G€elem musi byt informovani divaka o existenci sponzora,
jeho vyrobku ¢i sluzby.

Ve sponzorském vzkazu se miZe objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k
podrobnéjSim informacim o sponzorovi, avSak neuvadi mista prodeje ¢i prodejnich akci. Takovym
kontaktnim spojenim mdZe byt teletextova stranka ¢i adresa webovych stranek sponzora. Sponzorsky
vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora Ci jeho telefonni Cislo. Odkaz na webové Ci
teletextové stranky vSak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k nakupu produktu €i vykonu.
Priklad nepfipustného pouziti: Tento pofad sponzoruje jogurt AB. www.nejlepsijogurty.cz.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cené ani o srovnani uzitnych vlastnosti znacky,
produktu ¢i vykonu s konkurenci, hodnoceni pfednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych
sjejich pouzivani ¢i koupi.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium sponzora, jeho vyrobku nebo sluzby, ve
formé superlativ(i nebo komparativ(.

Ve sponzorském vzkazu se nesmi rovnéz uvadét datum jednordzovych prodejnich akci.
Datum mUze byt uvedeno pouze u akci, které maji $irsi nezjen komercni ucel. Priklad
mozného pouziti: ,, Tento pofad sponzoruje Strojirensky veletrh Brno, 18. - 22. 9. 2012.“

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukové i obrazové ukazky ze sponzorovaného poradu. Mize
v8ak vyjadfovat spojeni s konkrétnim pofadem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové Casti.
Oznameni o sponzorovani vSak nesmi byt formulovano tak, aby z néj divak mohl dovodit, Ze pofad
(program) byl vyroben sponzorem. PFiklad nepfipustného pouziti: ,, Tento porad pfipravil...”, ,Tento
prenos zajistil...*

8) V pfipadé sponzorovani vyrobcd a distributorli volné prodejnych 1€kl a potravinovych dopliikd musi

sponzorsky vzkaz obsahovat viditelné oznaceni ,,volné prodejny I1ék“, ,,doplnék stravy“, ,potravinovy
doplnék“, ,potravina pro zvlastni vyzivu“ nebo jiné presné oznaceni humanniho IéCivého pFipravku
(dané sloZenim vyrobku). Na obrazovce se miZe objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé (tj.
se vsemi detaily), vSechny informace z obalu &i etikety pfitom musi z(stat uvedeny pouze jako
soucast obalu (to se tyka i Gcinnych latek). Obal Ci etiketa vSak nesmi obsahovat reklamni sdéleni
(napF. zvlastni baleni 30% navic zdarma apod.).

Specifické pozadavky pro nékteré formy sponzorovani

Uvedeni sponzora programu pred ¢i po upoutavce

Sponzor programu nesmi byt uveden v rdmci upoutdvky na pofad, ale pouze pfed upoutadvkou, nebo po
upoutavce, pricemz vzdy musi byt takovy sponzorsky vzkaz zfetelné oddélen od upoutavky jinglem.
V pfipadé kumulovaného sponzorského vzkazu mize byt uvedeno spole¢né oznaceni ,,Sponzofi programu®,
avSak u kazdého sponzora musi byt uveden obchodni nazev spolecnosti ajeji hlavni obchodni €innost.

Uvedeni sponzora pofadu v upoutavce na pofad

Nelze sponzorovat upoutdvky na pofad, avSak soucasti takové upoutdvky mlze byt struéna informativni
zminka o tom, Ze pofad sponzoruje konkrétni sponzor (jehoZz sponzorsky vzkaz je umistén u pofadu, ktery
sponzoruje a k némuz se vztahuje upoutavka); tato informace vSak nesmi obsahovat zadné propagacni prvky.
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Kampan
Kampani se rozumi umisténi sponzorskych vzkaz( za penézni pInéni (tj. sponzorsky pfispévek) za urgité
obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Ceny dle ceniku neobsahuji platnou zakladni sazbu DPH.

2) Cenajednotlivého sponzorského vzkazu mliZe byt zvySena o pfirazky ¢&i sniZzena o slevu.

3) Zakladem pro vypocet ceny za vysilani sponzorského vzkazuje stopaz sponzorského vzkazu obsazena
v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zmény ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve véku nad 15 let Zijici na Gzemi Ceské republiky.
Jedna se o ukazatel vyjadfujici podet zhlédnuti sponzorského vzkazu, pficemz uvadi podet kontaktli na 1% z
cilové skupiny, vypodet vychazi ze souttu ratingli vSech sponzorskych vzkazi dané kampang. Jednotlivci
mohou byt zapogitani vicekrat, proto miZe byt hodnota vy3$i nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupingé D 15+, ktefi v daném Case sledovali dany sponzorsky vzkaz.

3. Postup pfi uzavirani smlouvy o sponzorovani

3.1. Ke sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské televize dochazi na zakladé
smlouvy pro sponzorovani pofadii a program( v televizni vysilani Ceské televize (dale jen ,Smlouva®)
uzaviené mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize
zavazuje poskytnout Zadavateli pInéni v podobé sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani
Ceské televize a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale téZ jen ,Odména“),
nestanovi-li Smlouva jinak.

3.2. Smlouva se uzavira pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). PFi uzavirani Smlouvy se vyuzije formulafr objednavky, ktery Zadavatel radné vyplni,
podepise a doruci Ceské televizi. Smlouvaje uzaviena v okamziku, kdy je objednavka Zadavatele podepsana
i Ceskou televizi. Smlouvu Ize ménit &i rusitjen pisemné.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovatjako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobkd nebo sluZeb, na které se vztahuje.

3.4. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 z&k. ¢. 89/2012 Sh., ob€anského
zékoniku, ve znéni pozdéjsich pfedpisd (,,obéansky zakonik“) tyto VSeobecné podminky. Odchylna ujednani
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek.

3.5. Soucasti navrhu Smlouvy - Objednavky je presna specifikace pofadu, ktery méa byt sponzorovan, ato za
predpokladu sponzorovani pofadu, dale pfesné jméno a prijmeni fyzické osoby nebo ndzvu pravnické osoby,
ktera je sponzorem, a dale téZ, pokud si to Ceska televize vyzada, obrazovy symbol (logo) & ochranna
znamka sponzora nebo jeho sluzby, vyrobk( nebo jinych vykoni &i jiného predmétu, ktery ma byt v rdmci
sponzorovani propagovan, dale predmét Cinnosti sponzora a v pfipadé sponzorovani programu uvedeni
hlavniho pfedmétu ¢innosti sponzora.

pisemného vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi doruceno nejpozdéji 6 tydnd pfed prvnim dnem
vysilani sponzorského vzkazu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti lh(ty stanovené vétou prvni je
5
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Zadavatel povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992
obcanského zakoniku.

3.7. Smlouva a pravni vztahji zaloZeny se Fidi obfanskym zakonikem.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro pFijimani objednavek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nalezitosti stanovenych v €l. 3, pozadovany pocet GRP (Gross Rating
Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaze a Casovani kampané.

4.2. Zadavatel naplanuje umisténi sponzorskych vzkaz(i v souinnosti s odpovédnym oddélenim Ceské
televize do libovolnych disponibilnich gasd. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v
piipadé umisténi sponzorskych vzkaz(l u poradd, které jsou uréeny pro specifickou cilovou skupinu (napf.
sportovni pofady, détské porady apod.) nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V prib&hu kampang ma Ceska televize pravo pfidavat, ubirat ¢i ménit planované nasazeni sponzorskych
vzkaz(i ve spolupréci se Zadavatelem tak, aby kampai doséhla pozadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel ma
pravo pfi planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznacit 20% sponzorskych vzkazl jako klicové a
tyto sponzorské vzkazy nebudou v priibéhu kampané odebrany ani pfesunuty k jinym pofadtim.

4.4. V piipadé, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipadé pFeplnéni kampané povinen uhradit skutecné dodané
mnozstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a pozadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodano v pribéhu pfedmétného mésice trvani kampané. V pfipadé poZadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratsi dobu ma Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skutecné dodané
mnozstvi GRPs je niz§i nez sjednané ve Smlouve) budou Uctovany redlné (skutecné) dodané GRPs, pricemz
v takovém pfipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméné. V takovém prFipadé pocet
redlné dodanych GRPs (jakoz i vySe Odmeény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani materialli

5.1. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnl pred
prvnim planovanym vysilanim na misto uréené Ceskou televizi. Materidlem pro vysilani se rozumi: nosi¢ se
zdznamem sponzorského vzkazu, rozpis vysilani sponzorského vzkazu, véetng tzv. AKA kddl v pFipadé
sponzorskych vzkaz(i v rezimu garantovaného sponzorovani a hudebni sestava spotu. Hudebni sestava musi
obsahovat minimalné nazev uzité hudebni skladby, jména v8ech autor(i (vCetné textare), oznateni vyrobce
(nakladatele), pfesnou stopaZ hudby pouZité ve spotu, zplsob uZiti, jména a pFijmeni vykonnych umélcd,
originalni ¢islo nosiCe a v pfipadé uziti obchodnich snimk( téZ nadzev snimku, nazev vyrobce, jména a
pfijmeni vykonnych umélcl, originalni &islo nosice, rok vyroby a uZitou stopaz obchodniho snimku.

5.2. Neni-li ve Smlouvé sjednano jinak, Zadavatel se zavazuje vyrobit sponzorsky vzkaz na vlastni naklady
v kvalité odpovidajici Technickym podminkam pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi,
pficemz sponzorsky vzkaz musi byt v souladu stémito VSeobecnymi podminkami, v souladu s pravnimi
predpisy, zejména zak. €. 231/2001 Sh., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjsich predpisd, zak. ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisti a v souladu
s Kodexem Ceské televize.

5.3. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze ke sponzorskému vzkazu byla ziskana veSkera potfebna prava a ze
vesSkeré naroky vsech
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a) nositelll prav autorskych ¢&i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichZ dila, umélecké vykony i
zadznamy jsou pouZity a zafazeny do sponzorského vzkazu, a to zejména autordl, vykonnych umélcl, vyrobcl
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositelll ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znadmek, uZzitnych a primyslovych
vzord);

c) nositelli prav osobnostnich;

d) nositelli prav na ochranu proti nekalé soutéZi a nositel( ostatnich prav,

e) jakoz i vSech dalSich fyzickych a pravnickych osob zucastnénych na vyrobé sponzorského vzkazu

budou vyporadany s vyjimkou odmeén za televizni vysilani hudebnich dél autorli zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim, o0.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznamd vydanych k obchodnim G&eldm ve smyslu
§ 72 odst. 2 z&k. €. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s prdvem autorskym a o zméné

Vv

nékterych zakon( (autorsky zakon), ve znéni pozdgjsich predpisi. Zadavatel se zavazuje na vyzadani Ceské
televizi prokazat vyporadani narok( ve shora uvedeném rozsahu. V pfipadé, Ze Zadavatel porusi své zavazky

uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukaze jako nepravdivé, bude povinen nahradit
Ceské televizi veSkerou Skodu tim vzniklou.

5.4. Jestlize Zadavatel nedodad sponzorsky vzkaz, ktery bude v souladu spravnimi pFedpisy, témito
Vieobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro televizni vysilani sponzorskych vzkazd v Ceské
televizi nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo dojit k poruseni pravnich pfedpisd, etickych kodexd
nebo k postihu ze strany tfetich osob anebo k ohroZeni opravnénych zajmi Ceské televize, méa Ceska televize
pravo od Smlouvy odstoupit. V pFipadé, Ze Zadavatel nepieda Ceské televizi Fadné a véas kompletni material
pro vysilani, je Ceska televize opravnéna nezafadit sponzorsky vzkaz do vysilani.

5.5. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedené v odst. 5.1., 5.2., 5.3., 5.4. tohoto ¢lanku je Zadavatel
povinen zaplatit Ceské televizi smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény a Ceska televize je soutasné
opravnéna odstoupit od Smlouvy. Timto ujednanim neni dotéen narok Ceské televize na nahradu 3kody
v pIné vysi.

5.6. Sponzorsky vzkaz mlZe propagovat Zadavatele, pfipadné jeho klienta uvedeného ve Smlouvé, &i jejich
vyrobky ¢i sluzby. Osobu neuvedenou ve Smlouvé Ci jeji vyrobky &i sluzby sponzorsky vzkaz propagovat
nesmi.

6. Odvysilani sponzorského vzkazu
6.1. Neni-li ve Smlouvé stanoveno jinak, odvysila Ceska televize sponzorsky vzkaz s obsahem a v provedeni

dodaném Zadavatelem. Sponzorsky vzkaz, ktery bude zafazen do vysilani, podléha vzdy konecnému
schvéleni Ceské televize.
6.2. Ceska televize je opravnéna sponzorsky vzkaz oznacit vhodnym zplisobem.

6.3. Zadavatel prohla3uje a garantuje, Ze viici Ceské televizi nebudou uplatnény 7adné opravnéné naroky
nositell autorskych prav, prav vykonnych umélcl a prav vyrobctl ¢i opravnéné naroky jinych tfetich osob v
souvislosti s uzitim jejich pfedmétt ochrany nebo osobnostnich atributl p¥i odvysilani sponzorského vzkazu
zplGsobem a v rozsahu podle Smlouvy. Budou - li takové naroky viici Ceské televizi uplatnény, zavazuje se
Zadavatel, Ze tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi veskeré skutecné vzniklé naklady spojené s tim,
Ze tyto opravnéné naroky byly uplatnény.

7. Odstoupeni od Smlouvy
7.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, ato z nasledujicich divodd:
a) v pfipadech stanovenych témito VSeobecnymi podminkami (Cl. 5 odst. 5.4.; 5.5.; ¢l. 10 odst. 10.8.; 10.13.)

b) pokud neni mozné zajistit vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské
televize z dlivodu programovych zmén,

7
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¢) pokud je Zadavatel v prodleni s thradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku vici Ceské televizi,

7.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zakonem,
a to vzdy s ucinky ex nunc.

7.3. UGinky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strang; po této dobé nelze Gginky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

8. Odpovédnost za vady

8.1. Odvysila-li Ceska televize sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami, zejména s nespravnym
obsahem, nefunkéni, v nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zplsobem, je Zadavatel opravnén
poZadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné)

b) a/nebo pozadovat nahradni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu bez vady v rozsahu
odpovidajicim povaze vady a rozsahu, vjakém se u vysilani sponzorovani poradu a/nebo programu vyskytlo,
c) nebo pfimérenou slevu z Odmeény (respektive z alikvotni Casti Odmény odpovidajici cené za vysilani
sponzorského vzkazu), pficemz pfimérfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

8.2. Néarok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odstavce 8.1. je Zadavatel povinen uplatnit
u Ceské televize pisemné do péti (5) dnli poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdégji do péti (5) dnd
od ukonceni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu, jinak narok zanika. Vedle uplatfiovaného naroku
je Zadavatel povinen pfesné specifikovat vadu, ktera narok odlvodriuje. Uplatnény narok nemlZe Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

8.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 8.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami zplisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povazuji zejména ob¢anské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soud(
Ci organy verejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo
technické zavady zplisobené tfetimi osobami, stavky & vyluky, nebo dali udalosti mimo vliv Ceské televize.

9. PFirazky

9.1. Za vyzadanou pozici sponzorského vzkazu nebo za exkluzivni umisténi sponzorského vzkazu se UcCtuje
pfirazka 30 % z cenikové ceny.

9.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku nebo sluzby ve sponzorském vzkazu se Uctuje prirdzka 15%
za kazdy z nich.

10. Platebni a cenové podminky

10.1. Za umisténi sponzorského vzkazuje Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve
Smlouve.

10.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude kveSkerym cCastkdm uvedenym ve Smlouvé
pfipoétena DPH podle platnych pravnich pfedpisd.

10.3. Odmeéna dle Smlouvy je Gc¢tovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy. Odména dle
Cl. 4 odst. 4.1. téchto VSeobecnych podminek je stanovena na zakladé individualniho posouzeni kampané
Ceskou televizi.
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10.4. Sponzorské vzkazy jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy
vysilani budou dodrzovany v maximalné mozné mite. Ceské televize si v3ak vyhrazuje pravo z divodi
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu€ujicich odpovédnost odvysilat sponzorsky vzkaz podle
moznosti v jiném cCase, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skute¢né realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci vysilani sponzorského vzkazu se v tomto pfipadé vyslovné vylucuji.

10.5. Odmeéna dle Smlouvy je splatna na zakladé faktury - danového dokladu. Faktura- dafovy doklad je
vystavovana po skonceni zdafovaciho obdobi (kalendafniho mésice, pficemz DUZP je posledni den
kalendafniho mésice), s tim, Ze Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v priib&hu mésice v pfipadg,
Zeje vysilani sponzorského vzkazu ukonceno (DUZP je datum ukon€eni vysilani sponzorského vzkazu).

10.6. Faktura je splatna ve Ihdté tficeti (30) dnd ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmeény na bankovni Gget Ceské televize uvedeny na faktufe.

10.7. Ceska televize je opravnéna pied vysilanim sponzorského vzkazu pozadovat zaplaceni zalohy az do
pIné vyse sjednané Odmeény za vysilani sponzorského vzkazu vcetné pripadné DPH.

10.8. V piipadé prodleni s Ghradou Odmény je Ceska televize opravnéna Gctovat k dluzné Castce Urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapoCaty den prodleni. Dale v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s Ghradou Odmeény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a Zadavatel je povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vysi Odmény. Pfipadny narok na nahradu $kody Ceské televize neni timto
ujednanim dotcen.

10.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezah4jit objednané a potvrzené vysilani sponzorského vzkazu a/nebo
prerusit vysilani sponzorského vzkazu jiz zahajeného v pfipadé, Zze Zadavatel je v prodleni s Uhradou splatné
Odmeény dle Smlouvy a/nebo splatnych finan¢nich zavazkd vagi Ceské televizi. Timto neni dotfen narok
Ceské televize na nahradu 3kody (zejména nahradu uslého zisku) v pIné vysi.

10.10. Pfimé platby ze zahranici jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vySi odpovidajici fakturované ¢astce v
prepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlasovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych ¢astek ze zahranicijsou hrazeny vylucné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni Seku ¢i sménky bez pfisluiného pfevedeni na Gcet Ceské televize.

10.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo V3eobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Ceska televize Zadavateli na pfislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnd.

10.12. Ceska televize ma narok na Uhradu néaklad( spojenych s vyméahanim pohledavky za neuhrazené
faktury ze strany Zadavatele dle Smlouvy.

10.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby vysilani sponzorského
vzkazu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim
za plvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

11. Odpovédnost za Skodu

11.1. Pokud v ddsledku pIngni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje v pIné vysi uhradit, a to i za predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylugujicimi
odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 obfanského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veSkeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti s plnénim podle Smlouvy obrati tfeti osoba z divodu
poruseni prav.
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11.2. Vy3e 3kody, kterouje Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zpGsobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vyS§i Odmény sjednané ve Smlouvé.

12. Dalsi ustanoveni

12.1. Tyto VSeobecné podminky jsou nedilnou soucasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

12.2. Po odsouhlaseni kodovani spotl (sponzorskych vzkazl) pro ucely elektronického méfeni
sledovanosti TV stanic musi byt veSkery material pro vysilani fadné oznacen. V pfipadé porudeni tohoto
ustanoveni si Ceska televize vyhrazuje pravo nechat takovy material oznacit, a to na naklad Zadavatele
v pIlném rozsahu.

12.3. Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povaZuje za ddvérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve zndmost smluvnich stran v souvislosti s jedndnim o uzavfeni Smlouvy, pfi jejim
plnéni a v souvislosti s nim, a Z&dna ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonéeni plnéni Smlouvy Ci
ukonc&eni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimizZ se smluvni strana seznadmila nezavisle na druhé smluvni
strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho pfedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu Ci
spravnino organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradcdim a/nebo jinym
spolupracovnikdm vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti mléenlivosti. Pro pfipad, Zze Smlouva
podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf. v diisledku pfijeti dodatku) povinnosti uverejnéni dle zakona ¢.
340/2015 Sh., o registru smluv (dale jen ,,zakon o registru smluv®), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznaCily vjejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou zneCitelnény
v souladu se zdkonem o registru smluv. Takto bylo oznafeno zejména, nikoli vSak vylu¢né, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplisobem zajistuji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost mi¢enlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zdkona o registru smluv
uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dob& do 30 dnli od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uverejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv
opravnéna kterdkoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotCena
smluvni strana opravnéna poZzadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000
K¢.

12.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize ¢i redakéeni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.

125. V pfipadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ pfedmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu plvodniho
ustanoveni. Smlouva mdZe byt ménéna pouze pisemné.

126. Dle § 1765 obCanského zékoniku na sebe Zadavatel pFevzal nebezpeci zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily pIné hospodafskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si pIné védomy
okolnosti Smlouvy.
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12.7.  Smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z pInéni v rdmci pfedmétu
Smlouvy, k némuz doSlo pfed nabytim acinnosti Smlouvy, nahrazuji zdvazkem vzniklym z této Smlouvy.
PInéni v ramci pfedmétu Smlouvy pred GcCinnosti Smlouvy se povazuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z néj vzniklé se Fidi Smlouvou.

12.8.  Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 ob¢anského zakoniku a dale vyslovné
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakakoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZ aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

12.9.  Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se Fidi ob&anskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylou¢enim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZzeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudd Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pfipadé vztah( vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pfislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji ucinnosti dne 1.7.2017.

Pfilohy
1. Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz( v Ceské televizi



O Ceskatelevize

Technické podminky pro vysilani reklam a sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi
Pro technické parametry zde neuvedené plati v plném rozsahu ,,VVSeobecné technické podminky pro porady
dodavané a vyrabéné v Ceské televizi" v platném znéni.

Material musi byt pofizen, postprodukovan a dodan podle nasledujici specifikace:

Obraz

Rastr 1920 x 1080 pixelli s pomérem stran 16:9.

25 snimkd (50 pdlsnimki) za sekundu prokladané (10801/25) lichy pilsnimek prvni (EBU systém S2).
Vzorkovani 4:2:2.

Barevny prostor podle ITU-R BT.709.

Rozsah hodnot videosignalu (digitalnich vzorkd) 16 -235 (8bitova kvantizace).

Tento format je kompletné specifikovan v ITU-R BT.709.

Zvuk

Zvukovy signal musi byt digitalizovan v souladu s doporu€enim EBU R85, tedy vzorkovaci frekvenci
48 kHz, v bitové hloubce 24 bitli, v celém vyrobnim procesu zpracovavan a do souborové podoby
mapovan v nekomprimované podobé.

Programovy méd STEREQ. S ohledem na nutnost kompatibility s mono signalem nesmi fazovy rozdil
mezi kanaly v delSim ¢asovém intervalu pfesahnut 902 v celém péasmu.

Hlasitost podle doporuceni EBU R128. Pfipustné parametry platné a mérené v celé stopazi porfadu
jsou: Hladina hlasitosti (Programme Loudness) -23.0+/-1-0 LUFS, Dynamicky rozsah (Loudness
Range) < 18 LU, maximalné pfipustna Spickova droven signdlu (Maximum True Peak Level) < -3.0
dBTP.

V ramci celého materidlu nesmi byt casovy posun mezi obrazem a zvukem subjektivné
postfehnutelny a podle doporuceni EBU R37 nesmi pfesahnout 40 ms v pripadé pfedbihani zvuku
a 60 ms pfi zpozdéni zvuku za obrazem.

Monofonni zvuk, musi byt zaznamenan ve stereofonni stopé jako dualni mono, aby mohl byt
zpracovan a Sifen stereofonni prenosovou cestou. ldentické monofonni signdly v obou stopach
nesméji vykazovat Groviiovou odchylku piesahujici 1 dB a fazovou odchylku 15 stupiid / 10 kHz.

Souborovy forméat
Datovy kontejner MXF OPla s datovym tokem 50Mbit/s, kodek MPEG-2, 422P@ML podle specifikace
SMPTE-RDD9 a s parametry uvedenymi vyse.

PFispévek Ize dodat témito zplsoby:

Prostfednictvim dalkového  pristupu -  aplikace  Ceské televize  dostupnd  na
https://spoty.ceskatelevize.cz (pFistupové Udaje obdrzite na vyzadani na emailu spotyproct(5)czech-
tv.cz).

Na odpovidajicim nosici dat - Hard disk, Flash disk...
Video prispévek je moZné dodat téZ na na disku XDCam - uspofadani soubord na disku musi byt

podle tabulky 1 a zdznamovy stroj musi mit pfi zapisu nastaven parametr ,NAMING FORM" na
hodnotu ,,C****" nikoliv na ,,Free".
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CD &eska televize

Grafické pFispévky:

Staticka grafika

Velikost grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodi

Pfipustné forméaty jsou z divodd celistvosti pokryti plochy jednolitou barvou pouze
nekomprimované bitmapové formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif)) a Windows Bitmap (BMP), v
signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitd barvy + 8 bitl alphakanal). Barevné
rozliSeni-True Color

Dynamickéa grafika (animace)

Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bod(.

Pfipustné formaty animované grafiky jsou pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat jako
jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich oéislovanych statickych snimko.
Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif) v signdlovém tvaru RGBK (ij. s klicem).

Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitd barvy + 8 bitl alphakanal). Barevné
rozliSeni-True Color

Snimkova frekvence musi byt 25 snimkd / sekundu

U sponzorského vzkazu musi levy horni roh obrazu z(stat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze
zékona opatfeny veskeré sponzorské vzkazy. Logo musi byt dopInéno néapisem ,SPONZOR PORADU" v
dostatecné velikosti.

Minimalnf vy3ka textu ve véech prispévcich je 40 radkd, u pfispévkl uréenych pro injektaz 80 radk.

PFispévky urCené pro Injektaz musi respektovat vySe uvedena pravidla a zohlednit ve svém obsahu
skuteénost, Ze budou ve vysilani zmenseny na 1/16 plvodni velikosti.



C] Ceska televize

Tabulka 1

Struktura klipll a stanoveni start adres XD CAM

XD CAM - cely pofad najednom nosici, nebo prvni¢ast pofadu

MXF klip
0001
0002
0003
0004

IN
09:59:00:00
09:59:30:00
10:00:00:00
10:59:17:00

XD CAM - druhéa ¢éast pofadu

MXF klip
0001
0002
0003
0004

IN
19:59:00:00
19:59:30:00
20:00:00:00
20:59:17:00

ouT
09:59:29:24
09:59:59:24
10:59:16:24
10:59:46:24

ouT
19:59:29:24
19:59:59:24
20:59:16:24
20:59:46:24

XD CAM s vice pofady najednom nosici

MXF klip
0001
0002
0003
0004
0005
0006

IN
09:59:00:00
09:59:30:00
10:00:00:00
10:22:00:00
10:23:00:00
10:43:00:00

ouT
09:59:29:24
09:59:59:24
10:21:59:24
10:22:59:24
10:42:59:24
10:43:29:24

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:59:17:00
00:00:30:00

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:59:17:00
00:00:30:00

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:22:00:00
00:01:30:00
00:20:00:00
00:00:30:00

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Porad

Cerna konec 30 sec

Obsah klipu

Test pruhy

Cerné

Porad

Cerna konec 30 sec

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Pofad 1

Cerna mezi pofady musi mit minimélng 20 sec
Pofad 2 musiza¢inat od celé minuty

Cerna konec 30 sec
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VSEOBECNE SMLUVNI PODMINKY k 1. 1. 2023
spolec¢nosti MEDIA MARKETING SERVICES a.s.
pro realizaci reklamni kampané

1. Obchodni zastoupeni
Spole¢nost MEDIA MARKETING SERVICES a.s., se sidlem Praha 2, Bé&lehradska 299/132, PSC
120 00, I1CO: 27604942 (dale jen ,,MMS™) je opravnéna uzavirat smlouvy na realizaci reklamy
jakékoliv povahy v ramci rozhlasové sité MMS Radio Network, na zakladé platnych smluv
uzavienych provozovateli rozhlasovych stanic MMS Radio Network, a v rdmci sité internetovych
radii serveru Radia.cz. MMS je rovnéz opravnéna poskytovat prostor pro reklamu na WWW
strankach, které provozuje.

Realizace vysilani rozhlasové reklamni kampané objednatele a/ nebo realizace internetové reklamni
kampané objednatele (déle jen ,,reklamni kampan™).

Vysilanim reklamniho (rozhlasového) spotu se rozumi, vzdy vysilani jednoho kusu reklamniho spotu
na jedné konkrétni zvolené rozhlasové stanici bez ohledu na to kolik rozhlasovych stanic si
objednatel pro odvysilani v3ech svych reklamnich spotl zvoli. Bude-li sjednano odvysilani
50 reklamnich spotll na 3 rozhlasovych stanicich - tedy celkovy podet 150 reklamnich spotl, MMS
je povinna odvysilat pouze celkovy pocet 150 reklamnich spotd, tedy 1 x 50 reklamnich spotll na
kazdé ze 3 zvolenych rozhlasovych stanic dle volby objednatele, nikoli celkovy pocet 450
reklamnich spotd, tedy 150 reklamnich spotl na kazdé ze 3 zvolenych rozhlasovych stanic.

Objednatel mlize u MMS zadat i vyrobu rozhlasového spotu.

Objednatel se zavazuje dodrZzovat kromé téchto VSeobecnych smluvnich podminek | V3eobecné
smluvni podminky (Kodexy), které pro realizaci reklamni kampané stanovi na svych internetovych
strankach pfisluSni provozovatelé rozhlasového vysilani ve vztahu k objednatelem zvolené
rozhlasové stanici nebo vlastnici internetovych stranek ve vztahu k objednatelem zvolenym
internetovych strankam.

2. Uzavfeni smlouvy a jeji nalezitosti
Nezbytnym podkladem pro realizaci reklamni kampané je Obchodni smlouva (déle jen
~smlouva"), stim, Ze v pfipadé rozhlasové reklamni kampané je nedilnou soucasti smlouvy
mediaplan a ostatni podklady pro realizaci rozhlasové reklamni kampané a v pfipadé internetové
reklamni kampané musi smlouva obsahovat zejména presnou specifikaci reklamni kampané (termin
realizace, definice reklamniho prostoru, garantovany medialni ukazatel a jeho mnozstvi) a ostatni
podklady pro realizaci internetové reklamni kampané ve formatu jpg.
Smlouva se stdva zavaznou podpisem obéma stranami, tzn. objednatelem i MMS. Podpisem
smlouvy objednatel stvrzuje sv(j souhlas se zasilanim obchodnich sdéleni od MMS.
U objednateld realizujicich prvni reklamni kampafi prostfednictvim MMS je nezbytnou pfilohou
smlouvy aktualni Vypis z obchodniho rejstfiku (resp. Zivnostensky list) a potvrzeni o registraci
k danim.
Smlouva musi byt podepsana objednatelem a doruéena MMS nejpozdéji 8 pracovnich dnid pred
prvnim planovanym vysilanim. Smlouva MMS je opravnéna smlouvu neuzavfit, bude-li v rozporu se
zajmy MMS, nebo nebude-li dodan néktery z ostatnich podkladd pro realizaci reklamni kampané.
MMS sl vyhrazuje pravo neuzavfit s objednatelem smlouvu a pravo odmitnout realizaci reklamni
kampané | po uzavreni smlouvy v pfipadé, Ze podle uvazeni MMS by odvysilani reklamni kampané
negativné ovlivnilo obchodni ¢innost MMS nebo by odvysilani reklamni kampané objednatele bylo v
rozporu se zajmy MMS.

3. Odpovédnost za reklamni kampan
Objednatel prebira plnou odpovédnost za obchodni dopad a obsahovou stranku reklamni kampané
a zproStuje MMS veSkeré odpovédnosti s tim, Ze MMS neodpovida za naroky jakékoliv povahy,
uplatiiované tfetimi stranami v souvislosti s obsahem reklamni kampané, a to zejména naroky
uplatiiované na zékladé zdkonnych ustanoveni o nekalé soutéZi, ochrané osobnosti a dobrého

jména a povésti, autorského prava a zakona €. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani.


Radia.cz

Za obsah reklamy odpovidd Objednatel. Objednatel se zavazuje zajistit a odpovidd MMS zejména
za to, Ze obsah reklamy je v souladu se zakonem €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni
pozdgjsich predpisl; v opaéném pfipadé odpovida MMS za vzniklou $kodu v plné vysi. MMS nenese
odpovédnost za pravdivost objednatelem dodanych (daji. Odmitnuty budou veskeré objednavky
a/nebo podklady, u nichz na strané MMS vznikne dlivodné podezieni, Ze jsou v rozporu s platnou
legislativou, dobrymi mravy a zvyklostmi, nebo budou v rozporu s obchodnimi zajmy MMS,
pfipadné budou zptsobilé poskodit jeho dobré jméno, nebo obsahuji technické nedostatky. MMS je
povinna odmitnuté objednavky a/nebo podkladu oznédmit objednateli. MMS si vyhrazuje pravo vratit
objednateli reklamni podklady k pfepracovani, zejména pokud se jednd o agresivni reklamni
formaty, erotickou reklamu, klamavou reklamu nebo jingm zptsobem nevhodnou reklamu.

4. Podklady pro realizaci rozhlasové reklamni kampané
Podklady pro vysilani rozhlasové reklamni kampané jsou vcasné a fadné dodany reklamni spot,
jehoZ nedilnou soudasti je privodka rozhlasového spotu (pro potifeby OSA, Intergram apod.)
a pfi realizaci specialnich operaci dale sponzorsky vzkaz, €l schvaleny text promoanonce
a sponzorského vzkazu, v€asné a radné dodané ceny do soutézi, ¢i vCasné a fadné dodané
produkty pro sampling.

Ve vztahu k podkladm pro realizaci rozhlasové reklamni kampané pro jednotlivé reklamni
produkty, a to pro reklamni spot, sponzorsky vzkaz, ceny do soutézi a produkty pro sampling, dale
plati nasleduijici:

4.1 Reklamni spot

a) Objednatel se zavazuje poskytnout MMS 5 pracovnich dnll pfed prvnim dnem realizace reklamni
kampané - v pfipadé vysilani rozhlasové reklamni kampané reklamni spot véetné privodky
rozhlasového spotu (pro potfeby OSA, Intergram apod.), jehoZ obsah a zplsob provedeni
odpovidd zakonlm CR, normam rozhlasového vysilani a predpisim souvisejicim, a to
v elektronické podobé ve formatu wav, ¢i mp3 s minimalnim datovym tokem 128Kb/s. V pfipadé,
Ze dodany reklamni spot bude dorufen v obdobi kratSim nez 5 pracovnich dni pfed prvnim
vysilanim nebo bude v rozporu se zajmy MMS ¢ zastupovanych médii, mGze MMS vysilani reklamni
kampané& odmitnout a/nebo odstoupit od smlouvy, popf. mdZe byt upraven mediaplan vysilani.
V pfipadé zmény mediaplanu MMS garantuje zachovani stejné finan¢ni hodnoty objednané
reklamni kampané.

Pokud objednatel doruci reklamni spot v terminu kratSim nez 3 pracovni dny pfed prvnim
planovanym vysilanim, MMS neruéi za véasné odvysilani reklamnich spotd, které mély byt vysilany
v pribéhu 3 dnl néasledujicich od dne doruceni. V takovém pfipadé si MMS vyhrazuje pravo
odvysilat tyto reklamni spoty kdykoliv v priibéhu objednané reklamni kampang.

b) Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s platnym cenikem MMS. NejkratSi délka spotu Cini
5 sec, nejdelSi 120 sec. SkuteCnd délka spotu se v pfipadé prfekroCeni dohodnuté stopaze pri
vyUctovani zaokrouhluje smérem k nejblizsi delSi stopéZi, pfi zachovani minimélni zGCtovatelné
jednotky 5 sec.

4.2 Sponzorsky vzkaz

a) Pro sponzorsky vzkaz plati pravidla uvedena v ¢l. 4. odst. 4.1 pism. a) téchto VSeobecnych
smluvnich podminek.

b) Jeho obsah nesmi mit charakter reklamy. NejkratSi délka sponzorského vzkazu c€ini 5 sec,
nejdeli 15 sec. Skute€¢nd délka spotu se v pfipadé prekroceni dohodnuté stopaze pfi vyuctovani
zaokrouhluje smérem k nejblizSi delSi stopazi, pfi zachovani minimalni zGCtovatelné jednotky
5 sec.

4.3 Ceny do soutézi

a) Objednatel se zavazuje dodat MMS ceny do soutézi v pottu a v cCase
dle schvaleného harmonogramu a zabalené jako jednotlivé ceny pro kazdou z daného poCtu stanic.
V pfipadé, Ze ceny nebudou dodany radné zabalené, zavazuje se objednatel uhradit produkéni
naklady na balné ve vysSi az 5.000,- K¢.

b) Objednatel se zavazuje uhradit MMS produkéni naklady spojené s distribuci cen
do jednotlivych radii, které Cini 200,- K¢ za jednu zéasilku /1 radio.

c) Ceny do soutézi, dodané objednatelem, z{stavaji pfedmétem vlastnictvi objednatele (resp. klienta
objednatele) aZ do fyzického ptredani téchto cen vyherclim. Objednatel (resp. klient objednatele) se
zavazuje uhradit veSkeré souvisejici danové povinnosti (podle ustanoveni zakona €.586/1992 Sh. o
danich z pfijm0 ve znéni pozdé&jich predpisti, napf. FZ 10/1998 - pokyn ¢. D-183).

4.4 Produkty pro sampling



a) Objednatel se zavazuje dodat MMS produkty pro sampling v poctu a v Case dle schvaleného
harmonogramu a zabalené samostatné pro kazdou z daného poctu stanic. V pripadé, Ze ceny
nebudou dodany fadné zabalené, zavazuje se objednatel uhradit produkéni nédklady na balné
ve vysi az 5.000,- KC.

b) Objednatel se zavazuje uhradit MMS produkéni naklady spojené s distribuci cen
do jednotlivych radii, které Cini 200,- K€ za jednu zasilku /1 radlo.

5. Realizace rozhlasové reklamni kampané
MMS se zavazuje odvysilat reklamni spoty v ramci objednanych cenikovych pasem. Na vyzadani
bude vystaveno dobrozdani o prib&hu reklamni kampané. Zaroven si vSak vyhrazuje pravo
neuskutecnit potvrzené vysilani v pripadech vy$8i moci, provozni tisfiové situace nebo z dlvod(
mimoradné programoveé aktudlnosti. V takovych pfipadech bude reklamni vysilani podle dohody
uskute¢néno v nahradnim terminu, nebo ¢astka za neodvysilanou relaci nebude fakturovana.

MMS si v pfipadé prebukovanosti nékterych ¢ast u jednotlivych radii vyhrazuje pravo premistit
objednané spoty (max 10% z objednaného poétu spotll) do Gasovych pasem se stejnou nebo vy3si
poslechovosti (dle ukazatele priimérna é&tvrthodina-cilovad skupina ,VSichni") a to v ramci obdobi
ohrani¢eném prvnim a poslednim dnem dané reklamni kampané.

MMS si vyhrazuje pravo neuzavfit s objednatelem smlouvu a pravo odmitnout vysilani rozhlasové
reklamni kampané i po uzavieni smlouvy v pripadé, ze podle uvazeni MMS by odvysilani reklamni
kampané negativné ovlivnilo obchodni ¢innost MMS nebo by odvysilani rozhlasové reklamni
kampané objednatele bylo v rozporu se zajmy MMS. MMS si vyhrazuje pravo neodvysilat reklamni
spot objednatele, ktery je v konkurenénim postaveni viéi MMS. MMS v takovém pfipadé vyzve
objednatele k dodani upraveného nebo nahradniho reklamniho spotu, ktery neodporuje vysSe
uvedenému. Nedodéa-li objednatel upraveny nebo nahradni spot pred jeho planovanym terminem
vysilani, ma MMS pravo od prislusné smlouvy odstoupit
s okamzitym Ufinkem. Bez ohledu na to, zda MMS odstoupi od smlouvy & nikoli, mize MMS
v takovémto pfipadé pozadovat zaplaceni ceny za predmétné vysilani rozhlasové reklamni
kampané.

6. Storno podminky

Storno objednavky, respektive odstoupeni od jiz uzaviené smlouvy ze strany objednatele je mozno
provést pisemné nejpozdéji 11 dni pfed prvnim dnem realizace reklamni kampané. Pfi stornovaniv
rozmezi 10-6 dnd pred prvnim dnem realizace reklamni kampané je objednatel povinen uhradit
storno poplatek ve vysi 80% ceny zruSené reklamni kampané, pfi pozdé&jSim zruSeni je stanoven
storno poplatek ve vysi 100% ceny zrusené reklamni kampané. V pfipadé stornovani v pribéhu jiz
vysilané reklamni kampané je objednatel povinen uhradit storno poplatek ve vysi 100% ceny Casti
reklamni kampané, ktera jeSté nebyla realizovana.

7. Podminky reklamace
Objednatel mlze u MMS uplatnit pisemné reklamace do 14 dnd od posledniho dne vadné realizace
reklamni kampané. Na pozdé;jsi reklamace nebude bran zfetel.

8. Cenik
Cena za realizaci reklamni kampané je stanovena dle ceniku MMS platného v dobé uzavFeni
smlouvy, nebude-li mezi objednatelem a MMS sjednano jinak.
Prirdzky k cené za odvysilani reklamniho spotu
V nasledujicich pfipadech jsou k cené za odvysilani reklamniho spotu dle platného ceniku Ucétovany

prirazky:

za exkluzivni umisténi mimo reklamni bloK............ccccooviiiiiiiii i 100%
za umisténi na 1. misté v reklamnim bIOKU............ccciiiiiiiiiiiiii e 30%
za umisténi na poslednim misté v reklamnim bloku...............ccccoeeeniiinnnnn. 20%
za uvadéni vice neZ jednoho klienta v rozhlasovém spotu............cccceunnn.e. 15%
78 SPECIAINT OPEIACE. ...c.uuiiieeiiii e dle individudlni kalkulace
za umisténi v samostatném reklamnim bloku....................... dle individualni kalkulace
Slevy

Objednatel ma pravo na mnozstevni slevu podle po€tu objednanych stanic MMS R&adio Network
a/nebo internetovych stanic serveru Abradio, uvedenou v ceniku, pouze u konkrétni objednavky
obsahujici dany pocet stanic.



9. Fakturace a platebni podminky

Ceny dle ceniku neobsahuji dar z pfidané hodnoty. Fakturacni obdobi je kalend&rni mésic. Faktury
jsou vystavovany na zakladé jednotlivych smluv o vysilani rozhlasové reklamy po realizaci
reklamniho vysilani. Zasahuje-li vysilani reklamni kampané& do vice kalendafnich mésicl, jsou
vystaveny dil¢i faktury za vysilani v kazdém meésici. Faktury jsou vystaveny nejpozdgji do 7.
pracovniho dne nasledujiciho mésice. Splatnost faktur je 14 dnll od data vystaveni faktury s tim, Ze
urok z prodleni za kazdy den prodleni €ini 0,1% fakturované Castky. MMS si vyhrazuje pravo
poZadovat Ghradu zalohy a7z do 100 procent vy3e ceny reklamni kampané 5 dnl pfed zahajenim
reklamni kampané na Géet MMS. V pfipadé, Ze objednatel opakované nedodrZel ihdty splatnosti
faktur a je s Uhradami v Casovém prodleni, MMS si vyhrazuje pravo neuzavirat dalSi smlouvy
a/nebo po upozornéni pozastavit plnéni jiz uzavienych smluv, a to do dne Uhrady dluzné Castky.

10. Agenturni provize
Reklamnim agenturam pfislusi agenturni provize ve vysi 15% z kontrahované ¢astky (po odecteni
event. slev a rabatl ¢ priéteni pfirdZzek) s vyjimkou veskerych produkénich nakladd.

11. Specialni ustanoveni ve vztahu k internetové reklamni kampani

Za v&asné a bezchybné dodani reklamnich podklad(l je odpovédny objednatel. Podklady musi byt
MMS doruceny nejpozdéji dva pracovni dny pred planovanym zahajenim reklamni kampané. Pokud
se tak nestane, vyhrazuje si MMS pravo snizit objem internetové reklamni kampané, pokud pro
plné uspokojeni objednavky jiz nebude k dispozici dostateCna kapacita na objednatelem vybranych
reklamnich prostorech. Objednatel je opravnén v priibéhu kampané, nejvySe vsak jednou za pét
pracovnich dni, zménit podklady. Nové podklady musi spliiovat stejné podminky a mit parametry
shodné s podklady pdvodnimi, s nimiz byla internetova reklamni kampari zahajena. Nové podklady
je objednatel povinen MMS poskytnout nejméné jeden pracovni den pred jejich pozadovanym
nasazenim.

Ke kazdé internetové reklamni kampani realizované na WWW strankach se automaticky generuje
statistika, kterd je zdarma zpfistupnéna objednateli. Na vyZadani obdrZi objednatel v pribé&hu
realizace kampané uZzivatelské jméno a pristupové heslo elektronickou poStou. Statistika obsahuje
Udaje o poCtu impresi za kazdy den, poCtu kliknuti na reklamni prvek a koeficient CTR. Pro ucely
pfipadné reklamace jsou zavazné pouze statistiky nameéfené oficialnim odbavovacim systémem
MMS (Adform).

12. Ochrana informaci

MMS a objednatel se zarucuji neSifit informace ziskané pfi vzajemné spolupréaci, které by mohly
poSkodit druhou stranu. Obsah smlouvy i jakychkoli nabidek ze strany MMS je povazovan
za dlvérny a objednatel neni opravnén sdélovat jej bez pfedchoziho souhlasu MMS tfetim osobam
(v€etné povinnosti realizace potfebnych opatfeni, aby nedoslo k jejich neoprdvnénému zpfistupnéni
a/nebo uziti ze strany tfetich osob), s vyjimkou povinnosti stanovenych obecné zavaznymi pravnimi
pfedpisy a s vyjimkou poskytnuti obsahu smlouvy svym poradc@im (napf. dafovym, pravnim)
vézanym milcenlivosti, a to ani po skon€eni G€innosti smlouvy.

13. Platnost a uc¢innost
Aktualné Gcinné VSeobecné smluvni podminky jsou uvedeny na internetovych strankach MMS. MMS
si vyhrazuje pravo VSeobecné smluvni podminky jednostranné meénit.
Tyto VSeobecné smluvni podminky plati pro reklamni kampané realizované od 1. 1. 2023

V Praze dne 1 12. 2022





