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Heineken Ceska republika, a. s.

Zapsana v obchodnim rejstitku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, viozka 1515
(dale jako ,objednatel")

a

Mésto Louny
se sidlem Mirové nameésti 35, Louny, 440 23

IC: 00265209 DIC: CZ00265209

(déle jako ,zajistovatel™)

uzaviraji pedle § 1746 odst, 2 zékona ¢ 89/2012 Sb., obtanského zakoniky, ve znéni pozdéjSich predpisd,
tuto

SMLOUVU O ZAJISTENI REKLAMY A PROPAGACE

|
Pfedmét a (cel smlouvy

1. ZajiStovatel je subjektem oprévnénym k provozovani spoledenskych, kulturnich, sportovnich nebo
obdobnych akg.

2. Zajisfovatel prohlasuje, Ze:

- je hlavnim organizatorem nize specifikované akcefi,

- disponuje kapacitami umeZnujicimi akci/e zorganizovat a splnit veSkere zavazky z této smlouvy,

- disponuje pravem rozhodovat o veSkeré propagaci a reklamé souvisejici s pofadanymi akd/akcemi,

3. Objednatel je podnikatelern podnikajicim zejména v oblasti vyroby, prodeje a distribuce napojd.
Objednatel mé podnikatelsky zéjem na vefejné prezentaci své obchodni firmy a svych vyrobkd.

Tato smlouva upravuje prava a povinnosti smluvnich stran v souvislosti s reklamou a propagad
obchodni firmy, loga a wyrobkl objednatele v souvislosti s niZe specifikovanou akcifakcemi,
Zajistovatel se zavazuje zajistit reklamu a propagaci objednatele zplsobem a formou dle €. II teto
smilouvy. Objednatel se zavazuje zaplatit zajiStovateli za rekdamu a propagaci smiuvni odménu die
¢l. III této smilouvy.

»

Nazev akce: Letni lounské vabeni
Konané ve dne{ch): 11. - 13. 8, 2017
Misto konani akce/: Louny, hlavni a country scéna/ stage

{dale jen ,akce™)

5. Uelem této smiouvy je reklama a propagace objednatele a jeho vyrobkd.




10.

IL
Prava a povinnosti smluvnich stran

Zajitovatel zajisti pro objednatele reklamu a propagad na akd/ich a bude prezentovat objednatele
jako: ,Hfavniho partnera®

Zajistovatel prohladuje, 76 méa opravnéni nakupovat a prodavat pivo anebo ma uzavienou smiouvu
s fyzickou osobou, kterd je opravnéna nakupovat a prodavat pivo.

Zajistovatel se zavazuje, ze bezpodminetné zajisti objednateli, Ze nebude prodavanc pivo nebo
jakykoliv napoi na bazi sladu jiného subjektu, tj. zajisti wyhradni (tj. vyluény) prodej jeho

roduktli — piva, a to prodejem piva znacky
Ma akd Letni lounské vabeni v Lounech, konkrétné na hlavni a country scé
ISTOV je, Ze bezpodminelnd zajistl objednateli wyhradni (Y. vyluénou) viastni

o produktd
na akgci,

Zajistovatel se zavazuje zajistit, Ze vné i uvnitf prostor konani akce nebude Zadnym zplsobem
prezentovan jiny subjekt, ktery ma stejny ¢i obdobny pfedmét podnikani jako objednatel (4. vyroba a
prodej piva) a soufasné nebude prezentovan subjekt, ktery by mohl byt spojovan tcastniky akce
(veFejnost} | nepfimo s vyrobou a prodejem piva. ZajfiStovatel se ddle zavazuje zajistit, Ze po dobu
trvani této smiouvy nebude vné i uvnitf prostor kondanf akce prodavano a/nebo nabizeno jiné piva nez
pivo vyrobené nebo distribuované objednatelem.

Zajistovatel se zavazuje, Ze do 15ti dnli od kondni akce preda objednateli 1 ks od kazdé tiskoviny
vydané kakci, doloZi objednateli zplsob pinéni jeho povinnost! vyplyvajici ze smiouvy, udaj o
navstévnosti akee a fotodokumentad z akce,

Za jiéfovam?ro objednatele prezentaci ebchodni firmy, logea a jména znacky v tomto rozsahu:

Logo a tiskovych materialech: letak AS — 10 000 ks, plakat A1 -~ 200 ks
Zajisti mediaini propagad v ramci komplexnf promotion akce
Prezentace loga na akd —8 ks banneru3x 1 m

Prezentaci zna_a LED TV na hlavni
Zajisti povolen’ pro umisteni stanu 10 x 15 m na Mirovém ndmésti

Prezentace loga na www.Jounskevabeni.cz

(dodé objednatel)

s & & b = @

Zajidtovatel bere na védomi, Fe vylunym nositelem prav k znatkdm objednatele véetné loga
objednatele je objednatel a Ze neni oprévnén pouzivat znacku/y objednatele jinym zplsobem a pro jiné
Gcely neZ je stanoveno v této smiouvé. Veskere grafické a audio-video navrhy s logem nebo jménem
znatky objednatele musi zajiStovatel predloZit objednateli k pisemnému edsouhlaseni. Bez tohoto
souhlasu nemohou byt materialy pouZity.

Zajitovatel umoZni objednateli pofidit si viastni technikou a na vlastni naklady fotografie, audio a
videozédznamy z akce pro vnitini potfebu objednatele (napf. Péna dni, Pivovarska revue, www stranky
objednatele, PR aktivity, firemni prezentace). V pfipadé, Ze objednatel chce vyuiit viastnich
zhotovenych materidlll z akce pro komeréni (cely, je povinen si zajistit prava vykonnych umeélcd
k pouZiti fotografii, audio a video zaznam{ z akce.

Zajistovatel umozni objednateli po vzadjemné dohodé konat vlastni marketingové akce, akce na
podporu znacky objednatele tzv. ,promo akce" v dobé a misté konani vyse uvedenych akci. Za timto
Udelem je objednatel opravnén umistovat v prostordch konani akce movité véci. Rozsah, charakter,
zaméfeni, technické podminky pro zajisténi promo akce ma povinnost objednatel sdélit zajiStovateli
minimainé 30 (tFicet) dn( pfed kondnim akce.

Zajistovatel umoZni objednatell zrealizovat v rdmci konané akce prlzkum tykajici se vniméni znadek
objednatele i vnimani akce jako takové. Podrobné specifikace, rozsah a Casovy harmonogram tohoto
priizkumu bude upfesnén pisemné nejpozdgji 14 dni pred konanim akce.
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III.
Cena a platebni podminky

Cena za veSkeré die této smilouvy zajistovatelem poskytované sluzby za celou dobu trvéni této
smiouvy je 150 000,- KE + 21% DPH (slovy: jednostopadesattisic korun Ceskych + 21% DPH).
Cena zahrnuje veskeré nutnd a Géelné vynalozené néklady ke spinéni zavazku zajistovatele dle této
smiouvy a je cenou Uplnou a konecnou.

Smluvni cenu uhradi objednatel na Gcet zajistovatele oproti faktufe vystavené zajistovatelem po
skonceni akce a spinénf veskerych smiuvnich povinnosti dle této smiouvy. Splatnost veskerych
faktur je 60 dni od jejich doruceni objednateli.

Na fakture vystavené zajiStovatelem musi byt kromé zakonnych naleZitosti vidy uvedeno €islo této
smilouvy, jméno a pifjmenl osoby, ktera ze strany objednatele akci objednala a &islo objednavky.
Objednatel miiZze dafiovy doklad zajistovateli vratit, bude-li obsahovat nespravné cenové Udaje,
nespravné ndlefitosti nebo chybi-i ve faktufe nékterd z naleZitosti. V tom pFipadé se hledi na
dafiovy doklad jako na nedoruceny. Zaji$tovatel je povinen vady faktury odstranit a zaslat fakturu
novou. Toto ujednani plati obdobné pro pripad vystavovanych zalohovych faktur.

4, Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé, Zze bude mit objednatel za to, Ze jsou dany podminky
ustanoveni § 109 a nasl, zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich
pFedpisll, je objednatel v kaZzdém takovém jednotlivém pripadé opravnén bez dalsiho odvést DPH,
kterou mu fakturuje zajiStovatel jako poskytovatel zdanitelného plnéni, na Ufet pfislusného
finanéntho (fadu (spravce dané mistné prislusného zajistovateli) v souladu s ustanovenim § 109a
zakona €. 235/2004 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisii. Takto zaplacend dar se poufije pouze na
Uhradu dané z predmétného zdanitelného pinéni. Zaplacenim Castky ve vysi dang na (cet spravce
dané zajiStovatele a zaplacenim zbytku ceny zajiStovateli je povazovano za spinéni zavazku
objednatele uhradit sjednanou cenu v souladu se smlouvou. Uhrazenim Castky ve wsi dané dle
predchozi véty zanikd narok zajistovatele na zaplaceni ¢astky ve wsi dané objednatelem. Vznik
nékteré ze skuteénosti uvedenych v § 109 zdkona & 235/2004 Sb. zakiddd podstatné poruSeni
smiouvy na strané zajistovatele.

Pravni narok na odménu vznikd zajistovateli pouze za podminky, Ze se akce uskuteéni v mists,
dob& a rozsahu dle pfedchozich ustanoveni a soulasné jestlize zajiStovatel poskytne Fadné
v rozsahu sjednaném v této smiouvé reklamni a propagadni sluiby a spini veskeré povinnosti
stanovené mu v této smlouvé.

IVv.

Smiluvni pokuta
Smiluvni strany se dohodly na tom, Ze nespini-li & porusi-li zajistovatel jakoukoliv svou povinnost
prijatou jim v této smlouve, vznika za kaZdé toto jednotlivé nesplnéni nebo poruSeni povinnosti
objednateli vO¢i zajistovateli pravo na smluvni pokutu ve vydi 20 000,- KE (slovy: dvacet tisic korun
Zeskych), kterou je v takovém pripadé zajiStovatel povinen zaplatit objednateli ve Ihité 15-ti dnfi po
obdrZeni vyzvy objednatele k jejimu zaplaceni.
. Objednatel je opravnén poZadovat nahradu Skody zplsobenou porudenim povinnosti na strané
zajistovatele | v pfipadé, Ze se na toto poruseni povinnosti vztahuje smluvni pokuta; objednatel je
rovnéZ oprévnén domahat se néhrady $kody, i kdyZ tato $koda presahuje smiuvni pokutu,
3. Smluvni strany vyslovné vyluCuji pouZiti ustanoveni § 2051 obanského zakoniku.

V.
Odstoupeni od smlouvy

. Kterakoli smluvni strana je opravnéna od smilouvy odstoupit v pfipadé poruseni smiouvy druhou
smiuvni stranou podstatnym zplsobem, v pfipad®, %e druhd smiuvni strana pfestane byt zplsobilym
subjektem prava, vstoupila do likvidace, na jeji majetek byl prohlaSen konkurs nebo navrh na
prohlaseni konkursu byl zamitnut z diivodu nedostatku majetku nebo byfo zahdjeno insolvencni Fizeni,
exeku€ni fizeni nebo soudni vykon rozhodnutl. Podstatnym porudenim povinnosti se rozumi poruseni

povinnosti stanovené v cl. I, IT nebo III této smlouvy.
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VI,
Zavérecna ustanoveni

Smiuvni strany berou na védomi a souhlasi s uveFejnénim smlouvy v registru smiuv dle zakona
¢. 34072015 Sb. s tim, Ze budou dodrZeny podminky stanovené § 3 odst. 1 zékona ¢. 340/2015 Sb,,
bez ohledu nia vysi ceny, resp. bez ohledu na hodnotu pfedmétu pinéni smiouvy.

Smluvni strany se dohodly, Ze zpracovatel smlouvy je povinen ji poskytnout méstu Louny ve
strojové ditelném formatu tak, aby mohla byt uvefejnéna die zakona €. 340/2015 Sb.

Smiuvni strany se dohodly, Ze v pfipadé, Ze smiouva obsahuje informace tykajici se obchodniho
tajemstvi dle § 504 NOZ, tyto informace budou oznadeny tak, aby nebyly soucasti elektronického
obrazu texteveho obsahu smiouvy.

Smluvni strany se dehodly, Ze uvefejnéni smlouvy dle zakona € 340/2015 Sh., zajisti zaslanim
spravei registru smiuv mésto Louny.

Tato smilouva nabyva platnosti a Gdinnosti dnem jejiho podpisu obéma smiluvnimi stranami.

Tato smiouva se uzavira na dobu urcitou do 20. 8. 2017. Objednatel je i pfed uplynutim sjednané
doby opravnén tuto smlouvu vypovédét bez udani diivodu pisemnou vypovédi. Vypovédni thiita je 3
mésice a zatne béZet nasledujici den po doruteni vypovédi druhé smiuvni strané.

Obsah této smiouvy a informace, které si smiuvni strany sdéli & jinak zpfistupni, jsou povaZovany
za ddvérné. Smiuvni strany se proto zavazuji zachovavat miCenlivost o skutecnostech, které se
v souvislosti s pInénim této smlouvy sdé&li & jinak zpfistupni. Udaje ziskané od objednatele pfi
pinéni této smiouvy nepoufije zajiStovatel pro jiné (dely nez pro pinéni pfedmétu této smiouvy.
Tato povinnost trva i po ukondeni této smiouvy. Toto ustanoveni smlouvy se nepouzije na pFipady,
kdy je zajistovatel povinen poskytnout nebo zvefejnit informace nebo skutecnosti dle spedalnich
pravnich pfedpisd (zejména die zakona €. 106/1999 Sb., . 340/2015 Sb.).

Smluvn{ strany sjednévaji zplsob dorufovani tak, Ze si budou vzajemné dorucovat pisemnosti na
adresu uvedenou v zahiavi této smiouvy nebo nového sidla oznameného pisemné druhé smiuvni
strané nebo sidla zapsaného v obchodnim rejstiiku. Nevyzvedne-li si adresdt pisemnosti nebo
nepedari-ii se pisemnost dorudit na adresu, jak je uvedeno, pavazuje se den vraceni zasilky za den
dorudeni, i kdyZ se adresat o zésilce nedozvédél.

Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této smiouvy neplatnym, neni tim dotdena platnost
smiouvy v jejich ostatnich ustanovenich.

Zajistovatel neni oprdvnén postoupit tuto smlouvu na treti osobu bez pFedchoztho pisemného
souhlasu objednatele. Strany se dohodly, Ze objednatel je opravnén smiouvu postoupit osobé
ovliadané, oviadajici osobd a osobé ovladané stejnou ovlddajici osobou. Ustanoveni § 1799 se
nepeuzije.

JestliZze se praxe stran odchyll od ujednani této smlouvy, maji pfednost wyslovna ustanoveni této
smilouvy. Ve vztahu k této smiouvé se vyluluje veskera dosud zavedend praxe a obchodni zvyklosti
mezi smluvnimi stranami. Smiuvni strany se dohodly, Ze zajistovatel na sebe pfebird nebezped
zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst. 2 obanského zakoniku.

Tato smilouva je vyhotovena ve dvou stejnepisech, z nichZ kazda ze smiuvnich stran obdrzi jedno
wyhotoveni.

Piipadné zmény a dodatky smiouvy musi mit vidy pisemnou formu.

Smiuvni strany shodné prohlasuji, Ze smlouvu uzaviraji za podminek v obchodnim styku gbvyklych,
Ze si text této smlouvy pfedetly, jejimu obsahu rozumi a s nim souhlasi a na dikaz téchto
skuteénosti podie své svobodné vile niZe pfipojuji osoby opravnéné smiuvni strany zavazovat své
podpisy.

Nedilnou soucasti této smlouvy jsou Principy samoreguiace v oblasti komercni komunikace, kieré se
zavazuje zajistovatel dodrzovat,




Principy samoregulace v oblasti komeréni komunikace Pfiloha &. 1

Zakladni principy

«  Pivo je piirozenou soucasti Ceského Zivotniho stylu a tradice

Vyrabci piva jsou edpovédni za informaovani spotfebitele v ramei platné legislativy

Informovany spotfebitel je odpovédny za své jednani.

KaZda ginnost pivovar( zapojenych do Iniciativy je v souladu s projektem odpov&dného pifstupu k piti piva.

Komeréni komunikace zahrouje reklamu ve viech typech medii (vietné Internetu a rozesiléni komerénich SMS zprav), baleni vyrobkd,
podporu prodeje, product placement, sponzoring a vyzkum,.

1. Nezodpovédna konzumace piva

1.1 Rekiama nebude pfedstavovat nebo propagovat nezodpovédnou kenzumadi, napf. mnozstvim napaoje konzumovaného nebo vyobrazeného
v reklamé nebo nasiedky jeho nadmérného uZiti. Reklama nebude podporovat nadmérne zvySeni konzumace piva jednotlivymi spotfebiteli.
Reklama nesmi zaporné & ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrZeniivost.

1.2 Reklama nebude zaloZena na zobrazeni agresivniho nebo protisocidiniho chovani.

1.3 Reklama by neméla ukazovat osoby, které se jevi jako opilé nebo vyvolavat jakyrnkoliv zpisobem dojern, Ze intoxikace je pfijatelna.

1.4 Propagaini akce na vysokych Skoldch a univerzitich budou piipraveny zplisobem, ktery schvali univerzitnf orgdny, a je nutné zajistit, aby
nebyl podavan alkehol osobam miaddim 18 jet.

2. Mladistvi

2.1 Reklama na pivo nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 jet. Zadna osoba vystupujici v reklam@ jako konzument piva nesmi jako osoba
miadsi 18 let ani vypadat a fakticky musi byt star$i 25 let. Osoby mlad3i 18 let nebudou v reklamach zobrazovédny, kromé situaci, kde je
jejich pritomnost pfirozend, napfiklad v rodinnych scéndch nebo v davu v pozadi. Tyto osoby nebudou nikdy zobrazovany, jak piji
alkoholické ndpoje, ani to nebude Zadnym zplsobem naznafovdno.

2.2 Reklama na pivo nesmi byt vysilana v komercnich pFestivkach pred, bdhem nebo hned po détskych televiznich nebo rozhiasovych
programech.

2.3 Reklama nebude propagovat pivo v meditch, pregramech nebo b&hem udalosti, u nichZ je znamo, Ze vétsinu cilove skupiny tvofi nezletii.
Akce neho aktivity, které jsou soudasti krok{l v rdmdi programu socidlni odpovédnosti firmy, jsou pfijatelné. Reklama nebude rovnéz
umisténa na velkoplo3nych plakatech ve vzdalenosti mendi ne 300 metrli od zakladnich a stfednich 3kol, détskych hfist’ a podobnych
zaftzeni, ktera jsou uréena pFedeviim nezletitym. VelkoploZnymi plakaty se rozuméjl plakaty, jejichz plocha je vetsi neZ 12 m2. Z tohoto
pravidia jsou vyjmuty pfipadné reklamy umisténé na provoznich budovach pivovari.

2.4 Komeréni komunikace nebude vyuZivat symboll nebo obrazkdl, které primamé vyvoldvaji zajem déi,

3. Rizeni
2.5 3.1 Reklama piva nebude pivo v médiich, programech nebo b&hem komunikaénich udalosti spojovat konzumaci a akt fizeni vozidel, a to
jakymkoliv zplisobemn, pfimo i nepfimo.

4, Nebezpetné aktivity
4.1 Obsah reklamy nesmi podnécovat spotfebu piva s obsahem alkoholu v nebezpelnych nebo nezakonnych situacich & mistech, napf. pFed
nebo béhem &innosti vyZadujicl stifzlivost, zruénost nebo pfesnost,

5. Zdravotni aspekty

5.1 Reklama na pivo nesmi naznadovat jeho schopnost predehdzet lidskym nemocem nebo je 184it, Ze ma povzbuzujici nebo uklidfiujicl O¢inek
anebo Ze je prostiedkem FeSeni osobnich problémd. Reklama mdZe zmifiovat osvéujicl viastnosti piva.

5.2 Reklama nebude zobrazovat téhotné nebo kojici Zeny pfi konzumaci piva.

6. Obsah alkoholu

6.1 Reklama nesmi zdfirazfiovat vySSi obsah alkeholu jako kladnou viastnost znadky a diivod pro jejl zvoleni spotfebitelem, Na druhé strané,
reklamni sdéleni by neméle vzbuzovat dojem, Ze piti piva s nizkym obsahem alkoholu vylufuje nezodpovédnou konzumaci,

6.2 Reklama nesmi snizovat nebo zamlZovat skutedny obsah alkoholu v pivie.

7. Vykonnost a sexualni Gaspéch

7.1 Reklama by neméla vytvafet dojem, Ze konzumace piva posiluje mentaln nebo fyzické schopnosti, napfiklad pFi sportovani.

7.2 Reklgcma nesmi naznafovat nebo vytvaret dojem, Ze konzumace piva je nezbytnou nutnosti pro dosaZeni spolefenského nebo hmotného
Uspéchu.

7.3 Reklama nebude tvrdit ani naznacovat, Ze konzumace alkoholu miZe prispét k sexualnimu Gspé&chu. Reklama nebude podnécovat k sexudlni
promiskuitd, nebude obsahovat nahotu nebo CasteCnou nahotu zobrazenou nechutnym zplisobem, zobrazenl Zenské & muZské podoby
v jakékoliv kompromitujici situaci a nebude prazentovat alkohol v pivu jako prostfedek k odstranéni sexudlnich 2ébran & strachu viibec,

8. Podpora prodeje a sampling

8.1 Zadna podpora prodeje neméiZe povzbuzovat k nezodpovédnému nebo protisecidlnimu chovani nebo k nezodpovédné konzumaci alkoholu,
zejména k nadmérnému piti.

8.2 Sampling je povolen v mistech a pfi pileZitostech v souladu se zakenem. Sampling piva a ochutndvky nesmeéii byt nabizeny nezietiiym.

8.3 Prodej a podavani piva na sportovnich akcich je povolen jen za podminek a v soubadu se zékonem ¢. 379/2005 Sb., o opatfenich k ochrang
pred Skodami plisobenymi tabakovymi vyrobky, alkoholem a jinymi navykovymi latkami, v platném znéni. Na sportovnich akcich je zakazén
prodej a podévani alkoholickych ndpojl s vyjimkou vydepniho piva s extraktem plvodni mladiny do 10 hmotnostnich progent.

9, Lidska diistojnost a naboZenské presvédceni

9.1 Reklama nebude naznatovat ani zobrazovat spotfebu piva v blizkosti poesvatnych mist a hibitov(.

9.2 Reklama nebude tvrdit nebo naznacovat, Ze pivo s obsahem alkohelu je konzumovano prisludniky naboZenské skupiny, ktera svym dendm
zakazuje poZivani alkcholu.






