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Projektovy zamér
Skalni mésta Ceské republiky —
predstaveni celoro¢niho produktu cestovniho ruchu

1. Vstupni analyza

Projektovy zamér je zpracovan k projektu ,.Skalni mésta Ceské republiky — predstaveni
celoroéniho produktu cestovniho ruchu® (déle jen Skalni mésta Ceské republiky).

Struktura studie vychazi ze Zasad podprogramu — Marketingové aktivity v cestovnim ruchu.
Projekt je predkladan v ramci Narodniho programu podpory cestovniho ruchu, dotaéni titul €.
3: Marketingové aktivity na narodni a nadregionalni Girovni.

Identifikacni udaje zadatele:

Nazev subjektu Spolecnost pro destina¢ni management Broumovska o.p.s.
Adresa Klasterni 1, 550 01 Broumov

IC 02326159

Statutarni zastupce David Duda, feditel

Kontaktni osoba pro Pavel Lisak

projekt (pavel.lisak@broumovsko.cz, telefon: 608 031 433)

1.1. Potrebnost akce

Cilem projektu je marketing a PR narodniho produktu Skalni mésta Ceské republiky, ktery
spojuje destinace Broumovsko, Cesky raj a Ceské Svycarsko jako jedineéné piskovcové
fenomény s vysokym potencidlem cestovniho ruchu na narodni i mezinarodni Urovni.
Piskovcova skalni mésta jsou beze sporu jednou z nejsilné€jSich piirodnich atraktivit cestovniho
ruchu v Ceské republice, s vysokym potencidlem pro prodluZeni turistické sezony (daji se
navitévovat po cely rok) a svou unikatnosti mohou zvysit povédomi o Ceské republice u
zahrani¢nich turistd. Projekt rozviji cestovni ruch vramci Ceské republiky, napomaha
k atraktivizaci CR pro domaci i zahraniéni turisty, tvoii narodni produkt v ramci aktivni
turistiky a ma dostatecné silny marketing a PR. Projekt je zpracovan se zietelem na narodni a
regionalni strategické dokumenty, vychdzi téz z marketingového vyzkumu, ktery byl pro
projekt Skalni mésta vypracovan na sklonku roku 2019 a ktery jasné vymezil komunikaéni
strategie dalSiho rozvoje.

DalSim cilem projektu je koordinovana spoluprace Ctyt zii€astnénych kraji (Kralovéhradecky,
Liberecky, Ustecky a Sttedodesky) na rozvoji cestovniho ruchu a marketingovych piilezitosti
cestovniho ruchu v jejich turistickych regionech (skalnich méstech Broumovska, Ceského raje
a Ceského Svycarska) tak, aby byl podpoien trvaly zajem turistll o tyto regiony jako celek.
Projekt nadregionalné spojuje organizace cestovniho ruchu na oblastni i krajské trovni.

V nékolika bodech nas projekt dale rozviji a prohlubuje akce, které byly zapocaty diky podpote
Ministerstva pro mistni rozvoj v roce 2019. T diky této podpote se projekt Skalni mésta Ceské
republiky podafilo rozvinout ve vétsi §ifi. Povédomi o Skalnich méstech mezi domacimi i
zahrani¢nimi navs§tévniky stoupl, jak to napt. dokazuje vyhodnoceni rozsahlé marketingové
kampané na socidlnich sitich na podzim roku 2019.



1.2. Soucasny stav

V soucasné dobé jsou jednotlivé skalni oblasti pievazné prezentovany samostatné a mimo nasi
aktivitu se nesdruzuji v jednom spolecném produktu. Kazdy destinacni management, ktery ma
na svém uzemi skalni mésta, je propaguje vlastnimi marketingovymi aktivitami. Urcitou brzdou
v rozvoji turistického ruchu ve skalnich méstech jako celku je nizkd informovanost
potencialnich navstévniki a turisti o provazanosti nabidek cestovniho ruchu ve vSech
zucCastnénych oblastech skalnich mést. Cilem vSech zic¢astnénych partnert je odstranéni tohoto
stavu vytvorenim komplexniho konkurenceschopného turistického produktu, ktery bude
nabizen na domécim i zahrani¢nim trhu cestovniho ruchu a bude silnym impulsem pro navstévu
zahrani¢nich i domécich turistii. V tomto sméru mame za sebou dil¢i kroky, které chceme dale
rozvijet — povédomi o znacce Skalni mésta, spolecné (tematicky sladéné) produkty, kampané
v on-line prostoru, reklama v tisku, PR ¢lanky v odbornych a zdjmovych periodikach,
spoluprace s influencery a reportéry ceskych i zahranicnich masmédii. To vSe je vzdy
sméfovano na rovnoméerné zastoupeni vSech zicastnénych destinaci.

Smyslem projektu je zvysit povédomi o turistickych regionech skalnich mést, prodlouzit délku
pobytu turistll v jednotlivych oblastech, podpofit zdjem o opakovanou navstévu a nabidnout
kombinované programy navstévy vSech oblasti. Nedilnou souc¢ésti projektu je koordinovat
exponované terminy navstévnosti jednotlivych oblasti vzhledem k narodnosti navstévnika
(napf. polské statni svatky, prazdniny). Tyto cile mohou byt dosazeny zejména adekvatnimi
marketingovymi a propagacnimi aktivitami, dostatecnou informovanosti potencialnich
navstévnikti a turisti o nabidce cestovniho ruchu v jednotlivych skalnich méstech a jejich
nejbliz§im okoli. Projekt svymi aktivitami pokryva nejvétsi piskovcova skalni mésta Ceské
republiky.

Projekt je pfipraven ve spolupraci s turistickymi regiony Ctyf kraji (Kralovéhradecky,
Liberecky, Stiedogesky a Ustecky) tak, aby jednotlivé aktivity a vystupy mohly byt vyuzivany
Sirokym spektrem uZzivateld a pfinesly zvySeni povédomi o znacce ,,Skalni mésta“. Charakter
feSené¢ho projektu je rozsahly a zahrnuje Skalu rtznorodych aktivit vyuzitelnych pro vice
cilovych skupin. Skalni mésta jsou tradi¢né pfitazliva pro navstévniky z Ceské republiky,
Polska a casti Némecka (Sasko), mezi dal§imi zahrani¢nimi turisty je ale povédomi o téchto
regionech stale nedostatecné.

Hlavni cil projektu koresponduje s hlavnimi cili opatfeni Podprogramu Marketingové aktivity
v cestovnim ruchu, zejména pak s cilem:

- zvydeni povédomi o nabidce cestovniho ruchu v destinacich skalnich mést CR mezi
domadcimi a zahrani¢nimi navstévniky.

- realizace komplexnich komunika¢nich kampani zaméfenych na podporu piijezdi
domacich 1 zahrani¢nich navstévnikli do zminénych destinaci (s velkym diirazem na
preferenci mimosezonnosti a prodlouzeni délky pobytu).

- zefektivnéni propagace skalnich mést jako kompaktniho celku a zdokonaleni jeji
provazanosti na narodni propagaci.



Ptehled aktivit projektu:

- prubezné aktualizace webovych stranek (jedné se nejen o rozsSifovani a zkvalithovani
obsahu, ale také o co nejcast¢jsi vkladani aktualit ze vSech tfi destinaci a ¢tyt kraju,
které se ptimo tykaji skalnich mést)

- prubézné preklady webovych stranek, jejichz soucasna Ctyfjazy¢na verze je velkou
vyhodou proti jinym webovym portalim

- marketingovy vyzkum zaméfeny na vnimani znacky Skalni mésta CR, uréeni cilovych
skupin navstévnikl a uréeni postupu dalsi propagace

- marketingova kampan na socialnich sitich — cilena propagace znacky Skalni mésta (on-
line kampan prostiednictvim Instagramu a Facebboku v¢. placenych ptispévkt

- on-line kampan na webovych portalech prostiednictvim sluzeb S-klik, Google-ads
apod. (ob¢€ kampané v navaznosti na predchozi bod: planovany marketingovy vyzkum
a na vysledky marketingového vyzkumu z roku 2019)

- nakup fotografii za ic¢elem rozsifeni vlastni fotografické databaze vSech oblasti skalnich
mést

- vyroba kratkého (0:30-0:40 min.) videospotu propagujiciho mimosezonu ve skalnich
méstech

- fotograficka soutéz pro navstévniky vSech skalnich mést v on-line prostiedi

- edi¢ni ¢innost — zhotoveni jazykovych verzi Gspésné dl. skladacky Hrady skalnich mést
v némcing, anglictin€ a polsting

- inovace stavajici propagaéni skladacky Skalni mésta CR (&tyfi jazykové verze)

- reklamni kampan v MHD (Praha, Brno) zamétena na zvySeni povédomi o znacce Skalni
mésta a na propagaci mimosezony (zimni pobyty)

- vytvofeni 8 ks roll-upli pfedstavujicich Skalni mésta jako celek v mimosezoné

Aby mohl byt tento zamér realizovan, je tfeba mit k dispozici potiebné financni prostiedky.
Z tohoto diivodu je zadano o dotaci z Narodniho programu podpory cestovniho ruchu.

1.3. Lokalizace projektu

Realizace projektu bude probihat v on-line prostoru a na izemi ¢ty krajli na jejichZ uzemi se
skalni mésta nachazeji: Kralovéhradecky (Broumovsko, Cesky r4j), Liberecky (Cesky raj),
Ustecky (Ceské Svycarsko) a Sttedo¢esky kraj (Cesky raj, v pfipadé vzniku mistni destinaéni
spole¢nosti vyhledove 1 Kokofinsko). Dopady projektu budou rovnomérné rozlozeny na tomto
uzemi.

1.4. Vazba projektu na narodni strategické dokumenty pro oblast cestovniho ruchu
Projekt je v souladu se Strategii rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030, z ni
vychézejiciho Akéniho planu na roky 2022-2023, kde byla mimo jiné zafazena opatieni a
aktivity, pfispivajici k nastaveni protikrizovych opatieni. Projekt je téZ v souladu se Strategii
agentury CzechTourism a Ceska republika 2021-2025.

1.5. Vazba projektu na region a strategické dokumenty a rozvojové priority kraje
Projekt je v souladu se Strategii rozvoje Libereckého kraje 2021-2027 (napi. bod 2.5.1.
Cestovni ruch, s konkrétnimi opatfenimi v odd. B1 Cestovni ruch jako dilezitd soucast



hospodaftstvi), se Strategii rozvoje Kralovéhradeckého kraje na obdobi 2021-2027 (napt. bod
Cestovni ruch, str. 31) s ptihlédnutim k Programu rozvoje cestovniho ruchu Kralovéhradeckého
kraje na obdobi 2014-2020, s Aktualizaci Programu rozvoje cestovniho ruchu ve Stiedoceském
kraji na obdobi 2018-2023 a se Strategie rozvoje Usteckého kraje do roku 2027 s ptihlédnutim
ke Strategii rozvoje cestovniho ruchu Usteckého kraje 2015-2020.

Poznamka: aktualni Strategie a programy rozvoje cestovniho ruchu se v dusledku pandemii
covid-19 na vetsiné kraju teprve zpracovavaji. Programy rozvoje cestovniho ruchu ve vétsiné
krajich byly zpracovany do roku 2020.

2. Komplexnost FeSeni akce
2.1. Rozpis planovanych aktivit

A. Webova prezentace

Aktualizace webovych stranek

Cilem této aktivity je v globdlnim méfitku pfedstavovat potencidlnim navstévnikim nejvétsi
skalni mésta CR jako ur¢ity celek, propojeny spole¢nou nabidkou, se sty¢nymi body, které
nabizeji mimo jiné vicedenni pobyty v nckolika destinacich. Neni zde tfeba detailnich
informaci, ale uceleny, jednoduchy a propracovany rozcestnik na jednotlivé portaly vlastnich
skalnich mést. Webové stranky budou pribézné aktualizovany predevsim kalendarem akci
spojenych s turistikou v jednotlivych skalnich méstech, novinkami v nabidce produkti, také
budou reagovat na ptipadna omezeni pohybu turisti ve skalnich méstech z hlediska ochrany
ptirody. Aktudln€ se zde budou prezentovat omezeni pramenici z ptetizenosti center skalnich
mést v urCitych terminech. Kazda atraktivni skalni oblast se nékolikrat do roka potyka
s kratkodobou (vétSinou jednodenni ale o to intenzivnéjsi) preplnénosti svych nejzndméjsich
cilti (napf. Prachovské skaly a Hruba skala v Ceském raji, Prav&icka brana nebo Divoka a
Edmundova soutdska u Hienska v Ceském Svycarsku, Adrpasské skaly na Broumovsku).
V¢asnym upozornénim mizeme navstévniky smétovat do okrajovych a méné navstévovanych
casti skalnich mést. Sou€asné jim budou nabizeny alternativni cile a programy v ramci
konkrétni destinace nebo 1 mezi skalnimi mésty navzajem. VSechny nové aktivity smétuji
k narGistu navstévnosti webovych stranek, coz bude soucasné motivaci pro poskytovatele
lokalnich sluzeb informovat vetejnost o akcich ve svych regionech.

Preklady turistického portialu www.skalnimesta.cz

Pribézné preklady novych textl a piispévkl turistického portdlu www.skalnimesta.cz jsou
naprostou nutnosti. Na rozdil od webovych stranek jednotlivych destinaci je web Skalnich mést
provozovan ve Ctyfech jazykovych verzich (Cesky, anglicky, polsky a némecky), coz ptispiva
k lepsi informovanosti zahrani¢nich navstévnikl. Pro srovnani weby jednotlivych destinaci:
Ceské Svycarsko (CZ, D, GB), Cesky raj (CZ), Broumovsko (CZ).

B. Marketingovy vyzkum
Zadani vyzkumu sméfuje na vnimani znacky, urceni cilovych skupin navstévnikl se zavéry,
které ur¢i postup dalsi propagace a jeji cileni.


http://www.skalnimesta.cz/
http://www.skalnimesta.cz/

C. On-line marketing

Marketingova kampai na socialnich sitich a ve virtualnim prostoru

Bude provedena na socialnich sitich Instagram a Facebook (v¢. Facebook feed) s pfesnym
zacilenim na relevantni publikum. Jedna se o souvislou celoro¢ni kampan, ktera podpoii dalsi
rozvoj IG a FB profild Skalnich mést.

Poznamka: Jsme presvédceni, ze i pres neustale nariistajici zajem o oba ucty Skalnich mést je
Jjejich dalsi rozvoj podminén financni podporou (viz tabulky).
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Realizace on-line kampané

Bude prubézné probihat na webovych portalech s turistickou tématikou (napf. vyletnik.cz,
turistika.cz, kudyznudy.cz apod.) s odkazy na konkrétni nabidky jednotlivych destinaci
skalnich mést a se zdlraznénim jejich provéazanosti. Vyuzita bude obsahova sit’ Google a
Seznam (napt. Google-ads, Sklik). Zaroveni bude kampan vedena i formou PPC reklamy



v podob¢ textovych reklamnich inzerati s proklikem na web v ndvaznosti na marketingovy
vyzkum, ktery urcil jeji nejvyhodnéjs$i umisténi. Kampan bude cilena na domaci i zahrani¢ni
klientelu.

Rozsireni vlastni fotobanky skalnich mést

Nakup fotografii od renomovanych mistnich fotografii. V tomto ptipad¢€ jsou prioritou image
fotografie s vyuzitim v propagaci skalnich mést jako celku. Dal$i prioritou je doplnéni
fotobanky o akéni snimky (lezecké, cyklo, rodina s détmi...) V piiméfené mife budou
zakoupeny i fotografie z kazdoro¢né potfadanych tradi¢nich akci se zaméfenim na regionalni
produkty, které jsou jednotlivymi destinacemi propagovany. Jedna se tedy o dilezité rozsiteni
stdvajici fotobanky Skalnich mést o chybéjici témata. Fotobanka bude slouzit vlastni
nekomer¢ni propagaci.

Vyroba kratkého videospotu

Kratky videospot propagujici mimosezonu ve skalnich méstech o délce 0:30—0:40 min. Jiz
realizovany videospot o délce 2:40 min. je uspéSné vyuzivan vSemi partnery v¢. zahrani¢nich
zastoupeni agentury CzechTourism, existuje jiz v péti jazykovych verzich (CZ, D, PL, GB,
korejStina), jeho délka ale neumozZiiuje napi. kratké projekce v béznych kinech nebo 1
v reklamnich blocich na festivalech horolezeckych filmt apod.

D. Event

FotosoutéZ pro navstévniky skalnich mést

Smyslem soutéZe je inspirovat turisty k navstéve vSech skalnich mést béhem dané¢ho obdobi (v
naSem piipad¢ zima 2021 — podzim 2022). Soutéz je soucasti planu nabidnout atraktivni formou
navstévnikiim jednoho skalniho meésta ptilezitost nebo dokonce divod k navstéve zbyvajicich
skalnich mést. SoutéZ bude cilena na vicedenni pobyty. Hlavni cenou budou dva vikendové
pobyty all inclusive ve dvou destinacich pro dvé osoby. DalSich osm cen budou hodnotné knihy
ze skalnich mést. Cilem soutéze bude zaslat (elektronicky) fotografie ze vSech tii skalnich
oblasti. Zvolena budou 2-3 snadno splnitelna témata jako napt.: vychod ¢i zapad slunce na
vyhlidkach, turista uprostied skal, skalni okna. Podminkou tcasti ve fotosoutézi bude souhlas
s tim, Ze zaslané fotografie mohou byt dale zdarma pouzity pfi propagaci Skalnich mést.

E. Edi¢ni ¢innost

Vytvoreni jazykovych verzi dlouhé turistické skladacky Hrady skalnich mést

JiZ realizovany tiskovy material propojuje vSechny tii destinace, nabizi navstévnikiim jedno
z témat pro navitévu viech tii skalnich mést (v tomto piipadé unikatni skalni hrady). Usp&sna
a jiz rozebrana skladacka bude realizovana v polské, némeckeé a anglické verzi.

Skladacka Skalni mésta

Inovace imageové skladacky Skalni mésta bude zaméfena vice na propagaci mimosezony ve
skalnich méstech (ve ¢tyfech jazykovych vezich). Pfedchozi sklddacka byla uspésné pouzivana
nejen v jednotlivych destinacich, ve vSech jejich informacnich centrech ale i prostfednictvim
CzechTourism a zi¢astnénych kraji byla distribuovana v zahranic¢i (veletrhy cestovniho ruchu
apod.).



F. Reklamni kampan

Reklamni kampai v MHD

Reklamni kampan bude realizovana na vozech MHD v B¢ a Praze a bude zaméfena na zvyseni
poveédomi o znacce Skalni mésta a na propagaci mimosezony (zimni pobyty)

2.2. Provazanosti jednotlivych aktivit

Jednotlivé aktivity projektu na sebe navazuji a prekryvaji se pouze ucelové tak, aby jejich
postupné napliiovani vedlo k uspésnému cili. Aktivity jsou planovany tak, aby korespondovaly
se z4jmy zucastnénych kraji a vedly k uspésnému plnéni marketingu Skalnich mést. Vzhledem
k Cerpani dotace MMR pro Skalni mésta v roce 2019, mame na zieteli vyhnout se zbyte¢nému
opakovani akei, které jiz uspé€$né probchly, na druhou stranu ale vidime v pokracovani,
rozvijeni a prohlubovani n¢kolika polozek jasny smér, jak dale rozvijet a zdokonalovat
dlouholety projekt Skalni mésta Ceské republiky.

2.3. Komplexnost realizované akce
Jednotlivé napldnované aktivity se prolinaji tak, aby byla zajiSténa co nejvétsi celistvost
realizovaného projektu.

2.4. Udrzitelnost vysledku akce

V dobé po ukonceni realizace projektu zajist'uje propagaci skalnich mést a znacky Skalni mésta
Sdruzeni pro destinaéni management Broumovska o.p.s. v rdmci Memoranda o spolupraci,
resp. jeho dodatku. Na vystupech se dale podili i odpovédni pracovnici jednotlivych destinaci,
ktefi se 1 nadale ucastni veletrhl cestovniho ruchu v ramci CzechTourismu, koordinacnich
schiizek apod. Nadale bude spravovan a rozvijen turisticky portal www.skalnimesta.cz, kde
budou aktualizovany ¢lanky o cestovnim ruchu, tipy na vylety stejné jako kalendar akci
poradanych v jednotlivych destinacich a jejich nejbliz§im okoli. Vydaje souvisejici s
udrZitelnosti projektu budou hrazeny z rozpoctu zicastnénych krajli. Navazujici aktivity budou
hrazeny z rozpoctu dle Memoranda ¢i z jinych zdrojl (napf. prostfednictvim dotace).

2.5. Harmonogram akce a jednotlivych aktivit

Zahajeni projektu: listopad 2021 (po zveiejnéni vysledkit MMR)
Zahajeni fyzické realizace projektu: listopad 2021

Ukonceni projektu: 31. prosinec 2022

Ukonceni fyzické realizace projektu: 31. prosinec 2022

Ptehled harmonogramu jednotlivych aktivit:
- aktualizace webovych stranek: prubézné, listopad 2021 — prosinec 2022
- pteklady webovych stranek: prubézné, listopad 2021 — prosinec 2022
- marketingovy vyzkum: bfezen — duben 2022
- marketingovd kampan na socialnich sitich a ve virtudlnim prostoru: leden 2022 —
prosinec 2022
- dvé on-line kampané¢ na webovych portalech: leden 2022 a srpen 2022
- ndkup fotografii za G€elem rozsiteni vlastni fotografické databaze: zati 2022


http://www.skalnimesta.cz/

- videospot: Cervenec 2022
- fotosoutez pro navstévniky skalnich mést: leden 2022 — zati 2022
- pteklad a tisk jazykovych mutaci skladacky Hrady skalnich mést: bfezen 2022
- skladacka Skalni mésta: biezen 2022
- tiskova kampan — inzerce (zamétena na mimosezonu): listopad 2021 — zati 2022
- reklamni kampant v MHD (Praha, Brno): unor 2022 a srpen 2022
- roll-upy: leden 2022
Publicita projektu bude probihat po celou dobu jeho trvani.

2.6. Stru¢ny marketingovy mix akce

Projekt Skalni mésta nepiinasi zadateli ani zacastnénym krajim zadné konkrétni finan¢ni
piijmy. Své opodstatnéni ma ale v dlouhodobéjsi perspektivé. Predpokladany zvysSeny
turisticky ruch na sebe vaze vyssi zisky ekonomickym subjektim, ma pozitivni vliv na
zaméstnanost a na cely hospodaisky rozvoj v danych oblastech potazmo v celé Ceské republice.
Jednim z hlavnich cili projektu je zvySeni kvality marketingu v cestovnim ruchu a jeho
koordinace v ramci zapojenych lokalit. Respektovani zasad udrzitelného rozvoje je v ptipadé
skalnich mést dilezitym faktorem projektu nejen z hlediska extrémnich vykyva v jejich
navstévnosti (sezona vs. mimosezona, svatky vs. v§edni dny). Kvalitni marketing, zejména pak
propagace ma zasadni vliv na navstévnost jednotlivych skalnich mést. V posledni dobé nabyva
na vyznamu i vzdjemna informovanost jednotlivych destinaci o ,.krizovych* dnech s vysokou
navstévnosti a pfipadnd koordinace spolecného postupu pifi jejich feSeni. V souvislosti
s omezenimi, kterd cestovni ruch postihla béhem pandemie covid-19, jsme jasné vidéli, jak
projekt Skalni mésta ptispél diky své propojenosti k vzdjemnému informovani jednotlivych
destinaci o aktudlnich opatienich. Destinace byly prostfednictvim Skalnich mést bezprostiedné
informovany o moznych fesenich casto neptehledné situace.

Zamérem je vytvorfit systém propojenych marketingovych nastroji, které pisobi jako celek.
Podstatou tohoto souhrnného ptlisobeni je vytvotit vhodny produkt a nabidnout jej v pravy Cas
a na spravném misté (provazanost vSech spolupracujicich skalnich mést). V ramci feSené¢ho
projektu budou vzniklé ,,produkty* cilovym skupindm poskytnuty bezplatné. Hlavnimi
cilovymi skupinami jsou navstévnici (aktivity projektu cili pfedevs§im na rodiny s détmi, aktivni
turisty, rekreacni sportovce a dal$i). Jsou ale zaméfeny i1 na informovanost mistniho
obyvatelstva a podnikatele v cestovnim ruchu (infocentra, mistni dopravce, poskytovatele
sluzeb, vyrobce regionalnich produktti, ubytovaci a stravovaci zatizeni atd.).

3. Multiplika¢ni efekty akce

Hlavnim cilem projektu je zvysit zdjem turistll o jednotliva skalni mésta a zaroven podporovat
provazanost jednotlivych lokalit jako celku pod hlavickou Skalni mésta. Cilem tedy neni jen
navySovani navstévnosti skalnich meést, ale prodluzovani délky pobytu turistli ve skalnich
méstech, vytvoreni podminek a nabidek zvysujici zdjem o opakovanou navstévu a o navstévu
dalsich lokalit v rdmci projektu Skalni mésta. Dlraz je kladen 1 na propagaci Skalnich mést
v mimosezonnim obdobi. Rozprostfeni navstévnosti do celého kalendainiho roku je cilem
vSech zucCastnénych destinaci 1 Skalnich mést jako celku. Budou zvoleny optimalni propagacni
a marketingov¢ aktivity, které budou Setrnym zptisobem propagovat nabidku cestovniho ruchu
ve skalnich méstech. V¢asné nacasovani téchto aktivit je samoziejmosti. Projekt pocitd i



s edukativni Cinnosti, ktera bude vysvétlovat negativni dopady vysoké navstévnosti skalnich
meést v letni prazdninové sezoné a bude ptedkladat nabidky pro pobyty a navstévy mimo tyto
terminy. Rozvoj cestovniho ruchu v exponovanych lokalitach skalnich mést je mozny pouze ve
spolupraci s mén¢ navstévovanymi misty, na které bude propagace také cilena.

Projekt Skalni mésta je rozsahly nejen z diivodu, Ze spojuje rozsahld uzemi, ale zahrnuje také
Siroké spektrum riznorodych piirodnich a kulturnich statk a nabizi aktivity vyuzitelné pro
celou fadu cilovych skupin. Potieby cilovych skupin jsou obdobné, ale ne zcela identické.

Domdci i zahranicni navstévnici skalnich mést

Navstévnici a turisté pfedstavuji klicovou cilovou skupinu. Projekt pracuje se zvySovanim
informovanosti navstévniki a predkladanim nabidky marketingovych aktivit ve spojeni se
vSemi skalnimi mésty (viz vyse).

Obyvatelé a lidé pracujici v regionech skalnich mést

Obyvatelé a 1lidé pracujici v regionech skalnich mést jsou také dulezitou cilovou skupinou
tohoto projektu. Jsou ovliviiovani turistickym ruchem ve skalnich méstech a jejich
bezprostiednim okoli. Rozvoj turistického ruchu s sebou nese i1 pozitivni vliv na zvySovani
zivotni urovné obyvatel, rozvoj podnikani v zapojenych regionech, zvySovani poctu pracovnich
mist, vznikajicich spolu s rozvojem turistického ruchu, ale také zvySovani spolecenské a
kulturni arovné celého regionu. Mistni podnikatelé se mohou podilet na tvorbé dil¢ich aktivit
tohoto projektu. Vystupy projektu mohou byt vyuzity ve prospéch dalsiho rozvoje regionu i
mimo sféru cestovniho ruchu.

Ptedlozeny projekt negeneruje vznik novych pracovnich mist pfimo u Zadatele, ale aktivity
projektu povedou ke zvySovani navstévnosti, kterd bude spojena s moznym vznikem
pracovnich mist zejména ve sluzbach cestovniho ruchu. Nase propagace mimosezony povede
k celoro¢ni navstévnosti, kterd umozni v fad€ mistnich podnikii spojenych s cestovnim ruchem
lepsi celoro¢ni zaméstnanost. Projekt zcela zapada do koncepci rozvoje cestovniho ruchu vSech
zuCastnénych kraji. Bude na ng navazovat mnoho dalSich aktivit spojenych s rozvojem
cestovniho ruchu.

4. Zhodnoceni efektivity akce
Projekt sleduje efektivitu a ucelnost aktivit s ohledem na nastavené parametry programu
uvedené v Zasadach pro zadatele.

4.1. Parametry programu

Z uvedenych parametri programu sleduje feseny projekt:

Pocet podpotenych webovych portalt

V ramci projektu bude podpotfen webovy portdl www.skalnimesta.cz a pfenesené i turistické
portaly cestovniho ruchu zucastnénych kraji (www.kraj-Ibc.cz, www .kr-kralovehradecky.cz,
www.kr-ustecky.cz, www kr-stredocesky.cz) a s tim 1 dal§i webové portély turistickych regionti
(www.broumovsko.cz, www.cesky-raj.info, www.ceskesvycarsko.cz, geopark.broumovsko.cz,
www.bikeresort.broumovsko.cz, www.geoparkceskyraj.cz).


http://www.skalnimesta.cz/
http://www.kraj-lbc.cz/
http://www.kr-kralovehradecky.cz/
http://www.kr-ustecky.cz/
http://www.broumovsko.cz/
http://www.cesky-raj.info/
http://www.ceskesvycarsko.cz/
http://www.bikeresort.broumovsko.cz/
http://www.geoparkceskyraj.cz/

Skalni mésta — rozpocet 2022 -NPPCRR (MMR)

800 000,00 K¢

Kalkulovano pro pomér spolufinancovani 50:50 (dotace/4 kraje)

Aktivita

Cena

Komentar

Modernizace webovych stranek www.skalnimesta.cz do nového redakéniho systému CMS
Merlin

95 000,00 K¢

Véetné mutaci PL, D, ENG

Vytvoreni komunikaéniho kanalu mezi webem Skalnich mést a aktualitami ¢tyr zacastnénych

kraja

65 000,00 K¢

Automatické vkladani aktualit kraji oznaéenych jako vhodné pro Skalni mésta.

Marketingova kampan — cilena propagace znacky

190 000,00 K¢

Priibéznd aktualizace webovych stranek www.skalnimesta.cz (nejen rozsifovani stalého obsahu,

ale také vkladani aktualit, pravidelné prispévky na FB a IG Skalnich mést)

90 000,00 K¢

Pro jednotlivé destinace 3 x 30.000 K¢.

Pribézné preklady novych pfispévkd (v€. aktualit) na webu www.skalnimesta.cz do némciny,

polstiny a angli¢tiny

35 000,00 K¢

Nakup fotografii za uc¢elem rozsifeni vlastni fotografické databaze,

135 000,00 K¢

Ze vSech tfi destinaci

Fotosoutéz pro navstévniky skalnich mést v on-line prostredi s moZnosti pouZiti zaslanych
fotografii pro potreby Skalnich mést

20 000,00 K¢

Spolec¢né téma (napft. skalni brany, oka, prihledy) ze vsech tfi destinaci. Hlavni ceny
vikendové mimosezénni pobyty.

Tvorba produktu — ndvrh marketingového produktu cestovniho ruchu, ktery bude tematicky
shodny pro vSechny tfi destinace

30 000,00 K¢

napt. bali¢ek sluzeb v ramci rodinné navstévy jednoho skalniho mésta: tipy ubytovani,
stravovani, ndvrh tras tfi vylet v¢. propojeni na mistni poskytovatele sluzeb jako jsou
lezecké skoly, ferraty, jizdy na konich, plavba po fece, ptjéovny kol... Stejna nabidka sluzeb
a tipQ tras bude vypracovana pro vsechny tfi destinace — moznost zazit identické prozitky
ve zcela jiném prostredi). 3 x 10.000 K¢

Tiskova kampan — inzerce v zajmovych ¢asopisech

90 000,00 K¢

Zacileni dle lofiského marketingového priizkumu, zeny 35-44 let, celd CR s ddrazem na
Moravu. V rozpoctu pocitano s kvalitni grafickou Upravou.

PR ¢lanky v tisténych médiich zamérenych na cestovni ruch

50 000,00 K¢




