DODATEK C. 1

K RAMCOVE DOHODE O POSKYTOVANI SLUZEB

uzavieny nize uvedeného dne, méesice a roku o poskytovani sluzeb

Komunikacni kampan na podporu Vina z Moravy, vina z
Cech pro obdobi 2022 — 2025 v oblasti sluzby medialni

mezi témito smluvnimi stranami:

Nazev:

1CO:

Adresa sidla:
Pravni forma:

Osoba opravnéna zastupovat
Objednatele:

agentury

(dale jen ,,Dodatek*)

Vinai'sky fond

71233717

Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno
381 - Fond (ze zakona)

Ing. Jaroslav Machovec, feditel

dale jen ,,Objednatel — na stran¢ jedné

a

Obchodni firma:

1CO:

DIC:

Adresa sidla:

Pravni forma:

Zapis v obchodnim rejstiku:

Osoba opravnéna zastupovat
Agenturu:

REMMARK, a.s.

25652869

CZ25652869

Kiemencova 178, 110 00 Praha 1

akciova spolecnost

Meéstsky soud Praha, oddil B, Vlozka 5258

Ing. Roman Hefman

Bankovni spojeni:
Cislo uctu:

dale jen ,,Agentura‘“ — na strané druhé

(spolecné dale jen ,,Smluvni strany*),

které spolu dne 5. 3. 2022 dle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb., obéansky zakonik, a dle
ustanoveni § 131 nasl. zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist
uzavfeli Ramcovou dohodu o poskytovani sluzeb ,,Komunikacni kampan na podporu Vina z Moravy, vina
z Cech pro obdobi 2022 — 2025 v oblasti sluzby medialni agentury* (dale jen ,,Smlouva®).



1.1.

1.2.

1.3.

2.

2.1.

2.2.

3.2.

3.3.

UCEL DODATKU

Ceska medialni scéna prochazi v poslednich letech rychlym vyvojem, danym zménami v komerénich
médii, nasledované pribéznym rozsifovanim medialni nabidky, technologickymi inovacemi, které
meéni vykon jednotlivych hract na trhu a rovnéz medidlnich obsahil a jejich konzumaci spotiebiteli.
Na zéklad¢ tohoto vyvoje se Objednatel rozhodl ptistoupit ke zpfesnéni n€kterych aktivit a moznosti
definovanych v ptiloze ¢. 1 Smlouvy s cilem rozsifit moznost vyuziti dalsich médii a jejich formatt.
Smyslem tohoto dodatku je definovat na plidorysu uzaviené Smlouvy Sirsi spektrum medialniho
prostoru, a to z divodu efektivniho vyuziti finan¢nich prostiedkil na zvyseni zasahu cilovych skupin.
Objednatel pti zadavani vetejné zakazky na vybér Agentury predpokladal vyuziti takového SirSiho
spektra médii, Smluvni strany se proto rozhodly na zaklad¢ zasady piedbézné opatrnosti upiesnit
zpusob urceni ceny stejnych nebo obdobnych médii a jejich formatt.

Za vyse uvedenym ucelem smluvni strany uzaviraji tento dodatek.

PREDMET DODATKU

Predmétem tohoto dodatku je popis referencnich polozek ceniku jednotkovych cen v ramci ptilohy
¢. 1 Smlouvy — Tabulka jednotkovych cen pro ucely cenotvorby SirSiho spektra medialniho prostoru
definovaného v ¢l. 1.2 Dodatku.

Smluvni strany povazuji takto doplnéné definice polozek ceniku jednotkovych cen a jejich ceny za
stanovené piilohou ¢. 1 Smlouvy.

DOPLNENI DEFINICE POLOZEK CENIKU
V definici jednotkovych cen pro TV:

a) cena 10“ sponzorského vzkazu odpovida cen¢ 10 s spotu.

V definici jednotkovych cen pro tisk:

a) cena zpravodajskych casopist, ¢asopisii pro Zeny, Casopisi Zzivotniho stylu pro Zzeny,
spolecenskych Casopisti, programovych ¢asopisii odpovida nasobku ceny tydeniku Reflex
a pomé&ru prodaného nakladu zvoleného titulu a tydeniku Reflex (Reflex je referencnim
reprezentantem skupiny vyse uvedenych casopisii),

b) cena suplementti odpovida nasobku ceny suplementu Blesk magazin a poméru distribuovaného
nakladu zvoleného titulu a Blesk magazinu (Blesk magazin je dlouhodobé nejctenéjsim
suplementem a vzhledem k této skutecnosti je referencnim reprezentantem skupiny
suplementit),

¢) cenaodbornych tisténych tituli odpovida nasobku ceny ¢asopisu Wine&Degustation a poméru
distribuovaného nakladu zvoleného titulu a Wine&Degustation (Wine&Degustation je
referencnim reprezentantem skupiny odbornych tistenych titulit),

d) cena dalSich formatt inzerce odpovida nasobku nabidkové ceny a poméru cenikovych cen
zvoleného formatu a formatu referen¢niho.

V definici jednotkovych cen pro radio:
a) cena jednotlivych rozhlasovych stanic ze sit¢ Radiohouse a reklamnich balickli tohoto
zastupitelstvi odpovida cené zjisténé na zaklade¢ stejné slevy z cenikové ceny jako v piipadé
referen¢niho bali¢ku Radiohouse Total,



b)

cena jednotlivych rozhlasovych stanic zastupitelstvi Mediaclub a reklamnich balickt tohoto
zastupitelstvi odpovida cené zjisténé na zaklade¢ stejné slevy z cenikové ceny jako v pripadé
referen¢niho balicku Radio United Total, ktery je zastupovan Mediaclubem

cena jednotlivych rozhlasovych stanic Ceského rozhlasu a reklamnich balickti Ceského
rozhlasu odpovida cené zjisténé na zaklad€ stejné slevy z cenikové ceny jako v ptipadé
referenéniho bali¢ku Ceského rozhlasu RadioZzurnal/Share tyden.

3.4. 'V definici jednotkovych cen pro online:

3.5.

4.

4.1.
4.2.

4.3.

44.

4.5.

a)

b)

d)

cena formatu branding na zpravodajskych portalech odpovida cené brandingu na referen¢nim
zpravodajském portalu aktualne.cz,

cena formatu videoreklamy na zpravodajskych portalech odpovida cené brandingu na
zpravodajskych portalech (formdt videoreklamy je cenové shodny nebo obdobny referencnimu
formatu branding),

cena vykonnostnich bannerovych formati 480x480, 300x250, 300x300, 480x300, 300x600,
500x200 apod. zaméfenych na Sirokou vetejnost odpovida cené referen¢niho formatu 300x600
na referencnim portalu seznam.cz (formdt 300x600 je referencnim reprezentantem skupiny
vykonnostnich online formati, klicovym parametrem je imprese/proklik, nikoli format),

cena reklamnich formati na socialnich sitich odpovida cené sponzorovanych posti
(sponzorovany post je referencnim reprezentantem dalSich reklamnich formatii na socialnich
sitich, klicovym parametrem je imprese/proklik, nikoli format).

V definici jednotkovych cen pro OOH:

a)

b)

obsahu cena pronajmu v celé plose prosvétleného nebo osvétleného nosice na plakaty a plachty
odpovida nasobku ceny referencniho nosi¢e CLV a poméru plochy CLV a zvoleného nosice,
cena pronajmu neosvétleného nosice na plakaty a plachty odpovida nasobku ceny referenc¢niho
nosice billboard a poméru plochy billboard a zvoleného nosice.

ZAVERECNA UJEDNANI

Ostatni ustanoveni Smlouvy zlstavaji nezménéna.

Tento Dodatek nabyva platnosti dnem jeho podpisu Smluvnimi stranami a €innosti dnem zapisu do
registru smluv.

Smluvni strany se dohodly, Ze k plnéni poskytnutému Agenturou na zakladé dotéené Smlouvy
a Dil¢ich smluv pred uc¢innosti tohoto Dodatku budou smluvni strany pfistupovat jako by Dodatek
byl uzavien pied poskytnutim veskerého plnéni ze Smlouvy a Dil¢ich smluv.

Pokud by bylo jedno z vySe uvedenych ustanoveni zcela nebo z¢asti pravné neucinné, zistava tim
nedotcena pravni ucinnost ostatnich ustanoveni.

Tento Dodatek je podepsan elektronicky

Smluvni strany si Dodatek piecetly, s jeho obsahem souhlasi, Dodatek vyjadiuje pravou,
svobodnou a vaznou vili Smluvnich stran a na diikaz toho k ni Smluvni strany pripojuji

sviij podpis.



Vinarsky fond REMMARK, a.s.
Ing. Jaroslav Machovec, feditel Ing. Roman Hetfman, piedseda spravni rady



