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netpromotion group s.r.o., se sídlem Vodickova 791/41, Nové Mesto, 110 00 Praha 1, zapsaná v obchodním rejstríku pod sp.zn. C 239821 vedenou
u Mestského soudu v Praze, lC: 03903907, DIC: CZ03903907 (dále také NDodavate|")
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Dodavatel a Objednatel uzavreli tuto smlouvu o zajištení ppc kampane (.Smlouva") za úcelem vytvorení a zverejnení marketingové podpory pro Objednatele:

1. ZÁKLADNÍ PODMÍNKY KAMPANE PPC PREMIUM
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Orientacnícena celkem za správu a kredit: KC
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2. ZÁKLADNÍ UJEDNÁNÍ

2,1. Dodavatel zajistÍ pro 0bjedmtele provedeni PPC kampane v síti Google nebo Seznam QXampan"), a to podle specinkace uvedene v bode l. Smlouvy
(,,Základni podmínky kampane PPC PREMIUM") a dop|nlljÍcÍm elekiíonickém formulári (vSpecifika¢e kampane PPC Premium") a Objednatel za éo Dodavateli
zaplatí sjednanou cenu.

2.2, Provedeni 1(ampáne !)ódávaldc[n 'údy

· ZaloZení a nastavenív jednom nebo vice z reklamních úctu Google Ads, Sklik, 3usiness Manager (Facebook a/nebo lnstagram) a/nebo Heuréka,

· Správu a pravidelnou optimalizaci Kampane v Google Ads, Sklik, Business Manage:u (Facebook a/nebo lnstagram) a/nebo Heuréka.

· Zaslání reportu se statistikami každý mesíc na kontaktní e-mail.

· Obstarání granckých podkladu pro Kampan od tretích stran (napr. nákup fotograní z fotobank) v ceu Kampane. DQdavate[ však 'l maximální možné
mire vyuZije stávající zdroje a podklady objednatele.

2.3. Pokud si Objednatel zvoli v Základních podmínkách kampane jako její soijCást nekterou z níže uvedených služeb, zajisti Dodavatel tuto službu v rámci

Kampane za následujicich podmínek:

· VyhledávacI SÍÚ Dodavatel vytvontextové reklamy, které se zobrazujive výsledcích vyhledávace Google nebo Seznam, na predem urcená klícová slova
(a jejich podobné výrazy) v intenzite, kterou umoZni stanovená výše kreditu.

· Obsahová sÍt': Dodavatel vytvorí grafické bannery, cnicl na web Obiednate|e, které se zobrazují v obsahové síti Google a jeho síti partnerských webu
n2bo v obsahové sÍti Seznamu.

· Remarketing: Dodavatel vytvorí grafické bannery, které se budou zobrazovat lidem, kterí již navštívili web 0bjednate|e. Remarketing lze spustit pouze
pokud bude na web vložen speciáhi remarketingový kód a v publiku pro obsahovou sIt bude v prípade Google vÍce jak 100 lidi za mesíc a v prípade
Seznamu více jak 30 lidíza mesíc, Pro spuštení musí rnLÉ web objednatele SSL certinkát.

· Google Nákupy: Dodavatel zafoZí a nastaví úcet Google Merchant Center. Reklamy se budou zobrazovat jako produkty ve vyhledávaci Google dle
Objednatelem dodaného XML feedu. Bez XML feedu nelze tuto službu spustit. Web Objednatele musí splnovat podmínky Google Merchant Centre.

· zboži.cz: Dodavatel založí a nastaví úcet zboži.cz. Reklamy se budou zobrazovat jako produkty ve vyhledávaci Seznam dle Objednatelem dodaného
XML feedu. Bez XML feedu nelze tuto službu spustit. Web Objednatele musí s?[novat podmínky spdecnosti Seznam.

· SociáIni síte (Facebook a/nebo lnstagram): Objednatel dodá prístupy na svoji Facebookovou stránku, v které mají být reklamy vytvoreny. Dodavatel v
prípade potreby zafožÍ Business Manager. objednatel musí na svoji Facebookou stránku vložit kreditní kartu pro platbu kreditu. Dodavatel vytvoií
facebocrkovou reklamu vCetne textu a granky.

· Nasazeni ?PC kódu na web: objednatel predá Dodavateli prístupové údaje ke svému webu nebo do Google Tag Manageru ("GTM"), a to nejpozdeji 1
mesíc od zaplaceni první faktury vystavené Dodavatelem {pokud má Objednatel vytvorený web od Dodavatele, je tato služba poskytována zdarma)- V
prípade, že Objednatel lidaje k webu ci GTM vcas nepredá, nemá Dodavatel povinnost tuto službu v rámci Kampane poskytnout nemusí však v této
sowislostl vracet Objednateli žádnou zaplacenou cástku.

Soucásti služeb uvedených v tomto bodu jsou pcuze výše uvedené cinnosti Dodavatele. Není-li ve Smlouve dohodnuto jinak, nezajištuje Dodavatel v rámci
Kampane Žádné jiné Cinnosti, zejména neprovádí úpravy webu Objednatele. Objednatel nejná pristup do úctu Google Ads. V úctu Sklik, Business Manager a
Heuréka bude Dodavatel figurovat v pozici jeho správce a po skoncení Kampane úcet predá objednateli a prestane ho používat. Dodavatel také neov|iynuje cäení
na konkrétni klIcová slova. Vzhled Kampane vychází z webu Objednatele a jim vybraných služeb.

3. CENA A PLATEBNÍ PODMÍNKY

3J. Objednatel v Základních podmínkách kampane uvede, zda predem zaplatí celou Kampan, nebo zda mu cena bude fakturována vždy po 3 me8cich. V
závislosti na tom vystaví Dodavatel po uzavrení Smlouvy zábhovou fakturu na první príslušnou cástku. Den pripsání ceny na úcet Dodavatele je považován za
datum zdanitelného plnení a ke dni pripsání ceny na úcet Dodavatele vystaví Dodavatel danový doklad (fakturu). Další prípadná fakturace bude probíhat podle
podmínek uvedených v Základních podmínkách kampane. Veškeré faktury vystavené Dodavatelem jsou splatné do 10 dnu ode dne jejich doruceni na fakturacní
e-mailovou adresu Objednatele.

3.2. Cena za Kampan zahrnuje cenu za správu - nastaveni j opúmaHzaci (v závislosti na službách vybraných dle bcrdu 2.3.) a prípadné jednorázové poplatky, které
se platí v rámci ?rvnÍ (zálohové) faktury vystavené Dodavatelem. Cena nezahrnuje cástky kreditu nutné pro provoz úctu a služeb Google (Google Ads), Seznam
(Sklik), Sociálni síte (Facebook a lnstagram) nebo Heuréka; tyto cástky bude Objednatel platit prímo temto ptovozcwateIum na základe vložení platební karty
Objednatele do príslušných úciu, a to podle podmínek techto p[ovozo'jate[u v soU|adlj se Základními podmínkami kampane. Objednatel bere na vedomí, že bez
zaplacení kreditu (dožení platební karty) v doporucené výši nemuže Kampan plnohodnotne pokracovat, objednatel je odpovedný za udáování a vcasné placení
kreditu; prodkní nebo nezaplaceni kreditu však nezbavuje Objednatele povinnosti zaplatit Dodavateli cenu za správu ani nezpusobuje prodIoužeM trvání
Kampane nad sjednanou dobu.

3.3. V prípade prodlení Objednatele se zaplacením jakékoli cástky Dodavateli je Objednatel poviaen zaplatit Dodavateli smluvní pakutu ve výši 0,1 % z dluZné
cástky za každý zapocatý den prod|ení. Není-li ve Smlouve uvedeno jinak, jsou veškeré cástky uvedeny Dodavatelem bez DPH,

4. TERMÍNY P0SKYTNUTLSLUŽEB

4.1. Kampan bude provádena po dobu uvedenou v Základních podminkáú kampane, nejméne však 3 mesíce. Dodavatel spustí Kampan v dohodnutém termínu,
jinak nejpozdeji do 1 mesíce poté, co mu podle bodu 4.3, bud Dodavatel sdelí, že pripomínky nemá nebo po zapraccwáni techto pripomínek. Tim není dotcena
možnost posunuti terminu spuštení Kampane dle bodu 4.4.

4,2. Návrh Kampane (tzn. texty, grafické podklady, bannery) vyhotoví Dodavatel do 2 mesícu a v prípade expresního dodání do 14 dnu od zaplacení ceny za
správu.

4.3. Po zhotovení bameru a textaci zašle Dodavatel Objednateli náhled banneru a textu ve forme odkazu z Google Ads, ve formátu jpg nebo jako prostý text na
jeho kontaktní e-mail. Objednatel bud do 5 pracovních dnu zašle Dodavateli souhrnné pripomínky na e-mail ppcänetpromotion.cz nebo mu ve stejné dobe sdelí,
Že pripomínky rjemá, a to bud výslovne, nebo mlcky tím, Že se v uvedene dobe vubec nevyjádri. Banner bude zahrnovat nadpis, podnadpis a obtázek dle
aktuálních specinkací Google a Seznam. Dodavatel pripomínky zapracuje tak, aby dodržel termín spušteni Kampane.

4.4. V cene Kampane je pouze zapracováni prvních prigominek Objednatele. Další práce vyplývající z dodatecných pripomínek nebo požadavku Objednatele,
vCetne individuálMcrt konzultací, mohou mít vliv na termín spuštení Kampane (v takovém prípade múZe Dodavatel termín spušteM Kampane posunout) a budou

í"i; "T'"? .. :,'..' ;"i'jl, 3, ft; ,l CZ C?



N E T 'RO ':"q C'T ON "
úctovány jako vícepráce 'j sazbe 2 000 Kc. Do rozsahu techto prací muže Dodavatel zahrnout i prípravu na jejich poskytnuti (nagr. prípravu PPC specialisty na
pôsky{nuti indi\'iduá|rlí konzultace).

5. DALŠÍ PRÁVA A POVINNOS11 STRAN

5.1. Vyskytne-li se v Kampani vada, muže Objednatel po Dodavateli požadovat pouze její bezplatné odstranení: jiné nároky z vadného plnení Objednatel nemá.
Dodavatd odstraní vadu do 30 dnu. Dodavätal však neo(|po\'idá (i) za jakákoliv kvalitativní ani obmhové vady Kampane, ani nQQÍ povinen Qbjednatda na takove
prípadné vady upozornit, ani (ii) za vady Kampane zpusobené tretími osobami, zejména sIuZbami Google a Seznam. Objednatel je výlucu odgovedný za kvalitu a
vhodnost obsahu webu a reklamy zverejnované v rámci Kampane,

5.2. Služby jsou založeny na douhodobých zkušenostech a znalostech Dodavatele. Presto se muže stát, že Kampan aedosáhne ocekávání Objednatele. Z tohoto
duvodu Dodavatel negarantuje konkrétní výsledek Kampane a neodpondá za jakoukoliv újmu vcetne ušlého zisku vzniklou provádením Kapmane oro Objednateli.
Pokud by i presto soud rozhodl o tom, že je Dodavatel povinen újmu Objednateli nahradit, nahradí ji v maximálni výši 1 O % ceny zaplacené 0jjednaÉe|em ria
základe Smlouvy.

5.3. Dodavatel neodpovídá za újmu zpusobenou výpadkem, technickou chybou nebo nedostupností webových platforem, aplikaci ci nástroju posky:ovaných
tretími stranami (napríklad Google nebo Seznam), které jsou nezbytné k provádení Kampane. Neodpcj'jÍdá ani za Škodu vzniklou v dusledku toho, ž2 nastane
událost vyšší moci (stávka, epidemie, výpadek internetu nebo elektrické energie a?cd.), v dusledku které není schopen splnit své povinnosti.

5.4. Objednatel poskytne Dodavatell za úcelem plnení Smlouvy veškerou Dodavatelem vyžádanou soucinnost, a to v termínech a kvalite u:cené Dodavatelem,
jinak nejpozdeji do 5 dnu od žádosti Dodavatele. Objednatel bude zejména platit vcas kredit pro provoz úctu a služeb Google (Google Ads) neb{j Seznam (Sklik) a
Dodzvatel mu k tomu vcas poskytne nezbytné informace. V prípade platby kreditu automaticky vloZením údaju o p[aíebnÍ karte bude Objednatel postupovat podle
pokynu Dodavatele.

5.5. Dodavatel po uzavrení Smlouvy zašle na kontaktní e-mail Objednavatele kopii vyplnené Speclfikace kampane PPC Premium. Objednatel muže do 5
pracovních dnu doplnit iMormace o své spolecnosti a produktech nebo službách, které chce propagovat. Objednatel Oere na vedomi, že obsah Speciiikace
kampane PPC Premium je urcený ke zverejnenív rámci Kampane.

5.6. Objednatel prohlašuje, že na jím dodaných podkladech (napr. texty, fotograne apod.) neváznou Žádná práva tretích stran, která by bránila Dodavateli v jejich
použiti pro úcely Kampane. Dodavatel neodpovídá za legálnost predmetu ani obsahovou správnost informací, které dle požadavku Objednatele používá a není
povinen zkoumat, zda jsou tímto použitím porušována práva tretích osob. Vznese-li v této souvislosti jakákoliv tretí strana vuci Dodmteli nárok související s
ochranou jejího (duševMho) vlastniclvi, poskytne Objednatel Dodavateli veškerou soucinmst souvÍsejÍcÍ s obranou Dodavatele proti takovému nároku a nahradí
Dodavateli pripadnou újmu (vcetne nákladu ?rávnÍho zastoupení, cástky z dohod o narovnáni, |lceAcnÍ, soudní a jiné poglatky a{)o(].).

5.7. Dodavatel múZe odmítnout zverejnit Objednatelem dodané podklady, pokud by jejich obsah byl v rozporu s právMmi predpisy, etickými zásadami reklamy,
dobrými mravy, byl jinak nevhodný ci urážlivý nebo by jinak nesplnoval podmínky služeb Google (Google Ads) nebo Seznam (sklik). V takovém prípade 0bjednatel
dodá Dodavateli nové bezvadné podklady postupem dle bodu 5.4.. Nedodá-li Objednatel bezvadné pcdklady ve lhute urcené Dodavatelem dle bodu 5.4., múZe
Dodavatel Smlouvu vypovedet bez výpovední doby, nemusí však v této souvislosti vracet Obiednate|i žádnou zaplacenou cástku.

5.8. Vytvorí-li Dodavatel v rámci plnení Smlouvy pro Objednatele autorské dIlo, poskytuje mu k takovému dílu od okamZiku jeho zprístupneM Objednateli
nevýhradní oprávnenI k jeho užití po dobu trvání Kampane a to výlucne pro úcely a zpusoby nezbytnými k provedeni Kampane. Odmena za uvedená oprávnení je
zahrnuta v cene Kampane.

6. MLCENLIVOST

Duverne informace ODjednatele jsou jeho neverejné informace obchodnÍ, technologické nebo statistické povahy vcetne obchodního tajemství, bez ohledu na to,
zda jsou oznaceny za duverné ci nikuv, se kterými se Dodavatel seznámí v $Duvislo$ti s plnením Smlowy. Duvernými informacemi jsou mimo jiné know·how,
datové soubory, analýzy. informace o lnformacnÍch systémech Objednatele atd. Duverncu informaci však není informace, která je v dobe zprístupnení nebo
použití bežne dostupná verejnosti. Dodavatel bude zachovávat mlcenlivost o všech duvemých informacích Objednatele bude je používat výlucne za úcelem
plnení Smlouvy. Dodavatel vyvine nejvetší možné úslli, jaké po nem lze spravedlive požadovat, aby nedošlo k úniku ci zneužiti duverných infoímací. Porušením
povinnosti m|cen|jvostl však není zverejneni nebo použití duverných informaci na základe souhlasu Objednatele, pokud tak vyplývá z jeho pokynu nebo pokud je
to nezbytné pro splnení povinnosti Dodavatele pri provádení Kampane. PovInnost mlcenlivosti trvá po dobu trvání Smlouvy,

7. ZASTUPOVÁNÍ OBjEDNATELE

Ve všech záležitosiech spojených s uzavíráním a plnením Smlouvy bude vuci Dodavateli zastupovat Objednatele osoba uvedená ve Smlouve jako kontakzní
osoba. Nevyplývá-li oprávnení kontaktní osoby zastupovat Objednatele ze zákona (statutámi orgán, prokurista, apod.), je komktnI osoba povinna prokázat své
oprávneni zastupovat Objednatele písemnou plnou mocí neho jiným obdobným dokumentem prokazujÍcÍm její oprávnení zastupovat Objednatele.

8. ZÁVERECNÁ UJEDNÁNÍ

8.1, Všechny právní vztahy mezi stranami související se Smlouvou se rIdí ceským právem. Prípadné spory vzniklé ze Smlouvy budou strany rešit nejprve smírne.
Nedosáhnou-li strany smírného rešeni sporu, budou spory rozhodovány obecným soudem vecne a místne príslušným dle sídla Dodavatele.

8.2. Objednatel je mzumen s tím, že mu Dodavatel bude zasílat obcRodni sdeleni ve smyslu ust. § 7 zákona c. 480/2004 Sb., o nekterých službách informacnÍ
spolecnosti, ve znení pozdejších predpisu, pricemž ObjednaÉe| muže toto zasíláM kdykoli odmítnout, a to zasláním informace na kontaklni e-mailovou adresu Dodavatele

cz (nebo C2). Zpracování osobMch údaju se rídí samostatnými zásadami dostupnými na webu Dodavatele
hcíps /./wwYí".

8.3. Smlouvu je možné menit pouze písemne. vyžaduje"li jakákoliv zpráva nebo jiné jednání stran písemnou formu, strany se dohodly, že postaCr i elektronická
zpráva s prostým elektronickým podpisem (napríklad e-mail).

8.4. Skoncení Smlouvy nemá vliv na povinnost objednatele zaplatit Dodavateli za provedenou Kampan a její správu ani nemá vliv na úcinnost ujednánív bodu
3.3.

8.5. Nedílnou soucástíSmbuvy je Specifikace kampane PPC Premium (elektronický formulár).
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