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UVODEM

Marketingovy plan kampané je koncepCni dokument, ktery navrhuje realizaci informacnich,
prezentacnich a propagacnich aktivit pro marketingovou kamparn projektu Industrialni pohranici — Stezka
uhli a oceli.

Smyslem kampané je zvysit povédomi o nové znacce Industridlni pohranici a produktu cestovniho ruchu
Stezka uhli a oceli, zvysit zajem navstévnikl o vybrané industrialni pamatky a atraktivity a zvysit
navstévnost atraktivit. Cilem kampané je dosaZeni co nejvétsiho preshrani¢niho efektu.

Znacka Industridlni pohranici zastfeSuje komunikaci (je nadfazenou znackou) turistického produktu
Stezka uhli a oceli. Stezka uhli a oceli propojuje 10 industridlnich atraktivit na ¢esko-polském pohranici,
které vznikly a byly propojeny diky projektu Postindustrialni dédictvi pfihranici. Pfedmétem projektu bylo
/ je zejména:

+ Prfeména expozice Malého svéta techniky U6 v Dolni oblasti Vitkovice v Ostravé

«  Vytvoreni expozice Carbonarium v Jastrzebie-Zdrdj

«  Zprovoznéni navstévnického centra v Dolni oblasti Vitkovice (v multifunkéni aule Gong)

« Propojeni dvou vySe zminénych a dalSich osmi industridlnich atraktivit (nize) do produktu
cestovniho ruchu Stezka uhli a oceli

+  Zajisténi podplrnych sluzeb pro navstévniky atraktivit v podobé ,Science bust" (propojeni dvou
hlavnich atraktivit — Dolni oblasti Vitkovice/Ostrava a Carbonarium/Jastrzebie-Zdréj -
pravidelnou autobusovou linkou)

«  Zajisténi akci Industriada (v Ostravé / DOV a Jastrzebie-Zdroj)

Harmonogram zprquzn’enljgdnpthvych gvt,raktmta sluzeb QU QI I IIIIIIINNNDDDXQ

projektu Postindustrialni dedictvi pohranici SRR ILRIRR
T T A ORI ST TN TIATH O RN
OO 0O 0000 O0O0O-H 0 o OO0 0O O o o

Nova expozice Malého svéta techniky U6 v DOV, Ostrava .

Expozice Carbonarium, Jastrzebie-Zdrdj .

Navstévnické centrum DOV, Ostrava .

Stezka uhli a oceli .

Science busy .

P&t atraktivit Stezky uhli a oceli se nachazi na Ceské strané pohranidi (turisticka destinace Severni Morava
a Slezsko), dalSich pét na polské strané pohranici (turisticky region Slgsk Cieszynski):

« (CZ) Dolni oblast Vitkovice, Ostrava / nova expozice Malého svéta techniky U6
e (CZ) LandekPark, Ostrava

+ (C2) Dl Michal, Ostrava

+ (CZ) Muzeum Ttineckych Zelezaren a mésta Tfince, Trinec

« (CZ) Vapenné pece, Vendryné

« (PL) Carbonarium, Jastrzebie-Zdrdj / nova expozice

« (PL) Browar Zamkowy, Cieszyn

e (PL) Familoki, Czerwionka-Leszczyny

+ (PL) DUl Ignacy, Rybnik

+ (PL) Muzeum Ustronske, Ustron

Cilem kampané je pripravit kreativni podklady a vystupy a po dobu 10 mésicd roku — od listopadu 2022
do srpna 2023 — komunikovat pod znackou Industrialni pohranici nabidku cestovniho ruchu Stezky uhli
a oceli v€etné 10 industridlnich pamatek a atraktivit a doprovodnych sluzeb pro turisty (science bus,
informacni centra, informacni sluzby) k potencialnim navstévnikdm ve vybranych lokalitdach v CR i
Polsku, sméfovat potencialni navstévniky na webové stranky industrialnipohranici.cz a vybizet
je navstévé industrialnich pamatek a atraktivit.

Pozn..: Projekt Postindustridini dédictvi’ pfihranici, znacka Industridini pohranici a atraktivity Stezky uhli
a oceli navazuji na projekt Slezsko-moravské pohranici (komunikovany pod znackou Hravé pfihranici /
Pogranicze — gramy w to), ktery se zabyvd prezentadi a propagaci slezsko-moravského pomezi na ceské
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Vv,

/ polské strané, a to na uzemi Severn/ Moravy a Slezska, Beskyd a Tésinského Slezska, vcetné tématu
industriagini dédictvi. Kampari Industridgini pohranici tak bude navazovat na komunikaci k tomuto
projektu, jehoZ nositelem a partnery jsou Moravian-Silesian Tourism, s.r.0., Stowarzyszenie Rozwoju i
Wspdipracy Regionainej ,,Olza" a Stowarzyszenie ,,Region Beskydy".

Souvisejici podklady, které pro realizaci kampané poskytne nositel projektu a nejsou soucasti predmétu
pInéni marketingové kampané:

+ vizual projektu (logomanual)

«  webové stranky projektu

»  Facebook projektu Industrialni pohrani¢i / Industrialne Pogranicze
« Instagram projektu Industridlni pohranici / Industrialne Pogranicze
» loga partnerll projektu

Pozn.: Vytvoreni loga kampané / manualu loga kampané (Industriaini pohranicni) a webové prezentace
kampané (www.industrialnipohranici.cz) veetné CZ/PL mutace je soucasti projektu Postindustridini
aédictvi prihranici. Logo/manual loga Industriaini pohranici a loga partnerd jsou vstupy pro verejnou
zakdzku a vytvoreni kreativnich vystupd. Webova prezentace bude primadrnim mistem, kam bude
smérovat komunikace kampane.




CEHO CHCEME DOSAHNOUT ANEB CILE KAMPANE

Cil 1

KPI 1/1

Cil 2

KPI 2/1

Cil 3

KPI 3/1

Cil 4

KPI 4/1
KPI 4/2

Zavést do povédomi znacku Industrialni pohranici s nabidkou atraktivit a
konkrétniho produktu v cestovnim ruchu “Stezky uhli a oceli”

Realizovat kampan (2023, vyhodnoceni kampang)

Zvysit navstévnost atraktivit Stezky uhli a oceli, zejména DOV / U6 a
Carbonarium

nardst navstévnosti o 25 000 napfic turistickymi atraktivitami Stezky uhli a oceli (2024,
vlastni méfeni)

Zvysit navstévnost webové stranky industrialnipohranici.cz véetné CZzZ/PL
mutace

50 tis. navstév www / rok (2023, vlastni méreni)

Vytvorit komunitu fanouskl na facebookové strance Industrialni pohranici a
Instagramu projektu

10 tis. fanouskd/sleduijicich na Facebooku (2023, vlastni méfeni)

5 tis. sledujicich Instagram projektu (2023, vlastni méreni)



CILOVE SKUPINY

Primarnimi cilovymi skupinami kampané jsou:

« rodiny s déti
« aktivni lidé v produktivnim véku (25-55)
+ lidé se zajmem o techniku, industridlni pamatky

... a to v uréenych lokalitach (viz ¢ast LOKALIZACE KAMPANE)
Z pohledu uzivatelského chovani a vyuziti nastrojl kampané se jedna zejména o:

«  uZivatele socidlnich siti

+ uZivatele informacnich a zpravodajskych serverd
» navstévniky veletrh{ cestovniho ruchu

« navstévniky spolecenskych a kulturnich akci

« rezidenty vybranych mést a regiond

+ posluchace regionalnich radii

« televizni divaky



LOKALIZACE KAMPANE

Cileni marketingové komunikace véetné indikativniho rozloZeni intenzity komunikace / zdroji:
« CR-50%
«  primarné Moravskoslezsky kraj

« pripadné Praha / StfedoCesky kraj, Olomoucky kraj, Zlinsky kraj
* Polsko — 50 %

«  primarné Slezské vojvodstvi
« pripadné Varsava / Mazovské vojvodstvi, Malopolské vojvodstvi, Opolské vojvodstvi



MARKETINGOVA KAMPAN

Predmétem marketingové kampané je:

«  Kreativita — vytvoreni série kreativnich vystupd pro potfeby kampané — prezentaci, propagaci a
medializaci (15 % celkovych nakladl kampané)

+ Realizace kampané — zajisténi ATL/BTL kampané, propagace a nakupl médii a souvisejicich
sluzeb (80 % celkovych nakladd kampané)

+  Koordinace, reporting a vyhodnoceni kampané (5 % celkovych nakladd kampané)



KREATIVITA
Kreativni ¢ast kampané bude zahrnovat:
1) vytvoreni grafického layoutu kampané

« graficky layout vCetné mapy Stezky uhli a oceli, marketingovych sdéleni pro prezentaci a
propagaci

(podkladem pro vytvoreni grafického layoutu kampané bude jiz vytvorené logo kampané / manual loga
Industridlni pohranici)

2) vytvoreni série grafickych vystup pro propagaci a reklamni pouziti, a to:

« 3 varianty banneru pro online reklamu

« 50 grafik pro komunikaci a propagaci na Facebooku

» grafika pro polep prezentacniho stanku (informacni pult) pro Gcast na veletrzich
« grafika nGZzkového stanu pro Ucast na prezentacnich eventech

« grafika billboardu

« grafika pro celoplosny polep tramvaje

(vSechny vystupy — mimo ndzkového stanu pro eventy — budou zpracovany samostatné v Ceské a polské
jazykové mutaci)

VSechny grafické vystupy budou zpracovany ve formé navrhu k ptripominkovani a nasledné zpracovani
finalnich vystupl pro online pouziti, tisk a vyrobu.

Soucasti vystupd je prace s reklamnimi texty.

3) sprava socialnich siti a copywriting — promo texty na socialni sité Facebook a Instagram a sprava
téchto kanalli po celou dobu trvani kampané

« priprava postl a jejich zvefejnéni (po odsouhlaseni zadavatelem)
«  zajiSténi moderace v diskuzich, reakce na ptispévky

« 50 prispévkl na Facebooku

+ 30 prispévk{ na Instagramu

(vzdy samostatné v Ceské a polské jazykové mutaci)

4) zajisténi série promo fotografii 10 industrialnich atraktivit
« 40 fotografii (4 fotografie kazdé z 10 atraktivit)

Fotografie budou vyuZity zejména na Facebook a Instagram v prlibéhu marketingové kampang,
pfipadné na dalsi grafické vystupy v ramci kampané.

5) vytvoreni AV spotti pro Facebook a Instagram

+ stopaZ cca 20-30 sekund
« vCetné ndvrhu scénare a kreativniho pojeti

Videa budou zaméfena na:

«  2x vybrané atraktivity Stezky uhli a oceli
« 1x Stezka uhli a oceli jako novy produkt cestovniho ruchu
+ 1x Science bus



(vzdy samostatné v Ceské a polské jazykové mutaci)

Pozn.: Pojelti prezentace Stezky uhli a ocelj, Science busu i jednotlivych atraktivit ve videich je na
dodavatel], resp. miZe se jednat o audiovizualni ¢i animovana videa, kombinaci obojiho nebo viastni
zplisob pojeti tématu, pricemZ zvukova sloZka neni podminkou. Soucasti vider bude aplikace grafického
layoutu kampané. Soucasti videi bude také povinna publicita projektu (cca 3 sekundy) — podkiady
povinné publicity budou dodavateli poskytnuty v kiivkach.

6) vytvoreni (spoluprace na vytvoreni) scénare reklamnich spott pro kampan v radiich

« pro reklamni spot pro radia o délce 30 sekund

(samostatné pro Ceské a polské médium)

7) vytvoreni (spoluprace na vytvoreni) scénare televiznich porfadd pro kampan v TV

(samostatné pro Ceské a polské médium)
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REALIZACE KAMPANE

Kampan se uskutecni prostfednictvim kombinace nékolika nastrojd. Veskeré komunikacni a medialni
pInéni musi byt realizovano (vysilano, prezentovano) do konce projektu, tzn. nejpozdéji do srpna 2023
(vCetné).

Soucasti vSech vystupd musi byt povinna publicita projektu.

Digitalni marketing

Reklama na Facebooku a Instagramu kampané

Aktivita zahrnuje realizaci reklamy na Facebooku a Instragramu kampané prostfednictvim nastroje
Business Manager s indikativnim rozpoctem o celkovém objemu 100 tis. KC.

« 20 promovanych pfispévk{ primérnou ¢astkou 5000 K¢ (s rliznou intenzitou v Case a dle témat
prispévkld a prlibéhu kampané)

« propagace v prlibéhu 10 mésicl (11/2022-08/2023)

« cileni CR a Polsko, zejména Moravskoslezsky kraj a Slezské Vojvodstvi

NESOUTEZNI KRITERIUM

predlozenim nabidky dodavatel garantuje zajisténi sluzeb

Online bannerové reklama CR / Moravskoslezsky kraj

Aktivita zahrnuje zaji$téni online bannerové reklamy na zpravodajskych serverech v CR s indikativnim
rozpoCtem v objemu 175 tis. K¢ dle specifikace nize:

+ RTB kampan s retargetingem (moznost vyuziti rlznych formatd bannerd a jejich
kombinace) na vybranych informacnich a zpravodajskych webech v CR s min. kvartalni
navstévnosti 1 mil.

» cil kampané: sméfovani na homepage webu industrialnipohranici.cz

« cilova skupina: Moravskoslezsky kraj, lidé 25-55 let se zajmem o cestovani, turistiku

« min. garantovany pocet impresi: 800 tisic

« realizace v prlbéhu 10 mésict (11/2022-08/2023) dle harmonogramu projektu (RTB
kampan nemusi byt aktivni po celou dobu realizace marketingové kampanég, ale pouze ve
vybranych tydnech nebo mésicich)

Online bannerova reklama Polsko / Slezské vojvodstvi

Aktivita zahrnuje zajisténi online bannerové reklamy na zpravodajskych serverech v Polsku s
indikativnim rozpocCtem v objemu 175 tis. K¢ dle specifikace nize

« RTB kampan s retargetingem (moznost vyuziti rlznych formatd bannerl a jejich
kombinace) na vybranych informacnich a zpravodajskych webech v Polsku s min. kvartalni
navstévnosti 1 mil.

« cil kampané: sméfovani na homepage webu industrialnepogranicze.pl

« cilova skupina: Slezské vojvodstvi, lidé 25-55 let se zajmem o cestovani, turistiku

« min. garantovany pocet impresi: 800 tisic

11



+ realizace v prbéhu 10 mésicl (11/2022-08/2023) dle harmonogramu projektu (RTB
kampan nemusi byt aktivni po celou dobu realizace marketingové kampang, ale pouze ve
vybranych tydnech nebo mésicich)

Veletrhy a eventy

Tradi¢ni veletrhy a eventy

Aktivita zahrnuje zabezpeceni UCasti a prezentaci vystupl projektu na 3 veletrzich cestovnim ruchu, a
to prostrednictvim vystavniho sektoru (miZe byt i soucasti vétsiho prezentacniho stanku, napfiklad
agentury CzechTourism) a zabezpeceni UCasti a prezentaci vystupl projektu na 7 prezentacnich
eventech. Celkovy indikativni rozpoCet na zajisténi Gcasti na veletrzich a eventech je v objemu 480 tis.
KE.

Veletrhy:

e TT Warszaw (PL) - https://ttwarsaw.pl/
« Globalnie Katowice (PL) - https://globalnie.fairexpo.pl/
» Dovolena Ostrava (CZ) - https://www.dovolenaostrava.cz/

Minimalni poZadavky k zajiSténi / zabezpeceni Ucasti na veletrzich:

« prondjem vystavni plochy o min. plose 5 m2, pfipadné 9 m2 (v pfipadé vyuziti ,nlzkového"
stanu projektu)

+  zajisténi jednoduchého vystavniho stanku i prostoru, ktery zahrnuje informacni pultik (pro
prezentaci materialQ) véetné Zidli, pfipadné stojanku na materialy,

«  zajisténi Fadného informacniho oznaceni prostoru (min. v podobé loga a nazvu na hornim limci
vystavniho stanku a informacnim pultiku),

+  porizeni 2 vystavovatelskych priikazd na akci,

+  zajisténi Ucasti min. 1 informatora/animatora po celou dobu konani akce

Eventy:
Prezenta¢ni eventy v CR

« event na Slezskoostravském hradé (konkrétni akce a terminy bude upfesnéna)
« event v Dolni oblasti Vitkovice (konkrétni akce a terminy upfesnéna)
+  2x gastroevent Pojezfest v Moravskoslezském kraji (konkrétni terminy budou upfesnény)

Prezentacni eventy v Polsku

« event v Katovicich (konkrétni akce a terminy bude upfesnéna)
e OFF Festival Katowice - https://off-festival.pl/en/
» Festival Nowa Muzyka Katowice - https://festiwalnowamuzyka.pl/en/

Minimalni poZadavky k zajiSténi / zabezpeceni Ucasti na eventech:

«  porizeni ndiZzkového stanu s boCnicemi a predni pfepazkou s celoplosSnym potiskem (dle pfedem
odsouhlaseného grafického navrhu) o min. rozmérech 3x3m vietné zajisténi nezbytného
mobiliafe (min. 2x prezentacni stll, 2x koktejlovy stlil, 2x prezentacni stojan, 2x Zidle, 1x lavice).

« pronajem vystavni plochy o min. plose 3x3 m2

« zajiSténi min. 1 informatora/animatora po celou dobu konani akce
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NESOUTEZNI KRITERIUM

predlozenim nabidky dodavatel garantuje zajisténi sluzeb

Out of home

Polepy tramvaiji CR / Ostrava

Aktivita zahrnuje zajiSténi celoplosného polepu 2 tramvaji/souprav MHD Ostrava s indikativnim
rozpoCtem v objemu 600 tis. K¢

«  2x celovozova reklama na ¢lankovy viz Astra, Trio a pripadné vyssi fady
« min. po dobu 10 mésict (11/2022-08/2023)
» soucasti zajisténi sluzeb je vyroba, instalace a odstranéni reklamniho polepu

NESOUTEZNI KRITERIUM

predloZzenim nabidky dodavatel garantuje zajisténi sluzeb

Polepy tramvaji Polsko / Katovice

Aktivita zahrnuje zajisténi celoploSného polepu 2 tramvaji/souprav v Hornoslezské primyslové
aglomeraci (GOP), Slezském vojvodstvi, s indikativnim rozpo¢tem v objemu 600 tis. KC.

«  2x celovozova reklama na dvojvozovou soupravu typu 105 HF a pFipadné vyssi fady
+ min. po dobu 10 mésicl (11/2022-08/2023)
« soucasti zajisténi sluzeb je vyroba, instalace a odstranéni reklamniho polepu

NESOUTEZNI KRITERIUM

predloZzenim nabidky dodavatel garantuje zajisténi sluzeb

Billboardy CR / Moravskoslezsky kraj

Aktivita zahrnuje zajiSténi nakupu a realizace vylepu reklamnich ploch na billboardech
v Moravskoslezském kraji v s indikativnim rozpoctem v objemu 440 tis. KC.

«  zajisténi min. 10 billboard(

+ format5,4x2,1m

+ po dobu 10 mésicti (11/2022-08/2023)

+ umisténi billboardd u silnic I. a II. tfidy v Moravskoslezském kraji

Billboardy Polsko / Slezské vojvodstvi

Aktivita zahrnuje zajiSténi nakupu a realizace vylepu reklamnich ploch na billboardech ve Slezském
vojvodstvi s indikativnim rozpoctem v objemu 440 tis. KC.

«  zajisténi min. 10 billboardl

« format 5,04 x 2,38m

+ po dobu 10 mésicti (11/2022-08/2023)

+ umisténi billboardl u silnic typu dalnice — autostrady (A), rychlostni slinice — drogi ekspresowe
(S), pfipadné hlavni silnice pro rychly pohyb 4
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Radio

Reklamni spoty CR / Moravskoslezsky krai

Aktivita zahrnuje zajisténi reklamni kampané (nakupu medialniho prostoru — vyrobu a vysilani
reklamnich spotl) ve vybraném regionalnim radiu (nebo radiu s regionalnim pokrytim)
v Moravskoslezském kraji s indikativnim rozpoc¢tem v objemu 460 tis. KC.

+ radio s min. tydenni poslechovosti v Moravskoslezském kraji 120 tis.

+ min. poCet spotu 250 kust v hlavnim vysilacim ¢ase (primetime, 6-18 hodin)
+ vysilani spotl po dobu 10 mésicd (11/2022-08/2023)

» délka reklamniho spotu 30s

» soucasti vyroby a vysilani je povinna publicita projektu

Reklamni spoty Polsko / Slezské vojvodstvi

Aktivita zahrnuje zajisténi reklamni kampané (nakupu medialniho prostoru — vyrobu a vysilani
reklamnich spotll) ve vybraném regionalnim radiu (nebo radiu s regionalnim pokrytim) ve Slezském
vojvodstvi s indikativnim rozpoc¢tem v objemu 460 tis. KC.

+ radio s min. tydenni poslechovosti ve Slezském vojvodstvi 120 tis.

« min. poCet spotu 250 kus{ v hlavnim vysilacim Case (primetime, 6-18 hodin)
+ vysilani spotl po dobu 10 mésicd (11/2022-08/2023)

+ délka reklamniho spotu 30s

« soucasti vyroby a vysilani je povinna publicita projektu

Televize

Televizni pofad v televizi s celoplodnym vysilanim v CR

Aktivita zahrnuje zajisténi vyroby a vysilani televizniho poradu, tematicky zaméreného na turistiku,
cykloturistiku a cestovni ruch ve vybrané televizi s celostatnim vysilanim s indikativnim rozpoctem
v objemu 70 tis. KC:

« min. 1 dil vybraného pofadu s cestovatelskou a volno¢asovou tematikou vysilany v TV na Gzemi
CR

« min. délka/stopaz poradu 4 minuty

+ soucasti je zajisténi licence na online vysilani

« vysilani pofadu v TV se predpoklada v terminu 06-08/2023

« soucasti vyroby a vysilani je povinna publicita projektu

NESOUTEZNI KRITERIUM
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predlozenim nabidky dodavatel garantuje zajisténi sluzeb

dodavatel jako soucast nabidky uvede zvoleny typ poradu a nazev TV, kde bude vysilan

Televizni porad a reklamni spoty v televizi s regionalnim vysilanim v Moravskoslezském kraji

Aktivita zahrnuje zajiSténi vyroby a vysilani televizniho pofadu, tematicky zaméfeného na turistiku,
cykloturistiku a cestovni ruch, a reklamnich spotd ve vybrané televizi s regionalnim vysilanim
s indikativnim rozpoctem v objemu 240 tis. K¢:

regionalni televize s min. denni sledovanosti 80 tis. v Moravskoslezském kraji

min. 3 dily pofadu (audiovizualniho dila s tematikou cestovniho ruchu) o délce 4-5 minut,
vysilani kazdého poradu min. 6x vCetné vysilani v hlavnim vysilacim ¢ase (primetime)

reklamni spoty o délce min. 30 sekund s min. poctem 70 vysilani (opakovani)

soucasti vyroby a vysilani pofadl (audiovizualnich dél) i reklamnich spotd je povinna publicita
projektu

Televizni porad v televizi s regionalnim vysilanim ve Slezském vojvodstvi

Aktivita zahrnuje zajiSténi vyroby a vysilani 6 dild (epizod) pofadu na téma ,industridlni vylety"
ve vybrané televizi s regionalnim vysilanim s indikativnim rozpoctem v objemu 360 tis. K¢:

regionalni televize s min. denni sledovanosti 80 tis. ve Slezském vojvodstvi

6 dill (epizod) poradu (3 dily na polské strang, 3 dily na Ceské strané) o délce jednoho dilu
min. 15 min.

spoluprace na scénafi

technické zajisténi nataceni, vyroby poradu, titulkd

umisténi poradu do programu vysilani

vysilani poradu (premiéra a min. 3 reprizy kazdého dilu)

propagace formou vysilani kratkého spotu min. 10x pfed vysilanim kazdého poradu

soucasti vyroby a vysilani je povinna publicita projektu

NESOUTEZNI KRITERIUM

predlozenim nabidky dodavatel garantuje zajisténi sluzeb

dodavatel jako soucast nabidky uvede zvoleny typ poradu a nazev TV, kde bude vysilan
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KOORDINACE, REPORTING A VYHODNOCENI KAMPANE
Soucasti sluzeb je priibézna koordinace, reporting a vyhodnoceni kampané dle specifikace nize.
Koordinace

Préibézna koordinace kampané a informovani zadavatele a hlavnich partnerd o kliCovych udalostech a
pribéhu kampané 1x mésic

Reporting
Pravidelny mési¢ni reporting zadavateli 1x mésic
Vyhodnoceni

Strukturované vyhodnoceni kampané a jejich dopadll do 1 mésice po ukonceni kampané
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TEMATA KOMUNIKACE KAMPANE

Kampan se zaméfi zejména na komunikaci nize uvedenych témat:

» produkt cestovniho ruchu Stezka uhli a oceli (prlibézna komunikace, napf. formou mapy
s vyznacCenim atraktivit a dalSimi kreativnimi zplsoby)

« 10 atraktivit cestovniho ruchu zahrnutych do produktu cestovniho ruchu Stezka uhli a oceli
(napt. formou fotografii, videi v kombinaci s highlighty, zajimavosti apod.), a to zejména
vystupy projektu Postindustrialni dédictvi pohranici, a tedy na:

» novou expozici Malého svéta techniky U6 v Dolni oblasti Vitkovice
« novou expozici Carbonarium v Jastrzebie-Zdroj

« navstévnické centrum DOV

+ sluzbu Science bus

« aplikaci pro turisty Industridlni pohranici

» Industriady (akce Industriada Dolni oblast Vitkovice, akce Industriada Jastrzebie-Zdroj)

«  souvisejicich a doprovodnych sluzeb pro turisty (informace o dostupnosti, jazykové pfistupnosti
apod.)

» doprovodné znacky Industrialni pohranici

Popis jednotlivych atraktivit cestovniho ruchu Stezky uhli a oceli a vystupl projektu Postindustrialni
dédictvi pohranici:
Dolni oblast Vitkovice, Ostrava / nova expozice Malého svéta techniky U6 (CZ)

Svétové unikatni areal Dolni Vitkovice, kde se mezi lety 1828 az 1998 téZilo uhli a vyrabélo surové
Zelezo, je jedineCnym vzdélavacim, kulturnim a spoleCenskym centre s mezinarodnim presahem. Nabizi
nékolik atraktivit, prohlidkové okruhy a mnoho souvisejicich sluzeb pro navstévniky.

Plvodni i projektem Industrialni dédictvi preshraniti obnovena expozice Malého svéta techniky U6 nabizi
interaktivni vystavu zakomponovanou do srdce industrialniho objektu VI. energetické Ustfedny v Dolnich
Vitkovicich. Poodhaluje tajemstvi technickych vynalezl a ukazuje historii technického pokroku od
primyslové revoluce po soucasnost.

https://www.dolnivitkovice.cz/

LandekPark, Ostrava (C2)

Nejvétsi Ceské hornické muzeum bylo zaloZeno na nejstarsi ostravské Sachté, Dole Anselm. Landek Park
vznikl propojenim technické pamatky hornického muzea a narodni pfirodni pamatky vrchu Landek.
Muzeum provazi navstévniky historii hornictvi, cely areal nabizi také moznosti pro traveni volného Casu,
sport a kempovani a je vyhledavanou pfiméstskou rekreacni zonou.

https://www.landekpark.cz/

Dl Michal, Ostrava (C2Z)

Komplex povrchovych budov byvalého povrchového cernouhelného dolu z let 1912—-1915 nabizi tfi
navstévnické okruhy, které zahrnuji expozici v administrativni budové, téZni budovu, strojovnu s
plvodnimi elektrickymi stroji a dalSimi zajimavostmi.

https://www.dul-michal.cz/

Muzeum T¥ineckych Zelezaren a mésta T¥ince, Tfinec (CZ)

Muzeum provadi navstévniky bohatou historii TéSinského Slezska a zalozenim tfinecké huté. Dominuii ji
unikatni historické a originalni artefakty z hutni vyroby. T¥i vystavni mistnosti pfiblizuji historicky vyvoj
Trince a zasadni okamziky, které vedly k zaloZeni Zelezaren.

https://www.muzeumtz.cz/
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Vapenné pece, Vendryné (CZ)

Dvé vapenné pece ve Vendryni jsou technickou pamatkou, zpfistupnénou navstévniklim po rekonstrukci
v roce 2003. Vznik peci se datuje do zaCatkd 19. stoleti, kdy byla nalezena loZiska Zelezné rudy a vapence
pro potteby mistnich Zelezaren.

https://www.vendryne.cz/obec/zajimavosti-v-obci/vapenne-pece/

Carbonarium, Jastrzebie-Zdréj / nova expozice (PL)

Nové vytvorena expozice (otevieni planovano v breznu 2023) v misté byvalého dolu KWK Moszczenica,
ktera bude poutavym zplsobem prezentovat historii dold a mésta.

Browar Zamkowy, Cieszyn (PL)

Historicky a zaroven nejdéle nepretrzité fungujici pivovar v Polsku, jehoZ pocatky sahaji hluboko do 17.
stoleti a ktery je dnes soucasné navstévovanym kulturnim centrem a turistickou atraktivitou.

https://www.browarcieszyn.pl/

Familoki, Czerwionka-Leszczyny (PL)

Jedna se o jednu z nejkrasnéjsich a nejzachovalejsich hornickych kolonii tohoto typu, ktera se vyznacuje
dekorativnim charakterem pouzitych architektonickych forem. Vznikala s prudkym rozvojem hornictvi na
prelomu 19. a 20. stoleti.

https://www.czerwionka-leszczyny.pl/miasto-turystyka-sport/familoki

Dl Ignacy, Rybnik (PL)

Byvaly uhelny ddl a souCasné muzeum se v méstské Ctvrti Niewiadom mésta Rybnik. Pfipomina historii
hornictvi, ktera zde zapocala jiz na konci 18. stoleti

https://www.kopalniaignacy.pl/

Muzeum Ustronske, Ustron (PL)

Muzeum bylo otevieno v roce 1986 na Uzemi byvalého prlimyslového komplexu vysokopecniho zavodu
~Klemens". Sbirka obsahuje mnoho plsobivych strojti a dalSich historickych artefaktl z prlimyslovych
a zemédeélské minulosti Ustroni.

https://muzeum.ustron.pl/pl
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