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Lean Canvas - zjednoduseny podnikatelsky plan (zamér) vam pomdze ujasnit si cile vaeho podnikani a ovéfit, jestli ‘;G‘\
je va3 napad vhodny. Je totiZ lepsi odhalit problémy ve fazi sestavovani planu nez pozdéji ve skute¢nosti. . Ry -
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1/ Problém 4/ Reseni 3/ Jedineéna hodnota nabidky 5/ Neférova vyhoda 2/ Zakaznici

Jaké jsou tii nejpalcivéjsi problémy vasich

zdkazniki?

- Dne3ni ¢lovék se potykd s celou fadou
civilizaénich chorob a neduh, které jsou
zpUsobeny stresem, Spatnymi
stravovacimi navyky a nedostatkem
dalezitych Zivin.

- Na civilizaéni choroby standardné
pouzivand léiva disponuji rychlou
acinnosti, ale externalitou jejich uzivani
jsou nezadouci vedlejsi Uginky ¢asto
vedouci k dal$imu poskozeni
organismu.

- Priimyslové vyrabéné potraviny bézné
obsahuji syntetické aromatické latky,
zchutriovadla a konzervaéni prostiedky.

Jaké viastnosti vaseho produktu 7esi problémy

zdkazniki

-Regionalitu, Zivotni prostfedi. Diky
firmé HackFood bude podpofen
regiondlni trh s medem, ovocem,
obilovinou. Dbame i na budoucnost,
proto se snaZime v3e zpracovavat a
balit co nejSetrnéji vi¢i potravindm i
v0¢&i environmentu. Do pracovniho
procesu planujeme zapojit i
hendikepované.

Existujici alternativy

Jak zdkaznici aktuding resi své problémy?

Jiné produkty, které reflektuji podobné
trendy. Nicméné vzhledem k absenci
opravdu funkénich potravin v pfipadé
kadi a medd musi lidé vyuZivat svij ¢as
pro samostudium vlivu bioaktivnich
latek a nasledné je shanét a produkt

8/ Indikatory
Co pro vds znamend tspéch a jak jej budete
méfit? Jakd dalsi ¢isla jsou pro vds ted dileita

(akvizice, aktivace, loajalita, trzby, doporuceni)?

Pokud se ndm zakaznik vréti a znovu
objednd a firma se pomalu dostava do
zelenych €isel. Produkty maji oblibu a
jsou doporucovany dal.

Dilezita cisla

-trzby

-doporugeni

-pocet sledujicich na Instagramu a
dosah pfispévku

Cim upoutdte pozornost? V éem jste jini ne?
ostatni? Jakd je vyslednd hodnota pro
zdkaznika?

Zakladni myslenka je vytvofit zdravé
potraviny a obohatit je o pfirodni
bioaktivni latky s konkrétnim, zndmym
a védecky podlozenym efektem v
davce majici kyzeny efekt.

FindIni produkt je tak nutri¢né
hodnotnou potravinou “hacknutou” o
specifické zdravotni benefity, které
produktu propujéuje pfidana bioaktivni
latka. Receptury jsou tvofeny tak, aby
reagovaly nejen na aktualni trendy ve
stravovani, ale také aby reflektovaly
problémy a potfeby se kterymi se
dne3ni spole¢nost potykd (problémy s
travenim, nedostatek energie,
hormondlni dysbalance, zanéty atd..).

Co vdm nemdize nikdo snadno zkopirovat nebo si
to koupit? Pro¢ by jste to méli délat zrovna vy?

Nase produkty jsou vysledkem
dlouholetého zdjmu o funkéni potraviny
a bioaktivni |atky. Receptury a
technologie reflektuji potfeby i
moderni trendy. Jeden ze spoleénikd se
podili na vyzkumech bioaktivnich latek
a jejich vlivd. Diky tomu jsme u zdroje
informaci a mdzZeme byt vidy o nékolik
krokd dal, pred potencialni konkurenci.

Srozumitelny opis
Jak jednoduse popisete vase re
Jako piiklad Ize uvést sladké potraviny
bohaté na protein (protein tycinky,
protein livance atd...). Jde o bézné a
mezi lidmi oblibené produkty, které
dostaly novy rozmér obohacenim o
proteiny / aminokyseliny. Tyto

il o hl.
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9/ Cesty k zékaznikim

Jak se dostanete ke svm zdkaznikim?

E-shop, Instagram, Doporuceni, prodej
na trhu, osloveni na pfimo (kavarny,
malé prodejny, zdrava wyZiva, Skolky,
posilovny)

Kdo jsou vasi zékaznici, resp. uzivatelé?

- Prvni cilovou skupinou jsou lidé se
zajmem o zdravy Zivotni styl, a
vztahem k environmentu. Nicméné,
produkty cili i na lidi hledajici
wychodisko z kolob&hu $patné
Zivotospravy, lidi trpici civilizaénimi
chorobami ¢i uvédomélé lidi fesici
prevenci onemocnéni a sportovce.

- Dal3i cilovou skupinou jsou déti a
mladez. Cilem je prosadit produkty do
Skolskych zafizeni, druzin, détskych
taborl atd. Jako vhodny nastroj se zda
byt nabidka cenové dostupné fady
produktd vyrobenych ve vétsim objemu,
reflektujici naroky rostouciho

Prvni vlastovky

S kym miiZete zacit nejdrive?

Kavarna — Fér Café

Malé prodejny — Blatnd, Strakonice
(Pohoda), Pisek, CB

Skolky — Jihocesky kraj

Posilovna — Strakonice (F2), (B

(KVALITA profi fitness)
CtAvmiiel o adbdratald mod

7/ Struktura nakladd

Sluzby uéetniho 1500K¢ za 1 mésic.
Laborator JVTP.
Nakup zboZi, variabilni dle potieby.

Za co budete platit a kolik ? Jaké jsou vase fixni a variabilni niklady?

Provozovna najem 1300K¢ + teplo a voda 1500K¢ za 1 mésic.

10.000 — 35.000 prvni mésice, poté predpokldddme postupné navySovani produkce.

6/ Cenovy model

Jak nacenite své feseni problému?
Nakladové orientovand cena bude vychdzet z kalkulace tplnych nakladd na vyrobu
produktu.Kalkulujeme tedy s konkrétnim ziskem z kazdého prodaného vyrobku. Déle je pfi tvorbé
ceny bereme v potaz produkty a ceny konkurence.

V3e bude placeno po dodani nebo zakoupeni produktu.
MarzZe u kai bude 100%. Cena kasi v sacku 40 — 60KE.
Marze u medu kolem 130% Cena medu ve skle 50 — 120K¢.

Pokud dojde k zavazani odbératele, bude se snizovat nase marze, aby odbératel zachoval ceny,

PRODUKT  Kase a medy

TRH

potraviny, pfirodni produkty



