SMLOUVA O INZERCI

uzaviena dile uvedeného dne, mésice a roku mezi Gi¢astniky:

Vydavatelem: Objednatelem:

KULT, z. 5. LuZdnky - stfedisko volného ¢asu Brno,
se sidlem Drobného 292/12, 602 0o Brno prispévkovd organizace

IC: 22825231, DIC: - se sidlem Lidick4 1880/50, 658 12 Brno
Jednajici Ing. Radkem Holfkem, predsedou IC: 00401803, DIC: CZ00401803
Spolecnost je zapsana u KS v Brné, Jednajici Janem Ondrouskem, reditelem

Spolecnost je prispévkovou organizact
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(déle také jen ,vydavatel”)

(ddle také jen ,objednatel”)

takto:

L
1. Pro dcely této Smlouvy se konstatuje, Ze vydavatel vydiva: kulturné-spolefensky magazin KULT"; festivalovy pravodce
Festivaly; provozuje kulturné-spolecenskou informaéni webovou stranku v siti Internet na adrese www.kult.cz atd.
2. Periodicita, niklad, uzévérka jednotlivych &isel a dal3i podrobnosti o vy3e zminénych mediich jsou uvedeny v ceniku inzerce
(MediaKit), ktery je zvefejnén a pritbézné aktualizovén na tomto odkazu: https://bit.ly/2ByThou.

II.
1. Pfedmétem této smlouvy je realizace reklamy v ddle dohodnutych médiich vyddvanych, resp. provozovanych vydavatelem, a to
v rozsahu dohodnutém v bodé I11. Smlouvy. Za realizaci reklamy se objednatel zavazuje zaplatit d4le dohodnutou cenu.

IIL
1. Vydavatel se zavazuje zvefejiiovat reklamu v médiich KULT" a/nebo kult.cz v obdobi od 1. 10. 2022 na dobu neuréitou v rozsahu
min. 1/4 strany inzerce.

v,
1. Cena za zvefejnéni inzerdtu v rozsahu podle &lanku I1l. Smlouvy je uréena dohodou smluvnich stran a éinf 5 ooo K¢ za jedno
vydéni. V pfipadé, Ze reklama pfesihne rozsah 1/4 strany inzerce, bude &stka navy3ena dle skuteéného rozsahu podle platného
cenfku inzerce (MediaKit). V takovémto pfipadé vydavatel poskytne objednavateli 40% slevu z ceny inzertni. Vydavatel neni
plétce DPH, cena je koneénd. K cendm bude pfipoétena DPH dle platnych predpist v pfipadé, Ze se vydavatel stane pldtcem DPH.
2. Celd cena je splatna na v zdhlavi uvedeny bankovni éet vydavatele na zdkladé faktury, kterd bude vydavatelem vystavena a
zasléna objednateli nejpozdéji v den vydan{ Easopisu, popf. v den zvefejnéni na webové strdnce v pripadé, kdy predmétem
smlouvy nebude realizace reklamy v Zidném z &asopisii. Objednatel se zavazuje zaplatit cenu ve lhiité 14 dnl ode dne vystaveni
faktury, pokud na faktufe neni uvedeno jinak. Faktura bude zasldna vydavatelem elektronicky na adresu fakturace@luzanky.cz.

V.
1. Nedilnou souéisti této Smlouvy jsou obchodni podminky vydavatele, stejné jako piilohy nebo dodatky k této smlouvé, které
budou takto oznaeny a podepsiny ob&éma smluvnimi stranami s uvedenim data podpisu. V pffpadech témito dokumenty
nefeSenych se pouZiji pfislusnd ustanoveni zékona ¢. 89/2012 Sb., ob&anského zékonfku, ve znénf pozdéjsich predpisi.
2. Jakékoliv zmény této smlouvy musi byt u¢inény pisemné a schvileny podpisem obou smluvnich stran.
3. Podpisem této smlouvy pozbyvaji platnosti jakdkoli pfedchozi ujednéni nebo korespondence, které nejsou obsaZeny v této
smlouvé.
4. Tato smlouva je vyhotovena ve dvou vyhotovenich, z nichz kazd4 smluvni strana obdrzi jedno.
5. Utastnici této smlouvy prohladuji, Ze se seznamili s textem smlouvy a uvadéji, Ze smlouva nebyla sepséna v tisni & za ndpadné

nevyhodnych podminek a na dikaz toho pfipojuji své vlastnoruéni podpisy. U TY A AR ) g
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budte v obraze spolek@kult.cz IC: 2282523 €islo uetu: 2700146800/2010



Obchodni podminky

vydané ve smyslu ustanovent § 1751 zdkona ¢. 89/2012 Sb.

1. Phedmét

1. Predmétem Obchodnich podminek je Gprava obchodné-
zévazkovych vztahi mezi objednatelem a vyd 1
vyplyvajlc ze Smlouvy o inzerci uzaviené mezi chjednatelem a
vydavatelem véetné jejich pifloh a dodatkd (dile také jen
LSmlouva®),

2. Definice n¥kterjch pojmi

1. Pokud se ve Smlouvé nebe Obchodnich podminkéch pougivaji
tyta pojmy, maji ndsledujicl viznam:

+ Adresif na Kult.ez - inzerce zdkladnich kontakmich ddaji
objednatele v jednotné sekei Adresdr na internetovich
strénkich www.kult.cz, jeZ md pfesné dané parametry, které
jsou objednateli pfedem sdaleny,

Logo - umisténi logotypu objednatele k inzerci v Adresifina
Kult.cz.

Infotext k Adresifi na Kult.cz - inzerce doplfiujiciho textu
objednatele u Adresife na Kult.cz. B&ny rozsah infotextu je
stanoven na maximdlng soo znaki vEetné mezer.

Reklamn{ banner - inzerce objednatele formou reklamnihe
preuzku (banneru) na internetovych strinkich www kult.cz
dle pfedem sjednangch parametri,

Number of visits - pofet ndvitdv internetovich strinek

www kult.cz. Pedet je béZné uddvin za obdobi jednoho mésice.
Unique visitors - pocet unikitnich ndvitévniki internetovych
strinek www.kult.cz. Pofet je bé#né udivin za obdobl jedneoho
mésice,

1. strana chélky - titulni strinka asopisu.

1. strana obélky (tip na titulnd strané) - &st titulnd stranky
Easopisu s pfesné danymi rozméry na karté média.

2. strana obilky - drubid strédnka casopisu.

3. strana redakéni - tfeti strinka fasopisu.

4. strana obdlky - pfedposledni strinka tasopisu,

4. strana obilky - posledni strinka Zasopisu.

Leader banner - typ rekl fho prouZku {t u) na
internetovych strinkdch www kult.cz, jehoZ pfesné parametry
jsou upfesnény na kartd média.

Square banner - typ rekl proutku (b u) na
internetovich strdnkdch www kult.cz, jeho pfesné parametry
jsou upfesnény na karté média.

Square button - typ reklamniho prouzku (b u) na
internetovych strdnkdch www. kult.cz, jehoZ pfesné parametry
jseuupfesnény na karté média.

Full banner - typ reklamniho prouzku (banneru) na
internetovich strinkdch www.kult.cz, jehoZ pfesné parametry
jsou upresnény na kartd média.

6. Vydavatel mi privo odstoupit od Smlouvy za piedpokladu, fe
tento prestane vydavat, resp. provozovat médium, v ném2 mé byt
reklama ve smyslu bodu 1. Smlouvy realizovina.

4. Priva a povinnosti objednatele

1. Objed li zaplatit cenu dohodnutou ve

Smlouvé,

el se zavazuje vyd

2. Objednatel je povinen poskytnout vydavateli nezbytnou
soufinnost, zejména poddvat poZadované vysvitlen! a véas predat
veskeré podklady pro zpracovini reklamy.

2. Objednatel vy li predd nejpozdéji do uzdvérky inzerce
piisluiného &isla Zasopisu pedklady, ze ktergch plyne viastni
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2.V piipadé, ie obj vy li pedklady pedle
bodu 4.3. Obchodnich pedminek, je povinen zaplatit vydavateli
smluvni pokutu ve v 10 % ze smluvni ceny (pHip. z &dsti ceny 2a
reklamu v pfistuiném Esle Zasopisu, byla-li ve Smlouvé
stanovena). V pfipadé, Ze objednatel tyto podklady nedods ani
nejpozdéji 3 dny po uzdvérce inzerce pisluiného Cisla Zasopisu,
ktery je uveden v cenfku, je povinen zaplatit vydavateli smluvni
pokutu ve vy 100 % ze smluvni ceny (pfp. ¢ ¢dsti ceny za
reklamu v pfishufiném sle ¢ Smlouvé

byla-live &
stanovena) a vydavatel neni povinen gvefejnit objednateli

rekl Privo vyd le na ndhradu pfipadné Skody tim neni
dotéana.

3. Neuvedejni-li vydavatel vilbec reldamu objednatele v disledlu
porufeni svich povinnosti, neni objednarel povinen uhradic
[ cenu (pEip, &dst ceny za reklamu v pfisluiném gisle

obsah a graficka dprava reklamy, a které spliiji p : davky

tiskové kvality, nejlépe ve formitu uvedeném v objed

inzerce (ddle jen podklady”). Forméaty inzerce jsou uvedené v
MediaKitu 2020, na ktery odkazuje bod 1.2 Smlouvy. Tento
termin platf analogicky i pro pfipad reklamy na webové strince,

4. Objednatel odpovidi za to, Ze vydavateli pfedané podklady pro
vytvolen! reklamy majl patfiZnou kvalitu,

5. Objednatel prohladuje, Ze jim pozadovand reklama je zcelav
souladu s platnymi prédvnimi pfedpisy, zejména e neobsahuje
podvodné, nepravdivé a zavddEjici informace & jiné informace,
jei by ohroZovaly nebo snizovaly lidskou distojnest, nepfiznivé
zasahovaly do priv na ochranu spolednosti, vedly k nekalé sourdsi
€i byly v rozporu s esobnostnimi, autorskymi i jinymi privy
jakeéleoliv tiet] strany nebo sv¥mi ndsledky poikozovaly priva
tietich osob. Vydavatel neni povinen kontrolovat, zda reklama
neni v rezporu s uvedenymi podminkami, pokud to viak zjisti, je
oprivnén zvefejnéni odmi Na tuto skutenost je povinen
objednatele upozornit. V takovém piipadé se mi zato, fe
objednatelem nebyly Fédné dodény podklady podle bodu 4.3,
Obchodnich podminek,

Zasopisu, byla-li ve Smlouvé stanovena) a vydavatel je povinen
zaplatit objednateli smluvni pekutu ve vyEi so % ze smluvni ceny
(pFip. = dsti ceny pro rekl; v pisluném &fsle & byla-li
ve Smlouvé stanovena).

7. Odpovédnest za fkodu

1. Objednartel odpovidi za skodu zplisobenou vydavateli v
souvislost s otifténim reklamy, kterd je v rozporu s bodem 4. 5.
nebo obsahuje jméno nebo vyobrazeni (fotografické nebo jiné)
jakékoli Zijici osoby, kterd mie byt identifikovina, aniz by
cbdrzel souhlas k jehe publikaci.

2, Vydavatel nenese odpovédnost za vady a chyby, keteré se
sl

Abbadach dadandel

vyskytujl v ych

3. Vydavatel neni povinen realizovat reldamu a nenf odpovédny
za skadu vzniklou objednateli, prokate-li, 2e mu ve splnéni
povinnosti ze smlouvy dogasné nebo trvale zabrinila mimofédna
nepiedvidatelnd a nepiekonatelna prekdika vznikli nezivisle na
jeho vili. Prekdika vanikli z vyd lovych osobnich pomérd
nebo vznikld aZ v dobé, kdy byl vydavatel s plnénim smluvené

6, Objednate] je povinen Enit viditelné umisténl povinnosti v prodleni, ani prekdika, kterou byl vydavatel podle
distribuéniho boxu na debie pi misté svého podnik louvy povinen piek hio viak povinnesti k nihradé
{napf. kulturntho zafizen, hotelu atd ), jehod je objednarel nezprosti,

viastnikem &i provozovatelem, po celou dobu GZinnosti této

smlouvy a ziroven se timto zavazuje k pravidelné celoroéni B. Zévéreind ustanoven{

distribuci véech tituld vydavatele. Objednatel bere na vidomi, Ze
tasopisy budou zjemetim poskytoviny bezplatng.

7. Objednate] je povinen chrénit box proti pofkozeni a zcizeni.
Pfipadné peskozeni nebo zcizeni boxu je objednatel povinen
bezedkladnd ozndmit vydavateli.

8. Objednatel se zavazuje po celou dobu trvan{ této smlouvy

PR &ldnek - inzerce formou reklamniho élinku v asopisech
nebo na internetovych strdnkdch vydavatele. Tento typ éldnku
je vidy eznaien zkratkou PR.

Partnefi - inzerce formou odkazu (prolinku) 2 www kult.cz na
internetové strinky objednatele.

E-mailing - rozeslédn{ reklamntho e-matlu na internetov
adresy partnerd, kli | !

kil a Ftendfd vy %
Uzdvérka inzerce - posledni termin pro objedndni a deddn!
inzerce objednatelem vydavateli.

= Distribulni box - plastovy & kovovy stojan, v ném jsou
umistény tituly vydavatele.

Distribuéni misto - misto, na né# je distribuovin néktery z
titulii vydavatele.

3. Priva a povinnosti vydavatele

1. Vydavatel odpovidi za kvalitu a diplnost provedené reklamy.
Reklamu je povinen realizovat v mediich, dobé a rozsahu dle
dohody ve Smlouvé.

1. Vydavatel neodpovidi za GZinnost a ohlas reklamy.

3. Vydavatel si vyhrazuje privo provést dpravy v pfipadé
nekvalitnich podkladii nebo netitelného textu podkladi, véetni
vlastnf redakinf Gpravy spojené s piipravou celého projektn.
Vydavatel si vyhrazuje prive odmitnout reklamu, jejiz podklady
jsou nekvalitni, V pfipadé, Ze vydavatel nevytiskne reklamu 2
divedi uvedenych v pfedchozi vété, nevenikne objednateli
povinnost k Ghradé smhuvnf ceny (piip, #dsti ceny za reklamu v
pisluiném disle fasopisu, byla-li tato ve Smlouvé stanovena),

4. Vydavatel je oprdvnén zménit periodicitu, nillad, distribuct
nebo termin uzdvérky jednotlivich médii uvedengch v bedu L.
Smlouvy. O téchto zménich je povinen véas informovat
objednatele a pfedlozit mu nivrh ndhradniho zveiejnéni
objednatelovi reklamy s ohledem na tyto zmény. V takovém
piipadé je ehjednatel oprivnén od této smlouvy, pripadné od jeji
dosud nesplnéné &dsti, edstoupit, Neozndmi-li objednatel
vydavateli, ze odstupuje od smlouvy, nejpozdsji do p2ti
pracovnich dnll ode dne ozndmeni o zménich, misezato, fes
navrzenym nihradnim zvefejnénim reklamy souhlasi. Cenové
jednin{ dle Smlouvy ziistdvd nedotienc.

5 Vydavatel na své niklady obstard distribuni boxav
soucinnesti s chjednatelem zajisti jeho instalaci v distribuénim
misté, kde bude Easopisy vydavatele distribuovat.

od) ze svych internetovych strinel na webové strinky
www.kultcz

9. Objednatel, s ohledem na G2innost zdkona . 480/2004 Sh,, 0
nékterych sluzbdch infi ¢nf spolegnosti, uddluj hlas se
zasilinim obchodniho sdéleni elektronickou i pozemni poStou.
Obsahem tohoto sdéleni je informace o uzdvérkich éasopisu Kult,

1. Objednatel prohlatuje, fe bez vihrad souhlasi s témito
obchodnimi podminkami.
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2. Smluvni vztah mezi vyd ji se Fidi
ebehodnimi podminkami, sml v inzerci, pl ymi
piilohami a dodatky Smlouvy, které takto budou oznageny a
podepsdny objednatelem i vydavarelem s uvedenim data podpisu.

3. V pipadé, Ze se nekteré ustanoveni Smlouvy, popi. téchto
obchodnich podminek stane nebo bude shleddne neplamym &
nediinnym, zistivaji estami ustanoveni této Smlouvy a/nebo
téchto obchodnich pedminek nadile v platnosti a Gfinné, Strany
se zavazujf nahradit vadné ustanoveni ustanovenim jinym,
b dnjm, které svym obsahem a GZelem nejlépe odpovidd

a Festivaly, informace o kulturnim internetovém magazinu
Kult.cz a dalich aktivitich spolefnosti KULT (vydavatel).

5. Reklamace

1. Objednatel md privo uplatnit reklamaci za nedodrieni
obsahové - textové nebo grafické strinky reklamy. Rek! v

smyslu ustaneveni pivednihe nedéinného.

4. V pfipadech témito dokumenty neupravenych se poudiji
piisluind ustanoveni zdk. & 85/2012 Sb. obtansky zikenik.

5. Pro pipad doruéovdni platl, Ze pisemnosti zaslané formou
d Zeného dopisu na adresu uvedenou ve Smlouvé, které

plsemné forme musi byt dorutena vydavateli ve Thiitg 14 dntiode

dne vydani piisluiného Eisla Easopisu, resp. néni na
webové strince.
2, Vyd | je povinen ok li zaslat své vyjidfeni k

adresétovi nebudou dorudeny a budou vriceny zpét odesilateli,
odesilatel odedle adresdtovi apdtovni, V tomto piipadé pii
opétovném druhém neprevzeti dané pisemnosti se pisemnost
patnderfm dnem od jejfho uloZeni povaZuje za doruéenou, Dojde-
li kdykoliv v dobé po uzavieni Smlouvy a za doby Géinnosti

v ke zméné adresy objednatele, jen tento povinen sdélit

veklamaci ve [hiité do 14 dnil od obdrfent pf é rekl cav
piipadech oprivnéné reklamace navrhnout formu a vidi nipravy.
Volba mezi jednotlivymi formami ndpravy prisluff vydavateli. V
opravnénych pfipadech md objednatel prave na ndpravu formou:
« nihradnl realizace reklamy v dalfim vyddni pfedmétného
tasopisu

slevy ze smluvni ceny pfi uzavirini dalf{ smlouvy o inzerci
priméfend slevy ve vyi$i maximdlng 50 % ze smluvni ceny
(pFip. = 2dsti ceny pro reklamu v pfisluiném Eisle asopisu,

byla-li ve Smlouvé stanovena.)

3_.'.’. Y ai 4

edstinu pi‘edloi\y atisku, p‘oltud tyto byly zplisobeny obvyklou
tiskatskou technologil.

4. Uplatnéni i opravnéné reklamace nema vliv na povinnost
objednarele uhradit smluvni cenu v terminu splatnosti a
nezaklida prive objednatele odstoupit od Smlouvy.

6. Smluvnd pokuta

1.V pipadé prodleni objednatele s dhradou {ceny je
objednatel povinen vydavateli uhradit smluvni pokutu ve vysi
0,05 % z dluZné &istky denné. Privo vydavatele na nihradu
piipadné Skody tim nenl dotleno.

S
fy

idd za pripadné rozdily v barevném %

vydavateli novou adresu pro dorufovini,
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