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Popis planu

Dodavatel: Ndazev: Media Age s.r.o.
Adresa sidla: t¥. Kpt. Jarose 1927/8, 602 00 Brno

IC: 26977958 |D|C: CZ26977958
Objednatel: Ceska primyslova zdravotni pojistovna
Jeremenkova 161/11, 703 00 Ostrava

IC: 47672234 |D|C: neni platcem DPH
Zadavatel: Ceska primyslové zdravotni pojistovna
Nazev kampané: Kontinudlni podpora brandu 205 ve vyhleddvaci siti
Termin kampané: 17.10. 2022 - 31.12.2022
Cilova skupina: Zeny a muZi ve véku 20 — 50 let
Mediamix: Vyhledavani v Google, Seznam

| Komentar:

Popis kampané:

Kampan je navrzena na zakladé navrhu, poptaného osobné na schiizce 22.4.2022 a nasledné upravena dle zadani ze dne 19.9.2022.

Kamparn bude mit za cil:

a) Podpofit celoro¢né brandovou visibilitu Gzce zamérenymi klicovymi slovy, u kterych ocekavame vysokou miru prokliku a nizkou CPC

b) Podpofit hodnoceni reklamniho Gétu pro Gcely naborovych kampani v sezéné (brandové celoro¢ni kampané zvysi hodnoceni reklamnich Gétu)

V rdmci kampané zasahneme odhadem 12 922 uZivatell z relevantni cilové skupiny prostfednictvim 23 260 impresi, a ziskame odhadem 2 448 proklikd.

Slovnik:

CPC - cena za proklik reklamy

CPT - cena za 1 000 zobrazeni reklamniho banneru nebo videa

garance - mnozstvi reklamu dodané v daném kanalu garantujeme

odhad - mnozstvi reklam v daném kanale pouze odhadujeme, protozZe jde o tzv. aukéni systém

formaty bannert - 160x600, 300x600, 300x300, 300x250, 480x300, 728x90, 930x180, 970x310, 970x150
RTB - realtime bidding - aukéni systém nakupu a zobrazovani reklamy s principem cileni na zékladé sociodemografie a uzivatelského chovani
prospecting - plosny zasah

frekvence - enost zobrazeni reklamy na uZivatelské zafizeni

zasah - predpokladany zasah uzivatelt

preroll - video zobrazované pfed vyZzadanym videoobsahem



