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Smlouva o strategickém a taktickém planovani a dodani medialniho prostoru
pro potieby komplexni kampané pro podporu o¢kovani

podle ust. § 1746 odst. 2 a dalSich ustanoveni zakona &. 89/2012 Sb., ob&ansky z&konik, v plathém
znéni (dale jen ,ob&ansky zakonik®)

(dale jen ,smlouva®“):

Preambule

Tato smlouva se mezi vy$e uvedenymi smluvnimi stranami uzavira na zakladé vysledku zadavaciho
Fizeni k nadlimitni vefejné zakadzce na sluzby s nazvem ,POSKYTOVANI REKLAMNICH A
MARKETINGOVYCH SLUZEB NA PODPORU OCKOVANI, éast 2 — Planovani a nakup medialniho
prostoru®, zadavanou objednatelem jako vefejnym zadavatelem ve smyslu zakona ¢. 134/2016 Sb.,
0 zadavani vefejnych zakazek (dale jen ,zakon o verejnych zakazkach®).
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Clanek |
Uvodni ustanoveni

Ugelem této smlouvy je zajisténi strategického a taktického planovani a zajisténi a dodani
medialniho prostoru pro potfebu objednatele pro ucely komplexni kampané na podporu o¢kovani
(dale jen ,kampan®) pro ucely umisténi medialniho obsahu dodaného objednatelem
do jednotlivych médii za u¢elem dosazeni co nejefektivnéjsi kampané po dobu sjednanou dle této
smlouvy a vymezeni prav a povinnosti smluvnich stran pfi realizaci pfedmétu plnéni podle této
smlouvy.

Pro plnéni pfedmétu této smlouvy jsou zavazné rovnéz vdechny dokumenty vztahujici se k vefejné
zakazce, a to zadavaci podminky v&etné vSech pfiloh vztahujicich se k pfedmétu této smlouvy
a nabidka dodavatele k vefejné zakazce.

Dodavatel vyslovné prohlasuje, Ze se seznamil se zadavacimi podminkami vefejné zakazky,
pficemZ mu nejsou znamy Zadné nejasnosti ¢i pochybnosti, které by znemoznovaly fadné plnéni
jeho zavazku podle této smlouvy. Dodavatel se zavazuje, ze bude pfedmét pinéni na zakladé této
smlouvy poskytovat v souladu se zadavacimi podminkami vefejné zakazky a v souladu se svou
nabidkou.

Dodavatel prohlasSuje, ze se detailné seznamil s rozsahem a povahou pfedmétu plnéni této
smlouvy, Zze jsou mu znamy podminky nezbytné pro jeji realizaci, a ze disponuje takovymi
kapacitami a odbornymi znalostmi, v€etné technického a personalniho zazemi, které jsou nezbytné
pro realizaci této smlouvy za dohodnutou smluvni cenu uvedenou ve smlouvé, a to rovnéz ve vazbé
na jim prokazanou kvalifikaci pro plnéni vefejné zakazky.

Dodavatel se zavazuje plnit své zavazky plynouci z této smlouvy v souladu s platnymi pravnimi
predpisy a s veSkerymi zadavacimi podminkami vefejné zakazky. Dodavatel prohlasuje, Ze jim
poskytované plnéni je prosto prav tfetich osob (nevyplyva-li z dalSiho textu smlouvy néco jiného)
a ze plnénim této smlouvy neporusuje autorska nebo pramyslova prava tfetich osob nebo jina
obdobna prava tretich osob. Pokud by toto prohlaseni dodavatele neodpovidalo skute¢nosti, je
objednatel opravnén pozadovat po dodavateli a dodavatel je povinen objednateli uhradit nahradu
Skody, ktera objednateli vznikla poruSenim prav tfetich osob a uplatfiovanim jejich narokd s tim
spojenych, v pIné vysi.

Smluvni strany se zavazuji vzajemné spolupracovat a poskytovat si veSkeré informace potfebné
pro fadné plnéni svych zavazkd. Smluvni strany jsou povinny informovat druhou smluvni stranu
o veskerych skute¢nostech, které jsou nebo mohou byt dilezité pro fadné plnéni této Smiouvy.

Clanek Il
Predmét smlouvy

Dodavatel se touto smlouvou zavazuje objednateli dodavat pro jeho medialni obsah medialni
prostor pro Ucel definovany v ¢lanku | této smlouvy do segmentll medii (mediatypl a subtypl
uvedenych v pfiloze €. 1 této smlouvy) tak, ze budou spinény veskeré parametry pfislusnych
nakupnich jednotek zasahu dle jednotlivych mediatypl a jejich subtypl specifikované v pfiloze
€. 1 této smlouvy. Pfislusné nakupni jednotky zasahu jsou uvedeny v pfiloze €. 1 této smlouvy
u jednotlivych mediatypl (dale také jako ,jednotky nakupu®), objednatel se za medialni prostor
dodany dle této smlouvy zavazuje uhradit cenu pInéni ur¢enou dale.

Dodavatel se tak zavazuje v ramci dodani medialniho prostoru dle této smlouvy provést nasledujici

¢innosti:

a) pfipravit na pokyn objednatele v terminech stanovenych dle jeho poZadavku a této smlouvy
strategicky plan medialni kampanég;

b) pfipravit na pokyn objednatele v terminech stanovenych dle jeho poZadavku a této smlouvy dil€i
takticky medialni plan, na jehoz zakladé budou vramci kampané probihat diléi medialni
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kampané (dale jen ,diléi kampan“) a to dle pozadavkl objednatele na pfipravu nakupu
medialniho prostoru a v souladu s garantovanymi parametry nakupnich jednotek dle této
smlouvy a jeji pfilohy €. 1;

nakoupit medialni prostor a dodat potvrzeni o jeho rezervaci dle schvaleného planu dil€i
kampané u vSech pfislusnych mediatypu a jejich subtypu (TV, rozhlas, tisk, online a outdoor)
(dale jen ,potvrzeni o rezervaci medialniho prostoru®);

zajistit realizaci kampané, a to zejména v podobé umisténi medialniho obsahu dle potvrzeni
rezervace medialniho prostoru, pfipadné dle objednatelem upraveného planu dil¢i kampang;

vyhodnotit realizovany nakup medialniho prostoru ve vztahu k o¢ekavanym dil¢im dilim vcetné
analyzy efektivity, v ramci této Cinnosti pak:

a.

dodat objednateli vterminech stanovenych v této smlouvé zpravu o plnéni
za uskute¢nénou dil¢i kampan (post-buy) (dale také jako ,zprava o diléi kampani*)
o0 dodani a vyuziti medialniho prostoru béhem dil¢i medialni kampané za ucelem
ovéfeni dosazeni parametrt planu diléi kampané, pfipadné upraveného dle pokynu
objednatele ve smyslu ¢l. lll a parametrli danych touto smlouvou a pfilohou €. 1 této
smlouvy. Obsahem této zpravy o diléi kampani bude porovnani realného dodani
a vyuziti medialniho prostoru, porovnani realné sledovanosti vyjadiené nakupnimi
jednotkami dle jednotlivych mediatypl a subtypl s poZzadavky objednatele dle planu
dil¢i kampané a parametrl dle této smlouvy. Zprava o dil¢i kampani bude délena
na nasledujici sekce:

i. Souhrn dosazené efektivity s textovym komentafem (pouzity format: text
a tabulky);

ii. Prehled vyuzitych mediatypu (v€. konkrétnich titul(l) a statisticky prehled
dosazenych cilti (pouzity format: tabulky, grafy. Z dodané datové reprezentace
musi byt jasny rozdil mezi pozadovanymi cili v planu dil¢i kampané
a dosazenymi cili);

iii. Popis uskute¢nénych zmén za uplynulé obdobi oproti smluvnimu ujednani
a vyhled zmén pro nadchazejici obdobi s odivodnénim (pouzity format: text,
tabulky, grafy);

iv. Pfilohy — verifikace bodu a. a b. vySe prostfednictvim externich zdroju
(Verifikovatelny doklad z externich zdrojii v neupravitelném formatu, odkazy
na externi databaze);

v. Datova podpora — Uvedeni pracovnika dodavatele, ktery report zpracovaval,
s kontaktnimi udaje, pro podani vysvétleni, pfipadné pro zajiténi Uprav
¢i doplnkd. resp.;

dodat objednateli vterminu stanoveném v &lanku IV odst. 1 této smlouvy, nebo
do 15 dnlG od ukon&eni této smlouvy, bude-li smlouva ukonéena dfive, souhrnné
vyhodnoceni dil€¢ich kampani za dobu trvani této smlouvy, ve kterém dodavatel shrne
podstatné informace o dodani a vyuziti medialniho prostoru v pribéhu vSech dil€ich
kampani uskuteénénych na zakladé této smlouvy a dale u nich souhrnné vyhodnoti
uspésnost spinéni parametrd dle této smlouvy, a uvede cerpani alokovanych
prostfedk( (dale jen ,zavéreéné vyhodnoceni®).

Dodani mediélniho prostoru spolu se vdemi ¢innostmi dodavatele uvedenymi v €lanku Il odst. 2 této

smlouvy se dale souhrnné nazyva také ,pfedmét pInéni*.

Smluvni strany timto sjednavaji, Ze zprava o dil¢i kampani bude vyhotovena v eském jazyce, bude

dodana ve formatu el. €itelIného PDF a zarover v editovatelnych formatech (.doc, .docx, .xls, .xlIsx)

a musi obsahovat dale:
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a) specifikaci smluvnich stran a dobu dil¢i kampané, za kterou je zprava vyhotovena.
b) v ¢asti pro TV kamparni:

e konkrétni nazev TV stanice/nazvy TV stanic,

e TV stanici potvrzeny spot-plan s konkrétnimi daty a ¢asy uvefejnéni prislusnych spotu,

e dosazena sledovanost vyjadfena v pfislusnych jednotkach zasahu a jednotkach nakupu dle
této smlouvy vyplyvajici z méfeni profesionalni nezavislé instituce (tzv. one currency),

e porovnani realného dodani a vyuziti medialniho prostoru v pfislusné dil¢i kampani
s pfislusnym planem dil&i kampané.

c) v Casti pro rozhlasovou kamparn

e konkrétni nazev rozhlasové stanice/nazvy rozhlasovych stanic,

e prisluSnou radiostanici potvrzeny spot-plan s konkrétnimi daty a ¢&asy uvefejnéni
pFislusnych spotl a frekvence (pocet odvysilani),

e dosazena sledovanost vyjadiena v pfisluSnych jednotkach zasahu a jednotkach nakupu
dle této smlouvy vyplyvajici z méfeni profesionalni nezavislé instituce (tzv. one currency),

e porovnani realného dodani a vyuziti medialniho prostoru v pfisludné dil¢i kampani
s pfislusnym planem dil¢i kampané.

d) v ¢asti pro on-line kampan (online zpravodajstvi):

e nazev serveru,

e nazev a format on-line vystup,

e dosazeny pocet zobrazeni vyjadfenych pfislusnych jednotkach zasahu a jednotkach

nakupu dle této smlouvy vyplyvajici z méfeni profesionalni nezavislé instituce (nezavisly
audit).

e) v casti pro tisk:

seznam tiskovych tituld, v nichz byla inzerce uvefejnéna,

potvrzeni vydavatele o provedené inzerci,

dosazeny zasah vyjadreny v pfisluSnych jednotkach zasahu a jednotkach nakupu dle této
smlouvy vyplyvajici z méfeni profesionalni nezavislé instituce (tzv. one currency).

f) v &asti pro outdoor:
e seznam pronajatych bigboardu, hypercube, billboardd, CLV a jejich umisténi,

Nedohodne-li se objednatel s dodavatel jinak, objednatel pisemné oznami zadani pfipravy nakupu
medialniho prostoru pro diléi kamparn dodavateli tak, aby bylo oznameni dodavateli doru€eno
nejpozdéji do 20. dne kalendainiho mésice, ktery o kalendafni mésic pfedchazi kalendaini mésic,
v némz zacne dil&i kampari (pro odstranéni pochybnosti, bude-li dil€i kampari za€inat v mésici fijnu,
je povinen objednatel poslat poZadavek zadani pfipravy nakupu medialniho prostoru diléi kampané
dodavateli nejpozdé&ji do 20. srpna). Zadani pfipravy nakupu medidlniho prostoru bude pfipraveno
v souladu s podminkami této smlouvy a bude zejména obsahovat:

e dobu trvani dil¢i kampang, tj. den zahajeni a den ukonceni.

e pocet pozadovanych jednotek nakupu dle jednotlivych mediatypu a subtyp,

e cilovou skupinu dil¢i kampané,

e cil dilgi kampané,

e cenu dil¢i kampané.
Dodavatel do 3 (slovy: tfi) dnG od pokynu objednatele pfipravi a pfedlozi navrh planu, ve kterém
bude komplexné a detailné popsan mediaini plan diléi kampané, objednateli. Navrh planu dil&i
kampané musi splfiovat parametry pfilohy €. 1 této smlouvy, a jeho sou&asti bude téZ cena za dil&i
kampan.
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10.

11.

Bude-li navrh planu diléi kampané v souladu s navrhem pfipravy zadani nakupu medialniho
prostoru a parametry této smlouvy, objednatel navrh planu dil¢i kampané schvali, a oznami to
dodavateli bez zbyte¢ného odkladu. Schvalenim navrhu planu diléi kampané objednatelem se plan
diléi kampané stava zavaznym. Schvaleny navrh diléi kampané musi obsahovat téz cenu dil¢i
kampané.

V pfipadé, Ze objednatel zjisti, Ze navrh planu dil¢i kampané, ktery mu byl dodavatelem pFedlozen,
neni v souladu s touto smlouvou, nebo s jeho zadanim dle odst. 5 tohoto €lanku, ozndmi objednatel
dodavateli nejpozdéji do 3 (slovy: tfi) kalendafnich dnd pisemné (Ize i formou e-mailu) své
pfipominky. V pfipadé, Zze objednatel ma k navrhu planu dil&i kampané pfipominky, zavazuje se
dodavatel navrh planu dil¢i kampané dle pfipominek objednatele upravit a objednateli pfedlozit
do 2 (slovy: dvou) kalendafnich dnu od sdéleni pfipominek objednatele upraveny navrh plan dil¢i
kampané.

V pfipadé, Ze objednatel upraveny navrh diléiho planu kampané neschvali, nebot bude v rozporu
s touto smlouvou, je objednatel opravnén od této smlouvy pisemné odstoupit.

Neni-li v této smlouvé stanoveno jinak, objednatel neni opravnén pozadovat za celou dobu trvani
této smlouvy v souétu v§ech jednotlivych planu diléich kampani ve vztahu k jednotlivym mediatypim
¢i subtypiim navyseni poctu jednotek nakupu &i jiné parametry nad ramec &i parametry stanovené
v pfiloze €. 1 této smlouvy.

V pfipadé, Ze Ucinnost této smlouvy nastane v prabéhu kalendafniho meésice tak, Zze lhaty ur¢ené
touto smlouvou pro pfipravu nakupu nelze dodrzet, zavazuji se obé strany k maximalni mozné
soucinnosti a sjednavajici si, ze v takovém pfipadé se neuplatni pro prvni dil¢i kampané zacinajici
v prvnich dvou kalendainich mésicich trvani smlouvy pravo vypovédi, odstoupeni od smlouvy &i
sankce, pokud je tato smlouva pfedpoklada pro poruseni Ihdt pro pfipravu planu diléi kampané.

Clanek Ill
Uprava intenzity kampané

Objednatel je opravnén zménit zavazny plan diléi kampané pisemnym oznamenim doru¢enym
dodavateli za podminek uvedenych vtomto ¢&lanku. Objednatel je vramci povolené zmény
opravnén jednostranné upravit zavazny plan tak, aby doslo ke zméné poctu pozadovanych jednotek
nakupu u kazdého mediatypu Ci subtypu nejvice o 5 %, doruCi-li oznameni o zméné nejpozdéji
do 5. (slovy: patého) dne kalendafniho mésice nasledujiciho po kalendarnim mésici, v némz byl
dodavateli doru¢en pozadavek na zadani na pfipravu nakupu medialniho prostoru.

Postup dle odst. 1 tohoto €lanku neni pro dodavatele zavazny ve vztahu k pfislusnému mediatypu
¢i subtypu, pokud jiz byl v Gvahu pfipadajici medialni prostor prodan a jeho nakup dle pozadavki
objednatele neni mozZny. Dodavatel je povinen pfedlozZit objednateli bez zbyte€ného odkladu
potvrzeni prodejce medialniho prostoru o vyprodaném medialnim prostoru a sou€asné navrhnout
feSeni tak, aby byl co moZna nejvice zachovan poZadavek objednatele na uUpravu intenzity
kampané.

Objednatel neni opravnén pozadovat za celou dobu trvani smlouvy u jednotlivych mediatypt i
subtypu navysSeni celkového poctu nakupnich jednotek tak, aby pfesahl alokovanou cenu plnéni
u jednotlivych mediatypu Ci subtypl dle této smlouvy.

Dodavatel je opravnén a =zarovenl povinen snizit jednostranné mnozstvi objednatelem
poZzadovanych jednotek nakupu v pfipadé, Ze by suma objednatelem poZadovaného mnoZstvi
jednotek nakupu u pfislusnych mediatypl a subtyp(l za celou dobu pinéni této smlouvy vynasobena
pfisludnou jednotkovou cenou méla pfekrocit celkovou cenu pfedmétu plnéni alokovanou pro
jednotlivé mediatypy a jejich subtypy dle této smlouvy tak, aby celkova vySe ceny plnéni
u jednotlivych mediatypt a/nebo subtypl dodavatele nepfesahla celkovou cenu pfedmétu pinéni
ani finanéni prostfedky alokované u jednotlivych mediatypl a/nebo subtypa.
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Clanek IV
Terminy pInéni a misto plnéni

Dodavatel se zavazuje poskytovat pInéni dle ¢lanku Il odst. 2 pism. a) az c) této smlouvy objednateli
po dobu ode dne nabyti Gc¢innosti této smlouvy do 12 mésict, nebo vici pFislusnému mediatypu i
subtypu do vy&erpani alokovanych finanénich prostredku u pfislusného mediatypu &i subtypu, podle
toho, co nastane dfive. PInéni dle ¢lanku Il odst. 2 pism. e) této smlouvy je dodavatel povinen
poskytnout nejpozdéji do 30 dnil ode dne akceptace posledni dodané dil€i kampané.

Dodavatel se dale zavazuje:

a) dodat objednateli potvrzeni o rezervaci medialniho prostoru bez zbyteCného odkladu
po uskutecnéni rezervace medialniho prostoru.

b) dodat objednateli zpravu o diléi kampani nejpozdéji do 15 (slovy: patnacti) dnli ode dne
ukonceni takové dil¢i kampané.

Mistem plnéni podle této smlouvy je celd Ceska republika. Jde-li o jednani s objednatelem, dodani
dokumentt dle této smlouvy nebo jde-li o akceptaci pfedmétu pInéni, je mistem pfedani plnéni sidlo
objednatele uvedené na titulni strané této smlouvy. Jde-li o innosti neuvedené v pfedchozi vété, je
mistem plnéni sidlo dodavatele, resp. virtualni prostfedi medialniho prostoru a misto pronajatych
outdoor prostifedku.

Clanek V
Akceptace predmétu plnéni

Smluvni strany timto sjednavaji, ze pfedmétem akceptace podle tohoto ¢lanku smlouvy bude
skute€ny rozsah dodani medialniho prostoru v jednotlivych jednotkach zasahu a jednotkach nakupu
ve vztahu k jednotlivym mediatypim a subtyplim, a dosazenym parametriim v TV, on-line prostoru,
v tiskovych titulech, a parametrim a mnozstvi reklamni plochy a jeji umisténi
v pfipadé outdooru za dobu trvani kazdé dil¢i kampané (dale jen jako ,pfedmét akceptace®).

Predmét akceptace se povazuje za splnény jeho akceptaci objednatelem bez vyhrad (podle odst. 4
pism. a) tohoto ¢lanku smlouvy), pfipadné jeho akceptaci s vyhradami (podle odst. 4 pism. b) tohoto
¢lanku smlouvy) objednatelem v akcepta&nim protokolu.

Vzdy nejpozdégji do 15 (slovy: patnacti) dnli po skonCeni dil¢i kampané je dodavatel ve smyslu
¢lanku IV odst. 2 pism. b) této smlouvy povinen prfedlozit objednateli navrh akceptacniho protokolu
spolu s Uplnou zpravou o diléi kampani v rozsahu stanoveném v ¢lanku Il odst. 2 pism. d) a ¢lanku
Il. odst. 4 této smlouvy a veskeré dalSi objednatelem vyzadané potiebné podklady k dolozeni
rozsahu a kvality pfedmétu akceptace (dale jen ,dokumentace k akceptaci“). Objednatel je
povinen do 5 (slovy: péti) pracovnich dnG od predlozeni Uplné dokumentace k akceptaci
dodavatelem dokumentaci k akceptaci a pfedmét akceptace provéfit a zaroven objednatel v téZe
Ih(ité provede porovnani dokumentace k akceptaci a prfedmétu akceptace s planem dil¢i kampané
a podminkami této smlouvy (pfilohy &. 1 této smlouvy). V pfipadé potfeby dodavatel s objednatelem
uskute¢ni v ramci akceptacniho Fizeni jednani, na kterém projednaji dodavatelem pfedlozenou
dokumentaci k akceptaci vztahujici se k pfislusSnému pfedmétu akceptace.

Akceptacni fizeni je zahajeno dnem predlozeni navrhu akceptacniho protokolu spolu s dokumentaci
k akceptaci dodavatelem objednateli a jeho vysledkem muze byt jeden z téchto zaveéru:

a) Akceptovano bez vyhrad: V pfipadé, Zze pfedmét akceptace bude v souladu se smlouvou
(fj. i parametry uvedenymi v pfiloze €. 1 této smlouvy), zdvaznym planem dil¢i kampané,
a objednatel neshleda ani v dokumentaci k akceptaci Zadné vady, uvede do akceptaéniho
protokolu, Ze pfedmét akceptace akceptuje bez vyhrad a akceptalni protokol svymi podpisy
potvrdi opravnéni zastupci obou smluvnich stran.

Stranka 6 z 17



10.

b) Akceptovano s vyhradami: V pfipadé, Ze objednatel shleda v pfedmétu akceptace nebo
v dokumentaci k akceptaci méné zavazné vady ve smyslu odst. 6 tohoto ¢lanku smlouvy, uvede
tuto skutec¢nost do akceptacniho protokolu, uvede seznam méné zavaznych vad. Objednatel
do akceptacniho protokolu uvede, Zze pfedmét akceptace akceptuje s vyhradami, a opravneéni
zastupci obou smluvnich stran potvrdi akceptaéni protokol svymi podpisy. Odmitne-li dodavatel
akceptacni protokol potvrdit podpisem svého opravnéného zastupce, ma se za to, Ze se zavéry
objednatele v akcepta&nim Fizeni souhlasi.

c) Neakceptovano: Shleda-li objednatel v pfedmétu akceptace nebo v dokumentaci k akceptaci
zavazné vady ve smyslu odst. 5 tohoto €lanku smlouvy, do akceptaéniho protokolu uvede,
Ze predmét akceptace neakceptuje, uvede seznam zavaznych vad a opravnéni zastupci obou
smluvnich stran potvrdi akceptacni protokol svymi podpisy. Odmitne-li dodavatel akceptaéni
protokol potvrdit podpisem svého opravnéného zastupce, ma se za to, Ze se zavéry objednatele
v akceptacnim fizeni souhlasi.

Smluvni strany sjednavaji, Zze pro Ucely odst. 4 tohoto ¢lanku smlouvy se rozumi zavaznou vadou
predmétu akceptace, pokud bude zasah dodaného medialniho prostoru u jednotlivého mediatypu
i subtypu (vyjadfeny v pfislusnych jednotkach nakupu) v konkrétni dil¢i kampani nizSi nez 98 %
(slovy: devadesat osm procent) garantovaného zasahu pfi zachovani kvality dle pfilohy &. 1 této
smlouvy. P¥i zjisténi zavazné vady pfedmétu akceptace se postupuje v souladu s ¢lankem V odst.
4 pism. c) této smlouvy. V pfipadé, ze skonci akceptalni fizeni s vysledkem ,neakceptovano“ u
nékterého  mediatypu a/nebo  subtypu, nema dodavatel narok dhradu ceny
za poskytnuté pInéni ve vztahu k pFislusnému mediatypu &i subtypu v ramci pfedmétu akceptace.

Ostatni vady predmétu akceptace nebo dokumentace k akceptaci se povazuji za vady méné
zavazné. P¥i zjisténi méné zavazné vady pfedmétu akceptace nebo dokumentace k akceptaci se
postupuje v souladu s ¢lankem V odst. 4 pism. b) této smlouvy.

Smluvni strany timto sjednavaiji, Ze akceptacni protokol bude obsahovat alespon tyto nalezitosti:
a) oznaceni smluvnich stran;
b) datum a misto podpisu akceptacniho protokolu;

c) oznaCeni a popis pfedmétu akceptace, ktery je predmétem akceptace, a oznaceni konkrétniho
mediatypu a/nebo subtypu;

d) stanovisko objednatele ke splnéni planu diléi kampané dodavatelem zvlast ke kazdému
mediatypu a/nebo subtypu;

e) zavér akceptalniho Fizeni (akceptovano, akceptovano s vyhradami, neakceptovano) zvlast
ke kaZzdému mediatypu a subtypu;

f) v pfipadé akceptace s vyhradami nebo v pfipadé neakceptace pfedmétu akceptace soupis vad;

g) podpisy opravnénych zastupcli smluvnich stran (pfipadné pouze podpis opravnéného zastupce
objednatele, pokud dodavatel odmitne akceptaéni protokol potvrdit podpisem).

Akceptace predmétu akceptace bez vyhrad ve smyslu odst. 4 pism. a) tohoto ¢lanku smlouvy nebo
akceptace pfedmétu akceptace s vyhradami ve smyslu odst. 4 pism. b) tohoto ¢lanku smlouvy je
podminkou opravnénosti fakturace ceny za pfedmét akceptace.

Smluvni strany sjednavaji, ze podminky pro zavér akceptace bez vyhrad/akceptace
s vyhradami/neakceptace se vramci predmétu akceptace posuzuji ve vztahu ke kazdému
medialnimu prostoru zvlast.

Objednatel je opravnén ovéfit vysledky akceptacniho fizeni do jednoho roku od provedeni
akceptace s tim, Ze bude pro toto ovéfeni bude vychazet z dat jednotného méfeni sledovanosti (one
currency) pfislusného mediatypu &i subtypu, je-li pro takové méfeni provadéno. Neni-li jednotné
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méfeni (one-currency) provadéno, pak objednatel miZze k provedeni takového méfeni sledovanosti
oslovit néktery ze subjektu, ktery se méfenim sledovanosti zabyva.

Clanek VI
Cena predmétu pInéni

Celkova cena za dodani medialniho prostoru pro vSechny dil¢i kampané objednatele uskuteénéné
dle této v dobé uvedené v Clanku IV odst. 1 této smlouvy, a to v€etné ceny za veskeré Cinnosti
dodavatele stanovené v ¢lanku Il odst. 2 této smlouvy, jakoz i dal&i Cinnosti souvisejici s pInénim
této smlouvy (dale jen ,celkova cena predmétu pInéni“) byla stanovena objednatelem v ramci
vefejné zakdzky a Cini pro v8echny mediatypy vramci v8ech dil€ich kampani dohromady
30.000.000 K¢ (slovy: tficet miliond korun c&eskych) bez DPH, za dodani jednotek nakupu
v kategoriich (mediatypech a subtypech) a kvalité uvedené v pfiloze &. 1 této smlouvy a veSkerych
s timto souvisejicich plnéni. V ramci celkové ceny predmétu pInéni jsou alokace finanénich
prostfedk(l pro jednotlivé mediatypy a subtypy uvedeny téz v pfiloze &. 1 této smlouvy.

Smluvni strany se dohodly, Ze cena za dodani medialniho prostoru pro jednotlivé dil¢i kampané dle
skute€ného mnozstvi dodanych jednotek nakupu a bude uréena takto:

a) zaplnéni u kazdého poskytnutého mediatypu ¢i subtypu, jez objednatel akceptoval bez vyhrad,
prislusi dodavateli cena plnéni, jez bude odpovidat soucinu ceny za pfisluSnou jednotku nakupu
pfislusného mediatypu a/nebo subtypu dle pfilohy €. 1 této smlouvy a mnozstvim pfisluSnych
jednotek nakupu stanovenych zavaznym planem dil¢i kampané u kazdého bez vyhrad
akceptovaného plnéni mediatypu a/nebo subtypu, a to v pfipadech, kdy skute¢né dodané
mnozstvi jednotek nakupu bude stejné nebo vyssi nez pocet jednotek nakupu u pfislusného
mediatypu &i subtypu dle zavazného planu dil¢i kampané.

b) za pInéni u kazdého poskytnutého plnéni mediatypu &i subtypu, jeZz objednatel akceptoval
s vyhradami, pfislusi dodavateli cena plnéni, jez bude odpovidat sou€inu ceny za prislusnou
jednotku nakupu a skute¢né dodanym mnozstvim pfislusné jednotky nakupu u kazdého
s vyhradami akceptovaného plnéni mediatypu a subtypu. Zaroven se o cenu nedodanych
jednotek nakupu pfislusného mediatypu snizi vy$e alokovanych finanénich prostfedk( u tohoto
mediatypu a vyse celkové ceny pfedmétu plnéni, pokud by po dodani medialniho prostoru pro
vSechny dil¢i kampané zbyly v ramci alokovanych finannich prostfedkd nevycCerpané financni
prostfedky (ij. budou se povazovat za vyCerpané z alokovanych prostfedku).

c) za plnéni u kazdého poskytnutého mediatypu Ci subtypu, jez objednatel neakceptoval,
dodavateli nepfisludi Zadna cena pInéni, nebot’ objednatel na takovém plnéni neméa zajem.
Dodavateli za takové plnéni nepfislusi ani Z2adné jiné platby. Zaroveri se o cenu vSech
objednatelem poZadovanych jednotek ndkupu neakceptovaného mediatypu &i subtypu snizi
vySe alokovanych finan¢nich prostfedkd u tohoto mediatypu &i subtypu a vySe celkové ceny
pfedmétu plnéni, pokud by po dodani medialniho prostoru pro vSechny dil¢i kampané zbyly
vramci alokovanych finanénich prostfedkl nevyCerpané finanéni prostfedky (tj. budou
se povazovat za vyCerpané z alokovanych prostfedkd).

Cena za jednotku nakupu je uvedena pfiloze ¢. 1 této smlouvy (sloupec ,Hodnota v K¢&*)
a je uvedena bez DPH.

Celkova cena pfedmétu pInéni, jakoz i ceny plnéni za jednotlivé dilci kampané, zahrnuji veSkeré
naklady dodavatele na poskytovani pfedmétu pinéni podle této smlouvy, véetné spravnich poplatk
a nakladd na dané a pojisténi, cenu dopravného, odménu, resp. mzdové naklady pracovniku
a veSkeré daldi naklady, které dodavatel vynaloZi v souvislosti s kompletni realizaci pfedmétu
plnéni podle této smlouvy, jakoZ i ceny za pInéni, kterd nejsou vyslovné uvedena v zadavaci
dokumentaci vefejné zakazky nebo v této smlouvé, ale dodavatel jako odbornik o nich v dobé
uzavreni smlouvy vi nebo ma védét, ze jsou nezbytné pro fadné poskytovani pfedmétu pinéni.
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Celkova cena pfedmétu plnéni je zdvazna a nejvyde pfipustna. Smluvni strany timto vyslovné
sjednavaji, ze dodavatel neni povinen ani opravnén dodat objednateli za celou dobu pInéni této
smlouvy vétSi mnozstvi jednotek nakupu u jednotlivych mediatypl ¢i subtypl nez takové mnozstvi,
jehoz celkova cena za vSechny dil¢i kampané nepfesahne vysi alokovanych financnich prostfedku
pro pfislusny mediatyp &i subtyp dle odstavce 1 tohoto ¢lanku smlouvy. Zaroveh dodavatel bere na
védomi, Zze mu bude za vSechny dil¢i kampané v jednotlivych mediatypech a/nebo subtypech
uhrazeno pouze takové mnozstvi jednotek nakupu, které odpovida vysSi alokovanym finanénim
prostfedkim u jednotlivych mediatypl a/nebo subtyp.

V pfipadé, ze je dodavatel platce DPH, uhradi objednatel i pfislusnou zakonnou DPH. V pfipadé,
Ze dodavatel neni platce DPH, uhradi objednatel cenu plnéni bez DPH.

Soucasti zavérecného vyhodnoceni dle ¢lanku Il. odst. 2 pism. e) této smlouvy bude i pfehled
alokovanych finanénich prostfedkl dle jednotlivych mediatypl a subtypu a stav jejich ¢erpani. Pro
Ucely zavérecného vyhodnoceni se do objemu Eerpani zapocitavaji i ty finanéni prostfedky, které
se povazuji za vyCerpané dle odst. 2 pism. b) a c¢) tohoto ¢lanku.

Na uhradu nevycerpanych alokovanych prostfedki ma dodavatel pravo pouze v pfipadé, ze
uskutecnil nakupy medialniho prostoru pro vSechny diléi kampané dle pozadavkl objednatele
a soucasné objednatel z divodl na své strané nezadal nakupy medialniho prostoru pro své dil¢i
kampané dle této smlouvy. Za dlvody na strané objednatele se nepovaZuje mimoradna
nepfedvidatelna a nepfekonatelné prfekazka nebo okolnost, kterou nemohl objednatel ovlivnit
a zaroven kterou nemohl pfedvidat a kterd mu brani v uskute€niovani nékteré z dil€ich kampani dle
této smlouvy. V pfipadé existence takové prekazky je objednatel opravnén tuto smlouvu v dobé
trvani prekazky pisemné vypovédét s uinky ke dni doru€eni, a sou€asné je povinen uhradit
dodavateli nutné a uc€elné vynalozené naklady na zajisténi nakupu medialniho prostoru pro ty dilci
kampané, ve vztahu k nimz ke dni doruceni vypovédi nedoslo k ukon&eni akceptacniho fizeni dle
této smiouvy.

Clanek VI
Platebni podminky

Objednatel uhradi cenu pfedmétu plnéni dle &l. VI odst. 1 této smlouvy po &astech po akceptovani,
¢i akceptovani s vyhradou, kazdého plnéni dilc¢i kampané.

Platby se objednatel zavazuje provadét na zakladé faktury dodavatele, a to ve vysi urCené dle
¢lanku VI odst. 2 této smlouvy.

Dodavatel je opravnén fakturovat objednateli cenu pInéni po &astech, a to za plnéni dodané
a akceptované, ¢i akceptované s vyhradou, za jednotkovou cenu dle jednotek nakupu uréenou dle
¢lanku VI odst. 2 této smlouvy.

Vyuétovani ceny plnéni provede dodavatel dafiovymi doklady — fakturami, které musi obsahovat
veSkeré podstatné nalezitosti podle zvlastnich pravnich predpisu, zejména podle zakona
€. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty v platném znéni a zadkona €. 563/1991 Sb., o ucetnictvi,
v platném znéni. Kromé téchto podstatnych nalezitosti musi dafiové doklady — faktury dodavatele
obsahovat eviden¢ni Cislo smlouvy objednatele uvedené v zahlavi této smlouvy, c&islo uctu
dodavatele uvedené v této smlouve, a vSechny udaje uvedené v ust. § 435 odst. 1 ob&anského
zakoniku. Nalezitosti faktury jsou téz povinné pfilohy. Povinnou pfilohou ke kazdé fakture je kopie
akceptacniho protokolu a prehled ceny plnéni rozdéleny dle jednotlivych mediatypt a subtypu.

Objednatel neposkytuje dodavateli zalohy.

Lhita splatnosti ceny plnéni za dodani medialniho prostoru pro dil¢i kampar objednatele Cini
30 (slovy: tficet) kalendafnich dnl ode dne doruceni faktury.

Objednatel je opravnén pred uplynutim Ihlty splatnosti vratit dodavateli fakturu, ktera neobsahuje
poZadované naleZitosti, ktera obsahuje cenu vyuétovanou v rozporu s touto smlouvou nebo ktera
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obsahuje chybné vyucétovanou DPH. Lhuta splatnosti za¢ina v takovém pfipadé znovu bézet ode
dne doruceni opravené faktury objednateli zplisobem uvedenym v pfedchozim odstavci.

Objednatel uhradi ¢astku ceny pInéni vyuctovanou fakturou na bankovni Ucet dodavatele uvedeny
v této smlouvé. Finanéni ¢astka vyuctovana dle této smlouvy se poklada za uhrazenou okamzikem
odepsani prislusné &astky z Gétu objednatele ve prospéch Gétu dodavatele. Uhradou prislugné
¢astky dojde v odpovidajici vysi k od¢erpani alokovanych finanénich prostfedkd u pfislusného
mediatypu ¢&i subtypu.

Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel je opravnén provést zajitovaci uhradu dané z pfidané
hodnoty ve smyslu ustanoveni § 109a zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjSich predpist (dale jen ,,0 dani z pfidané hodnoty*), na Gc¢et pfislusného poskytovatele dané,
jestlize se dodavatel stane ke dni uskute¢néni zdanitelného plnéni nespolehlivym platcem dané ve
smyslu ustanovené § 106a zakona o dani z pfidané hodnoty.

V pfipadé pred¢asného ukonceni smlouvy vypovédi nebo odstoupenim od smlouvy z diivodu na
strané objednatele nalezi dodavateli cena plnéni pouze za ty dil¢i kampané, jejichz plnéni bylo
akceptovano, nebo akceptovano s vyhradou do dne ukonéeni smlouvy. V pfipadé dil¢i kampané,
u niz neprobéhlo akceptaéni fizeni, si strany sjednavaji, ze objednatel uhradi prokazané ucelné
vynaloZzené naklady dodavatele vynalozené ke dni ukon&eni této smlouvy, které vSak nebudou
vys$8i, nez kolik by Cinila cena pInéni dil¢i kampané.

Clanek ViiI
DalSi prava a povinnosti smluvnich stran

Dodavatel se zavazuje:

a) poskytovat objednateli pfedmét pinéni Fadné a v¢as, v souladu s podminkami této smiouvy,
zadavaci dokumentace a s platnymi pravnimi pfedpisy, podle svych nejlepSich znalosti
a schopnosti a s potfebnou odbornou péci, a to po celou dobu trvani této smlouvy;

b) udrzovat v platnosti a ucinnosti po celou dobu trvani této smlouvy pojisténi odpovédnosti za
Skodu zplsobenou dodavatelem tfeti osobé s limitem pojistného plnéni ve vysi minimalné
5000 000 K¢ (slovy: pét miliont korun Ceskych) na jednu Skodni udalost; na vyzadani je
dodavatel povinen tuto pojistnou smlouvu (pojistny certifikat) objednateli bezodkladné dolozit
kdykoli v pribéhu trvani této smlouvy;

c) na zadost objednatele spolupracovat a poskytnout potfebnou soucinnost pfipadnym dalSim
smluvnim partnerim objednatele anebo jinym osobam v souvislosti s realizaci projektu, véetné
soucinnosti pfi kontrolach vefejné spravnich organ;

d) pfedavat objednateli veSkerou dokumentaci vytvofenou anebo aktualizovanou pfi poskytovani
pfedmétu plnéni podle této smlouvy jako podklad v rdmci akceptacniho fizeni;

e) poskytovat pfedmét plnéni podle této smlouvy tak, aby nebyl v nadbyte€ném rozsahu omezen
provoz v misté pInéni v sidle objednatele;

f) i bez pokynu objednatele provést neodkladné ukony souvisejici s pfedmétem této smlouvy,
které jsou nezbytné pro zamezeni vzniku Skody ve smyslu ust. § 2908 ob&anského zakoniku;

g) zajistit, aby vSechny osoby, které se na jeho strané podili na plnéni pfedmétu smlouvy, a které
budou pfitomny v prostorach objednatele, dodrzovaly vSechny bezpecnostni a provozni
predpisy, a dale zachovavat mi¢enlivost ohledné skute¢nosti, které jsou obsahem této smlouvy,
které se v souvislosti s plnénim pfedmétu této smlouvy dozvédél anebo které objednatel oznadil
za duvérné, a zavazat k zachovani mi€enlivosti ohledné skute¢nosti, které jsou obsahem této
smlouvy, které se v souvislosti s plnénim pfedmétu této smlouvy dozvédél anebo které
objednatel oznacil za ddvérné, i vSechny pracovniky a osoby, které se na realizaci pfedmétu
plnéni podle této smlouvy podili. Povinnost mienlivosti se nevztahuje na informace, které
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se staly obecné znamymi za pfedpokladu, Ze se tak nestalo poruSenim nékteré z povinnosti
vyplyvajicich ze smlouvy anebo o kterych tak stanovi zakon, zpfistupnéni je vSak mozné vzdy
jen v nezbytném rozsahu;

h) pro pfipad, Ze se v prubéhu pInéni pfedmétu této smlouvy dostane do kontaktu s osobnimi
udaji, Zze je bude ochrarovat a nakladat s nimi plné v souladu s touto smlouvou a s pfislusnymi
pravnimi predpisy, zejména s Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679
o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich Udajd a o volném pohybu
téchto udaji a o zruSeni smérnice 95/46/ES, a v souladu s ¢lankem XII této smlouvy.

Objednatel se zavazuje:

a) poskytovat po celou dobu trvani této smlouvy dodavateli veSkerou nezbytnou soucinnost
potfebnou k naplnéni ucelu smlouvy, a

b) pfevzit od dodavatele fadné pinéni ve smyslu této smlouvy.

V pfipadé, ze vysledkem c¢innosti dodavatele podle této smlouvy je dilo, které naplfiuje znaky
autorského dila ve smyslu zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich
s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonu (dale jen ,autorské dilo*), poskytuje dodavatel
objednateli ve smyslu ust. § 2371 ob&anského zakoniku licenci, tj. opravnéni k vykonu prava
autorské dilo uzit, a to v rozsahu nezbytném pro jeho fadné uzivani a po celou dobu trvani
pFisluSnych prav, k ucelu, ke kterému bylo autorské dilo dodavatelem vytvofeno. Licence je udélena
jako neodvolatelna, neomezena mnozstevnim rozsahem, neomezena zplsobem nebo rozsahem
uziti a teritoridln& neomezena. Dale je licence udélena na dobu urcitou (po dobu trvani majetkovych
prav k autorskému dilu). Objednatel neni povinen licenci vyuzit a je opravnén poskytnout tretim
osobam sublicenci. Objednatel je opravnén zpfistupnit uzivani autorského dila svym zastupciim,
pravnim nastupcim a dodavatelim (v€etné dodavatell outsourcingu), a to k Ucelu, ke kterému bylo
autorské dilo dodavatelem vytvofeno. Povinnost tykajici se poskytnuti licence v rozsahu podle
pfedchoziho odstavce plati pro dodavatele i v pfipadé zhotoveni Casti autorského dila
poddodavatelem nebo tfeti osobou. Licenéni odmény za vesSkera opravnéni poskytnuta objednateli
podle tohoto odstavce smlouvy jsou zahrnuty v cené pfedmétu pinéni podle této smlouvy.

Clanek IX
Smluvni pokuty, urok z prodleni

V pfipadé, ze akceptacni fizeni ve vztahu ke konkrétni ¢asti pfedmétu akceptace bude ukonéeno
s vysledkem ,neakceptovano®, nema dodavatel narok na cenu za pfedmét pInéni (za pfislusny
kalendafni mésic) ani na Zadné jiné finan¢ni plnéni ze strany objednatele ve vztahu k pfisluSnému
mediatypu Ci subtypu, nebot’ v takovém pfipadé nema takto vadné pinéni s ohledem na povahu
pfedmétu plnéni podle této smlouvy pro objednatele Zadny vyznam.

V pfipadé, Ze se dodavatel dostane do prodleni s dodanim potvrzeni o zajisténi medialniho prostoru
planu diléi kampané, zpravy o diléi kampani nebo zavérecného vyhodnoceni, je objednatel
opravnén pozadovat po dodavateli zaplaceni a dodavatel je povinen objednateli zaplatit smluvni
pokutu ve vySi 5 000 K¢ (slovy: pét tisic korun Ceskych) za kazdy zapoc€aty den prodleni s dodanim
pfislusného dokumentu.

Dodavatel je povinen objednateli uhradit smluvni pokutu:

a) ve vysi 100 000 K¢ (slovy: jedno sto tisic korun ¢eskych) za kazdy jednotlivy pfipad poruseni
zavazku podle €lanku VIII odst. 1 pism. g) nebo h) této smlouvy nebo podle €lanku XIll odst. 2
az 5 této smlouvy;

b) ve vysi 100 000 K¢ (slovy: jedno sto tisic korun ¢eskych) za kazdy zapo&aty mésic, v némz
nema dodavatel sjednanu platnou a u€innou pojistnou smlouvu s poZadovanymi parametry ve
smyslu ¢lanku VIl odst. 1 pism. b) této smlouvy;

Stranka 11 z 17



4. V pfipadé, Ze objednatel pfi ovéfeni vysledku akceptaéniho fizeni dle ¢lanku V. odst. 10 této
smlouvy zjisti u konkrétniho mediatypu €i subtypu, Ze data, ktera dodavatel pfedlozil pro ucely
akceptacniho fizeni neodpovidaji datim zjisténym objednatelem o vice nez 20 %, je objednatel
opravnén pozadovat po dodavateli zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 80 % ceny plnéni za pfislusny
mediatyp &i subtyp za kalendafni mésic, za néjz bylo plnéni akceptovano nebo akceptovano
s vyhradou. Pro odstranéni pochybnosti si strany sjednavaji, Ze smluvni pokutu dle tohoto ¢lanku
Ize uplatnit pouze v pfipadé, kdy objednatel akceptoval pinéni ve svlj neprospéch (tj. mensiho
rozsahu &i s nizsi kvalitou). Smluvni pokuta dle tohoto odstavce je splatna do 30 dnd od doruceni
pisemné vyzvy K jeji Uhradé.

5. Smluvni pokuty jsou splatné do 15 (slovy: patnacti) dnli od doru€eni pisemné vyzvy k jeji uhradé,
neni-li v této smlouvé sjednano jinak.

6. Objednatel je opravnén jednostranné zapocist pohledavku z titulu smluvni pokuty proti jakékoli
splatné pohledavce dodavatele za objednatelem.

7. Vedle smluvni pokuty je objednatel opravnén pozadovat po dodavateli zaplaceni nahrady Skody
pfipadné vzniklé porusenim smluvni povinnosti dodavatele, a to v piné vysi.

8. Dodavatel uhradi objednateli také prokazatelné naklady vzniklé pfi uplatfiovani prav z odpovédnosti
za vady.

9. V pfipadé prodleni objednatele s uhrazenim ceny predmétu plnéni je dodavatel opravnén
pozadovat zaplaceni urokl z prodleni ve vysi podle platnych pravnich.

Clanek X
Vyssi moc
1. Jestlize néktera ze smluvnich stran neni schopna dostat svym zavazkam podle této smlouvy anebo
je v prodleni v dusledku mimoradné nepfedvidatelné a nepfekonatelné prekazky nebo okolnosti,
které nemuze ovlivnit a zaroven které nemohla predvidat v okamziku uzavreni této smlouvy, nebude
tato smluvni strana povazovana za smluvni stranu, ktera je v prodleni anebo ktera jinym zplsobem
porusila své smluvni zavazky a nebude po dobu trvani plsobeni vy$§i moci povinna k plnéni téchto
zavazku ani nebude povinna hradit smluvni pokutu za poruSeni smluvni povinnosti, a to
za predpokladu, Ze takova pfekazka nebo okolnost nevznikla z osobnich poméra této smluvni
strany, ze nevznikla az v dobé, kdy byla tato smluvni strana s pInénim smluvené povinnosti
v prodleni a ze nejde o pfekazku, kterou byla smluvni strana podle smlouvy povinna pfekonat.

2. Pusobeni vys$Si moci je dotéena smluvni strana povinna bez zbyte€ného odkladu po vzniku
prekazky vy8Si moci pisemné oznamit druhé smluvni strané a zaroven tvrzené okolnosti prokazat.

3. V pfipadé, Ze pusobeni vysSi moci trva déle nez 30 (slovy: tficet) kalendarnich dni, je smluvni
strana, u které neni dano plsobeni vy$§i moci, opravnéna ukoncit tuto smlouvu pisemnym
odstoupenim od smlouvy.

Clanek XI
Kontaktni a opravnéné osoby

1. Doru€ovani pisemnosti se provadi do datovych schranek smluvnich stran nebo na adresy
smluvnich stran uvedené na titulni strané této smlouvy, vyzaduje-li to povaha pisemnosti, i
prostfednictvim emailu vyhradné na emailové adresy kontaktnich osob uvedenych v odst. 3 tohoto
¢lanku.

2. Vpfipadé, Ze se jednd o pisemnost, jejiz podstatou je zména této smlouvy, jeji vypovézeni,
odstoupeni od ni nebo je vtéto smlouvé vyslovné pozadovana pisemna forma podepsana
opravnénymi zastupci smluvnich stran, jsou smluvni strany povinny takovou pisemnost dorugit
do datové schranky. Ostatni pisemnosti je mozno doru€ovat i na e-mailovou adresu kontaktnich
osob uvedenych v odst. 3 tohoto ¢lanku.
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3. Kontaktni osobou a odpovédnym zaméstnancem objednatele je pro ugely této smiouvy uréen [l
I - . - I <ontakini osobou dodavatele
je pro ucely této smiouvy NI <~ N -
|

4. Zména kontaktni osoby a kontaktnich adres pro doru€ovani nejsou povazovany za zmény smiouvy.
Zmeéna kontaktni osoby je u¢inna dnem doruceni oznameni druhé smluvni strané.

Clanek XII
Ujednani o nakladani s osobnimi udaji
1. Smluvni strany se zavazuji zajistit povinnost mi¢enlivosti vSech svych pracovniku ¢&i jinych osob, jez
budou pfichazet do styku s osobnimi udaji, a to v tomto rozsahu:

a) zachovavat mi¢enlivosti o poskytnutych osobnich Udajich i o zpUsobu jejich zabezpeéeni;

b) nezneuzit osobni Udaje ve prospéch svij ani tretich osob;

c) nevystavit osobni Udaje pfistupu neopravnénych osob ani nebezpedi jejich ztraty;

d) zajistit povinnosti micenlivosti ohledné osobnich udajl i po skon&eni pInéni podle této smlouvy.
2. Smluvni strany berou na védomi, ze

a) kazda ze smluvnich stran je spravcem osobnich Udaju (dale jen ,spravce) ziskanych
od pracovnikl smluvnich stran v souvislosti s uzavienim této smlouvy;

b) subjektem udaji se pro Gc€ely této smlouvy rozumi zaméstnanci objednatele, osoby podilejici
se za dodavatele na plnéni pfedmétu smlouvy a kontaktni a opravnéné osoby uvedené v této
smlouvé, jejichz osobni Udaje si strany poskytuji v souvislosti s uzavienim této smlouvy;

c) osobni udaje ziskané v souvislosti s uzavienim této smlouvy budou zpracovany v souladu
s Nafizenim Evropského parlamentu a rady (EU) 2016/679 ze dne 27. 4. 2016 o ochrané
fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich Udajd a o volném pohybu téchto udaju
a o zruSeni smérnice 95/46/ES (obecné nafizeni o ochrané osobnich udajl, dale také jen
,GDPR") a souvisejicimi pravnimi pfedpisy, vyhradné za ucelem realizace zavazkl z této
smlouvy;

d) osobni udaje ziskané v souvislosti s uzavfenim této smlouvy nebudou poskytovany tfetim
osobam (pfijemcem osobnich udaji jsou vyluéné smluvni strany navzajem a nebudou
predavany tfetim osobam ani pfijemci ve tfeti zemi nebo mezinarodni organizaci);

e) osobni udaje ziskané v souvislosti s uzavienim této smlouvy budou spravcem ulozeny po dobu
nezbytné nutnou pro realizaci zavazk( z této smlouvy a pro splnéni povinnosti spravce
plynoucich v souvislosti s uzavienim této smlouvy z platnych pravnich predpisa.

3. Smluvni strany prohlasuji a nesou odpovédnost za to, Ze jejich pracovnici stanoveni smluvnimi
stranami jako kontaktni a opravnéné osoby a pracovnici dodavatele podilejici se na plnéni pfedmétu
smlouvy, byli pou&eni:

a) otom, Ze smluvni strany si vzajemné pfedavaji jejich osobni udaje v rozsahu: titul, pfip. védeckéa
hodnost, jméno, pfijmeni, adresa elektronické posty a telefonni &islo v ramci plnéni této
smlouvy, a to za u¢elem realizace zavazku z této smlouvy;

b) o veSkerych pravech subjektu udajl, ktera mohou uplatnit vic¢i druhé smiuvni strané, zejména
pravo na pristup k osobnim udajiim, které jsou o nich zpracovavany, pravo na jejich opravu
nebo vymaz nebo omezeni zpracovani, vznést namitku proti zpracovani, jakoz i uplathovat dalSi
prava v mezich GDPR a pravo podat stiznost k Uradu pro ochranu osobnich Gdaju.
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Clanek XllI
Poddodavatelé a ¢lenové realiza¢niho tymu

Dodavatel je opravnén zajistit predmét plnéni této smlouvy anebo jeho dil€ich ¢asti prostfednictvim
poddodavateld.

Dodavatel se zavazuje zajistit, Ze poddodavatelé budou jimi provadéné &asti pfedmétu plnéni
provadét v souladu se vSemi podminkami této smlouvy a zadavaci dokumentace. Tim neni dotéena
vyluéna odpovédnost dodavatele za poskytovani fadného plnéni podle této smlouvy. Dodavatel tedy
odpovida objednateli za fadné pInéni této smlouvy, které svéfil poddodavateli, ve stejném rozsahu,
jako by jej poskytoval sam.

Dodavatel je povinen poskytovat pInéni dle této smlouvy pouze osobami, které uved| jako Cleny
realizaCniho tymu (dale také jako ,€lenové tymu“) uvedeného v pfiloze €. 2 této smlouvy.

Dodavatel je opravnén zmeénit ¢lena tymu pouze na zakladé pfedchoziho pisemného souhlasu
objednatele. Bude-li navrzeny ¢&len tymu splfiovat pozadavky na jeho kvalifikaci pozadované
objednatelem v zadavacim fizeni, objednatel udéleni souhlasu neodepfe.

Ze zavaznych dlvodl, je objednatel opravnén pozadovat vyménu clena tymu dodavatele.
Dodavatel je povinen vyménit ¢lena tymu za jinou osobu se stejnou &i vyssi kvalifikaci (v porovnani
s kvalifikaci pozadovanou objednatelem v zadavacim fizeni) bez zbyte€ného odkladu, nejpozdgji
do 14 pracovnich dnd ode dne doruéeni odivodnéného poZadavku objednatele.

Clanek XIV
Uginnost, doba trvani a zpisoby ukonéeni smlouvy

Tato smlouva se nabyva ucinnosti dnem zvefejnéni v registru smluv dle zakona €. 340/2015 Sb.,
o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smluv, uvefejhiovani téchto smluv a o registru smluv
(zakon o registru smluv), ve znéni pozdéjSich predpisu (dale jen ,zakon o registru smiuv®).
Objednatel se zavazuje smlouvu v registru smluv zverfejnit bez zbyteéného odkladu po jejim
podpisu. V pfipadé, ze smlouva nebude do 30 dn( po jejim podpisu v registru smluv zvefejnéna, je
opravnén zvefejnit i dodavatel. V takovém pfipadé odpovida za to, ze bude smlouva zvefejnéna
v souladu se zakonem o registru smluv.

Dobu trvani smlouvy upravuje ¢lanek 1V odst. 1 této smlouvy.

Pfed uplynutim sjednané doby trvani dle odst. 1 tohoto ¢lanku mize byt tato smlouva ukonéena
pisemnou dohodou smluvnich stran, pisemnou vypovédi nebo pisemnym odstoupenim od smlouvy
v ptipadech uvedenych v tomto ¢lanku XIV.

Mimo dlvodu uvedenych v zakoné jsou, smluvni strany opravnény od této smlouvy odstoupit
v pfipadech uvedenych v této smlouvé a téz v pfipadé podstatného poruSeni povinnosti druhou
smluvni stranou s tim, Ze podstatnym poruSenim smlouvy se rozumi:

a) zavazné nedodrZzeni oCekdvané kvality pfedmétu plnéni, kdy vysledkem akceptaéniho Fizeni
bude u nékteré Casti pfedmétu akceptace ,neakceptovano®;

b) prodleni s dodanim potvrzeni o rezervaci medialniho prostoru, planu dil¢i kampané, zpravy
o diléi kampani, nebo zavére¢ného vyhodnoceni o vice nez 5 (slovy: pét) kalendarnich dni;

c) dodani potvrzeni o rezervaci medialniho prostoru, které je v rozporu s planem dil¢i kampang;

d) poruseni kterékoli z povinnosti dodavatele podle ¢lanku VIII odst. 1 pism. a), b), ¢), g), nebo
h) této smlouvy nebo podle ¢lanku XllI této smlouvy;

e) prodleni objednatele s uhrazenim ceny pfedmétu pInéni po dobu del3i nez 60 (slovy: Sedesat)
kalendarnich dng.
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Objednatel je také opravnén tuto smlouvu pisemné vypovédét také v pfipadé, Ze dodavatel vstoupi
do likvidace, je proti nému zahajeno insolvenéni fizeni €i trestni stihani. V téchto pfipadech je
smlouva vypovézena uplynutim kalendafniho mésice, v némz je vypovéd dorucena dodavateli.

Odstoupeni od smlouvy musi byt pisemné, jinak je neplatné, a musi obsahovat vymezeni diivodu
odstoupeni. Odstoupeni je u¢inné ode dne, kdy bylo prokazatelné doru¢eno druhé smluvni strang,
nevyplyva-li z textu odstoupeni néco jiného.

Odstoupeni od smlouvy podle pfedchozich odstavcl nebo jiné ukonéeni smlouvy se nedotyka prava
na zaplaceni smluvnich pokut anebo urokl z prodleni, povinnosti mi¢enlivosti a dalSich zavazka,
z jejichz charakteru vyplyva, Ze maji trvat i po skon€eni smlouvy.

Objednatel je opravnén tuto smlouvu pisemné vypovédét bez udani divodu. Doru¢enim vypovédi
objednatel neni opravnén zadavat pokyny k zahdjeni dil¢ich kampani. Tato smlouva zanika
ukon€enim posledni bézici dil¢i kampané s tim, Ze se na posledni bézici dil¢i kampari ¢i kampané,
jeji akceptaci, smluvni sankce, Uhradu a pravni poméry souviseji pouZziji pfislusna ustanoveni této
smiouvy.

Smluvni strany jsou povinny poskytnout si v pfipadé pred¢asného ukonceni této smlouvy veskerou
potfebnou soudinnost tak, aby Zadné ze smluvnich stran nevznikla Skoda ¢&i Skoda byla, pokud to
Ize po pfislusné strané spravedlivé pozadovat, minimalizovana.

V pfipadé, Ze objednatel z objektivnich dlvodd, zejména zména v harmonogramu dodani
oCkovacich latek vyvolana jejich dodavatelem, €i Evropskou komisi, bude nucen zménit dobu
zahajeni kampané ¢i dobu jejiho trvani, zavazuje se dodavatel zahajit jednani o upraveé planu dilci
kampané.

Clanek XV
Zavérecna ustanoveni

Smluvni strany se dohodly, Ze jejich pravni vztahy zaloZzené touto smlouvou se fidi pravnim fadem
Ceské republiky, zejména ob&anskym zakonikem, autorskym zakonem, zakonem o vefejnych
zakazkach, jakoz i nékterymi dalSimi zvlastnimi pravnimi pfedpisy upravujicimi zavazné podminky
ve vztahu k pfedmétu pInéni této smlouvy.

Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této smlouvy neplatné &i neucinné, nedotyka se to
ostatnich ustanoveni této smlouvy, ktera zlstavaji platna a ucinna. Smluvni strany se v tomto
pfipadé zavazuji nahradit neplatné/nedc¢inné ustanoveni ustanovenim platnym/a€innym, které
nejlépe odpovida puvodné zamysSlenému ucelu ustanoveni neplatného/neucinného. Ukaze-li se
nékteré ustanoveni této smlouvy zdanlivym (nicotnym), posoudi se vliv této vady na ostatni
ustanoveni smlouvy obdobné podle § 576 ob&anského zakoniku.

Smluvni strany se dohodly, Ze veSkeré sporné zaleZitosti, které se vyskytnou a budou se tykat
zavazkl vyplyvajicich z této smlouvy, budou pfednostné feSeny dohodou. Pfipadnému soudnimu
sporu z této smlouvy bude vzdy pfedchazet snaha smluvnich stran o feSeni sporu smirem.

Jakékoli zmény ¢&i doplnéni této smlouvy, s vyjimkou persondlnich zmén v kontaktnich
a opravnénych osobach, je mozné Cinit vyhradné formou pisemnych, vzestupné Cislovanych
dodatki podepsanych opravnénymi zastupci obou smluvnich stran. Smluvni strany vyslovné
sjednavaiji, ze pro pripadné personalni zmény v kontaktnich a opravnénych osobach neni tfeba
uzavirat dodatek ke smlouve.

Dodavatel je povinen bez zbyte€ného odkladu pisemné oznamit objednateli veSkeré skutecnosti,
které mohou mit vliv na povahu nebo na podminky plnéni této smlouvy, zejména je povinen oznamit
objednateli zmény svého majetkopravniho postaveni jako je napf. pfeména spole€nosti, vstup
do likvidace, upadek, prohlaseni konkursu apod. Dodavatel je téZ povinen bez zbyte&ného odkladu
pisemné oznamit skutecnost, Ze se néjaka osoba vici nému stala vlivnou osobou ve smyslu § 71

a nasl. zakona ¢. 90/2012 Sb., o obchodnich spole€nostech a druzstev (zakon o obchodnich
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korporacich), ve znéni pozdéjSich predpisu (dale jen ,ZOK"), pfipadné doSlo nebo ma dojit
ke zméné takové vlivné osoby.

V pfipadé, ze se vlivhou osobou ve smyslu § 71 a nasl. ZOK ve vztahu k dodavateli stane osoba,
ktera je na sankénich seznamech Evropské unie, pfipadné se stavajici vlivna osoba na takovy
sankéni seznam dostane, zaklada to pravo objednatele odstoupit od smlouvy. V pfipadé odstoupeni
dle tohoto ustanoveni se neuzije ¢lanku VIl odst. 10 této smlouvy.

V pfipadé, zZe se vlivnhou osobou ve smyslu § 71 a nasl. ZOK ve vztahu k poddodavateli stane osoba,
ktera je na sank&nich seznamech Evropské unie, pfipadné se stavajici vlivna osoba na takovy
sankéni seznam dostane, neni dodavatel opravnén poskytovat plnéni dle této smlouvy
prostfednictvim takového poddodavatele. V pfipadé, Ze by dodavatel i pfesto poskytoval plnéni dle
této smlouvy prostfednictvim takového poddodavatele, zaklada to pravo objednatele od smlouvy
odstoupit. V pfipadé odstoupeni dle tohoto ustanoveni se neuzije ¢lanku VII odst. 10 této smlouvy.

Dodavatel neni opravnén postoupit ani pfevést jakakoli prava €i povinnosti vyplyvajici z této
smlouvy na tfeti osobu bez pfedchoziho pisemného souhlasu objednatele.

Smluvni strany se dohodly, Ze pohledavky vzniklé z této smlouvy nebo v souvislosti s ni, mohou byt
postoupeny jednou smluvni stranou pouze po predchozim pisemném souhlasu druhé smluvni
strany.

Dodavatel prohlasuje, Ze je srozumén se skutecnosti, Ze objednatel je osobou povinnou ve smyslu
zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, v platném znéni, a dale zakona
o registru smluv a je tak povinen o této Smlouvé a pravnim vztahu ji zalozeném zpfistupriovat
vSechny informace, které zakon ze zpfistupfiovani nevylucuje.

Dodavatel souhlasi s tim, aby subjekty opravnéné podle zakona &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole
ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsSich predpist (dale jen ,zakon
o financni kontrole“), provedly finan¢ni kontrolu zavazkového vztahu vyplyvajiciho z této smlouvy
s tim, Zze se dodavatel podrobi této kontrole a bude pUsobit jako osoba povinna ve smyslu
ust. § 2 pism. e) zakona o finanéni kontrole.

Smluvni strany prohla$uiji, Ze si tuto smlouvu precetly a Ze byla uzaviena po vzajemném projednani
vSech smluvnich podminek.

Tato smlouva je uzaviena a nabyva platnosti dnem jejiho podpisu opravnénymi zastupci obou
smluvnich stran a uc€innosti dnem jejiho uvefejnéni v registru smluv podle zakona o registru smluv.
Smluvni strany se dohodly, Ze uverejnéni této smlouvy v registru smluv podle zakona o registru
smluv zajisti objednatel.

Nedilnou soucésti této smlouvy jsou tyto pfilohy:

e Priloha €. 1 — Tabulka nakupnich jednotek zasahu dle mediatypu a jejich parametr(

e Pfiloha ¢. 2 — Seznam ¢len( realizaniho tymu

Bude-li tato smlouva vyhotovena v listinné podobé, bude vyhotovena ve tfech stejnopisech, z nichz
dva obdrzi objednatel a jeden dodavatel. Bude-li vyhotovena v elektronické podobé&, obdrzi kazda
smluvni strana el. dokument s pfipojenymi elektronickymi podpisy obou smluvnich stran.

Smluvni strany prohlasuiji, Ze tato smlouva byla uzaviena podle jejich pravé a svobodné vile, vazné,
ur€ité a srozumitelng, Ze si ji pfeCetly a s jejim obsahem souhlasi, coZ stvrzuji podpisy svych
opravnénych zastupcu.
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Digitélné podepsal
Ing' Roman Ing. Roman Hefman
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Ceska republika — Ministerstvo zdravotnictvi REMMARIK, a. s.
prof. MUDr. Vlastimil Valek, CSc., MBA, EBIR Ing. Roman Hefman, pfedseda spravni rady
ministr
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Pfiloha €. 1 - Tabulka nakupnich jednotek zasahu dle mediatypUl a jejich parametri

Obdobi realizace 2022-23 (garance ceny a podminek po dobu 12 mésicl od uzavieni smlouvy)

PRV . " B & lidé se zékladnim
Mediatyp |7S/n3 viseinvestice vKe)  Vaha Formit Hodnoticf kritérium Podminky Cslo | gha krtéria 18+ 60+ rodiny s détmi 3060 let 12181et vadélénimavyugenf | Hodnoceni
bez DPH mediatypu kritéria J
bez maturity
cena za TRP 1 45% 6 200,00 4 150,00 8 000,00 7100,00 8 400,00 6 200,00 6 675,00
30" spot, investice rozlozens reach 1+ v ramci kazdé diléi kampané o 2 7% 73% 76% 71% 77% 63% 71% 0,72
do minimélng dvou reach 3+ v ramci kazdé dilci kampané TV skupiny s minimalnim podilem 15 % ve skupiné 15+ za rok 2021 (ATO 3 7% 53% 56% 49% 56% 45% 50% 0,52
o " . |podil TRP umisténych na hlavni stanici TV skupiny roni data 2021 15+). Minimélni vy3e jednotlivé objednévky 100 TRP. 4 12% 75% 75% 75% 75% 75% 75% 0,75
obchodnich skupin TV stanic
v 14250 000 KE 30% podil TRP v prime time 5 12% 65% 65% 65% 65% 65% 65% 0,65
podil TRP umist&nych na prvni, druhé, predposledni, posledni pozici 6 12% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 0,50
vysilani a sponzoring reportdze/minipofadu o stopaZi az 120s, 2x10s
specidlni operace cena za realizaci sponzorsky vzkaz, 3x prime time 18-22.30h. na stanici s minimalnim 7 5% 240 000,00 240 000,00
podilem 10 % ve skupiné 15+ za rok 2021 (ATO roéni data 2021 15+)
video preroll 15-60" cena za 1 000 zobrazeni 8 12% 90,00 90,00
umisténi na portélu s € 1 mil. RU celého webu
branding cena za 1 000 zobrazeni (Netmonitor, kvéten 2022). Zadavatel nepfipousti vyuiiti obsahovych siti 9 12% 90,00 90,00
e — Google display network, Seznam SKLIK apod. a progr nakupu).
bannery s velikosti minimainé | . .- 1 000 zobrazeni Zadavatel vyZaduje potvrzeni poskytovatelii o realizaci pfimého nakupu a 10 12% 4,00 4,00
60000 px nezavisly audit méteni.
nativni reklama cena za 1 000 zobrazeni 11 12% 12,00 12,00
! i PR élénky cena za umisténi &lanku unrjistém‘ na zpravodalském portalu s minimalné 1 mil. RU (Netmonitor, 12 12% 1,00 1,00
online 7250 000 K& 20% kvéten 2022).
video instream cena za zhlédnuti_(obsahuje i persondlni naklady na spravu) kampang) Youtube, Facebook, Instagram 13 4% 0,35 0,35
vykonnostni reklama cena za proklik_(obsahuje i personalni naklady na sprévu kampané) riizné formaty 14 4% 8,00 8,00
Ini s cena za proklik_(obsahuje i personalni naklady na sprévu kampané) riizné formaty 15 4% 8,00 8,00
odborné weby sleva z cenikové ceny riizné formaty 16 4% 0,50 0,50
tvorba tématické microsite publikované na zpravodajském portalu s
cena za realizaci reklamni podporou navitévnosti a garanci min. 50.000 navitév s alespoit 17 12% 200 000,00 200 000,00
specidlni operace 3 miliony RU (Netmonitor, duben 2022)
cena za realizaci terrﬁatické sekce s ls.éla’nkyv+ 30000 000 impresi na portalu s alespori 3 18 12% 200 000,00 200 000,00
miliony RU (Netmonitor, kvéten 2022)
Cena TRP's v cilové skupiné (Mediaprojekt, 3. tvrtleti - 4.ctvrtleti 2021).
N . |cenaza TRP Zadavatel vy7aduje potvrzeni poskytovatelii o realizaci inzerce nebo 19 45% 7 000,00 5 050,00 7 700,00 7350,00 7/500,00 6 850,00 6908,33,
inzerat celostrana uvniti Lo YR E R
“eténi, CMYK v titulech pro _ _ dodani fyzického vtisku inzerce. _
Sirokou vefejnost reach 1+ v rémci kazdé dil¢i kampané Mediaprojekt, 3.¢tvrtleti - 4.¢tvrleti 2021 20 10% 57,36% 68,05% 52,97% 57,75% 46,70% 57,42% 0,57
reach 3+ v rdmci kazdé diléi kampané Mediaprojekt, 3.¢tvrtleti - 4.Ctvrleti 2021 21 10% 37,36% 46,17% 35,53% 38,55% 28,49% 38,32% 037
naklad pro kazdou dil¢i kampari ABC CR, duben 2022 22 10% 12 616 666,7 123178334 111963544 11 669 088,2 12.570497,2 11 265 680,1 11939 353,33
inzerét celostrana uvnitf - 0 - "
Tisk 4000 000 K& 20% wydéni, CMYK v titulech bez |sleva z cenikové ceny Zadgvétel T/yz’aduje‘;J‘otvr.zenl poskytovatell o realizaci inzerce nebo 23 5% 04 0,40
, N ) dodani fyzického vytisku inzerce.
vyzkumu Etenosti
- Pfiloha v suplementu celostatniho deniku s primérnym tisténym
cena za realizaci nakladem alespor 150 000 wytiskii (ABC CR duben 2022) o rozsahu 16/1 2 10% peoc0ce 160000,00
specialni operace
- Serial - poradna o formétu alespofi 8x A5 v éasopise s pramérnym tisténym
cena za realizaci nakladem alespor 60 000 tiskd (ABC CR duben 2022) 2 10% HC0000 40000,00
rozmér minimaln& 25m2, umisténi ploch ve méstech nad 90 000 obyvatel
Bigboardy/plachty cena za realizaci, véetné tisku plakatu nebo pij ych k nim. i vyie jednotlivé 26 20% 50 000,00 50 000,00
objednavky 10 ploch.
rozmér minimalng 10m2, umisténi ploch ve méstech nad 20 000 obyvatel
Billboardy cena za realizaci, véetné tisku plakatu nebo pij ych k nim. i vyie jednotlivé 27 20% 7/500,00 7500,00
objednavky 100 ploch.
Outdoor 2250 000 K& 15% rozmé&r minimalné 1m2, umisténi ploch ve méstech nad 5 000 obyvatel
cv cena za realizaci, véetné tisku plakatu v/na obchodnich mistech/MHD. Minimalni vy&e jednotlivé objednavky 100| 28 20% 3200,00 3200,00
ploch.
Obrazovky cena za vysilani 100 000 spotd obrazovky v Zekarnach Iékafii / v obchodnich centrech 29 20% 50 000,00 50 000,00
Hypercube cena za realizaci,véetng produkce rozmér minimlng 200 x 200 x 400 cm, umisténé v centrech mést nebo u 2 20% 5000000 3000000
center. vyse 10 ploch.
Cena TRP's v cilové skupiné (Radioprojekt 4.ctvrtleti 2021 - 1.¢tvrleti
cena za TRP 2022). Zadavatel vyZaduje potvrzeni poskytovateld vysilani o realizaci s 31 60% 2 600,00 2550,00 2 600,00 2300,00 3300,00 2450,00 2633,33
30" spot vypisem spotil.
reach 1+ v rdmci kazdé diléi kampané Radioprojekt 4.¢tvrtleti 2021 - 1.¢tvrleti 2022 32 10% 34,72% 25,07% 38,06% 38,29% 38,48% 35,54% 0,35
reach 3+ v rdmci kazdé diléi kampané Radioprojekt 4.¢tvrtleti 2021 - 1.¢tvrleti 2022 33 10% 29,69% 22,01% 31,99% 30,82% 32,09% 30,07% 0,29
sit regionalnich radii s poslechovosti véera min. 700tis. (Radioprojekt
Rozhlas 2250000 K& 15% cena za realizaci 4.¢tvrtleti 2021 - 1.¢tvrleti 2022), set rubrika 40s (9-12h 20x, 12-15h 8x, 15- 34 10% 350 000,00 350 000,00
18h 24x) a PSA 20s (9-12h 20x)
speciéini operace stanice s poslechovosti véera min. 50tis.(Radioprojekt 4.tvrtleti 2021 -
cena za realizaci 1.En{rlen’ 2022?, 5?< ancr{ce soutéieyrr’oderévtf)rem/denv, 1x sou'téi'/den 35 10% 1283400 12834,00
zalozena na principu otazka odpovéd, souté? je zakonéena kratkym
e i a 10s spotem
Pozn: TV 'sezonni a stopazové koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy TV stanic, pro cenu jednoho sponzorského vzkazu bude pouzit stejny koeficient jako pro 10s spot
rozhlas stopazové, koeficienty budou vyusity v souladu s platnymi aktuslnimi i reklamy é stanice
tisk cena dalich formatu inzerce bude stanovena jako nasobek nabidkové ceny a poméru cenikovych cen zvoleného formatu a celostrany
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Garantovany zasah tisku v ramci kazdé diléi kampané v zavislosti na velikosti kampané

TRP Vazeny primér
reach v cilové skupiné 50 100 150 200 250 300 350 400 450} pro hodnoceni
18+ 1+ 23,0% 37,0% 46,1% 53,0% 57,3% 59,9% 61,0% 62,1% 62,7%) 57,36%)
3+ 4,9% 14,8% 22,2% 28,9% 35,0% 38,8% 41,6% 44,0% 46,0% 37,36%
60+ 1+ 22,9% 39,3% 48,5% 59,5% 69,0% 71,4% 72,1% 75,7% 77,1%) 68,05%]
3+ 7,9% 18,6% 26,0% 32,9% 40,1% 47,7% 52,4% 55,8% 58,1%) 46,17%
rodiny s détmi 1+ 25,0% 37,3% 45,4% 49,7% 51,4% 53,1% 54,2% 57,2% 59,7%| 52,97%)
Y 3+ 5,8% 16,1% 23,0% 28,6% 32,6% 35,9% 37,9% 41,5% 44,7% 35,53%)
30-60 let 1+ 22,8% 38,2% 48,7% 53,3% 56,8% 58,9% 60,4% 61,1% 65,7%) 57,75%)
3+ 4,6% 14,5% 24,8% 31,5% 35,7% 39,0% 42,2% 44,1% 48,9% 38,55%)
12-18 let 1+ 22,4% 33,6% 39,3% 42,6% 45,0% 46,3% 47,1% 49,7% 54,8%) 46,70%
3+ 7,9% 14,4% 20,6% 24,2% 26,8% 28,5% 30,6% 32,5% 34,2%) 28,49%
lidé se zakladnim vzdélanima |1+ 24,4% 35,0% 44,6% 52,3% 56,5% 59,6% 61,7% 62,8% 63,6%) 57,42%)
vyucéeni bez maturity 3+ 6,9% 12,7% 21,8% 29,3% 36,2% 40,0% 43,3% 45,3% 47,0% 38,32%
V ptipadé kampané s poctem TRP mezi dvéma hodnotami TRP je garance reache na urovni nizsi z obou hodnot.
Garantovany minimalni naklad tiskovych titult v ramci kaZdé diléi kampané v zavislosti na velikosti kampané
TRP Vézeny primér
| 50 100 150 200 250 300 350 400 450] pro hodnoceni
soucet tisténého ndkladu titull (ks) pro
kamparn na cilovou skupinu 18+
1650 000| 5300000/ 7000000| 8600 000(10 100 000|11 500 000|12 600 000|16 300 000| 18 000 000 12 616 667
soucet tisténého ndkladu titull (ks) pro
kampari na cilovou skupinu 60+
P P 1559585| 2959839| 4384619| 7566 884(10356226|11 954 56013 929 745| 15 243 202| 17 826 614 12317 833
soucet tisténého ndkladu titull (ks) pro
kamparn na cilovou skupinu rodiny s détmi
1207 114| 2467 959| 3707 072| 5514125 7598 267| 9 136 528|12 239 343|15 260 670| 18 215 993 11 196 354
soucet tisténého ndkladu titull (ks) pro
kampari na cilovou skupinu 30-60 let
P P 1254431| 2322864| 4884113| 7026891 894382810296 871[12 935 883| 15 247 698 17 490 642 11 669 088}
soucet tisténého ndkladu titull (ks) pro
kamparni na cilovou skupinu 12-18 let
1800 770| 4305312| 5502321| 7739012(10751442|12 11653113 275 571| 15 369 39318 384 159 12 570 497
soucet tisténého ndkladu titull (ks) pro
kampari na cilovou skupinu lidé se zakladnim
vzdélanim a vyuceni bez maturity 1262943( 2121378| 3451775 5507 334| 7599996| 9 806 958|12 246 705|15 601 74817 964 733] 11 265 680

V pfipadé kampané s po¢tem TRP mezi dvéma hodnotami TRP je garance nakladu na drovni nizsi z obou hodnot.



Garantovany zasah rozhlasu v ramci kazdé dil¢i kampané v zavislosti na velikosti kampané

TRP Vazeny pramér
reach v cilové skupiné 50 100 150 200 250 300 350 400 450} pro hodnoceni
18+ 1+ 27,6% 31,0% 33,5% 34,5% 34,9% 35,1% 35,2% 35,4% 35,5% 34,72%
3+ 6,2% 17,7% 23,8% 27,8% 29,5% 30,9% 31,8% 32,5% 33,0% 29,69%
60+ 1+ 21,1% 23,6% 24,4% 24,9% 25,1% 25,3% 25,4% 25,4% 25,5% 25,07%
3+ 9,4% 16,0% 19,1% 20,8% 21,9% 22,7% 23,1% 23,1% 24,0% 22,01%
rodiny s détmi 1+ 29,1% 33,1% 36,5% 37,6% 37,9% 38,3% 38,6% 39,3% 39,3% 38,06%
3+ 6,5% 17,7% 24,3% 28,4% 31,0% 33,0% 34,2% 36,3% 36,5% 31,99%
30-60 |et 1+ 30,9% 35,6% 37,1% 37,5% 38,2% 38,5% 38,8% 39,1% 39,3% 38,29%
3+ 6,0% 17,3% 24,6% 24,7% 29,1% 31,7% 33,4% 34,8% 36,2% 30,82%
12-18 let 1+ 30,3% 34,9% 37,1% 38,1% 38,6% 38,9% 39,1% 39,2% 39,3% 38,48%
3+ 6,5% 17,2% 24,5% 28,6% 31,7% 33,7% 34,8% 35,6% 36,3% 32,09%
lidé se zakladnim vzdélanim a |1+ 26,7% 32,3% 34,4% 35,3% 35,8% 35,9% 36,1% 36,2% 36,3% 35,54%
vyuceni bez maturity 3+ 6,5% 17,8% 23,7% 27,4% 29,7% 31,1% 32,2% 33,2% 33,8% 30,07%

V ptipadé kampané s po¢tem TRP mezi dvéma hodnotami TRP je garance reache na Urovni nizsi z obou hodnot.



Pfiloha ¢. 2 — Seznam clen( realizacniho tymu
Vedouci tymu

e Jméno a pfijmeni:

e telefon:
e e-mail:
Clen tymu

e Jméno a pfijmeni:

e telefon:
e e-mail:
Clen tymu

e Jméno a pfijmeni:
o telefon:
e e-mail:
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