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Operacni program Technickd pomoc
OPTP 2014-2020
Projekt Informacni kampané o ESI fondech 3 a navazujicich projekt(

Reg. ¢.: CZ.08.1.125/0.0/0.0/15_001/0000273

Cislo v CES: 6282
Cislo Ukolu: 3661/5169/56/28 EU zdroje
a3661/5169/55/28 SR CR

RAMCOVA DOHODA O ZAJISTENI MEDIALNIHO
ON-LINE PROSTORU

(dale jen ,,smlouva“)
Smluvni strany

Ceska republika — Ministerstvo pro mistni rozvoj

Se sidlem: Praha 1, Staroméstské namésti 6, PSC 110 15

Zastoupena: Ing. Radkem Kobzou, feditelem Odboru publicity a evaluaci fondl EU
ICO: 660 02 222

DIC: neplatce DPH

Bankovni spojeni: CNB, Praha 1, Na PFikopé 28

¢. uctu: 629001/0710

(dale jen , objednatel”), na strané jedné

a

KNOWORIGIN s.r.o.

zaps. v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze v odd. C vl 37282
se sidlem: Rybalkova 375/59, 110 00 Praha 10

vedena u Méstsky soud v Praze

ICO: 63677792

DIC: C2699004959

bank. spojeni:

za niz jedna: Lubos Bechyné., jednatel

(dale jen , poskytovatel”), na strané druhé

Smluvni strany uzaviely dale uvedeného dne, mésice a roku podle § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012
Sb., obéanského zakoniku (dale jen ,,obéansky zakonik“), v navaznosti na zakon ¢. 134/2016 Sb.,
o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,ZZVZ"), a za podminek déle
uvedenych tuto

smlouvu
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Clanek I.
Pfedmét a ucel smlouvy

U&elem této smlouvy je nakup médii a realizace medialnich kampani, které slouZi k rozsifeni
pozitivniho povédomi Siroké verejnosti o fondech Evropské unie, prezentaci moznosti ziskani
finanéni podpory, prezentaci Uspésnych projektl a eventovych aktivit.

Pfedmétem této smlouvy je zavazek poskytovatele zajistit pro objednatele medialni on-line
prostor pro komunikacni aktivity a kampané o fondech EU po dobu 4 let ode dne nabyti U¢innosti
této smlouvy nebo do vycerpani maximalni hodnoty podle ¢l. lll odst. 1 smlouvy. Specifikace
pozadovaného medidlniho prostoru a struktura kampané je uvedena v priloze ¢. 1 smlouvy.
PInéni bude probihat na zakladé vyzev objednatele zasilanych poskytovateli podle ¢l. Il. Smlouvy.
Predmétem smlouvy je rovnéZ zavazek objednatele zaplatit poskytovateli za radné a vcas
poskytnuté sluzby cenu sjednanou v Cl. lll. odst. 1 této smlouvy.

Clanek II.
Zpusob a termin plnéni, pfedani predmétu plnéni

Poskytovatel je pfi pInéni smlouvy povinen postupovat s odbornou péci, podle svych nejlepsich
znalosti a schopnosti, priCemzZ je pfi své cinnosti povinen chranit zdjmy a dobré jméno
objednatele a postupovat v souladu s jeho pokyny.

Poskytovatel bude plnéni podle této smlouvy poskytovat dle aktudlnich potfeb objednatele, a
to na zakladé vyzev k plnéni, které bude objednatel zasilat poskytovateli na e-mailovou adresu:

skytovatel se zavazuje zaslat objednateli potvrzeni o pfijeti vyzvy k pInéni
nejpozdéji nasledujici pracovni den po jejim doruceni. Poskytovatel bere podpisem smlouvy na
védomi, Ze objednatel neni povinen odebrat od poskytovatele béhem trvédni smlouvy Zadné
plnéni.

Vyzva k pInéni bude minimalné obsahovat:

a. vécny popis pozadovaného plnéni s pfihlédnutim k pozZadavkim objednatele
uvedenym v priloze ¢. 1 smlouvy,

b. pozZadovanou dobu poskytnuti sluzeb,

c. pozadavek na predlozeni mediaplanu, ktery bude predstavovat konkrétni navrh plnéni
poskytovaného objednateli, a Ihltu k jeho predloZeni. Mediaplan bude povinné
zahrnovat alespon nasledujici body (podrobny obsah mediapldnu bude vZdy dohodnut
smluvnimi stranami s ohledem na charakter daného pinéni):

- navrzenou platformu,

- pocet garantovanych zobrazeni ¢i proklik(,

- specifikace navrhovanych online serverd,

- harmonogram kampani znazornujici béh kampani ve dnech pro kazdé
jednotlivé medium,

- cenu

4. Poskytovatel se zavazuje predat objednateli mediaplan formou emailu kontaktni osobé urcené
objednavatelem. Poskytovatel je povinen predloZit mediaplan do 5 pracovnich dni od pfijeti
vyzvy objednavatele, pficemz jej vyhotovi na zakladé podkladl z vyzvy. Objednatel si vyhrazuje
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pravo na Upravu Ci doplnéni dalSich aktivit do mediapldnu. Vyzva k pInéni bude objednatelem
zasldna poskytovateli vidy nejpozdéji 4 tydny pfed poZadovanym terminem poskytnuti sluzeb,
které jsou predmétem této smlouvy.

Objednatel si vyhrazuje pravo vznést k ndvrhu mediaplanu dle odst. 3 pfipominky, a to
nejpozdéji do 5 pracovnich dni ode dne, v némi mu byl mediapldn dorucen, pficemz
poskytovateli stanovi pfimérenou Ihdtu k zapracovani pfipominek. Poskytovatel se zavazuje
zapracovat veskeré pfipominky objednatele. Pfipominkové fizeni tykajici se mediaplanu muze
probihat vicekolové, vidy ovsem musi probéhnout tak, aby poZadované plnéni bylo poskytnuto
v terminu uvedeném ve vyzvé k plnéni.

Predani a prevzeti predmétu plnéni dle ¢lanku I. smlouvy bude probihat v sidle objednatele nebo
elektronicky, a to pisemnym ¢i elektronickym protokolem o predani a prevzeti dokonéeného
plnéni odpovidajiciho dané vyzvé k plnéni. Soucasti protokolu bude objednatelem odsouhlasend
zavérecna zprava (viz Zadavaci dokumentace bod 4.3.1). Predavaci protokol podle tohoto
odstavce vypracuje poskytovatel a podepisi jej kontaktni osoby obou smluvnich stran. Veskeré
plnéni poskytnuté na zakladé této smlouvy bude poskytovatelem predano objednateli na
multimedialnich nosicich, nebude-li v konkrétnim pfipadé dohodnuto smluvnimi stranami jinak.

Clanek IIL.
Cena plnéni a platebni podminky

Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel zaplati poskytovateli za pInéni specifikované v ¢lanku
I. této smlouvy a podle této smlouvy rddné dodané poskytovateli cenu v souladu s cenovym
listem dle pfilohy €. 2 této smlouvy.

Smluvni strany se zaroven dohodly, Ze celkovd cena uhrazena objednatelem poskytovateli za
plnéni podle této smlouvy neprekroci ¢astku 10 000 000,-- K¢ bez DPH (desetmilionll korun),
12 100 000,-- K¢ v€etné DPH (dvanactmilionGstotisic korun).

Poskytovatel prohlasuje, Ze vysSe sjednana cena predmétu plnéni zahrnuje veskeré naklady
vzniklé v souvislosti s poskytnutim predmétu plnéni a Ze jde o cenu nejvysSe pfipustnou,
neprekrocitelnou a platnou po celou dobu trvani smlouvy. Uvedena cena zahrnuje také licenc¢ni
odménu. Uprava ceny uvedené v této smlouvé je moznd pouze v pfipadé zmény sazby DPH.

Cena za predmét plnéni odpovidajici konkrétni vyzvé k plnéni bude zaplacena na zakladé faktury
vystavené poskytovatelem po radném dodani pfedmétu plnéni a jeho prevzeti objednatelem,
cozZ bude potvrzeno podpisem predavaciho protokolu kontaktni osobou objednatele (cl. Il. odst.
6 smlouvy). Faktura (danovy doklad) vystavena poskytovatelem musi obsahovat naleZitosti
stanovené pravnimi predpisy a touto smlouvou.

Poskytovatel bere na védomi, Ze predmét plnéni podle této smlouvy je spolufinancovan
z projektu z ESIF. Na faktufe musi byt uvedena véta ,Hrazeno z OPTP 2014-2020 (pfip. OPTP
2021-2027), projektu ,Informacni kampané o ESI fondech 3, reg. ¢ CZ
Cz.08.1.125/0.0/0.0/15_001/0000273“ a navazujicich projektd. Splatnost faktury je 30 dnl od
jejiho doruceni objednateli. Faktura musi byt zaslana na adresu Ministerstvo pro mistni rozvoj
CR, odbor publicity a evaluaci fond( EU, Staroméstské ndm. 6, Praha 1, 110 15. Na faktufe musi
byt cislo smlouvy v CES objednatele. Kopie preddvaciho protokolu bude pfilohou faktury
(dafiového dokladu). V ptipadé, Ze faktura nebude obsahovat pravnimi ptedpisy stanovené a
vySe uvedené nadleZitosti, je objednatel opravnén ji do data splatnosti vratit s tim, Ze
poskytovatel je poté povinen vystavit novou fakturu s novym terminem splatnosti. V takovém
pfipadé neni objednatel v prodleni s Ghradou faktury. Zména oznaceni projektu uvedeného v
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této smlouvé je uc¢innd dnem doruceni pisemného ozndmeni o zméné poskytovateli; zména
mUze byt provedena také formou e-mailu.

Pfredmétna faktura musi byt objednateli doruc¢ena nejpozdéji do 15. 12. daného roku, aby mohla
byt proplacena v tomtéz kalendafnim roce. V ptipadé nedoruceni v uvedeném terminu bude
faktura proplacena az v roce nasledujicim.

Dojde-li béhem plnéni smlouvy ke zméné sazby dané z pfidané hodnoty, bude poskytovatel
Uctovat k cené plnéni dan podle aktualni sazby.

Smluvni strany se dohodly, Ze dluznd ¢astka je uhrazena okamiZikem jejiho odepsani z uctu
objednatele ve prospéch uctu poskytovatele.

Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel je opravnén zapocist jakoukoli svou penézitou
pohleddvku za poskytovatelem oproti jakékoli penézité pohledavce poskytovatele za
objednatelem.

Objednatel nebude poskytovat poskytovateli jakékoliv zalohy na dhradu ceny predmétu plnéni
nebo jeji ¢asti.

Clanek IV.
Prava a povinnosti smluvnich stran

Kontrola prabéhu praci na predmétu plnéni bude vykonavana dle potieb objednatele.
Poskytovatel se zavazuje predkladat objednateli na jeho Zadost pisemné informace o pribéhu a
obsahu medialni kampané, a to nejpozdéji do tfi (3) pracovnich dnli od dorudeni Zadosti
objednatele, ktera mize byt ucinéna a dorucena i prostfednictvim e-mailu.

Objednatel je opravnén nafidit v rdmci kontroly prdbéhu praci na predmétu plnéni kontrolni
den, ktery se bude konat v misté a dobé urcené objednatelem, a poskytovatel je povinen se
kontrolniho dne Ucastnit a predlozit veskeré pozadované informace a dokumenty. Objednatel je
povinen poskytovateli oznamit termin kontrolniho dne nejméné pét (5) pracovnich dnl predem,
a to prostrednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby poskytovatele dle ¢l. VIII. odst. 6.

Poskytovatel vyhotovi k realizované medidlni kampani Zavérecnou zprdvu o realizaci medialni
kampané (déle jen zavérecna zprdva), kterd bude dokladat naplnéni cilll a obsahu predmétu
plnéni dle této smlouvy. Prilohou Zavérecné zpravy budou ukazky vsech formata (popf. nosice
s kopiemi inzertnich vystupu ¢i elektronické ukazky). Pro kazdy realizovany inzertni vystup bude
uveden zasah v cilové skupiné v jednotkach (zobrazeni nebo klik) s doloZzenim zplsobu vypoctu
a zdrojq, ze kterych vypocet vyplyva. V pfipadé internetu bude zasah dolozen poctem zhlédnuti
videoreklamy a poctem klika u reklamnich systém( nebo impresi. Soucasti Zavérecné zpravy
bude také doporuceni pro dalsi kampané. Objednatel Zavérecnou zpravu schvali vyhotovenim
akceptacniho protokolu, ktery podepisi obé smluvni strany.

Poskytovatel se zavazuje béhem realizace pfedmétu plnéni i po jeho predani objednateli
zachovavat mlicenlivost o vsech skutecnostech, o kterych se dozvi od objednatele v souvislosti s
realizaci predmétu plnéni a které nejsou verejné dostupné.

Poskytovatel je povinen uchovdvat veskeré origindlni dokumenty souvisejici s realizaci verejné
zakdzky po dobu uvedenou v zdvaznych pravnich predpisech upravujicich oblast zaddvani
verejnych zakazek, nejméné vsak po dobu 10 let od finanéniho ukonéeni projektu, zaroven vsak
alespon do 31. 12. 2036. Po tuto dobu je poskytovatel povinen umoznit osobdam opravnénym
k vykonu kontroly projektd provést kontrolu dokladl souvisejicich s realizaci verejné zakazky.
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Poskytovatel se zavazuje poskytnout nezbytnou soucinnost v rdmci vykonnostniho auditu
provadéného treti stranou na zdkladé samostatného pInéni pro objednatele.

Po dobu uvedenou v odst. 5 smlouvy je poskytovatel povinen umoznit osobam opravnénym k
vykonu kontroly projektd provést kontrolu dokladid souvisejicich s plnénim smlouvy.

Povinnosti zobrazovani povinné publicity souvisejici s pravidly pro ptijemce financovani z fondu
EU budou naplnény v grafickych navrzich zajistovanych a pro realizaci kampani dodavanych
objednatelem.

Poskytovatel prohlasuje, Ze ke dni nabyti Ucinnosti smlouvy je s vySe uvedenymi povinnostmi
seznamen. V pfipadé, Ze v pribéhu plnéni smlouvy dojde ke zméné téchto pravidel, je
objednatel povinen o této skutecnosti poskytovatele bezodkladné informovat.

Poskytovatel neni opravnén postoupit prava, povinnosti a zavazky smlouvy treti osobé nebo
jinym osobam bez predchoziho pisemného souhlasu objednatele.

Poskytovatel se zavazuje, Ze objednateli umozni pristup k aktuadlnim datim vyplyvajicim ze
smluv uzavienych se subjekty poskytujicimi nize uvedeny typ sluZzeb, které poskytovateli
poskytnou pribézny, pfimy pristup a vyuzivani aktudlnich dat v oblastech:

a. internetuy,
b. monitoringu reklamnich investic internetu v CR,
a to po celou dobu trvani této smlouvy.

Poskytovatel se zavazuje provadét plnéni dle smlouvy pouze cleny realizacniho tymu, tedy
osobami, prostfednictvim nichZz prokazal splnéni technické kvalifikace stanovené v zadavaci
dokumentaci k verejné zakdzce ,,Rdmcova Dohoda na Ndkup online médii 2“ (ddle jen ,zadavaci
dokumentace”), a které byly predmétem hodnoceni nabidek v zadavacim fizeni k této verejné
zakazce.

Zmény realiza¢niho tymu uvedeného v pfriloze ¢. 3 smlouvy jsou mozné pouze po predchozim
pisemném schvaleni ze strany objednatele. Realiza¢ni tym mZe byt v pribéhu realizace plnéni
upraven v pfipadé, Ze pro nové ¢leny tymu bude doloZena pozadovana kvalifikace a skutecnosti,
které byly predmétem hodnoceni u plvodniho ¢lena tymu, a to minimalné ve stejném rozsahu.
Zména c¢lena bude schvalena objednatelem (elektronicky — formou emailu). Takovd zména
nevyZaduje uzavieni pisemného dodatku ke smlouvé. Objednatel tento souhlas neudéli v
pfipadé, Ze by jakykoli ¢len tymu po takové zméné nesplnoval pozadavky objednatele uvedené
v zadavaci dokumentaci.

Ustanoveni ¢l. IV. odst. 13 smlouvy se pfimérené pouzije také v pripadé, kdy nahrazeni ¢lena
realizacniho tymu jinou osobou poZaduje objednatel. Objednatel je opravnén poZadovat
nahrazeni Clena realizacniho tymu pouze v odlvodnénych pfipadech (zejména tehdy, je-li
¢innost provadéna témito osobami v rozporu se smlouvou ¢i pokyny objednatele).

Poskytovateli je umoZnéno zapojit do realizace predmétu plnéni poddodavatele. Poskytovatel
ve své nabidce predloZil Seznam poddodavatelll, jenZ tvofi ptilohu ¢. 4 smlouvy. Jakakoliv
dodate¢nd zména jednotlivych poddodavateld musi byt pfedem pisemné formou emailu
schvédlena ze strany objednatele. Objednatel svij souhlas nebude bezdlivodné odpirat ci
zdrzovat. Za dlvod k odepreni souhlasu se vsak povaZuje zejména, pokud ma jit o vyménu
poddodavatele, pomoci kterého dodavatel prokazoval v zaddvacim fizeni pro zadani VZ (verejné
zakazky) kvalifikaci a zhotovitel neprokaze zplsobem stanovenym pro prokazovani kvalifikace v
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zadavaci dokumentaci, Ze novy poddodavatel spliiuje kvalifikaci, resp. Ze novy poddodavatel
naplnil hodnocené skutecnosti alespon vtakovém rozsahu jako nahrazovany poddodavatel;
objednatel je rovnéz opravnén odepfit souhlas s vyménou poddodavatele tehdy, pokud
navrhovany novy poddodavatel podal v zadavacim fizeni pro vefejnou zakazku vlastni nabidku.

Za plnéni svych poddodavatell zhotovitel odpovida jako za své plnéni, véetné odpovédnosti za
dlsledky vzniklé pti poruseni zavazk( plynoucich ze smlouvy.

Objednatel si vyhrazuje pravo pozadat o vyménu poddodavatele pro opakovanou
nespokojenost s kvalitou jim odvadéné prace nebo pro nedostatecnou komunikaci
s objednatelem.

Budou-li udaje, ke kterym poskytovatel ziskd pFistup v souvislosti s plnénim dle této smlouvy,
mit povahu osobnich Gdajd ve smyslu nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 o
ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich Udajd a o volném pohybu téchto
udajd a o zruseni smérnice 95/46/ES (obecné nafizeni o ochrané osobnich udajl), CELEX:
32016R0679, je poskytovatel povinen pfijmout veskera opatreni k tomu, aby nemohlo dojit k
neopravnénému nebo nahodilému pfistupu k témto osobnim udajam, jejich zméné, zniceni Ci
ztraté, neopravnénym prenostiim Ci jinému zneuZiti, a zajistit nakladani s osobnimi udaji v
souladu s nafizenim, pfislusSnymi pravnimi predpisy na ochranu osobnich udaju.

Poskytovatel bere na védomi, Ze si objednatel vyhradil zménu dodavatele ve smyslu § 100 odst.
2 ZZVZ a § 222 odst. 10 pism. a) ZZVZ, pficemZ podminky této zmény jsou uvedeny v ¢asti 12.
zadavaci dokumentace.

Clanek V.
Odpovédnost za vady

Poskytovatel se zavazuje, Ze predmét plnéni bude mit vlastnosti stanovené ve specifikaci
predmétu plnéni po dobu plnéni smlouvy. Za vadu je dale mj. povazovan stav, kdy je plnéni dle
této smlouvy zobrazovdno na tzv. dezinformacénich webech, které jsou uvedeny pod
nasledujicim odkazem: www.nelez.cz pfipadné dalSimi weby identifikovanymi objednatelem.
Vyskytne-li se plnéni na dezinformacnim webu, zavazuje se jej poskytovatel z daného
dezinformacniho webu odstranit bez zbytecného odkladu po ozndmeni objednatele, upravit
format plnéni tak, aby se jiz nadale nezobrazovalo na dezinformacnim webu a poskytovatel
rovnéz nebude ,,zasah” z dezinformacniho webu zapocitdvat do vykonnosti kampané (zobrazeni
a klik).

Poskytovatel neodpovida za vady a nedodélky na predmétu plnéni, které byly po jeho prevzeti
zpUsobeny objednatelem, neopravnénym zasahem treti osoby ¢i neodvratitelnymi udalostmi.

V pfipadé, Ze predané plnéni vykazuje vady, musi tyto vady objednatel pisemné u poskytovatele
reklamovat, a to na adresu uvedenou v zdhlavi této smlouvy nebo e-mailem na adresu

Pisemna forma je podminkou platnosti reklamace. V reklamaci musi
objednatel uvést, jak se zjisténé vady projevuji.

V pfipadé, Ze se jedna o vadu, kterou lze odstranit opravou, ma objednatel pravo na bezplatné
odstranéni vad nebo nedodélki. Poskytovatel se vady plnéni zavazuje odstranit bez zbyte¢ného
odkladu, nejpozdéji vsak do 5 dnii ode dne oznameni vady, nedohodnou-li se smluvni strany v
konkrétnim ptipadé jinak.
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Jestlize jde o vady, které nelze odstranit a vady ¢i nedodélky jsou takového charakteru, Ze
podstatné ztéZuji uzivani predmétu plnéni ¢i dokonce brani v jeho uzZivani, plati, Ze objednatel
ma pravo od smlouvy odstoupit.

Reklamace vad musi byt doruéena poskytovateli nejpozdéji posledni den zaruéni doby, jinak
prava objednatele z odpovédnosti za vady zanikaji. Zaru¢ni doba v délce 12 mésicli zacina bézet
datem podpisu predavaciho protokolu. Zaruka vsak nebézi po dobu, kdy je ozndmeni vad
doruceno poskytovateli, a to aZ do odstranéni vad.

Clanek VI.
Smluvni pokuty, odstoupeni od smlouvy a vypovéd’

V pripadé prodleni poskytovatele ve lhlitach pro predani fadné vypracovaného predmétu plnéni
podle ¢l. I. a Il. této smlouvy je poskytovatel povinen objednateli uhradit smluvni pokutu plnéni
ve vysi 5 000,- K¢ za kazdy i zapocaty den prodleni.

V pripadé prodleni poskytovatele s odstranénim vad predmétu plnéni dle ¢l. V. je poskytovatel
povinen objednateli uhradit smluvni pokutu plnéni ve vysi 2 000,- K¢ za kazdy i zapocaty den
prodleni, a to za kazdou vadu zvlast.

V pripadé, Ze na zakladé kontroly garantovanych minimalnich hodnot zobrazeni a kliku dle ¢l. II.
odst. 3 této smlouvy bude objednatelem zjisténo, Ze nékteré hodnoty zobrazeni nebo kliku
nebyly naplnény, zavazuje se poskytovatel uhradit objednateli smluvni pokutu ve vysi 2 000,- K¢
za kazdy zapocaty procentni bod vysledné odchylky od garantované hodnoty zobrazeni a klikQ.

Jestlize poskytovatel porusi povinnost ml¢enlivosti podle ¢l. IV. této smlouvy, zavazuje se uhradit
objednateli smluvni pokutu ve vysi 20 000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruseni této povinnosti.

Smluvni strany se dohodly, Ze celkova vyse nahrady Skody, kterou je objednatel opravnén
pozadovat po poskytovateli z titulu smluvnich pokut uvedenych ve smlouvé ¢ini 50 % sjednané
celkové ceny plnéni podle této smlouvy.

Objednatel je povinen zaplatit poskytovateli za prodleni s Uhradou faktury po sjednané lhté
splatnosti Urok z prodleni ve vysi dané zakonnym Urokem z prodleni stanovenym nafizenim vlady
¢.351/2013 Sb., kterym se uréuje vyse Urokl z prodleni, a to z dluzné ¢astky bez DPH za kazdy i
zapocaty den prodleni.

Za poruseni povinnosti provadét plnéni pouze radné kvalifikovanymi a schvalenymi cleny
realiza¢niho tymu dle ¢l. IV odst. 12 smlouvy nebo poddodavateli dle ¢l. IV odst. 15 smlouvy je
zhotovitel povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve vysi 10 000 K¢, a to za kazdy jednotlivy
pfipad poruseni povinnosti.

Smluvni strany se dohodly, Ze ministerstvo je od této smlouvy opravnéno odstoupit bez
jakychkoliv sankci, pokud nebude schvalena castka ze statniho rozpoctu nasledujiciho roku,
ktera je potfebnd k uhradé za plnéni poskytované podle této smlouvy v nasledujicim roce.
Ministerstvo prohlasuje, Ze do 30 dn( po vyhlaseni zdkona o statnim rozpoctu ve Sbirce zakon(
oznami druhé smluvni strané KNOWORIGIN s.r.o. pokud nebyla schvalena c¢astka ze statniho
rozpocCtu nasledujiciho roku, ktera je potfebna k uUhradé za plnéni poskytované podle této
smlouvy v nasledujicim roce a objednatel tak neni schopen propldcet dariové doklady — faktury
v souladu se stanovenou splatnosti.

Smluvni pokuta a urok z prodleni jsou splatné do 30 kalendainich dn ode dne doruceni dokladu
k jejich Ghradé.
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Zaplacenim smluvni pokuty a Uroku z prodleni neni dotéen narok smluvnich stran na nadhradu
Skody nebo od$kodnéni v plném rozsahu ani povinnost poskytovatele fddné dodat predmét
plnéni.

Za podstatné poruseni této smlouvy poskytovatelem, které zakladd prdvo objednatele na
odstoupeni od této smlouvy, se povaZuje zejména:

a) prodleni poskytovatele svypracovanim a predanim Fadné zpracovaného
predmétu plnéni o vice nez sedm (7) kalendarnich dn(;

b) neodstranéni vad predmétu plnéni ve Ih(té stanovené podle ¢l. V. odst. 4
smlouvy);

c) nezapracovani pripominek objednatele do predmétu plnéni v souladu s¢l. Il
odst. 5 této smlouvy.

Objednatel je dale opravnén od této smlouvy odstoupit v pripadé, Ze

a) vaci majetku poskytovatele probiha insolvencni fizeni, v némz bylo vydano rozhodnuti o
Upadku, pokud to pravni predpisy umoznuji;

b) insolvenéni navrh na poskytovatele byl zamitnut proto, Ze majetek poskytovatele
nepostacuje k uhradé naklad insolvencniho fizeni;

c) poskytovatel vstoupi do likvidace.

Poskytovatel je opravnén od smlouvy odstoupit v pfipadé, Ze objednatel bude v prodleni
s Uhradou svych penéZitych zavazk( vyplyvajicich z této smlouvy po dobu delsi neZ Sedesat (60)
kalendarnich dni, nevztahuje se to vsak na bod ¢l. VI odst.8.

Uginky kazdého odstoupeni od smlouvy nastdvaji okamzikem doruéeni pisemného projevu vile
odstoupit od této smlouvy druhé smluvni strané. Odstoupeni od smlouvy se nedotyka zejména
naroku na nahradu skody, smluvni pokuty a povinnosti mléenlivosti.

Objednatel je rovnéz opravnén odstoupit od smlouvy pouze v ¢aste€ném rozsahu.

Kazda ze smluvnich stran je oprdvnéna vypovédét tuto smlouvu, pficemz 3mésiéni vypovédni
doba pocind bézet prvnim dnem kalendarniho mésice ndsledujicim po mésici, v némz byla
vypovéd dorucena druhé smluvni strané. V ptipadé, Ze béhem vypovédni doby bude probihat
plnéni nékteré vyzvy k plnéni, zavazuje se poskytovatel dokoncit provadéni tohoto plnéni bez
ohledu na uplynuti vypovédni doby.

Timto ¢ldankem neni dotéeno ustanoveni § 223 ZZVZ.

Poskytovatel je povinen informovat objednatele o vSech zméndch ve své vlastnické strukture
z pohledu Zakona ¢. 159/2006 Sb. o stfetu zajmu, ve znéni pozdéjsich predpist, které nastanou
v pribéhu trvani smlouvy. Pokud zmény budou v rozporu se Zakonem o stfetu zajmu, ma
objednatel pravo od smlouvy odstoupit.

Clanek VII.
Uverejnéni smlouvy a vyse skutecné uhrazené ceny

Poskytovatel si je védom zdkonné povinnosti objednatele uvefejnit na svém profilu tuto smlouvu
véetné vsech jejich pfipadnych zmén a dodatkll a vysi skutecné uhrazené ceny za plnéni této
smlouvy.

Profilem objednatele je elektronicky nastroj, prostfednictvim kterého objednatel, jako verejny

zadavatel dle zakona uverejiuje informace a dokumenty ke svym verejnym zakazkam zplsobem,
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ktery umoznuje neomezeny a pfimy dalkovy pfistup, pficemzZ profilem objednatele v dobé
uzavreni této smlouvy je https://nen.nipez.cz.

Smluvni strany souhlasi s tim, Ze tato smlouva mUzZe byt bez jakéhokoliv omezeni zvefejnéna na
oficialnich internetovych strankdch Ministerstva pro mistni rozvoj (www.mmr.cz).

Smluvni strany se dohodly, Ze v souladu se zakonem €. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach
ucinnosti nékterych smluv, uverejiiovani téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv),
tuto smlouvu v registru smluv uverejni objednatel.

Clanek VIII.
Zavérecna ujednani

Smlouva se uzavird na dobu urcitou, a to na dobu 4 let ode dne nabyti jeji Ucinnosti nebo do
vyCerpani celkové ceny za plnéni uvedené v Cl. lll. odst. 1 smlouvy podle toho, ktera z téchto
skutecnosti nastane drive.

Smluvni strany se dohodly, Ze jejich zavazkovy vztah se fidi zakonem ¢. 89/2012 Sb., obéanskym
zdkonikem.

V pripadé zmény identifikacnich udaji uvedenych v zahlavi a v pfiloze této smlouvy je objednatel
a poskytovatel povinen bez zbyte¢ného odkladu tuto skutecnost oznamit druhé smluvni strang,
véetné novych identifikacnich udaju.

V pfipadé, Ze nékteré ustanoveni této smlouvy bude v budoucnosti posouzeno z dlvodu
nesrozumitelnosti nebo neurcitosti jako zdanlivé (nicotné), a nepodafi-li se tuto
nesrozumitelnost ¢i neurcitost ujednani dodatecné mezi stranami vyjasnit, pak se posoudi vliv
takové vady na smlouvu analogicky podle ustanoveni § 576 obcanského zakoniku.

Smluvni strany se dohodly, Ze vylucuji aplikaci ustanoveni § 557 obcanského zakoniku.
Kontaktnimi osobami pro Gcely této smlouvy jsou:

- za objednatele: Mgr. Sarka Grygarova, e-mai

- za poskytovatele: LuboS Bechyné, e-mail:

Poskytovatel je ve smyslu ustanoveni § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole ve
verejné spravé a o zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich predpisl (dale ,,ZFK“), osobou
povinnou spoluptsobit pfi vykonu finan¢ni kontrol provadéné v souvislosti s Uhradou zboZi nebo
sluZeb z verejnych vydajli nebo z vefejné financni podpory, tj. dodavatel je povinen dle § 13 ZFK
poskytnout pozadované informace a dokumentaci kontrolnim organim (RO OPTP MMR CR,
Ministerstvu financi, Evropské komisi, Evropskému ucetnimu dvoru, Evropskému ufadu pro boj
proti podvodim, Nejvyssimu kontrolnimu dradu, pfislusnému finanénimu Gradu a dalSim
opravnénym organlm spravy) a vytvofit kontrolnim orgdnim podminky k provedeni kontroly
vztahujici se k predmétu smlouvy a poskytnout jim soucinnost.

Veskeré zmény smlouvy lze provést pouze formou pisemnych dodatki ke smlouvé
odsouhlasenych obéma smluvnimi stranami. Ustanoveni pfedchozi véty se neuplatni na zménu
kontaktnich osob uvedenych v odst. 6 tohoto ¢lanku a dalsi pfipady uvedené v této smlouvé; tato
zména je Ucinnd dnem jejiho pisemného ozndmeni druhé smluvni strané.

Vzhledem k povinné elektronické komunikaci dle § 211 ZZVZ je tato smlouva vyhotovena pouze
v 1 elektronickém vyhotoveni.
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10. Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami a ucinnosti dnem
jejiho uverejnéni v registru smluv.

11.  Smluvni strany prohlasuji, Ze je jim zndm cely obsah smlouvy a Ze tuto smlouvu uzaviely na
zakladé své svobodné a vazné vile. Na dlikaz této skutecnosti pripojuji své podpisy.

VPrazedne. ........cooceuveennnnee
Ing. Radek Kobza Lubos$ Bechyné
feditel Odboru publicity a evaluaci fond EU jednatel KNOWORIGIN s.r.o.

Priloha C. 1: Technicka specifikace pozadovaného medidlniho prostoru

Pfiloha ¢. 2: Cenovy list (samostatny dokument)

Pfiloha €. 3: Seznam clen( realizacniho tymu
Pfiloha €. 4: Seznam poddodavateli
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Pfiloha €. 1: Technicka specifikace poZzadovaného medialniho prostoru a struktura kampané

1. Obecny popis predmétu verejné zakazky
Predmétem verejné zakdazky je ndkup a planovani medidlniho on-line prostoru pro komunikaéni
aktivity a kampané objednavatel v oblasti fondd EU vici rozliénym cilovym skupindm s diirazem na
Sirokou verejnost.

Kampané budou probihat v media typu — internet (on-line), s vyuzitim téchto reklamnich format(:
e Komercni ¢lanky

e Reklama na socialnich sitich Facebook a Instagram (bannerova reklama, promo post, rotujici

format, udalost)

e Linkedin
e Bannery
e PPC

e Branding

Video reklama na socidlnich sitich

Youtube videoreklama

Videoreklamy (in stream prekrocitelna pre roll, instream neprekrocitelna pre roll)
Audio reklama (na socialnich sitich a v podcastovych platformach)

e Remmarketing

Podrobnéjsi specifikace formatd je uvedena v Pfiloze €. 2 Cenového listu. Konkrétni volba format(
bude upfesnéna v jednotlivych vyzvach k plnéni.

1.2. Seznam zkratek

CEPEX — sdruzeni ¢eskych provozovatell online médii, https://www.cpex.cz/

CPC — Cost Per Clic = cena za proklik

CPT — Cost Per Thousand = cena za tisic zobrazeni reklamy

CPM — Cost Per Mille =cena za 1000 zobrazeni

PPC — vykonova reklama (Pay Per Clic)

CPV — Cost per Viewer = cena za divaka

PV — page views, zobrazeni webové stranky

SPIR — SdruZeni pro internetovy rozvoj

ZD — zadavaci dokumentace

ZZVZ - zékon €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist

2. Pozadavky na média

Objednavatel uvadi minimdlni kvalifikacni poZadavky pro online média, na kterych planuje realizovat

komunikacni kampané ndsledovné:

Komercni ¢lanky Zpravodajské weby
— Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi, definice SPIR),

— Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévniki mési¢né (Netmonitor, prosinec

predchoziho roku),
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
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Maximalni podil investic 30 % na jeden web (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Komercni ¢lanky — weby zamérené na Zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi apod.

Weby zamérené na Zeny, celebrity, recepty, rodi¢ovstvi apod.

Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévnikd mésicné (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Komeréni ¢lanky — weby zamérené na Zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi apod.

Navstévnost min. 200.000 unikatnich navstévnikl mésiéné (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Komercni ¢lanky — weby zamérené na muZe, sport, automoto, PC a technologie apod.,

Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévnikd mésicné (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Komercni ¢lanky — weby zamérené na muZe, sport, automoto, PC a technologie apod

Navstévnost min. 300.000 unikatnich navstévnik( mésicné (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Komeréni ¢lanky — weby zamérené ekonomii, podnikdni, finance, business apod.

Navstévnost min. 900.000 unikatnich navstévnik( mésicné (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Komeréni ¢lanky — weby zamérené ekonomii, podnikdni, finance, business apod.

Navstévnost min. 70.000 unikatnich navstévnik( mésicné (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).
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Komercni ¢lanky — weby nemonitorované na netmonitoru
- Zamérené na ekonomiku. (napfiklad mladypodnikatel.cz, tydenikhrot.cz, forum24.cz apod.)
- Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
- Maximalni podil investic 50 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZzce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 2 weby, které splnuji pozadavky).

Socidini sité — Facebook (objednavatel pfipousti i jiné socidlni sité, podobné v poctu unikdtnich
navstévnikid a PV).

— Promovany post, rotujici format

— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Socidlni sité — Facebook (objednavatel pfipousti i jiné socidlni sité, podobné v poctu unikdtnich
navstévniki a PV).

— Propagace udalosti,
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Socidlni sité — Instagram (objednavatel pripousti i jiné socidlni sité, podobné v poctu unikdtnich
navstévniki a PV).

— Promovany post, rotujici format prokliky na web DotaceEU.cz
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

LinkedIn Ads (objednavatel pripousti i jiné socidlni sité, podobné v poc¢tu unikdtnich ndvstévniki a PV).
- Propagace pfispévku, nebo bannerova reklama
- Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

SocidIni sité — Facebook ads bannery (objednavatel pfipousti i jiné socidlni sité, podobné v poctu
unikdtnich navstévnika a PV).

— Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny ¢i vysledk( uspésnosti v pfedchozich kampani. Pomér stran 1:1 (Feed)
a minimalni doporucené rozméry 1080x1080 px, Pomér stran 9:16 (Stories) a minimalni
doporucené rozméry 1080 x 1920 px,

— Bannery: Pomér stran 4:5 a minimalni doporucené rozméry 1200x1500 px (pFipadné formaty
dle nejaktudlnéjsich pozadavk( konkrétnich mediatypu). rozmér 1 200 x 628 (pfipadné formaty
dle nejaktualnéjsich pozadavkud konkrétnich socidlnich sitich)

— Bannery odkazujici na web DotaceEU.cz nebo udalost,

— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Socidlni sité — Instagram ads bannery (objednavatel pfipousti i jiné socidlni sité, podobné v poctu
unikdtnich navstévnika a PV).
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Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny ¢i vysledk( Uspésnostiv pfedchozich kampani. Pomér stran 1:1 (Feed)
a minimalni doporucené rozméry 1080x1080 px, Pomér stran 9:16 (Stories) a minimalni
doporucené rozméry 1080 x 1920 px,

Bannery: Pomér stran 4:5 a minimalni doporucené rozméry 1200x1500 px, rozmér 1 200 x 628
(pfipadné formaty dle nejaktualnéjsich pozadavk( konkrétnich socialnich sitich)

bannery odkazujici na web DotaceEU.cz,

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Bannery Zpravodajské weby

Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny ¢i vysledk( Uspésnosti v predchozich kampani. velkosti banner(
300x250, 480x480, 480x300, 300x600, 970x310, 300x301 (pfipadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavkl konkrétnich mediatyp(). Pomér desktop a mobil 50:50.
Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi, definice SPIR),

Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévnikd mésicné (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Bannery weby zamérené na Zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi)

Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny ¢i vysledkd Uspésnosti v predchozich kampani. velkosti bannerl
300x250, 480x480, 480x300, 300x600, 970x310, 300x301 (pfipadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavkd konkrétnich mediatyp(). Pomér desktop a mobil 50:50.

Weby (sekce Zeny, celebrity, recepty, rodi¢ovstvi, definice SPIR),

Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévniki mésicné (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku)

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Bannery weby zamérené na Zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi)

Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny c¢i vysledk(l Uspésnosti v predchozich kampani. velkosti banner(
300%x250, 480x480, 480x300, 300x600, 970x310, 300x301 (pripadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavkl konkrétnich mediatyp(). Pomér desktop a mobil 50:50.

Weby (sekce Zeny, celebrity, recepty, rodi¢ovstvi, definice SPIR),

Navstévnost min. 200.000 unikatnich navstévnikl mésiéné (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které spliuji poZadavky).

Bannery weby zamérené na muZe (rubrika muZi, sport, automoto, PC a technologie apod.)

Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny ¢i vysledkd Uspésnosti v predchozich kampani. velkosti bannerl
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300x250, 480x480, 480x300, 300x600, 970x310, 300x301(pfipadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavkd konkrétnich mediatyp(). Pomér desktop a mobil 50:50.

weby (rubrika muzi, sport, automoto, PC a technologie apod., definice SPIR),

Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévniki mésicné (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Bannery weby zamérené na muZe (rubrika muZi, sport, automoto, PC a technologie apod.)

Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlGznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny ¢i vysledkd Uspésnosti v predchozich kampani. velkosti banner(
300x250, 480x480, 480x300, 300x600, 970x310, 300x301(pfipadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavkl konkrétnich mediatyp(). Pomér desktop a mobil 50:50.

weby (rubrika muZi, sport, automoto, PC a technologie apod., definice SPIR),

Navstévnost min. 300.000 unikatnich navstévnikl mésiéné (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Bannery weby na ekonomii, podnikdni, finance, business

Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny ¢i vysledkd Uspésnosti v predchozich kampani. velkosti bannerl
300x250, 480x480, 480x300, 300x600, 970x310, 300x301 (pfipadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavkd konkrétnich mediatypl. Pomér desktop a mobil 50:50.

web (sekce ekonomie, podnikani, finance, business, definice SPIR),

Navstévnost min. 900.000 unikatnich navstévnikl mésiéné (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Bannery weby na ekonomii, podnikadni, finance, business

Objednavatel bude pouZivat zejména tyto formaty vrlGznych kombinacich dle vizualu
kampané, cilové skupiny ¢i vysledkd Uspésnosti v predchozich kampani. velkosti banner(
300x250, 480x480, 480x300, 300x600, 970x310, 300x301 (pfipadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavkd konkrétnich mediatypl. Pomér desktop a mobil 50:50.

web (sekce ekonomie, podnikani, finance, business, definice SPIR),

Navstévnost min. 70.000 unikatnich navstévnikd mésiéné (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

15/22



Cislo v CES: 6282

Bannery — weby nemonitorované na netmonitoru
- Zaméfené na ekonomiku. (napfiklad mladypodnikatel.cz, tydenikhrot.cz, fourum24.cz, apod.)
- Formaty dle nejaktudlnéjsich pozadavkl konkrétnich mediatyp.
- Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
- Pomér desktop a mobil 50:50.
- Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).
Bannery — Youtube
- Bannery nayoutube, typ souboru jpg, gif nebo PNG, rozliseni 300x60 pix, 300x250 pix. Formaty
dle nejaktualnéjsich pozadavki konkrétnich mediatyp(. Pomér desktop a mobil 50:50.
- Pripadné moznost jiného, rovnocenného feseni.

PPC systémy
— Minimalni pozadovany pocet je 40.000 proklik(,
— Textova reklama ve vyhledavacich (google, sklik)
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
— Pripadné mozného jiného, rovnocenného reseni.

Branding zpravodajské weby

— Format leaderboard a megaboard (velikost 20001400 px, 1920x400 px, 960x240 px, 640x192
px) (pripadné formaty dle nejaktualnéjsich pozadavk( konkrétnich mediatyput)

— Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi, definice SPIR),

— Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévniki mési¢né (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku),

— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

— Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Branding weby zamérené na Zeny

— Format leaderboard a megaboard (velikost 20001400 px, 1920x400 px, 960x240 px, 640x192
px ) (pfipadné formaty dle nejaktualnéjsich pozadavkl konkrétnich mediatyp()

— Weby zamérené na zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodi¢ovstvi),

— Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévniki mésicné (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku),

— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

— Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které spliiuji poZadavky).

Branding weby zamérené na muZe
— Format leaderboard a megaboard (velikost 20001400 px, 1920x400 px, 960x240 px, 640x192
px ) (pfipadné formaty dle nejaktualnéjsich pozadavkl konkrétnich mediatyp()
— Weby zamérené na muze (rubrika muzi, sport, automoto, PC a technologie apod.)),
— Navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévniki mésicné (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku),
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
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— Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Branding weby zamérené na ekonomii

— Format leaderboard a megaboard (velikost 20001400 px, 1920x400 px, 960x240 px, 640x192
px ) (pfipadné formaty dle nejaktudlnéjsich pozadavki konkrétnich mediatyp()

— Weby zamérené na ekonomii (rubriky podnikani, finance, business),

— Navstévnost min. 900.000 unikatnich navstévnikl mési¢né (Netmonitor, prosinec predchoziho
roku),

— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

— Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Videoreklama na socidlnich sitich Facebook carousel
— rozliSeni: minimalné 1080 x 1080 pixell, pomér 1: 1 (pfipadné formaty dle nejaktualnéjsich
pozadavkl konkrétnich mediatypt)
— Minimalni pocet karet na reklamu: 2 obrazky
— Maximalni pocet obrazkl na reklamu: 10 obrazk
— Maximalni video souboru. 4 GB
— Délka videa: 1 sekunda az 240 minut
— Doporucené formaty videa: .MP4 a .MOV
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
— Pripustné jsou i jina rovnocenna feseni

Videoreklama na socidlnich sitich Facebook feed
— velikost video souboru: max. 4 GB
— Délka videa: 15—-30 sekund, maximalné 240 min
— Pomér videa: 9:16 aZ 16: 9. (pripadné formaty dle nejaktualnéjsich pozadavkd konkrétnich
mediatyp)
—  Minimalni rozméry 600 x 315 (1,9: 1 na Sifku) nebo 600 x 600 (Etverec)
— Formaty videa: .MP4 a .MOV
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
— Pripustné jsou i jina rovnocenna reseni

Videoreklama na socidlnich sitich Facebook story a reels
— Maximalni délka: 60 sekund
— Pomeérstran: 1,9: 1 (na Sirku)
— Pro videa do 9:16: Barevné pfechodové pruhy se vykresluji nad a pod (pfipadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavk( konkrétnich mediatyp()
— Velikost video souboru: max. 4 GB
— Typ souboru:.kontejner mp4
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
— Pripustné jsou i jina rovnocenna reseni

Videoreklama na socidlnich sitich Instagram carousel
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— rozliSeni: minimalné 1080 x 1080 pixel(, pomér 1: 1 (pfipadné formaty dle nejaktudlnéjsich
pozadavkl konkrétnich mediatypt)

— Minimalni pocet karet na reklamu: 2 obrazky

— Maximalni pocet obrazk( na reklamu: 10 obrazk(

— Maximalni video souboru. 4 GB

— Délka videa: 1 sekunda az 240 minut

— Doporucené formaty videa: .MP4 a .MOV

— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

— Pripustné jsou i jina rovnocenna reseni

Videoreklama na socidlnich siti Instagram feed
— velikost video souboru: max. 4 GB
— Délka videa: 15—-30 sekund, maximalné 240 min
— Pomér videa: 9:16 aZ 16: 9. (pfipadné formaty dle nejaktualnéjsich pozadavkd konkrétnich
mediatyp)
—  Minimalni rozméry 600 x 315 (1,9: 1 na Sifku) nebo 600 x 600 (Etverec)
— Formaty videa: .MP4 a .MOV
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Videoreklama na socidlnih siti Instagram story a reels
— Maximalni délka: 60 sekund
— Pomeérstran: 1,9: 1 (na Sitku)
— Pro videa do 9:16: Barevné prechodové pruhy se vykresluji nad a pod (pfipadné formaty dle
nejaktualnéjsich pozadavkd konkrétnich mediatyp)
— Velikost video souboru: max. 4 GB
— Typ souboru:.kontejner mp4
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach

Youtube videoreklama — preskocitelnd
— Maximalni délka 30 vtefin, prekrocitelna po 5 vtefinach
—  Format MP4, .mov (pfipadné formaty dle nejaktualnéjsich pozadavkt konkrétnich mediatypt)
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Youtube videoreklama — nepreskocitelnd in stream
— Maximalni délka 15 vtefin,

—  Format MP4, .mov (pfipadné formaty dle nejaktualnéjsich pozadavki konkrétnich mediatypt)
— Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Youtube videoreklama — propagujici video
- Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Videoreklama instream nepresocitelnd pre-roll
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Zpravodajské weby — Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi) + weby ze sekce TV, radia
(definice SPIR): navstévnost min. 1 000.000 unikatnich navstévniki mési¢né (Netmonitor,
prosinec predchoziho roku)

Vylouceny jsou videobannery

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Videoreklama instream nepreskocitelnd pre-roll

Zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi): ndvstévnost min. 1 000.000 unikatnich
navstévniki mésiéné (Netmonitor, prosinec predchoziho roku)

Vylouceny jsou videobannery

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splfiuji poZadavky).

Videoreklama instream nepreskocitelnd pre-roll

Weby zamérené na muze (rubrika muzi, sport, automoto, PC a technologie apod.) ndvstévnost
min. 1 000.000 unikatnich navstévnikd mési¢né (Netmonitor, prosinec predchoziho roku)
Vylouceny jsou videobannery

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Videoreklama instream preskocitelnd pre roll

Zpravodajské weby - Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi) +weby ze sekce TV, radia
(definice SPIR): navstévnost min. 1 000.000 unikatnich navstévnikl mésicné (Netmonitor,
prosinec predchoziho roku)

Vylouceny jsou videobannery

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které spliuji poZadavky).

Videoreklama instream preskocitelnd pre roll

Zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodi¢ovstvi)navstévnost min. 1 000.000 unikatnich
navstévniki mésiéné (Netmonitor, prosinec predchoziho roku)

Vylouceny jsou videobannery

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze €. 2 Cenového listu v zdloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Videoreklama instream preskocitelnd pre roll

Weby zamérené na muze (rubrika muzi, sport, automoto, PC a technologie, apod.)
navstévnost min. 1 000.000 unikatnich navstévnik( mési¢né (Netmonitor, prosinec
predchoziho roku)

Vylouceny jsou videobannery

Maximalni podil investic 30 % na jeden web. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zaloZce Rozpis
serverl budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji pozadavky).

Mikospoty

Max. délka 6 vtefin
Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Videoreklama in feed
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- Pomérstran 16: 9 nebo 4: 3
- Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

Audio reklama — socialni sité
- Format: mp3, Uroven hlasitosti: 10 dB, Velikost: do 1 MB, Doporucend délka audia: 30 s,
instream. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy.

Audio reklama — podcastové platformy
- Format: mp3, Uroven hlasitosti: 10 dB, Velikost: do 1 MB, Doporucend délka audia: 30 s,
instream. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy.
- Maximalni podil investic 30 % na jednu platformu. (tj. v Pfiloze ¢. 2 Cenového listu v zalozce
Rozpis servert budou k vybéru min. 4 weby, které splnuji poZzadavky).

Remmarkeing socidlni sité
- Remmarketing zaméren na socialni sité

Remmarkeing
- Remmarketing zaméren na bannery, videoreklamu

Objednavatel si vyhrazuje pravo nevyuzit vSechny zde uvedené formaty v rdmci realizace jednotlivych
kampani a vyménu médii dle aktudlni situace na trhu i Uspésnosti kampani a také stietu zdjmu dle §
4c¢ zdkona €. 159/2006 Sb., o stfetu zajm0, ve znéni pozdéjsich predpisti (Objednavatel nepfipousti
realizaci kampani na webech / socidlnich sitich, jejichz vlastnictvi je dotéeno vykladem zmiriovaného
ustanoveni). Parametry poZadovanych médii musi dodavatel po celou dobu realizace plnit. Nové
parametry lze pfidat ¢i upravit po souhlasu objednavatele.

Pfi vybéru webl definovanych poctem unikatnich ndavstévnikl dle Netmonitoru prosince
predchazejiciho roku je mozné, Ze v prlibéhu trvani smlouvy dojde k Upravé tohoto rozpisu server( dle
aktualnich vysledkd navstévnosti podle Netmonitoru.

3. Planovana (Indikativni) struktura kampani, rozsah a mechanismus poptavanych kampani

Objednavatel predpoklada, Ze béhem kazdého roku trvani ramcové smlouvy budou realizovany jedna
velkd kampan, dvé stfedni kampané a sedm malych kampani, na které bude poZadovany reklamni
prostor alokovan. Frekvence a rozsah zamyslenych kampani je indikativni a mlze byt upravovan na
zadkladé aktudlnich potfeb a pozadavk( objednavatele. Vybrané kampané mohou byt integrovany a
koordinovany s dodavatelem offline medidlniho prostoru, jehoZ ndkup neni soucasti této VZ.

3.1 Mechanismus poptavanych kampani
Vyzva k pInéni bude minimalné obsahovat:

a) vécny popis pozadovaného plnéni s prihlédnutim k pozadavkim objednatele uvedenym
v bodé 3,
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b) délku trvani kampané,

c) pozadavek na predloZeni mediaplanu, ktery bude predstavovat konkrétni navrh plnéni
poskytovaného objednateli, a lhGtu k jejimu pfedloZeni. Mediaplan bude povinné zahrnovat
alespon nasledujici body (podrobny obsah mediapldnu bude vZdy dohodnut s dodavatelem
a objednavatelem s ohledem na charakter daného plnéni):

- reklamni formaty

- popis

- jednotky formatu,

- cena za format pripadné za vizual

- harmonogram kampané a rozlozZeni investic

Dodavatel je povinen predloZit mediaplan ke schvaleni objednateli do 15 pracovnich od doruéeni vyzvy.
Béhem celé délky trvani kampané je pozadovana soucinnost od dodavatele pti optimalizaci pribéhu
kampané, prlibézny reporting apod. V kampani mizZe byt vyuZito AB testovani jak na soc. sitich
Facebook, Instagram i Youtube i banneriim, dodavatel po vyhodnoceni AB testovani navrhne dalsi
postup v kampani.

Soucasti kaidé kampané bude také zavérecna zprava. Objednavatel po dodavateli poZaduje
pravidelné dodavani reportl obsahujicich prlibézny prehled realizace predmétu Verejné zakazky,
véetné navrh na pribézné Gpravy media planu.

Zavérecna zprava bude dokladat naplnéni cill a obsahu predmétu pinéni kazdé dil¢i vyzvy. Prilohou
Zpravy budou kopie realizovanych vystupl (popf. nosi¢e s kopiemi inzertnich vystup(). Pro kazdy
realizovany inzertni vystup bude uveden zdsah v cilové skupiné v jednotkdch zobrazeni &i kliky s
doloZenim zplisobu vypoctu a zdroju, ze kterych vypocet vyplyva. U internetu bude zasah doloZen
poctem zhlédnuti videoreklamy a poc¢tem klik( u reklamnich systém( nebo impresi. Zavérec¢na zprava
bude obsahovat doporuceni pro budouci kampané. Objednavatel zadvéreCnou zpravu schvali
vyhotovenim akceptacniho protokolu, ktery podepisi obé smluvni strany.
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Pfiloha €. 2 Cenovy list

Tabulka pro stanoveni nabidkovych cen

Podminka platna pro vSechny reklamni formaty: z webovych stranek, na kterych se maji zobrazovat, musi byt vylouceny tzv. dezinformacni weby, které jsou uvedeny pod
odkazem nelez.cz, pfipadné dalsi dezinformacni weby indentifikované objednatelem.

Dodavatel vyplni veskeré nakladové polozky potiebné k realizaci.

Nize uvedené jednotkové ceny budou kromé nakladi na 1 hodinu prace konkrétniho ¢lena tymu na 1 modelové kampani zahrnovat i veskeré naklady spojené s rezijnimi
uétovany jako naklady tretich stran. Zadavatel stanovuje, ze cena za jednotku by neméla piekroéit primérné ceny hodinovych sazeb obvyklé na trhu v €R pro rok 2021, které jsou

(AKA) (viz kapitola 12 ZD).

agentury. Z

nepnpous(l aby (y(o naklady byly

agentur

Popis

Jednotka

Cena v K¢ za jednotku bez
DPH

Vyse DPH v %

Celkova vyse DPH v Ké

Celkova cena za personalni
zajisténi v K¢ véetné DPH

MediaPlanner

Ma na starost rozlozeni reklamniho rozpoétu do riznych typu nosicu reklamy,
hodnocenl redakcnlho obsahu, jednotlivé typy medll navrhuje ¢as a termlny
ji i, provadi cenovu kalkulaci médii, v
zpravé kazdou samostatnou kampani.

1 hodina

400,00 K&

21%

84,00 K¢

484,00 K¢

Media Buyer

| Zajistuje nakup reklamniho prostoru a ¢asu v médii na zakladé analyzy jejich hodnot]
a Ucinku a dle jednotlivych vyzev.

1 hodina

400,00 K&

21%

84,00 K¢

484,00 K¢

Account Manager

Rizeni pinéni predmem vefejné zakézky a fizeni komunikace se Zadavatelem

iginiho prostoru. Pinéni zahrnuje zejména
kazdodenni spravu projektu, komunikace s objednavatelem a médii, dopravné,
telekomunikacni naklady, spojené s pripravou projektu, jednan, controlling,
reporting, odpovédnost za priibsh projektu, supervize dle aktudini potreby,
odpovédnost za fesent problémd, tvorba prezentaci a nabidky. AM sloui jako pfimé
spojeni mezi dodavatelem a zadavatelem.

1 hodina

400,00 K&

21%

84,00 K¢

484,00 K¢

B. JEDNOTKOVA CENA ZA REKLAMNi FORMATY

Nize é ceny

ly ve formatech pfislusné iatypu. Zména v

Zadavatel si vyhrazuje pravo y

y zde uvedené formaty v ramci reali; j ivych

ych cenach je mozna pouze v pripadé, Ze se |

y rozmér ve

formatu danéh:

ypu bude lisit o vice nez 20 %.

Reklamni format

Popis

Jednotka reklamniho
formatu

Cena za jednotku
reklamniho formatu v Ké
bez DPH

VySe DPH v %

Celkova vyse DPH v K&

Celkova cena za reklamni
format v K& véetné DPH

Komeréni ¢lanek

6 weby -
TV, rédia (definice SPIR):
- névétévnost min. 1000.000 (0 mésiéng ( , prosinec|
predchoziho roku). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dilgich
\yzvach. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

6 weby (sekce i) + weby ze sekce

1 komeréni &lanek

20 000,00 K&

21%

4 200,00 K&

24 200,00 K&

Weby zaméfené na zeny (rubrlka zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi) navstévnost
min. 1 000.000 unika ik( mésicné itor, prosinec pre il
roku). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
Maximalni podil investic 30% na jeden web.

1 komeréni &lanek

7 600,00 K&

21%

1596,00 K&

9 196,00 K&

Weby zaméfené na zeny (rubrlka zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi) nav:
min. 200.000 unika ik( mésicné ( itor, prosinec pfi
roku). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
Maximalni podil investic 30% na jeden web.

1 komeréni &lanek

7 600,00 K&

21%

1596,00 K&

9 196,00 K&

Weby zaméfené na muze (rubrika muzl sport au(omoto PC a technologie, apod.)
navstévnost min. 1 000.000 unika ikl mésiéné itor, prosinec
predchoziho roku). Maximalni podil investic 30% na jeden web.

1 komeréni &lanek

10 000,00 K&

21%

2100,00 K&

12 100,00 K&

Weby zaméfené na muze (rubrika mu, sport, automoto, PC a technologie, apod.)

$tévnost min. 300.000 unikatni ika mésiénd tor, prosinec
predchoziho roku), Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dilgich
\yzvach. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

1 komeréni &lanek

10 000,00 K&

21%

2100,00 K&

12 100,00 K&

Weby zaméfené na ekonomil, podnikani, finance, busness) navstévnost min.
900.000 unika ika mésiéné itor, prosinec pr iho roku),
Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovéno v dilgich vyzvach. Maximaini
podil investic 30% na jeden web.

1 komeréni &lanek

50 000,00 K&

21%

10 500,00 K&

60 500,00 K&

Weby zamerene na ekonomu podnikani, finance, busness) navitévnost min. 70.000)

iki mésiéné i inec pr iho roku), Detailni
cileni dle cilovych skupin bude definovano v dllclch vyzvach. Maximalni podil
investic 30% na jeden web.

1 komeréni &lanek

50 000,00 K&

21%

10 500,00 K&

60 500,00 K&

\Weby nemonitorované na netmonitoru.cz - zaméfené na ekonomiku. (napfiklad
mladypodnikatel.cz, tydenikhrot.cz, fourum24.cz. Maximaini podil investic 50% na
jeden web.

1 komeréni &lanek

40 000,00 K&

21%

8 400,00 K&

48 400,00 K&

Socialni sité - Facebook (zadavatel pfipousti i jiné

socilni sité, podobné v poctu unikatnich navstévnikd|Promo post, rotujici format. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v

a PV (Page view).

dilcich vyzvach.

CPT

17,00 K&

21%

3,57 K&

20,57 K&

i sité - ( pripousti i jné
socialni sité, podobného charakteru, poctu
e Stévnika a PV)

Promo post, rotujici forméat Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v
dilcich vyzvach.

CPT

17,00 K&

21%

3,67 K¢

20,57 K¢

Socialni sité - Facebook (zadavatel pfipousti

socialni sité, podobné v podtu unikatnich navstévniki|Propagace udalost. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v diltich

a PV,

yzvach.

4,00 K&

21%

0,84 K¢

4,84 K&

LinkedIn Ads (zadavatel pfipousti i jiné socialni sité,

Eodobné V. go(':lu unikatnich navstévnika a PV).

Reklama s jednim obrazkem, max.velikost souboru 5 MB. Detailni cileni dle cilovych|
skupin bude definovano v diléich vyzvach

40,00 K¢

21%

8,40 K¢

48,40 K&

Reklama s jednim obrazkem, max.velikost souboru 5 MB. Detailni cileni dle cilovych|
skupin bude definovano v diléich vyzvach.

550,00 K¢

21%

115,50 K¢

665,50 K&

Facebook ads bannery (zadavatel pnpoustl |J|ne
socialni sité, podobné v poétu unika

Formaty bannerti - Pomér stran 1:1 (Feed) a minimalni doporugené rozméry
1080x1080 px, Pomér stran 9:16 (Stories) a minimaini doporu¢ené rozméry 1080 x
1920 px,

Bannery: Pomer stran 4 5 a mlnlmalnl doporucene rozmery 1200%1500 px (pfipadné

apv).

formaty dle rozmér 1200 x
628. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

17,00 K&

21%

3,57 K&

20,57 K&

Instagram ads bannery (zadavatel pnpousll |J|ne
socialni sité, podobné v poctu unil

Formaty bannerd - Pomér stran 1:1 (Feed) a miniméini doporugené rozméry
1080x1080 px, Pomér stran 9:16 (Stories) a miniméini doporugené rozméry 1080 x
1920 px,

Bannery: Pomer siran 45 a miniméini doorucen rozmery 1200x1500 px (pripach

aPV)

1 f ty dle rozmér 1 200 x
628. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dilgich vyzvach.

CPT

17,00 K&

21%

3,57 K&

20,57 K&

Bannery

é weby -
TV, radia (definice SPIR):
- navstévnost min. 1 000.000 0 mésicné (| , prosinec
predchoziho roku), velkosti bannerti 300x250, 480><4 480%300, 300x600,
970x310, 300x300 (pfipadné formaty dle nej: Z a &
mediatyptl). Pomér desktop a mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupin bude
definovano v diléich vyzvach. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

é weby (sekce i) + weby ze sekce

7,50 K&

21%

1,68 K&

9,08 K&

Weby zaméfené na zeny (rubrlka zeny, celebrity, recep(y, rodi¢ovstvi) navs(evnos(
min. 1 000.000 unika ik(l mésicné prosinec pr¢

roku), velkosti banner( 300X250 480X480 480X300 300X600 970X310 300%300
(pfipadné formaty dle Pomér
desktop a mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v diléich
vyzvach.Maximalni podil investic 30% na jeden web.

CPC

4,00 K&

21%

0,84 K¢

4,84 K&

Weby zaméfené na zeny (rubrlka zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi) navs(evnos(
min. 200.000 unika mésicné (| itor, prosinec pfi

roku), velkosti banner(i 300x250, 480X480 480X300 300X600 970X310 300%300
(pfipadné formaty dle nej: a u). Pomeér
desktop a mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v diléich
vyzvach.Maximalni podil investic 30% na jeden web.

4,00 K&

21%

0,84 K¢

4,84 K&

Weby zaméfené na muze (rubrlka muzl sport au(omoto PCa technologle apod.)
navstévnost min. 1 000.000 U mésicné , prosinec
predchoziho roku), velkosti bannerti 300x250, 480><480 480><300 SOOXGOO
970x310, 300%300 (pfipadné formaty dle nej:
mediatyptl). Pomér desktop a mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupin bude
definovano v diléich vyzvach. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

4,20 K¢

21%

0,88 K&

5,08 K&

Weby zaméfené na muze (rubrika mui, sport, automoto, PC a technologie, apod.)
Stévnost min. 300.000 unikd i mésicng prosinec

predchozino roku) velkosti banner 300x250, 480x480, 480x300, 300600,

970x310, 300x300 (pfipadné formaty dle nej

mediatypd).Pomér deskiop a mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupin bude

definovano v dilgich vyzvach. Maximaini podil investic 30% na jeden web.

4,20 K¢

21%

0,88 K&

5,08 K&

Weby zaméfené na ekonomu podnlkanl finance, busness) navitévnost min.
900.000 unikatni avstévnik( mésicné itor, prosinec pfe iho roku),
velkosti bannerti 300x250, 480X480 480*300 300*600 970*310
300x%301(pfipadné formaty dle i a
Pomér desktop a mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v
dilcich vyzvach. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

CPC

16,00 K&

21%

3,36 K&

19,36 K&

Weby zaméfené na ekonomil, podnikani, finance, busness) navstévnost min. 70.000
ika mésiéné itor, prosinec iho roku), velkosti
bannert: 300x250, 480x480, 480x300, 300%600, 870x310, 300300 (pFipadné
formaty dle ). Pomér desktop a
mobil 50:50. Detailn cileni dle cilovych skupin bude definovano v dilich vyzvéch.
imaini podil investic 30% na jeden web.

CPC

16,00 K&

21%

3,36 K¢

19,36 K&

é na itoru.cz - zaméfené na
tel.cz, tydenlkhrol cz fourum24 cz, apod.) Formaty dle
i 0. Pomér desktop a mobil 50:50.

(napfiklad

Maximalni podil investic 50% na jeden web.

CPC

35,00 K&

21%

7,35 K&

42,35 K&




Bannery na youtube, typ souboru jpg, gif nebo PNG, roziiseni 300x60 pix., 250x300
pix. Formaty dle nejaktuaingjsich pozadavk étni jiatypdi. Pomér deskiop
[ mobil 50:50.

28,00 K&

21%

5,88 K¢

33,88 K¢

PPC (textova) reklama ve vyhledavani (google, sklik)

PPC systémy:
- maximalni podil investice 60% do jednoho reklamniho systému. Detailni cileni dle
cilovych skupin bude definovano v diléich vyzvach.

3,70 K¢

21%

0,78 K¢

4,48 K&

Branding

é weby -
TV, radia (definice SPIR):
- navtévnost min. 1 000.000 iki mésicné ( , prosinec
predchoziho roku), velikost 2000x1400 px, 1920x400, 960x240, 640x192 (pfipadné
formaty dle nej alngjsi Z a étnic i (). Pomér desktop a
mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v diléich vyzvach.
Maximalni podil investic 30% na jeden web.

é weby (sekce i) + weby ze sekce

110,00 K&

21%

23,10 K&

133,10 K&

Weby zaméfené na Zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodiovstvi) navstévnost
min. 1 000.000 unikatnic avstévnik( mésicné itor, prosinec pf il
roku), velikost 2000%1400 px, 1920x400, 960x240, 640x192 (pfipadné formaty dle

t). Pomér desktop a mobil 50:50.
Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dilgich vyzvach. Maximaini
podil investic 30% na jeden web.

39,00 K&

21%

8,19 K&

47,19 K&

Weby zaméfens na muze (rubrika muzi, sport, automoto, PC a technologie, apod.)

nvstévnost min. 1000.000 unikatnich navatévniki mésiéné ( itor, prosinec

predchoziho roku), velikost 2000x1400 px, 1920x400, 960x240, 640x192 (pFipadné

formaty dle nejaktuéingjsich pozadavka éti jatypa).Pomér deskiop a

mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v diléich vyzvach.
imalni podil investic 30% na jeden web.

39,00 K&

21%

8,19 K¢

47,19 K¢

W eby zaméfené na ekonomii, podnikani, finance, busness) navstévnost min.
900.000 unikatnic avstévniki mésicné itor, prosinec pf il
velikost 2000%1400 px, 1920x400, 960x240, 640x192 (pfipadné formaty dle

roku,

). Pomér desktop a mobil 50:50.
Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovéno v dilsich vyzvach. Maximaini
podil investic 30% na jeden web.

300,00 K&

21%

63,00 K&

363,00 K&

Video reklama na soc.siti Facebook (zadavatel
pripousti i jiné socialni sité, podobné v poctu
unikatnich navstévnika a PV).

Videoreklama carousel, étverec. rozli$eni: minimalné 1080 x 1080 pixelt, pomér 1: 1.
(pfipadné formaty dle nej: alngjsi Z a étnic i a
Minimalini pocet karet na reklamu: 2 obrazky. Maximalni pocet obrazk( na reklamu:
10 obréazku. Maximaini video souboru. 4 GB , Délka videa: 1 sekunda az 240 minut.
Formaty videa: .MP4 a MOV (pfipadné formaty dle nejaktuainéjsich pozadavki
konkrétnich mediatypti). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v diléich|
vyzvach.

CPT

30,00 K&

21%

6,30 K¢

36,30 K¢

Videoreklama feed, velikost video souboru: max. 4 GB. Délka videa: 15 — 30 sekund,
maximalné 240 min, Pomér videa: 9:16 aZ 16: 9. (pfipadné formaty dle

u). Miniméalni rozméry 600 x 315
(1,9: 1 na itku) nebo 600 x 600 (Etverec), Formaty videa: .MP4 a .MOV . (pfipadné
formaty dle nej alngjsi Z a étnic i (). Detailni cileni dle
cilovych skupin bude definovano v diléich vyzvach.

20,00 K&

21%

4,20 K&

24,20 K&

Videoreklama story a reels. Maximalni délka: 60 sekund, Pomér stran: 1,9: 1 ( na
Sitku). Pro videa do 9:16: Barevné pfechodové pruhy se vykresluji nad a pod,
Velikost video souboru: max. 4 GB, Typ souboru:.kontejner mp4 . (pfipadné formaty
dle nej; aIngjSi Z a étni i u). Detailni cileni dle cilovych
skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

35,00 K&

21%

7,35 K&

42,35 Ké

Video reklama na soc.siti Instagram (zadavatel
pripousti i jiné socialni sité, podobné v poctu
unikatnich navstévnika a PV).

Videoreklama carousel, tverec. rozli
(pFipadné formaty dle nejaktudingjsi
Minimaini podet karet na reklamu: 2 obréizky, Maximalni poget obrézkii na reklamu:
10 obrézkt, Maximaini video souboru. 4 GB , Délka videa: 1 sekunda az 240 minut ,
Doporugené formaty videa: .MP4 a.MOV (pfipadné formaty dle nejaktuaingjsich
pozadavki: konkrétnich mediatypd). Detailni cileni die cilovych skupin bude
definovano v dilgich vyzvéch.

ni: minimainé 1080 x 1080 pixeld, pomér 1: 1.,

CPT

30,00 K&

21%

6,30 K¢

36,30 K¢

Videoreklama feed, velikost video souboru: max. 4 GB. Délka videa: 15 — 30 sekund,
maximalné 240 min, pomér videa: 9:16 aZ 16: 9. (pfipadné formaty dle

u). Miniméalni rozméry 600 x 315
(1,9: 1 na itku) nebo 600 x 600 (Etverec). Formaty videa: .MP4 a .MOV . (pfipadné
formaty dle nej alngjsi Z a étnic i (). Detailni cileni dle
cilovych skupin bude definovano v diléich vyzvach.

CPT

25,00 K&

21%

5,25 K&

30,25 K&

Videoreklama story a reels. Maximalni délka: 60 sekund, Pomér stran: 1,9: 1 ( na
Sitku) , Pro videa do 9:16: Barevné prechodové pruhy se vykresluji nad a pod,
Velikost video souboru: max. 4 GB, Typ souboru:.kontejner mp4 . (pfipadné formaty
dle nej; aIngjSi Z a étni i u). Detailni cileni dle cilovych
skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

CPT

25,00 K&

21%

5,25 K&

30,25 K&

'Youtube videoreklama (zadavatel pfipousti i jiné
socialni sité, podobné v poétu unikatnich navstévnikd
aPV).

Prekogitelné vidoreklama in stream - a2 30 viefin, preskoditelné po 5 viefinch
(pfipadné forméty a délka videa dle nejaktudingjsich pozadavka éti

0,70 K&

21%

0,15 K&

0,85 K&

Detailni cileni dle cilovych skupin bude d v diléich vyzvach.

Nepreskocitelna reklama in stream (15 vtefin) (pfipadné formaty a délka videa dle

u). Detailni cileni dle cilovych
skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.

340,00 K&

21%

71,40 K&

411,40 K&

Reklama propagujici video. Detailn cilen dle cilovych skupin bude definovano v
dilgich vyzvach.

100,00 K¢

21%

21,00 K¢

121,00 K&

Video reklama Instream - nepfeskogitelna, pre-roll
(vylou€eny jsou videobannery)

é weby -
TV, radia (definice SPIR):
- navtévnost min. 1 000.000 ik( mésicné ( , prosinec
pfedchoziho roku). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovéano v diléich
vyzvach. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

é weby (sekce i) + weby ze sekce

390,00 K¢

21%

81,90 K¢

471,90 K¢

Weby zaméfené na zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodiéovstvi) navstévnost
min.1 000.000 unikatnich navtévnika mésicng itor, prosinec pi i
roku). Detailni cilen dle cilovych skupin bude definovano v dilgich vyzvéch.

imalni podil investic 30% na jeden web.

390,00 K¢

21%

81,90 K¢

471,90 K¢

\Weby zaméfens na muze (rubrika muzi, sport, automoto, PC a technologie, apod.)
nvstévnost min. 1000.000 unikatnich navatévniki mésiéné ( itor, prosinec
predchoziho roku). Maximaini podil investic 30% na jeden web.

390,00 K&

21%

81,90 K&

471,90 K&

Video reklama instream preskogitelna, pre-roll
(vylougeny jsou videobannery)

& weby -
TV, rédia (definice SPIR):
- névétévnost min. 1000.000 ikt mésigng ( , prosinec|
predchoziho roku). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dilgich
\yzvach. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

6 weby (sekce i) + weby ze sekce

0,50 K&

21%

0,11 K&

0,61 K&

Weby zaméfené na Zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodiovstvi) navstévnost
min. 1 000.000 unikatnic avstévnik( mésicné itor, prosinec p il
roku). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovano v dil¢ich vyzvach.
Maximalni podil investic 30% na jeden web.

CPV

1,20 K&

21%

0,25 K¢

1,45 K&

\Weby zaméfens na muze (rubrika muzi, sport, automoto, PC a technologie, apod.)
navstévnost min. 1000.000 unikatnich navatévnika mésiéné ( itor, prosinec
predchoziho roku). Maximéini podil investic 30% na jeden web.

CPV

1,20 K&

21%

0,25 K&

1,45 K¢

Mikrospoty

Max. délka 6s. (pFipadné formaty &i délka videa dle nejaktudingjsich pozadavkd
konkrétniho mediatypu). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovéno v dilgich!
yzvach.

130,00 K&

21%

27,30 K&

157,30 K&

Videoreklama in feed

Pomér stran 16:9 nebo 4:3 (pfipadné formaty ¢i délka videa dle nejaktuaingjsich
pozadavkil konkrétniho mediatypu).Detailni cileni dle cilovych skupin bude
definovano v diléich vyzvach.

0,90 K&

21%

0,19 K&

1,09 K&

Audioreklama

Socialni sité Format: mp3, Uroven hlasitosti: 10dB, Velikost: do 1 MB, Doporuéena

pozadavkil konkrétniho mediatypu). Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy.

CPT

60,00 K&

21%

12,60 K&

72,60 K&

Podcastové platformy. Format: mp3, Urovert hiasitosti: 10dB, Velikost: do 1 MB,
Doporucena délka audia: 30s, instream (pfipadné formaty &i délka videa dle

). Detailni cileni cilovych skupin
dle textu vyzvy. Umisténi na podcastovych platformach.Maximalni podil investic
30% na jednu platformu.

200,00 K¢

21%

42,00 K¢

242,00 K&

Remmarketing socialni sité

Remmarkteing zaméfen na socialni sité. Detailni cileni cilovych skupin dle textu
vyzvy.

24,00 K&

21%

5,04 K&

29,04 K&

Remarketing

Remmarkteing zaméfen na bannery. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy.

CPT

24,00 K¢

21%

5,04 K¢

29,04 K¢

C. MODELOVA KAMPAN VELKA

Modelova kampaii pfedstavuje jednu z mnoznych kampani, které zadavatel pfipravuje a v rdmci vefejné zakazky slouzi k vybéru vitézného dodavatele. Cilem modelové kampané je ukazat obyvatelim vybranych mést jaké projekty byly podpofeny z fond(i EU v jejich blizkém okoli. Cilem je zasahnout
kampani maximaini mozny poget ob&anti CR nalezejicich do cilové skupiny s vyuzitim maximalniho rozpodtu zakazky. Kampari je zaméfena na cilovou skupinu vefejnost 15 - 65 let v&etné regionalniho cileni. Propagace bude probihat po dobu 3 mésict. Kreativy se mohou v priibéhu kampang ménit.
Doporucujeme 6-8 zasahl na kazdého ¢lovéka rovnomérné napfi¢ kreativou. Primémé je realizovana jedna velka kampari za rok.

Poptavané mnozstvi

Cena za jednotku

Celkova cena formatu za

o 0 (odhad zad le na iho formatu v . o ¢ Celkova cena za reklamni format
Reklamni format Popis pindni/vzorove)| delové k i v KE modelovou II(JaPn:‘paﬁ v K¢ bez VySe DPH v % Celkova vySe DPH v Ké v K& véetnd DPH
velké ve VZ) bez DPH :

Komeréni &lanek Weby zaméFené na Zeny (rubrika Zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi) navstévnost 7 600,00 K& 22 800,00 K& 21% 4788,00 K& 27 588,00 K&

min. 1 000.000 unil i avstévniki mé: e itor, prosinec p il

roku). Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové kampané. 3 komeréni &lanky
Sociélni sité - Facebook (zadavatel pfipousti i jiné . . o . .
socialni sité, podobné v po&tu unikatnich navstdvniki|Promo post, rotujici format. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové 17,00 K& 34 000,00 K& 21% 7140,00 K& 41 140,00 K&
aPV). kampang. 2000000 zobrazeni
Socialni sité - Instagram (zadavatel pfipousti i jné N . . .
socialni sité, podobného charakteru, poétu 17,00 K& 34 000,00 K& 21% 7 140,00 K& 41 140,00 K&

unikatnich navstévniku a PV)

Promo post, rotujici format. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové
kampané.

2000000 zobrazeni




Socialni sité - Facebook (zadavatel pfipousti i jiné
socialni sité, podobné v poétu unikatnich navstévnika
aPV).

Propagace udalosti. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové
kampané.

5000 prokliky

4,00 K¢

20 000,00 K&

21%

4 200,00 K¢

24 200,00 K&

Facebook ads bannery (zadavatel pfipousti i jiné
socialni sité, podobné v poétu unikatnich navstévnika
aPV).

Bannery - Pomér stran 1:1 (Feed) a minimalni doporugené razméry 1200 x 1200 px
Pomér stran 4:5 (Instagram Feed) a minimaini doporugené rozméry 1200 x 1500 px
Pomér stran 9:16 (Stories) a miniméini doporugené rozméry 1080 x 1920 px
Pomér stran 1:1 (Feed) a minimalni doporugené rozméry 1200 x 1200 px

Pomér stran 4:5 (Instagram Feed) a minimalni doporugené rozméry 1200 x 1500 px
Pomér stran 9:16 (Stories) a miniméini doporugené rozméry 1080 x 1920 px
1200x1200, 1200x1500, 1080x1920, 1200440, 600X600, 12001900, 1200x628
(pFipadné forméty dle Detailni
cileni dle textu vyzvy modelové kampané.

3400 000 zobrazeni

17,00 K&

57 800,00 K&

21%

12 138,00 K&

69 938,00 K&

Instagram ads bannery (zadavatel pfipousti i jiné
socialni sité, podobné v poétu unikatnich navstévnika
aPV).

Bannery velikost 1200x1200, 1200x1500, 1080)(1 920 1200)(440 600)(600
1200x900, 1200x629 (pfipadné formaty dle &jSit
mediatypu). Detailni cileni dle textu vyzvy modelové kampané.

4 400 000 zobrazeni

17,00 K&

74 800,00 K&

21%

15 708,00 K&

90 508,00 K&

Bannery

Weby zaméfené na zeny (rubnka zeny, celebrity, recepty, rodi¢ovstvi) navs(evnos(
min. 1 000.000 mésicné prosinec

roku), velkosti banneru 300X250 480X480 480X300 SDOXBOD 970%310, 300%301.
Formaty dle nej (. Pomér desktop a
mobil 50:50. Detailni cileni dle cilovych skupindle textu vyzvy modelové kampané.
imalni podil investic 30% na jeden web.

20 000 prokliky

4,00 K&

80 000,00 K&

21%

16 800,00 K&

96 800,00 K&

Weby zaméfené na muze (rubrika mu, sport, automoto, PC a technologie, apod.)
nvstévnost min. 1000.000 unika ikt mésigng ( itor, prosinec
predchozino roku), velkosti bannert 300x250, 480x480, 480x300, 300x600,
970x310, 300x301. Formaty dle
mediatypa. Pomér desktop a mobil 50:50. Detailni cileni cilovych skupin dle textu
\yzvy modelové kampang. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

15 000 prokliky

4,20 K¢

63 000,00 K&

21%

13 230,00 K&

76 230,00 K&

PPC (textova) reklama ve vyhledavani (google, sklik)

'ﬁc systémy:
- maximalni podil investice 60% do jednoho reklamniho systému. Detailni cileni dle
cilovych skupindle textu vyzvy modelové kampané.

20 000 prokliky

3,70 K&

74 000,00 K&

21%

15 540,00 K&

89 540,00 K&

Branding

Weby zaméfené na zeny (rubnka zeny, celebrity, recepty, rodi¢ovstvi) navs(evnos(

min. 1 000.000 mésicné prosinec

roku), velikost 2000><1400 px 1920x400 960><240 640x192 (pfipadné formaty dle
i 4 (). Maximalni podil investic 30%

na jeden web. Detailni cileni dle cilovych skupindle textu vyzvy modelové kampané.

3 400 000 zobrazeni

39,00 K&

132 600,00 K&

21%

27 846,00 K¢

160 446,00 K&

VVeby Zamerens ha muze (fUbka MUz, Spor, automoto, PC & apod.)
navstévnost min. 1 000.000 i gvnika mési . prosinec
predchozino roku), velikost 2000x1400 px, 1920X400, 960X240, 640X192
(ptipadné forméty dle nej

Maximalni podil investic 30% na jeden web .Detailni cileni cilovych skupin dle textu
vyzvy modelové kampans.

1700 000 zobrazeni

39,00 K&

66 300,00 K&

21%

13 923,00 K&

80 223,00 K&

Video reklama na soc.siti Facebook

Videoreklama carousel, max 240 mlnut lorrnaty MP4 .mov. ( pfipadné formaty a
délka videa dle nej; u). Detailni cileni
cilovych skupin dle textu vyzvy modelové kampané.

720 000 zobrazeni

30,00 K&

21 600,00 K&

21%

4 536,00 K¢

26 136,00 K¢

Videoreklama feed, max. 240 mlnut pomer vwdea 9 16 az 16 9, MP4 mov (pr\padne
formaty a délka videa dle nej
Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové kampané.

720 000 zobrazeni

20,00 K&

14 400,00 K&

21%

3 024,00 K&

17 424,00 K&

Video reklama na soc. siti Instagram

Videoreklama story a reels. Maximani délka: 60 sekund, Pomér stran: 1,9: 1 ( na
Siku) , Pro videa do 9:16: Barevné prechodové pruhy se vykresluiji nad a pod,
Velikost video souboru: max. 4 GB, Typ souboru: kontejner mpd . (pfipadné formaty
a délka videa dle nej ). Detailni cileni
dle cilovych skupin bude definovano v diléich vyzvac

720 000 zobrazeni

25,00 K&

18 000,00 K&

21%

3 780,00 K&

21 780,00 K¢

Video reklama preskocitelna in stream pre roll

& weby -
rédia (definice SPIR):
- navétévnost min. 1000.000 ( mésiéné ( , prosinec|

i iho roku). Detailni cileni dle cilovych skupin bude definovéno v dilsich
\yzvéch. Maximéini podil investic 30% na jeden web.

6 weby (sekce i) +weby ze sekce TV,

6 000 zhlédnuti

0,50 K&

3 000,00 K&

21%

630,00 K&

3 630,00 K&

'Youtube videoreklama (zadavatel pfipousti i jiné

Nepreskoditelné reklama in stream (15 viefin) (pfipadné formaty a délka videa die
jaktualngjsich pozadavka étni jiatypt). Detailni cileni dle textu vyzvy

modelové kampané.

10 000 zobrazeni

340,00 K¢

3 400,00 K&

21%

714,00 K&

4 114,00 K&

socialni sité, podobné v po¢tu unikatnich navstévnikd
aPV).

Reklama propagujici video. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové
kampané.

60 000 zobrazeni

100,00 K&

6 000,00 K&

21%

1260,00 K&

7 260,00 K&

Remmarketing socialni sité

Remmarkteing zaméfen na socialni sité. Detailni cileni cilovych skupin dle textu
vyzvy modelové kampané.

1000 000 zobrazeni

24,00 K&

24 000,00 K&

21%

5 040,00 K¢

29 040,00 K&

Remmarketing

Remmarkteing zaméfen na bannery. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy

modelové kampané.

1000 000 zobrazeni

24,00 K&

24 000,00 K&

21%

5 040,00 K¢

29 040,00 K&

Nabidkova cena za v§echny formaty v modelové velké kampani bez DPH

773 700,00 Ké

bez DPH

PERSONALNI ZAJISTENI VELKE KAMPANE

Popis

Pocet jednotek ve
vzorové velké kampani
v hodinach

Cena v K¢ za jednotku bez
DPH

Celkova cena personalniho
zajisténi v modelové kampani
v K¢ bez DPH.

Vys$e DPH v %

Celkova vyse DPH v Ké

Celkova cena za personalni
zajisténi ve vzorové velké

kampani v KC véetné DPH

MediaPlanner

Ma na starost rozlozeni reklamniho rozpoétu do riiznych typd nositd reklamy,
hodnocent redakéniho obsahu, jednoliveé typy médil, navrhuie as a terminy
zvefejfiovani, provadi cenovu kalkulaci ych médii, v
zpravé kazdou samostatnou kampar.

5,00

400,00 K¢

2 000,00 K&

21%

420,00 K&

2 420,00 K¢

Media Buyer

Zajistuje nékup reklamniho prostoru a dasu v médii na zakladé analyzy jejich hodnot]
a Géinku a dle jednotlivych vyzev.

12,00

400,00 K¢

4 800,00 K&

21%

1008,00 K&

5 808,00 K&

Account

Rlzem plnéni pfedmétu vefejné zakazky a fizeni komunikace se Zadavatelem
a idiniho prostoru. PInéni zahrnuje zejména
kazdodenni spravu projektu, komunikace s objednavatelem a médii, dopravné,
ikacni naklady, spojené s pfipravou projektu, jednani, controlling,
reporting, odpovédnost za pribéh projektu, supervize dle aktuaini potfeby,
lodpovédnost za feSeni problému, tvorba prezentaci a nabidky. AM slouZi jako pfimé
spojeni mezi dodavatelem a zadavatelem.

5,00

400,00 K&

2 000,00 K&

21%

420,00 K&

2 420,00 K&

Nabidkova cena za personalni zajisténi v modelové velké kampani bez DPH

8 800,00 K&

Rad

kampané.

Uchaze¢ vyplni tdaje do pole Celkova nabidkova cena za modelovou velkou kampaii bez DPH celkem. Jedna se o soucet Nabidkové ceny za modelovou velkou kampaii a personalni zajisténi modelové velké

CELKOVA NABIDKOVA CENA ZA MODELOVOU VELKOU KAMPAN BEZ DPH

782 500,00 Ké

D. MODELOVA KAMPAN STREDNI

bez DPH

Stredni modelova kampari predstavuje jednu z mnoZnych kampani, které zadavatel pfipravuje v ramci vefejné zakazky a slouzi k vybéru vitézného dodavatele. Cilem modelové stfedni kampané je projeveny zajem o udalost Online Dny otevienych dvefi (2 Online dny), navétéva webové stranky, zhlédnuti Zivého prenosu, zhlédnuti
zaznamu, zhlédnuti upoutavek k Zivému prenosu (8). Budou pfipraveny 4 vizualy bannerové reklamy dle cilovych skupin. Frekvence zobrazeni max. 3x za tyden za kazdy vizual. Cilové skupiny - muZi 35 — 54 let, Zeny 35 — 54 let, Siroka vefejnost 18+. Propagace bude probihat po dobu 2 mésicu. Kreativy se mohou v pribéhu kampané
ménit. Primérny pocet realizovanych stfednich kampani za rok jsou dvé.

Reklamni format

Popis

Poptavané mnozstvi
(odhad zadavatele na
plnéni VZ)

Cena za jednotku
reklamniho formatu v
modelové kampani v Ké

bez DPH

Celkova cena formatu za
modelovou kampaii v Ké bez
DPH.

Vys$e DPH vV %

Celkova vyse DPH v K&

Celkova cena za reklamni formatua
v K¢ véetné DPH

Socialni sité - Facebook (zadavatel pfipousti i jiné
socialni sité, podobné v poctu unikatnich navstévnika

Promo post, rotujici format. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové
kampané.

280 000 zobrazeni

17,00 K&

4 760,00 K&

21%

999,60 K&

5 759,60 K&

e - Facebook (zadavatel pfipousti
, podobné v poctu unikatnich navstévnikd|

Propagace udalosti. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové
kampané.

2000 prokliky

4,00 K¢

8 000,00 K&

21%

1680,00 K&

9 680,00 K&

Socialni sité - Instagram (zadavatel pfipousti i jné
socialni sité, podobného charakteru, poctu
unikatnich navstévniku a PV)

Promo post, rotujici format

280 000 zobrazeni

17,00 K&

4 760,00 K&

21%

999,60 K&

5 759,60 K&

Facebook ads bannery(zadavatel pfipousti
socialni sité, podobné v poctu unikatnich navstévnika
a PV).

'F’omér stran 1:1 (Feed) a minimaini doporu¢ené rozméry 1200 x 1200 px

Pomér stran 4:5 (Instagram Feed) a minimalni doporuc¢ené rozméry 1200 x 1500 px
Pomér stran 9:16 (Stories) a minimalni doporucené rozméry 1080 x 1920 px
Pomér stran 1:1 (Feed) a minimaini doporu¢ené rozméry 1200 x 1200 px

Pomér stran 4:5 (Instagram Feed) a minimalni doporu¢ené rozméry 1200 x 1500 px
Pomér stran 9:16 (Stories) a minimalni doporucené rozméry 1080 x 1920 px
1200x1200, 1200x1500, 1050)(1 920 1200)(440 600)(600 1 200)(900 1200)(628
(pfipadné formaty dle nej: &jSit

660 000 zobrazeni

17,00 K&

11.220,00 K&

21%

2 356,20 K&

13 576,20 K&

Instagram ads bannery (zadavatel pfipou: &
socialni sité, podobné v poétu unikatnich navstévnika
a PV).

Formaty banner - Pomar stran 1:1 (Feed) @ minimalni doporucens rozmery
1080x1080 px, Pomér stran 9:16 (Stories) a miniméini doporugené rozméry 1080 x
1920 px,

Bannery: Pomér stran 4:5 a miniméini doporugené rozmery 1200x1500 px , rozmer
1200 x 628. (pFipadné formaty dle nejaktué

mediatypd)

660 000 zobrazeni

17,00 K&

11220,00 K&

21%

2 356,20 K&

13 576,20 K&

Bannery

Weby zaméfené na zeny (rubrlka zeny, celebrity, recepty, rodicovstvi) navs(evnos(
min. 1 000.000 unika ik(l mésicné itor, prosinec pfe

roku), velkosti banneru 300X250 480X480 480X300 300X600 970%310, 300x301.
Formaty dle nej 0. Pomér desktop a
mobil 50:50. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové kampané.
Maximalni podil investic 30% na jeden web.

3000 prokliky

4,00 K¢

12 000,00 K&

21%

2 520,00 K&

14 520,00 K&

Weby zaméfené na muze (rubrika muZi, sport, automoto, PC a technologie, apod.)
nvstévnost min. 1000.000 unika ikt mésicng ( itor, prosinec
predchozino roku), velkosti bannert 300x250, 480x480, 480X300, :mOxsoo
970x310, 300x301. Forméty dle
mediatypa. Pomér desktop a mobil 50:50. Detailni cileni cilovych skupin dle textu
\yzvy modelové kampang. Maximalni podil investic 30% na jeden web.

3000 prokliky

4,20 K¢

12 600,00 K&

21%

2 646,00 K&

15 246,00 K&

Video reklama na soc.siti Facebook

Videoreklama feed, max. 240 minut, pomér vldea 9 16 az 16:9, MPA mov
(pfipadné formaty a délka videa dle nej: a
mediatypu)

300 000 zobrazeni

20,00 K&

6 000,00 K&

21%

1260,00 K&

7 260,00 K&

Youtube videoreklama (zadavatel pfipousti i jiné
socialni sité, podobné v poétu unikatnich navstévnika
a PV).

Reklama propagujici video. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové
kampan.

30 000 zobrazeni

100,00 K&

3 000,00 K&

21%

630,00 K&

3 630,00 K&

Remmarketing socialni sité

Remmarkteing zaméfen na bannery, video reklama, socialni sité. Detailni cileni
cilovych skupin dle textu vyzvy modelové kampané.

400 000 zobrazeni

24,00 K&

9 600,00 K&

21%

2016,00 K¢

11 616,00 K&

Nabidkova cena za formaty v modelové stredni kampani bez DPH

83 160,00 K&

bez DPH



PERSONALNI ZAJISTENi STREDNI

Pocet jednotek ve

Cena v K¢ za jednotku bez

Celkova cena personalniho

Celkova cena za peronalni

KAMPANE Popis vzorové stredni DPH zajisténi v modelové kampani Vyse DPH v % Celkova vySe DPH v K& zajisténi ve vzorové stredni
kampani v hodinach v Ké bez DPH. kampani v K¢ véetné DPH.
M na starost rozlozeni reklamniho rozpoétu do riznych typt nosidt reklamy,
hodnoceni redakéniho obsahu, jednotlivé typy médii, navrhuje ¢as a terminy 4,00 400,00 K& 1 600,00 K& 21% 336,00 K¢ 1936,00 K&
Fejfiovani, provadi cenovu kalkulaci ych médii, je v za cné
MediaPlanner zpravé kazdou samostatnou kampari.
ituje nakup reklamniho prostoru a Gasu v médil na zakladé analyzy jejich hodnot] 10,00 400,00 K¢ 4 000,00 K& 21% 840,00 K& 4 840,00 K&
Media Buyer a Ucinku a dle jednotlivych vyzev.
Rizeni pinéni predmétu vefejné zakézky a Fizeni komunikace se Zadavatelem
j a liainiho prostoru. PInéni zahrnuje zejména
kazdodenni spravu projektu, komunikace s objednavatelem a médii, dopravné,
telekomunika&ni néklady, spojené s pFipravou projektu, jednani, controlling, 3,00 400,00 K¢ 1 200,00 K& 21% 252,00 K& 1 452,00 K&
reporting, odpovédnost za prubéh projektu, supervize dle aktualni potfeby,
odpovédnost za feSeni problému, tvorba prezentaci a nabidky. AM slouzi jako pfimé
Account manager spojeni mezi dodavatelem a zadavatelem.
Nabidkova cena za personalni zajisténi v modelové stiredni kampani bez DPH 6 800,00 K&| bez DPH

Uchaze¢ vyplni Gdaje do pole Celkova nabidkova cena za modelovou stiedni kampaii bez DPH celkem. Jedna se o soucet Nabidkové ceny za modelovou stfedni kampaii a personalni zajisténi modelové stredni

kampané.

CELKOVA NABIDKOVA CENA ZA STREDNiI KAMPAN BEZ DPH

89 960,00 K¢é

E. MODELOVA KAMPAN MALA

Modelova mala kampari pfedstavuje jednu z mnoznych kampani, které zadavatel pfipravuje a v ramci vefejné zakazky slouzi k vybéru vitézného dodavatele. Cilem modelové malé kampané je propagace dvou Dnl otevienych dvefi zobrazenim cilové stranky a zajmem o udalost. Cilova skupina je Siroka vefejnost 25-65 let, lokalni

cileni +- 50km od mista konani Dnu otevienych dveri

kazda samostatna akce se kona v jiném regionu v CR). Pro G&ely u&ely modelové kampang jsou vybrana mésta Pardubice a D&&in. Kreativy se mohou v priibéhu kampané ménit. Primérny po&et malych kampani za rok je 7.

Reklamni format

Popis

Poptavané mnozstvi
(odhad zadavatele na

Cena za jednotku
reklamniho formatu v
modelové kampani v K&

Celkova cena formatu za
modelovou kampaii v Ké bez

VySe DPH v %

Celkova vySe DPH v Ké

Celkova cena za reklamni format
v Ké véetné DPH

Inéni VZ| DPH.
B ) bez DPH
Socialni sité - Facebook (zadavatel pfipousti . . . .
socidlni sit&, podobné v po&tu unikatnich navstévnika|Promo post, rotujici formét. Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové 17,00 K& 2 380,00 K& 21% 499,80 K& 2 879,80 K&
a PV). kampané. 140 000 zobrazeni
Socialni sité - Instagram (zadavatel pfipousti i jné . . . .
socialni sité, podobného charakteru, poctu Promo post, rotujici formét. Detailni cilen cilovych skupin die textu vyzvy modelové 17,00 K¢ 1870,00 K& 21% 392,70 K& 2 262,70 K&
unikatnich navstévnika a PV) kampané. 110 000 zobrazeni
Socialni sité - Facebook (zadavatel pfipousti i jiné . . o " .
socialni sité, podobné v poctu unikatnich navstévnikti|Propagace udalosti. Detailni cileni cilovych skupin die textu vyzvy modelové 4,00 Ke 2000,00 ke 21% 420,00 ke 2420,00 ke
a PV). kampang. 500 proklik(
[Bannery: Pomer stran T.T (Feed) @ mimimalnt doporucene rozmery 1200 X 1200 px
Pomér stran 4:5 (Instagram Feed) a minimalni doporu¢ené rozméry 1200 x 1500 px
Pomér stran 9:16 (Stories) a minimalni doporucené rozméry 1080 x 1920 px
Facebook ads bannery (zadavatel pfipousti i jiné Pomér stran 1:1 (Feed) a minimélni doporu€ené rozmeéry 1200 x 1200 px
socialni sits, podobné v po&tu unikatnich navatévnika|Pomeér stran 4:5 (Instagram Feed) a minimaini doporucené rozméry 1200 x 1500 px 17,00 K& 5610,00 K& 21% 1178,10 K& 6 788,10 K&
a PV). Pomér stran 9:16 (Stories) a minimalni doporucené rozméry 1080 x 1920 px
1200x1200, 1200x1500, 1080x1920, 1200x440, 600x600, 1200x900, 1200x628
(pfipadné formaty dle &jSit Z u étnic Detailni
cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové kampané. 330 000 zobrazeni
et dsb G A — Velikost banneri prededvaim 1200x1200, 1200x1500, 1080x1920, 1200x440,
nstagram ads bannery (zadavatel pripousti | jine 600x600, 1200x900, 1200x629 (pFipadné formaty dle nejaktuaingjsich poZadavki 17.00 K& & o, & &
P e z = e ey SRS J (o 5610,00 K& 21% 1178,10 K¢ 6 788,10 K&
socialni sité, podobné v poctu unikatnich navstévnikl |konkrétnich mediatypti). Detailni cileni cilovych skupin dle textu vyzvy modelové °
a PV). kampané. 330 000 zobrazeni
Videoreklama max. 240 minut, pomér videa 9:16 az 16:9, MP4, .mov. Formaty dle
Video reklama na soc.sitich Facebook jaktualngjsi 2 v étni liatypti. Detailni cileni cilovych skupin 20,00 K¢ 2 000,00 K¢ 21% 420,00 K& 2 420,00 K&
dle textu vyzvy modelové kampané. 100 000 zobrazeni
5 A1 2 < = ) = =
Remmarketing socialni sité Remmarkteing zaméFen na bannery, socidini sité. Detailni cilent cilovych skupin die 24,00 ke 4800,00 K& 21% 1008,00 K& 5808,00 K&
textu vyzvy modelové kampané. 200 000 zobrazeni

Nabidkova cena za formaty v modelové malé kampani bez DPH

24 270,00 K¢

bez DPH

Pocet jednotek ve

Cena v K¢ za jednotku bez

Celkova cena personalniho

Celkova cena za personalni

PERSONALNI ZAJISTENI MALE KAMPANE Popis vzorové malé kampani v DPH zajisténi v modelové kampani Vyse DPH v % Celkova vy$e DPH v Ké zajisténi ve vzorové malé
hodinach v Ké bez DPH. kampani v K¢ véetné DPH
Ma na starost rozlozeni reklamniho rozpoétu do riznych typt nosicu reklamy, " . o . .
hodnoceni redakéniho obsahu, jednotlivé typy médii, navrhuje as a terminy 1,00 400,00 K¢ 400,00 K& 21% 84,00 K¢ 484,00 K¢
zverejiiovani, provadi cenovu kalkulaci ych médii, lje v zavérecné
Media Planner zpravé kazdou samostatnou kampaii.
Zajistuje nakup reklamniho prostoru a asu v médii na zakladé analyzy jejich hodnot 3,00 400,00 K& 1 200,00 K& 21% 252,00 K& 1 452,00 K¢
Media Buyer a ucinku a dle jednotlivych vyzev.
Rizeni plnéni predmétu vefejné zakézky a fizeni komunikace se Zadavatelem
j a iéiniho prostoru. Pinéni zahmuje zejména
kazdodenni spravu projektu, komunikace s objednavatelem a médii, dopravné, 2,00 400,00 K& 800,00 K& 21% 168,00 K& 968,00 K&

Account manager

telekomunikacni naklady, spojené s pripravou projektu, jednan, controlling,
reporting, odpovédnost za priibsh projektu, supervize dle aktudini potfeby,
odpovédnost za fedent problémd, tvorba prezentaci a nabidky. AM sloui jako pfimé

spojeni mezi dodavatelem a zadavatelem.

Nabidkova cena za personalni zajisténi v modelové malé kampani bez DPH

2 400,00 K&

Uchaze¢ vyplni tdaje do pole Celkova nabidkova cena za modelovou malou kampaii bez DPH celkem. Jedna se o soucet Nabidkové ceny za modelovou malou kampaii a personalni zajisténi modelové stredni

kampané.

CELKOVA NABIDKOVA CENA ZA MALOU KAMPAN BEZ DPH

26 670,00 K&

Vysvétleni ke sloupci D
CPT
CPM
CcpPC
CPV

Dod: cenu za tisic
tel vyplni j cenu za tisic
Dodavatel vyplni jednotkovou cenu za proklik

Dodavatel vyplni jednotkovou cenu za zhlédnuti

tel vyplni j
Dod

bez DPH
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https://podcasty.seznam.cz/
https://www.seznamzpravy.cz/sekce/audio-podcast-261
https://www.novinky.cz/podcasty
https://www.radiozet.cz/podcasty

Pfiloha €. 3: Seznam élent realizaéniho tymu

SEZNAM TECHNIKU NEBO TECHNICKYCH UTVARU

Cestné prohladuji, 7e nize uvedené osoby se budou podilet na plnéni zakazky.

Media Planner Michal Budinsky

Vztah k dodavateli: zameéstnanec

Media Buyer Bc. Martina Slezakova
Vztah k dodavateli: zameéstnanec

Account Manager Mgr. Michaela Néhlovska
Vztah k dodavateli: zameéstnanec

V Praze dne 19. 7. 2022

Lubos Bechyné, jednatel



Cislo v CES: 6282

Priloha ¢. 4: Seznam poddodavatel

SEZNAM PODDODAVATELU

Cestné prohladuji, 7e se na pInéni vefejné zakazky nebudou podilet poddodavatelé:

V Praze dne ........ccu....... 2022

Lubos Bechyné, jednatel
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