Pfiloha €. 1 — Technicka specifikace
»Komunikaéni kampai pro turistickou sezénu 2022

a) Pozadavky na ¢ast plnéni spoéivajici v nakupu reklamniho prostoru na socialnich sitich a
kontextové reklamy Google a Seznam:

Objednatel poZaduje po dodavateli nakup reklamniho prostoru za VyuZziti jiz existujicich profild zadavavtele na
socialnich sitich a v ramci kontextové reklamy Google a Seznam na podporu cestovani do Stfednich Cech.

Pozadavky Objednatele jsou nasledujici: priprava vizualu, produkce podkladi, priprava technického méreni
a vyhodnocovani kampané, nakup medialniho prostoru pro realizaci kampané a zavére¢né
zhodnoceni kampané, a to v souladu s Poskytovatelem vyplnénym a predlozenym media planem, ktery je v
Prilohach ¢. 6,7 smlouvy. Objednatel nepozaduje plnéni profiltl za pomoci organickych prispévk.

Primarni cilovou skupinou, kterou chce Objednatel oslovit, jsou:

a) podle mista plivodu: Ceska republika, Slovensko, Polsko, Némecko, Rakousko, Nizozemsko
b) podle vékové kategorie: navstévnici starsi 18 let

¢) podle motivace: lidé se zajmem o cestovani nebo o Ceskou republiku

On-line medialni kampar bude probihat jako bannerova kampar formou RTB, Facebook kampan véetné
Instagramu.

PPC kampari v sitich Seznam a Google

Video kampari v siti Google

Cileni: 80% akvizice na zajemce o cestovani a 20 % retargeting.

DILCI UKONY PREDMETU PLNENI:

a) pfiprava vizualu — grafické ztvarnéni reklamy, které musi byt v souladu s jednotnym komunikac¢nim stylem
destinace Stfedni Cechy, viz Piiloha ¢. 8: Design manual Stfedni Cechy

b) produkce podkladl pro socialni sité a kontextovou reklamu

c) pfiprava technického méreni a vyhodnocovani kampané — instalace a nastaveni nastrojl, zejména Google
Analytics

d) nakup medialniho prostoru pro realizaci marketingové kampané na déet agentury

e) zavérecné zhodnoceni kampané - fyzicky report obsahuijici véechna naméfena data o béhu kampang, jak
na strané medii, kde byla reklama uskutenéna, tak na strané Objednatele dle media-planu

f) predlozeni fotodokumentace: Poskytovatel preda Objednateli kompletni export probéhlych kampani
z reklamnich systém(. Pfedani prob&hne po ukonéeni spolupréace online odeslanim na mail kontaktni osoby

Obccatcl |

TVORBA VIZUALU:

Tvorba vizualu kampané a podkladii pro online je zahrnuta v cené dle Smlouvy.

Vizudl kampané:

- musi byt predloZen Poskytovatelem po podpisu smlouvy ve 2 odlignych ideovych navrzich

- musi graficky a obsahové respektovat vizualni styl Objednatele (viz Pfiloha &. 8 Design manual Stredni
Cechy, Priloha €. 9 Logo manual Stfedni Cechy a Pfiloha &. 4 Povinna publicita NPPCRR)

Podklady pro média ve véech adaptacich podiéhaji schvaleni Objednatele.
Nalezitosti povinné publicity dle Zasad pro Zadatele NPPCRR jsou k dispozici na nasledujicim
odkazu:

https://iwww.mmr.cz/cs/narodni-dotace/cestovni-ruch/narod ni-program-podpory-cestovniho-ruchu-v-
regione/rok-2021-marketingove-aktivity-v-cestovnim-ruchu

SPECIFIKA ONLINE MEDII:
Media plan s garantovanymi CPC je nedilnou souéasti smlouvy. harmonogram bude povazovany za finalni
plan se zavaznymi terminy zverejnéni.
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MINIMALNI POZADAVKY NA OBSAH ZAVERECNE ZPRAVY:

a) Data z néastroje Google Analytics, do kterého méa Objednatel viastni pristup

b) Tabulka se v&emi realizovanymi kampanémi a u kazdé kampané uvedeny hodnoty:
CPT, CTR, pocet Klik{i, pocet impresi, CPC

c) Prezentace ¢&i dokument s naméfenymi vysledky a slovnim hodnocenim pribéhu a

zavéru kampané véetné fotodokumentace

b) Pozadavky na &ast plnéni spoéivajici v ndkupu PR prostoru, tisténych a online médii:
viz pfiloha ¢.7 Smlouvy

Objednatel pozaduje po Poskytovateli zpracovani a realizaci medialni kampané pro komunikaci
marketingovych témat Stredogeské centraly cestovniho ruchu v tisténych a online mediich zaméfenych na
Zivotni styl, cestovani a v dal$ich tematickych magazinech.

Poskytovatel predloZi Objednateli navrh media planu nejméné 10 kalendafich dni pied zacatkem realizace
kampané. Poskytovatel je povinen piepracovat media plén v souladu s piedlozenymi piipominkami Objednatele
ve Ihiité, ktera neohrozi nasazeni reklamy v online médiich nejpozdgji 3 pracovni dny pred spusténim. Kampani
bude realizovana na lifestylovych webech a v magazinech, které jsou uvedeny v NetMonitoru v pripadé online
magazinu nebo Unii vydavateld v pfipadé tisténych medii. Planovani, vyhodnocovani optimalizace inzerce
bude probihat standardné na mésiéni bazi. Poskytovatel ma povinnost dodat Objednateli vyhodnoceni
kampané a jejich zasahu viz specifikace niZe.

Objednatel pozaduje kompletni zajisténi grafické pripravy tiSténé i obsahove inzerce v rtiznych formatech v
lifestylovych magazinech a magazinech zaméfenich na cestovani a cestovni ruch jak online, iak offline.
V pripadé tigténych medii tvofi minimalné 80% nakoupené inzerce obsahova forma prezentace. Formaty tisténé
inzerce musi byt ve formatu miniméing ¥ strany a vice. V pfipadé online medii tvori 100 % nakoupeného

prostoru obsahova forma prezentace.

Poskytovatel ma povinnost dorucit Objednateli dva vytisky piislusného periodika s uvefejnénim inzeratem
véetné pozdé&jsi analyzy do 15 kalendarnich dnii od prvniho dne mésice nasledujiciho po mésici, ve kterém
probé&hlo nasazeni inzerce v tisténych médiich. V pfipadé online inzerce pak screenshoty + linky na jednotlive
&lanky. Pro ugely fakturace musi dodavatel doloZit plnéni ve formé podepsaného a odsouhlaseného media

planu a podepsané a odsouhlasené postbuy analyzy.

Postbuy analyza musi obsahovat:
Tisténé: (minimalné 6 tituli / minimalné 12 vystupu)

- Rozsah (format inzerce)

- Konkrétni data uverejnéni

- Konkrétni data pro zaslani podkladu tistény médiim

- Prodané naklady kazdého tisténého media s umisténou inzerci
Ctenost kazdého tisténého média s umisténou inzerci
Piedpokladany zasah na uzivatele

Online: (minimalné 6 online magazini/minimalné 18 vystupui)
- Rozsah (format inzerce)
- Ctenost jednotlivych PR ¢&lank
- Navstévnost webu, ve kterém PR ¢lanek bude vydan
- Pocet proklikli na web www.strednicechy.cz

Objednatel pozaduje v ramci navrzeného mediaplanu vypustit tituly, které jsou uvedeny v Priloha €. 10 Inzertni
plochy a media zakoupené Objednatelem.
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Zasady pro zadatele

MINISTERSTVO . . . .
,ﬁ» i i Narodni program podpory cestovniho ruchu v regionech
ﬁ - PRO MISTNI Pod Marketi s aktivi ; h
ROZVOJ CR odprogram Marketingove a, tivity v cestovnim ruchu
Vyzva: 1/2021/117D72200

8.4 Zpravy o udrzitelnosti

Zprava o udrzitelnosti akce (dale jen ,ZUA") se zpracovava za kazdy rok povinné minimalni udrZitelnosti
akce. Pfijemce dotace zasle spravci Programu ZUA nejpozdéji do konce ledna daného roku.

Pozn.: V piipadé, Ze ukonéeni realizace akce dle Rozhodnuti o poskytnuti dotace akce pripadne na obdobi leden
— Serven, predkladé se prvni Zprava o udrZitelnosti akce v lednu nésledujiciho roku. V pfipadé, Ze ukonceni
realizace akce dle Rozhodnuti o poskytnuti dotace piipadne na obdobi ervenec — prosinec, predklada se prvni
ZUA az v lednu dalsim, tj. po vice jak roce.

Predbé&zny vycet pozadovanych doklad:
= Zprava o udrzitelnosti akce (formulai Zprava o udrzitelnosti akce) — obsahuje: udaje o akci,
tdaje o piijemci a zhotoviteli zpravy, finanéni tdaje o akci, parametry akce, vécnou ¢ast zpravy
— Udaje dle relevantnosti ve vztahu k akci (popis zajidténi udrzitelnosti, zhodnoceni pfinost,

vyuZitelnost vystupli, statistické Udaje), prehled kontrol na misté v&etné vysledkl. Forma:
original, resp. elektronicky original popf. prosta kopie s viditelnym podpisem)

= Pfilohy Zpravy o udrzitelnosti: fotodokumentace.

= Zasle se do datové schranky MMR do konce ledna daného roku. Zarovei nahrajte do aplikace
DIS ZAD (http://www3.mmr.cz/zad).

»  Predmét datové zpravy: NPPCRR - Marketing - Identifikacni Cislo (je uvedeno na Rozhodnuti)
— Zprava o udrzitelnosti (popf. ZoU)

9. Zmény v prubéhu realizace akce

Dojde-li v priib&hu realizace akce ze zavaznych davod(l ke zméné piivodné schvalenych parametrl
akce uvedenych v Rozhodnuti (rozpodet, projektované parametry akce, terminy realizace apod.),
pifjemce dotace je povinen tuto skute€nost vzdy neprodlen& oznamit spravci Programu. Zaroven
je povinen zaslat zadost o zménu Rozhodnuti véetné nové vyplnénych formulari®” (pfiloha ¢. 2
k vyhlaéce &. 560/2006 Sb.) v pisemné formé& vcetné fadného zdlvodnéni. Zménu mlze pfijemce
dotace provést az po obdrzeni kladného pisemného vyjadieni od spravce Programu. Zadosti 0 zménu
Rozhodnuti miize byt vyhovéno jen v pfipadé, Ze byla spravci Programu dorugena v priibéhu plivodné
schvaleného terminu realizace akce v dostateéném predstihu pred terminem ukonceni akce. Pripadnou
zménu schvaleného rozpodtu akce je mozné provést pouze v pribé&hu roku, kterého se navrhovana
zména v rozpogtu tyka.

Piiklad &. 1: Nelze akceptovat zadost o zménu Rozhodnuti, ktera byla spravci Programu dorucena

v listopadu 2021, piic¢emz akce méla byt dle zavaznych parametrtl akce uvedenych v Rozhodnuti
dokonéena do konce zafi 2021.

Priklad & 2: Zadost o zménu Rozhodnuti - rozpodtu akce v roce 2021 - nebude spravcem Programu
akceptovana v pfipadé, ze bude dorucena az v roce 2022.

Upozornéni: Oznameni o nastalych zménach a zadost o zménu Rozhodnuti nelze nahradit uvedenim
odchylek (skutegnost X Rozhodnuti) v Pribézné zpravé nebo Zavéreéném vyhodnoceni akce.

10. Publicita poskytovatele dotace

Vystupy akce (napf. kampané, eventy, informaéni panely, propaga¢ni materidly atd.) realizované
v ramci dotaci podpofeného projektu musi byt viditelné a nesmazateln& oznadeny informaci o pfispéni
vefejnych prostfedk( na jejich pofizeni (u relevantnich vystup zarovei minimalné po dobu udrZitelnosti
akce).

Informace musi obsahovat logo® Ministerstva pro mistni rozvoj a text. Tam, kde je technicky

(prostorové) problematické umistit s logem MMR CR i pfislugny text o poskytnuté podpore, je mozné
pouZit pouze logo.

37 postadi Zjednodugeny formulai EDS/ISPROFIN Ministerstvo pro mistni rozvoj CR - Nérodni program podpory
cestovniho ruchu v regionech (2016 - 2020) (mmr.cz) / Rok 2021 - Marketingoveé aktivity v cestovnim ruchu
38 Je mozné uvadét spolu s logem destinace, kraje, mésta popr. odtivodnénych partnerd
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Zasady pro zadatele

— MINISTERSTVO : . , .
/@ i [ Narodni program podpory cestovniho ruchu v regionech
- PRO MISTNI p Kot s Aktivi tovn h
ROZVO) CR odprogram Marketingové al tivity v cestovnim ruchu
Vyzva: 1/2021/117D72200

Priklad textu:

Projekt (ndzev akce / projektu) byl realizovan za pfisp&ni prostredkii statniho rozpogtu Ceské republiky
z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Vystup X byl pofizen / vytvoten / realizovan za pfispéni prostredkl statniho rozpoctu Ceské republiky
z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Vystup x byl vytvofen / pofizen v ramci projektu ,Y* realizovaného za pfispéni prostfedk( statniho
rozpoctu Ceské republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Poznamka: Oficialni logo a Logo manudl je k dispozici na adrese http://fwww.mmr.cz.

Pouziti loga MMR CR véetné& uvedeni textu podléha koneénému pisemnému (akceptovano
i elektronické) schvaleni odboru komunikace MMR CR (npperr@mmr.cz). Ke schvaleni zasilejte
finalni navrhy (plati i v pfipadé marketingovych aktivit na socialnich sitich — je tfeba zaslat navrh
nahledu, umisténi loga a textu).

11. Ugast v dal$ich programech

Pfedmétnou akci nelze spolufinancovat z programt financovanych z prostiedkti EU. Neni mozné
na akce realizované vramci podpofeného projektu éerpat podporu poskytnutou Ceskou centralou
cestovniho ruchu — CzechTourism. Spolufinancovani akce z rozpodtu kraje nebo jinych narodnich
program( je mozné.

V piipadé spolufinancovani akce musi byt oznageny faktury, které budou predkladany k proplaceni
textem: Proplaceno (k proplaceni) z dotace MMR. V piipadg, Ze bude vystavena jedna faktura, bude
V soupisu praci, které jsou pfilohou faktury, vyznageny polozky k proplaceni z dotace MMR, z dotace
jiného programu a z vlastnich prostredk( dotace.

V ramci Programu nebudou podporovany aktivity, které jsou podporovany prosttednictvim operacnich
programd spolufinancovanych EU. Zadatel v ramci &estného prohlaseni potvrdi, Ze aktivity projektu,
respektive vydaje nejsou souasti jiného projektu realizovaného zadatelem.

12. Sankce za nedodrzeni podminek podprogramu

V piipadé, Ze dotace nebyla pouzita k Ggelu, na ktery byla poskytnuta, pfipadné nebyly dodrzeny
rozhodujici projektované parametry véetné termind uvedenych v Rozhodnuti nebo pfijemce dotace
jednal v rozporu se Zasadami pro adatele nebo Podminkami podprogramu, vystavuje se postihim
podle § 44 zakona ¢. 218/2000 Sh., o rozpodtovych pravidlech a o zmé&né nékterych souvisejicich
zakonl (rozpoctova pravidla) ve znéni pozdéjsich predpist. Neopravnéné pouzité penézni prostredky
statniho rozpodtu je pfijemce dotace povinen vratit do statniho rozpoctu.

Podle § 15 zakona ¢. 218/2000 Sb., mize byt zahajeno fizeni o odnéti dotace, doslo-li po vydani
Rozhodnuti ke Zjisténi, Ze uvedené daje (terminy piipravy a realizace akce, projektované parametry
akce, ukazatele bilance finanénich potieb a zdroj(), na jejichz zakladé byla dotace poskytnuta, byly
neuplné nebo nepravdivé.

Postihy za porueni rozpoétové kazné& budou dale specifikovany v Podminkéach &erpéani dotace, které
jsou nedilnou soudéasti Rozhodnuti.

Pokud se na zakladé kontrolniho zjisténi poskytovatel diivodné domniva, ze pifjemce dotace porusil
podminky Programu, poskytovatel podle § 14f zakona &. 218/2000 Sb. o rozpodtovych pravidlech
a o0 zméné nékterych souvisejicich zakonl (rozpodtova pravidla) bez zbyte€ného odkladu pisemné
vyzve piijemce dotace k provedeni opatieni k napravé.
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Pilloha &. 6: Medla plin - ndveh online kampui DCRa PCR
Nizev vefe|né zakdzky malého rozsahu: Komunikagnl kampail pro turistickou sezénu 2022
Zadavatel: Stiedotesks contrila cestovnlho ruchu, pllspévhovd organizace

Kampané

OULINE KAMPAR DGR (VAHA 40%): Cilend lokalita:
Ceskd republika; Médla: Bannerovd kampari formou
RTB, Facebook kampai véetnd Instagramu, PPC a video
kampai v sitl Google a Seznam; Cilen(: 50% akvizice na
zdjemce o cestovinl a 20% retargeting; Milenl s
prokdzdnl ndstrojem Google Analyties o Business Meta

ONLINE KAMPAN PCR (VAHA 30%): Cllené lokallty:
Slovensko, Polsko, Némecko, Rakousko, Nizozemsha;
Média: Bannerovd kampaii formou RTB, Facebook
kampaii véetni Instagramu, PPC a Video kampaii v sitl
Google; Cllenl: 80% akvizice na zéjemce o costovini o
20% Miienla prok [ nistrofem G

ol
[Analytics a Business Meta,

Pozn,
Cerveni vypinéni pole Jsou fixné dand pole. Dodavatal je neméni
Oranfovéa ypinénd pole dod I,

Odhadovany poéet
zobrazen( videa

podet Interakel

2a Interakel videa

d Celkovy
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videa poiet Kliki z
videa a bannerd




Priloha ¢. 7: Media plan - ndvrh PR tist&na média a online magaziny

Nézev vefejné zakazky malého rozsahu: Komunikaéni kampafi pro turistickou sezénu 2022

Zadavatel: Stfedoceska centréla cestovniho ruchu, prispévkova organizace

Me

diatyp* ndvrh PR ti$ténd média - bude hodnoceno (vdha10%)

cislo

nazev tisténého titulu (minimalné riznych 6

Jednotkové cena

.. o , e Eadh oa 1 " - u i Celkova cena za
fitult / minimalné 12 vystupt v titulech Format inzerce (za formdt inzerce cerven cervenec srpen 2afi fijen . R N
. inzerci za kampan
celkem) v K¢ bez DPH
1. Tydenik Kvéty 1/2 str. 21 000,00 14.7. 21 000,00 1 160 000
2. specidl Tydeniku Kvéty - Cesko na cesté II. 1/2 str. 20 000,00 24.8. 20 000,00 1 160 000
3. Glanc 1/2 str. 20 000,00 21.7. 22.9. 40 000,00 2 346 000
4, Story 5 1/2 str. 20 000,00 8.8. 3.10. 40 000,00 2 136 000
5. National Geographic 1/2 str. 20 000,00 3.6. 20 000,00 1 253 000
6. TV mini 1/2 str. 22 000,00 27.6. 22.8. 44 000,00 2 664 000
7 Prekvapeni 1/2 str. 20 000,00 4.7. 10.10. 40 000,00 2 384 000
8. Vlasta 1/2 str. 25 000,00 10.8. 25 000,00 1 148 000
vyplni dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vyplni dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vypini dodavatel vyplni dodavatel |vyplini dodavatel [vypInidod | |vyplni dod! el
n. vyplni dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vypIni dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vyplni dodavatel vypini dodavatel _|vyplini dodavatel |vypini dodavatel vyplni dodavatel
celkem (max 250 000,00 K& bez DPH) 25000000 | 1200 | 225100000
Mediatyp* navrh PR online magaziny - bude hodnoceno (véha m?,w& : o N B T T e el T i
nézev Online magazinu (minim&iné 6 online |Jednotkova cena i
cislo magazini/minimalné 18 vystupti v online  |za PR &ldnek v K& Névitévnost cerven cervenec srpen ZaFi fijen ) nm:ao.ﬁ cena Nm4
webu inzerci za kamparni
magazinech celkem) bez DPH
1 Denik.cz 13 750,00 4.2 mil RU 4.7 13 750,00
2 Dotyk.cz 7 000,00 1.2 mil RU 6.6 8.8 14 000,00 4 600,00
3. National geographic 6 000,00 50 000 RU 6.6 18.7 8.8 17.10 24 000,00 4 400,00
4. Kafe.cz 7 000,00 1.6 mil RU 13.6 4.7 12.9 17.10 28 000,00 12 800,00
S Ireceptar.cz 10 000,00 2 mil RU 20.6 11.7 20 000,00 3 000,00
6. Omlazeni.cz 10 000,00 150 000 RU 25.7 15.8 129 30 000,00 2 400,00
7. Rodina.cz 10 000,00 130 000 RU 13.6 10.10 20 000,00 2 1 600,00
8. vyplni dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vyplni dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vypini dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vypini dodavatel vyplni dodavatel
vyplni dodavatel vyplni dodavatel |vypini dodavatel |vyplni dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vyplni dodavatel vyplni dodavatel _|vyplni dodavatel |vyplni dodavatel vyplni dodavatel
n. vyplni dodavatel vyplni dodavatel |vyplni dodavatel |vypini dodavatel vyplni dodavatel |vypIni dodavatel vypini dodavatel |vypIni dodavatel |vypIni dodavatel vyplni dodavatel
celkem (max 150 000,00 K& bez DPH) 149750,00 | | 34500,00
*v zaddvaci dokumentaci Piiloha ¢ 4 Technickd specifikace je specifikace parametru,

které musi splfiovat jednotlivé mediatypy
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Logo manual
destina&ni logo destinace Stfedni Cechy

1. Kdy pouzivat logo ,Stifedni Cechy*, ,Stfedni Cechy krélovské" ¢i anglickou

verzi loga?

Logo ,Stfedni Cechy" pouzivame k obecné propagaci ¢i spolupraci s destinaci Stred-
ni Cechy (napt. plakat na akce, obecné tisténé materialy apod.). Logo s priviastkem
kralovské" pouzivame v souvislosti s tématikou a komunikacnim tématem Stredo-
geské centraly cestovniho ruchu ,Stiedni Cechy kralovské" - tedy kralovska mesta,
hradi&té, hrady, zamky atd. Anglickou verzi loga pouzivdme na tistené materialy v
jinych nez ceskych jazykovych mutacich a na mezinarodni akce.

Stfedni éechyw Stiedni Cscssb W
Central Bohemia (/X7

2. Barva loga a barevné varianty na rlznych barevnych podkladech
Kralovskd modra:

CMYK:100/92/00/01 Stredni éechyw
RGB:6/3 /141

PANTONE: 2738 ¢ redni CechyTEX]
HTML: 06038D Stfedni Cechy

RAL: 5002

FOLIE AVERY: ULTRAMARINE BLUE 520 Sttedni Cechy \\ZL\//

Stfednf (v:echyv/;\(/

Sttedni Cechy' V7 X7 | stredni Cechy!

Stredni Cechyw




3. Ochranna zéna loga

Ochranna zéna je minimalni velikost plochy v bezprostfedni blizkosti logotypu, do
Které nesmi zasahovat text ani jiné grafické prvky, ilustrace &i fotografie. Respekto-
vani této zony zarucuje Citelnost a dostate¢nou plsobivost loga. Ochranna zéna je
definovana pomeérové pomoci ednotky x, jejiz velikost odpovida wice znaku koruny.
Velikost ochranné zény je 1/5 x.

Stredni (v:echywx

4. Zakazané deformace loga

Ochranna zéna je minimalni velikost plochy v bezprostfedni blizkosti logotypu, do
které nesmi zasahovat text ani jiné grafické prvky, ilustrace ¢&i fotografie. Respekto-
vani této zény zarucuje Citelnost a dostate¢nou plsobivost oga. Ochranna zéna je
definovana pomeérové pomoci ednotky x, jejiz velikost odpovida wyice znaku koruny.
Velikost ochranné zény je 1/5 x.

redf Cachy St¥edni éechyw

SW M

7

5. Font

PISMO VERLAG BOOK

korporatni pismo pouzité v logu

Zakladni pismo, které je pouZito v logotypu.
Verlag Book

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

V pfipadé dotazl kontaktujte Karolinu Kratochvﬂovou_




Prague MOON

Titul: Format Cislo vydani: Datum dodéni podkladu
PragueMOON PR 2 strany bfezen - duben 25.02.2022
PragueMOON PR 2 strany kvétén - cerven 25.04.2022
PragueMOON PR 2 strany Eervenec - srpen 25.06.2022
PragueMOON PR 2 strany 2afi - Fijen 02.09.2022
Mafra
Titul: Formét Dodéani podkladi (max) Cislo vydani:

Mafra, a.s./ONA DNES

Formét: 1/3 strany =5. 210 x
v. 114 spad 5 mm +
bezpe&nd vzdalenost textu
od okraje inzerdtu 8 mm

07.03.2022

21. bfezna 2022 — redakéni specidl Zelené
cislo

Mafra, a.s./Magazinu Vikend

Formét: 1/3 strany —3. 210 x
v. 114 spad 5 mm +
bezpeénd vzdalenost textu
od okraje inzeratu 8 mm

09.05.2022

21. kvétna 2022 — redakéni special Letni
dovolena

pod ndzvem "Tipy na vylety

Mafra, a.s./Magazin s lesklou obélkou ve formatu A4

Format 1/13. 210 x 285 mm
spad 5 mm + bezpecnd
vzdélenost textu od okraje
inzerdtu 8 mm

02.06.2022

8. cervence 2022

kraj, ktery je vlozen

Mafra, a.s./Celostatn{ volno¢asovém Magazinu — N&3

Format: 1/15. 210 x v. 285
mm spad 5 mm

07.09.2022

24. 7411 2022

V pfipadé obsahového PR pInéni

Magaziny - 1/3 strany - max. 1900 znaku véetné mezer

+1 fotka
Magazin Léto - 1/1 - 4000 znaku véetné mezer + 2
fotky
Magazin N&5 kraj-1/1 - 4000 znakd véetné mezer + 2
fotky
RE Hobby
Titul: Cislo vydani: Datum dodéni podkladt Rozsah:
EpochalniSvet.cz 9/22 30.09.2022 PR ¢lanek - do 2500 znaku
EpochaNaCestach.cz 5/22 31.05.202 PR Eldnek - do 2500 znaku
EpochaNaCestach.cz 6/22 30.06.2022 PR é&lédnek - do 2500 znakl
EpochaNaCestach.cz 8/22 31.08.2022 PR &lanek - do 2500 znak
Epocha 14/22 22.06.2022 1/1 - standardni
Epocha 18/22 17.08.2022 volné vkladani do 200 g
Epocha na cesty 1/22 21.04.2022 1/1 - standardni
Epocha na cesty 1/22 21.04.2022 1/1 - standardni
History Revue 7/22 16.06.2022 1/4 k - samostatnd Etvrtina klasicky
History Revue 10/22 14.09.2022 1/4 k - samostatna étvrtina klasicky
Knihovniéky 10/22 18.05.2022 1/1 - standardni
Knihovnicky 10/22 18.05.2022 1/1 - standardni
Knihovni¢ky 10/22 18.05.2022 1/1 - standardni
Kfizovky - Kafigko - Ke kaficku 4/22 07.11.2022 1/1 - standardni
Kfizovky - Moje 3tastna hvézda 3/22 12.05.2022 1/1 - standardni
Muj &as na kafi¢ko 6/22 02.05.2022 1/1 - standardni
Pani domu 7/22 06.06.2022 1/1- standardni
Specidlni Edice 1/23 09.12.2022 1/1 - standardni
Specidlni Edice 1/23 09.12.2022 1/1 - standardni
Vitava Labe Media
Titul: |[Format |Podklady do |Termin vydéni
SPECIAL CESKO: NA CESTE [PR ldnek 1/1 2x 27.02.2022| 16.03.2022|
Babinet
Titul: Formét Cislo vydani: Rozsah:
d ¢eny pocet ki 1000 - 1500 + 3;
Babinet PR ¢lanek . PALCCHROCERANSH B
Brezen foto
d geny poé 11000 - 1500 + 3
Babinet PR &lének oporuéeny pocet znak 1 X
Duben foto
¢eny pocet 41000 - + 3
Babinet PR &linek i doporudeny pocet znaku 1500 + 3x
Kvéten foto
¢eny pocet ki 1000 - 1500 + 3:
it PR &linek 5 doporuceny pocet znakd 100 X
Kvéten foto
Babinet PR &ldnek doporugeny pocet znaki 1000 - 1500 + 3x
Cerven foto
ceny pocet {11000 - 1500 + 3.
Babinet PR &lének B doporugeny potet znaki 1! X
Cerven foto
— PR &lének doporugeny pocet znakd 1000 - 1500 + 3x
Cervenec foto
¢eny pocet kit 1000 - 1500 + 3;
Babinet PR &lének B doporuéeny pocet znaki 5 X
Cervenec foto
Babinet doporugeny poéet znaki 1000 - 1500 + 3x
abine PR ¢lanek Srpen foto
Babinat doporugeny poéet znakt 1000 - 1500 + 3x
abine PR ¢lanek Srpen foto
Babinet doporugeny pocet znaki 1000 - 1500 + 3x
apine PR &lének aii foto
; doporugeny polet znaki1 1000 - 1500 + 3x
Babinet PR &lanek fijen foto
Lonely Planet
Titul: Format Podklady do Termin vydani Technické specifikace
2500 — 3 000 znakd vé.mezer; 10 fotek s
vysokym rozlienim s popisy, logo, webové
Lonely Planet PR &lének 1/1 04.03.2022 25.03.2022|stranky
2500 -3 000 znakti vé.mezer; 10 fotek s
vysokym rozlisenim s popisy, logo, webové
Lonely Planet PR &ldnek 1/1 05.05.2022 26.05.2022|stranky




2500 -3 000 znakd vé.mezer; 10 fotek s
vysokym rozlisenim s popisy, logo, webové
Lonely Planet PR éldnek 1/1 06.07.2022 26.07.2022(strdnky
2500—3000 znakua vé.mezer; 10 fotek s
vysokym rozlisenim s popisy, logo, webové
Lonely Planet PRéldnek 1/1 06.09.2022 27.09.2022|stranky
Ceské Drahy Easopis
Titul: Formdt Dodéni podkladii do Vychdazi
" Tip na vy -
Ceské drahy [pnavylet/800=1000 04.02.2022 03.03.2022
znak + 1 foto
- B i y 800 - 1
Ceské drahy Tipnavylet/ ouo 04.03.2022 30.03.2022
znakd + 1 foto
7 i Tip na vylet/ 800 - 1000
Ceské drah
eaxedranly) znakii + 1 foto 01.04.2022 27.04.2022
% pgos i ylet/ 800 -
Ceské drahy Tip na vjlet/ 800 - 1000 06.05.2022 01.06.2022
znakd + 1 foto
% , i let/ 800 -
Ceské dréhy Tipnavylet/ 800 1000 06.05.2022 01.06.2022
znaki + 1 foto
P Ti| ylet/ 800 - 1000
Ceské drahy Tp/ra vilel/ 03.06.2022 29.06.2022
znakd + 1 foto
Ceské dréhy Tip n.a vylet/ 800 - 1000
znakl + 1 foto 01.07.2022 27.07.2022,
P Tip na vylet/ 800 - 1000
Ceské drah
ese ey 2naki +1 foto 01.07.2022 27.07.2022
R Tip na vylet/ 800 - 1000
Ceské dréh:
Saxs arany znakii +1 foto 05.08.2022 31.08.2022)
X, i Tip na vylet/ 800 - 1000
C d
eské drihy skl + 1f6te 02.09.2022 29.09.2022
& e s Ti ylet/ 800 - 1000
Ceské drahy ip na vilet/ 30.09.2022 26.10.2022
znaku + 1 foto
- Tip na vylet/ 800 - 1000
Ceské drahy znakU + 1 foto 28.10.2022 23.11.2022
All
Titul Format pozndmka Datum vydéni
A1l Inspirace Velikonoce 1/2 Ndklad 50 000ks vytisk 21.03.2022,
A1l Innspirace GRIL 1/2 23.05.2022]
All Na&s region komplet Léto 1/1 [Naklad 2 240 000ks i online 23.06.2022)
AL1 Nas region komplet Podzim
1/1 22.09.2022
A1 Premium Guide PIVO 1/1 Naklad 25 000ks — jednd se o
remidm Giide roéenku Pivovard po celé CR 25.04.2022
L. . Naklad 40 000ks —zaméfeno na
All Mlady svét - Vino 1/2 vinobrani 22.09.2022|
Cyklo
| Titul: | Formdt | Termin doddni podkladd
|Magazin ZAZITKOVE EVROPSKE CYKLOTRASY [PR ldnek |Leden

Moje Zemé
Titul: Format Cislo vydani:
Moje Zemé PR &lének 4 strany ¢. 1/22 vychazi 3. 2. 2022
Moje Zemé PR &ldnek 6 strany &.2/22 vychazi 7. 4. 2022
Moje Zemé Velka extra priloha 20 stran ¢ 3/22 vychazi 2. 6. 2022
Moje Zemé PR &ldnek 4 strany &.4/22, vychézi 4. 8. 2022
Moje Zemé PR &lének 2 strany €. 5/21 2, vychazi 6. 10. 2022
Turista
Titul: Format Pozndmka Dodani podkladi do
pfiloha o rozsahu 12 stran
Turista format casopisu tj. 172 x 244|500 kusl pro nés, naklad 10 000 7/2022 - 28.4.2022
m(3xv)
Turista PR &ldnky / 4 strany 5/2022 -3.3.2022
PETIT
Titul: Formét Cislo vydéni: Podklady do:

Léto v Cechach a na Moravé

PR &lanek - 10x kratky text
tip + 10 x foto - cca 5000

znakll Cerven 09.05.2022
Léto v Cechdch a na Moravé PR clanek Cerven 09.05.2022
PR ¢lédnek - cca 2.800 znaku
SME Zeny/cestovatelska sekce Stredni Cechy veetne mezera max 4 fotky |y, zien 30.05.2022|

celkovy prehled

RF HOBBY

FIESTIS - Praguje MOON

Babinet Group

Petit Press a.s. /SME

Lide a Hory /Turista

Pomo Media Group s.r.o. (€SFD)

MOJE ZEME CESKO s.r.0.

Mafra, a.s.

A1l /N&3 region

CZECH NEWS CENTER a. s.

Vltava Labe Media a. s. /NG, Denik

Ceské drahy

Lonely planet

Méame rédi Cesko

Magazin ZAZITKOVE EVROPSKE CYKLOTRASY






