Pfiloha €. 1 - Soupis plnéni (Cenova tabulka)

Ndakup reklamniho prostoru pro obdobi dle nize uvedeného media planu v obdobi 1. 9.- 30. 9. 2022

. e . L. . Nabidkova cena za Nabidkova cena v K¢
Médium Umisténi inzerce a format inzerce Jednotka Pocet R .
jednotku v K¢ bez DPH bez DPH
MEDIACLUB / Prima Group Exclusive (Z)SSSSrekIamnl spoty v objemu 320GRPs v nakupni cilové skupiné 15-69 (60 % PT); minimalni afinita cilové skupiny Z 25-45: GRPs 320 8171,00 2614 720,00
MEDIACLUB / détské TV 2_?5 reklamni spoty v objemu 20GRPs v nakupni cilové skupiné 4-14 (Primacek 2,5 % Cool 29,5 % Paramount N. 18,5 % GRPs 20 5413,00 108 260,00
Nickelodeon 37,5 % ATKIDS 12 %)
MEDIACLUB / Radio United TOTAL: 14 stanic 12.-16. 9. 2022: 20s reklamni spoty s nasazenim po-¢t vidy v ¢ase: 06-09: 2x + 09-12: 1x + 12-15: 2x tzn. 5 spotti za 1 den Spot 20 10 700,80 214 016,00
MEDIACLUB / Radio United TOTAL: 14 stanic 19. - 23.9. 2022: 20s reklamni spoty s nasazenim po-¢t vidy v ¢ase: 06-09: 2x + 09-12: 2x + 12-15: 1x tzn. 5 spotti za 1 den Spot 20 11 196,80 223 936,00
MEDIACLUB / Radio United TOTAL: 14 stanic 26. - 30.9.2022: 20s reklamni spoty s nasazenim po-¢t vidy v ¢ase: 06-09: 2x +09-12: 2x + 12-15: 1x tzn. 5 spotdi za 1 den Spot 20 11 196,80 223 936,00
Produkce DOf:Ianl az 7yspotu 9Z,P do TV vysilani + 3 spoty do radio vysilani tzn. véetné produkce podkladll pro odvysilani veskerého produkce 1 5000,00 5000,00
poZzadovaného pInéni
Celkové nabidkova cena v Ké bez DPH 3389 868,00
Poznamky

Timing kampané: 1. 9 - 30. 9. 2022

OZP si vyhrazuje pravo ¢ast poptavané inzerce neobjednat

OZP pozaduje predlozeni findlniho media planu ke schvaleni pred realizaci kampané

Prioritni dny pro planovani TV reklamy: pondéli aZ stieda; umisténi minimalné 40% GRPs; rovhomérné rozloZeni po jednotlivych tydnech s akcentaci v poslednim tydnu tzn. posledni tyden kampané + 10 - 20 %
Cilem kampané je zvysit navstévnost landingpage www.chcidoozp.cz

OZP doda podklady v elektronické podobé

Pozadované podklady potvrzujici dodané pInéni - bude pfiloZeno jako soucast fakturace

TV - spoty a sponzorské vzkazy a sponzorské vzkazy u reportazi: postbuy (GRPs, TRPs, afinita, zdsah); spotlist z oficidlnich dat (Admosphere)
TV - ostatni pofady, rozhovory: zéznam; sledovanost (pofadu nebo ¢asu dle oficidlnich dat Admosphere)

Radio - vypis spotl potvrzeny dodavatelem; vyjezd z oficidlnich dat (napf. AdMosphere - Ad Intel data)

Odhadované parametry kampané - informativni ¢ast k vyplnéni:

59,8% Net reach CS Zena 25-45
62,7% Net reach CS Matky s détmi
65,7% Net reach CS 18+
812 Projekce CS Zena 25-45
614 Projekce CS Matky s détmi
5427 Projekce CS 18+

Cilové skupiny pro medialni komunikaci: primarni - Zena 25-45 v rolich nastavajici matky nebo matky malych déti nebo matky v roding; sekundarni - OSVC; chronicky nemocni 55+; 40-60 ovladajici internet & mobilni aplikace



