Pfiloha €. 1 - Soupis pInéni (Cenova tabulka)

Nakup reklamniho prostoru pro obdobi dle nize uvedeného media planu v obdobi 1. 9.-30. 9. 2022

Nabidkova cena za

Nabidkova cena v K¢

Médium Umisténi inzerce a format inzerce Jednotka Pocet R .
jednotku v K¢ bez DPH bez DPH
Nova Group 25s reklavmnl’ spoty v objemu 240GRPs v nakupni cilové skupiné 15-54 (40% PT+20% SPT); minimalni afinita cilové GRPs 240 12 100,00 21904 000,00
skupiny Z 25-45: 1,10
Nova Group beTVVMax Reyach TV Nova / c”?[ﬁ tl)fjdevr?astaveno,dle poiadavktj OZP; umisténi bannf}ru + umisténi spotd OZP na imprese 500000 035 175 000,00
podstrance v ramci HBBTV; soucasti je pfiprava a vyroba podklad( pro HBBTV nasazeni
OCKO ONLINE + TV Produkt: TV POST#VidimSeNaOcku; 1 tyden obsahuje: 26 10vtefinovych vzkazil + soutéZ na FB a TV + 2x extra FB POST Tyden 3 116 000,00 348 000,00
na FB Oc¢ka + 9x vyhra v minimalni hodnoté & 1000K¢ (zajisti dodavatel véetné zaslani vyhry, typ vyher specifikuje OZP)
Radiohouse TOTAL: 58 stanic 12.-16.9.2022: 20s reklamni spoty s nasazenim po-pa vidy v ¢ase: 06-09: 2x + 09-12: 2x + 15-18: 1x tzn. 5 spotli za 1 den Spot 25 7 300,00 182 500,00
Radiohouse TOTAL: 58 stanic 19.-23.9.2022: 20s reklamni spoty s nasazenim po-pa vzdy v ¢ase: 06-09: 3x + 09-12: 2x + 15-18: 1x tzn. 6 spotli za 1 den Spot 30 7 300,00 219 000,00
Radiohouse TOTAL: 58 stanic 26.-30.9.2022: 20s reklamni spoty s nasazenim po-pd vzdy v ¢ase: 06-09: 3x + 09-12: 2x + 15-18: 1x tzn. 7 spotti za 1 den Spot 35 7 300,00 255 500,00
Produkce Doijam az 7yspotu ?Z,P do TV vysilani + 3 spoty do radio vysilani tzn. véetné produkce podkladd pro odvysilani veskerého Produkce 1 20 000,00 20000,00
pozadovaného plnéni
Celkova nabidkova cena v K¢ bez DPH 4104 000,00
Poznamky

Timing kampané: 1. 9. - 30. 9. 2022
OZP si vyhrazuje pravo ¢ast poptévané inzerce neobjednat

OZP pozaduje pfedlozeni findlniho media planu ke schvéleni pfed realizaci kampané
Prioritni dny pro planovéni TV reklamy: pondéli az stfeda; umisténi minimalné 40 % GRPs; rovhomérné rozloZeni po jednotlivych tydnech s akcentaci v poslednim tydnu tzn. posledni tyden kampané + 10 - 20 %
Cilem kampané je zvysit navstévnost landingpage www.chcidoozp.cz

0OZP doda podklady v elektronické podobé

dklady potvrzujici

dod.

plnéni - bude pfiloZeno jako soucast fakturace

TV - spoty a sponzorské vzkazy a sponzorské vzkazy u reportdzi: postbuy (GRPs, TRPs, afinita, zasah); spotlist z oficidlnich dat (Admosphere)
TV - ostatni pofady, rozhovory: zdznam; sledovanost (pofadu nebo ¢asu dle oficialnich dat Admosphere)
Radio - vypis spotl potvrzeny dodavatelem; vyjezd z oficialnich dat (napf. AdMosphere - Ad Intel data)

odhad
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i €ast k vyplnéni:

Net reach CS Zena 25-45
Net reach CS Matky s détmi
Net reach CS 18+

Projekce CS Zena 25-45
Projekce CS Matky s détmi
Projekce CS 18+

Cilové skupiny pro medialni komunikaci: primarni - zena 25-45 v rolich nastévajici matky nebo matky malych déti nebo matky v roding; sekundérni - OSVC; chronicky nemocni 55+; 40-60 ovlddajici internet ¢ mobilni aplikace




