Níže uvedeného dne, měsíce a roku uzavřeli
RADIOHOUSE s.r.o.
se sídlem Bělehradská 299/132, Vinohrady, 120 00 Praha 2
IČO: 03497313
DIČ: CZ03497313
zastoupen Ing. Štěpán Ryska, jednatel
bankovní spojení: xxxx
zápis ve veřejném rejstříku vedeném u Městského soudu v Praze C 232644
osoby oprávněné zastupovat ve věcech realizace předmětu smlouvy:

xxxxxx
(dále též jen jako „RH“)
a
Česká průmyslová zdravotní pojišťovna

se sídlem Jeremenkova 161/11, Vítkovice, 703 00 Ostrava

IČO: 47672234
DIČ: není plátcem DPH
Zastoupená: JUDr. Petr Vaněk, Ph.D., generální ředitel 

zápis ve veřejném rejstříku vedeném Krajským soudem v Ostravě, oddíl AXIV vložka 545

osoby oprávněné zastupovat ve věcech realizace předmětu smlouvy:
xxxxxx
(dále též jen jako „klient“)
(RH a klient dále také společně jako „Smluvní strany“ nebo jednotlivě jako „Smluvní strana“)
t u t o
smlouvu o reklamním plnění č. 715220015
dle § 1746 odst. 2,  zákona č. 89/2012 Sb., občanský zákoník (o.z.), ve znění pozdějších předpisů
(dále jen „smlouva“)
I.
Předmět smlouvy
1. RH se na základě této smlouvy a za podmínek v ní uvedených zavazuje klientovi poskytnout reklamní plnění spočívající v zajištění rozhlasového reklamního času s možností vysílání rozhlasových reklamních kampaní (spotů) a/nebo sponzoringu a/nebo jiných forem reklamních sdělení ve vysílání rozhlasové stanice (stanic) nebo v souvislosti s ním a/nebo zajištění reklamního prostoru na internetu s možností umístění reklamy na internetu, to vše v rozsahu, který je z hlediska objemu v Mediaplánu, tvořícího přílohu č. 3 této smlouvy:
a) v období od nabytí účinnosti této smlouvy do 30. 9. 2022 (dále též jen jako „Období“)
b) ve vysílání rozhlasových stanic v produktu HITRÁDIA PLUS (seznam rádií viz příloha č. 2) v rámci kampaně „příspěvky pro pojištěnce“
c) v množství, termínech, časech a délkách spotů odpovídajících potřebám a zájmům klienta, specifikovaných v Mediaplánu, který tvoří přílohu č. 3 této smlouvy (dále též jen jako „plnění RH“) a klient se zavazuje zaplatit za to RH cenu způsobem a ve výši stanovené v čl. II. této smlouvy.
2. Klient je zdravotní pojišťovnou provádějící veřejné zdravotní pojištění podle zákona č. 48/1997 Sb., o veřejném zdravotním pojištění, ve znění pozdějších předpisů.
II.
Cena, její výše, splatnost a způsob úhrady
1. Klient se zavazuje za podmínek stanovených touto smlouvou za plnění RH dle této smlouvy v celkovém objemu odpovídajícím 540 496 Kč + DPH v zákonem stanovené výši platné ke dni uskutečnění zdanitelného plnění. Cena je stanovena pevně, je konečná a nepodléhá žádným cenovým úpravám.
2. Cena je splatná na základě zúčtovací faktury RH s náležitostmi daňového dokladu, vystavené RH vždy k následujícímu dni po dni posledního vysílání kampaně, včetně DPH. Splatnost zúčtovací faktury je 30 dnů od data doručení. Podmínkou pro fakturaci je dodání detailního rozpisu vysílání s vyznačením spotů ČPZP a monitoring vysílání spotu ČPZP na min. 5 rádiích ve formátu mp3 (dále jen „Dokladace“).
3. Dokladace bude zaslána klientovi  před doručením faktury, a to na e-mail xxxxxx. RH je rovněž oprávněn si na uvedené  e-mailové adrese vyžádat zaslání odkazu a jednorázového hesla pro vstup do Boxu klienta pro zaslání Dokladace v případě, že kvůli velkému objemu dat nebude možné Dokladaci  zaslat klientovi e-mailem. Dokladace bude označena – DOK_RADIOHOUSE_cena bez DPH.

III.
Práva a povinnosti smluvních stran
1. RH se zavazuje vytvořit klientovi při zadávání konkrétních požadavků dle čl. I. bod 3 potřebné podmínky a poskytnout mu součinnost.
2. Právní vztahy Smluvních stran vyplývající z této smlouvy se řídí ustanoveními zákona č. 89/2012 Sb., ve znění pozdějších předpisů (o.z.) a ustanoveními Všeobecných obchodních podmínek, které tvoří přílohu č. 1 této smlouvy (dále jen „VOP“) a jsou její nedílnou součást a určují část jejího obsahu. V případě rozporu mezi smlouvou a VOP má smlouva přednost.
3. Klient je povinen si na své náklady zajistit zhotovení a výrobu reklamy a reklamních spotů, pokud nebude na základě samostatné písemné dohody s RH sjednáno jinak, a předat reklamu a/nebo reklamní spoty RH k odvysílání a/nebo k umístění reklamy v poskytnutém reklamním čase/prostoru v souladu s touto smlouvou.
4. Klient je oprávněn poskytnutý reklamní čas a/nebo prostor využít pouze pro odvysílání/umístění reklamní kampaně týkající se klienta, jeho zboží, služeb či výkonů. V případě zájmu klienta k využití poskytnutého reklamního času a/nebo prostoru pro reklamní kampaň jiné osoby, jejího zboží, služeb či výkonů je klient povinen vyžádat si předchozí písemný souhlas RH.
IV.
Všeobecná a závěrečná ustanovení
1. Odstoupí – li kterákoliv ze Smluvních stran oprávněně od této smlouvy, ať již z jakéhokoliv důvodu, platí, že účinky odstoupení od smlouvy nastávají doručením písemného oznámení o odstoupení druhé Smluvní straně. 
2. Tato smlouva může být měněna, doplňována nebo rušena pouze písemně; jiná než písemná forma se vylučuje.
3. Tato smlouva nabývá platnosti dnem podpisu obou Smluvních stran a účinnosti dnem uveřejnění v Registru smluv.
4. Smluvní strany výslovně souhlasí s uveřejněním této smlouvy v jejím plném rozsahu včetně příloh a dodatků se znečitelněnými informacemi v souladu se zákonem o registru smluv v Registru smluv. Plněním povinnosti uveřejnit tuto dohodu podle zákona č. 340/2015 Sb., o Registru smluv, je pověřen klient.
5. Tato smlouva se vyhotovuje ve dvou stejnopisech, z nichž po jednom obdrží každá ze Smluvních stran.

6. Pokud by jednotlivá ustanovení této smlouvy byla nerealizovatelná nebo neplatná, nebo by se nerealizovatelnými nebo neplatnými stala, nebude tímto dotčena platnost ostatních ustanovení této smlouvy. Smluvní strany se zavazují, že případné neplatné nebo nerealizovatelné ustanovení této smlouvy nehradí bez zbytečného odkladu takovým ustanovením, které se pokud možno co nejvíce blíží účelu původního ustanovení. Ukáže-li se některé ustanovení této smlouvy zdánlivým (nicotným), posoudí se vliv této vady na ostatní ustanovení smlouvy obdobně.

7. Žádná ze Smluvních stran nemůže bez souhlasu druhé Smluvní strany postoupit svá práva a povinnosti plynoucí ze smlouvy nebo pohledávky vzniklé ze smlouvy nebo v souvislosti s ní třetí straně, ani jednostranně započíst svou pohledávku z této smlouvy. 
8. Smluvní strany prohlašují, že tato smlouva je projevem jejich pravé a svobodné vůle, že byla učiněna určitě, vážně a srozumitelně, což stvrzují svými podpisy.
Nedílnou součástí této smlouvy jsou následující přílohy:
Příloha č. 1 – Všeobecné obchodní podmínky
Příloha č. 2 – Seznam rádií v produktu HITRÁDIO PLUS
Příloha č. 3 – Mediaplán 
PODPISY NÁSLEDUJÍ NA DALŠÍ STRANĚ

V Praze, dne 13.7.2022



V Ostravě, dne 15.6.2022
…………………………………


………………………………..
Ing. Štěpán Ryska




JUDr. Petr Vaněk, Ph.D.
jednatel                                  



generální ředitel
RADIOHOUSE s.r.o.




České průmyslové zdravotní pojišťovny
Příloha č. 1 - Všeobecné obchodní podmínky

(dále také jako „VOP“)
1. Rozsah úpravy 
1.1. VOP jsou vydány v souladu s ust. § 1751 odst. 1 OZ, jsou závazné pro úpravu vztahů RH a Klienta podle smlouvy. Případná odchylná ujednání smlouvy mají přednost před VOP. 
1.2. Za reklamní plnění se považuje zejména zajištění rozhlasového reklamního času s možností vysílání rozhlasových reklamních kampaní (spotů), sponzoringu, nebo jiných forem reklamních sdělení ve vysílání rozhlasových stanic, nebo v souvislosti s ním a zajištění reklamního prostoru na internetu s možností umístění reklamy na internetu, bez ohledu na dohodnutý způsob úhrady ceny tohoto plnění. 
1.3. Klient výslovně potvrzuje, že si je vědom toho, že cena reklamního plnění je sjednána jako cena za rezervaci reklamního času (prostoru) a možnost vysílání (umístění) reklamy, tedy že případné prodlení Klienta s dodáním specifikace nebo obsahu reklamy, podkladů pro její výrobu či zadání, informací, průvodky rozhlasového spotu či oprávněného odmítnutí vysílání (umístění) ze strany RH dle čl. 4 VOP a tím způsobená případná nemožnost rezervovaný reklamní čas (prostor) skutečně využít k odvysílání (umístění) reklamy nemá vliv na povinnost Klienta zaplatit RH sjednanou cenu za zajištění rezervace času (prostoru) a možnost vysílání (umístění) reklamy, přičemž v takovém případě nemá Klient nárok na žádné náhradní plnění. 
2. Uzavření smlouvy 
2.1. Není – li ve smlouvě (mediaplánu) uvedeno výslovně jinak, platí, že údaj o počtu reklamních spotů v rámci sjednaného reklamního plnění je vždy stanoven jako úplný a současně úhrnný za všechny zúčastněné rozhlasové stanice, bez ohledu na jejich počet. 

2.2. Případné vady poskytnutého reklamního plnění odstraní RH přednostně poskytnutím náhradního plnění téhož druhu. 

3. Změna, zrušení smlouvy 
Klient je oprávněn od smlouvy odstoupit, mimo jiných zákonných důvodů, zaplacením odstupného. Smlouva se v takovém případě zrušuje od doby svého uzavření, když Klient oznámí RH písemně, že svého práva využívá a zaplatí odstupné ve výši 50 % dohodnuté ceny při zrušení 8 a více dnů před plánovaným prvním vysíláním (umístěním) reklamy, nebo 80 % dohodnuté ceny při zrušení méně než 8 dnů před plánovaným prvním vysíláním (umístěním) reklamy. Oprávnění ke zrušení smlouvy zaplacením odstupného nemá Klient, pokud již RH započal s vysíláním reklamy nebo umístil reklamu v souladu se smlouvou. Jakákoliv jiná změna smlouvy je možná pouze na základě dohody RH a Klienta, a to pouze písemně, jiná než písemná forma se vylučuje. 
4. Práva a povinnosti smluvních stran 
4.1. Není – li ve smlouvě výslovně ujednáno jinak, platí, že obsah reklamy (výrobu reklamy) zajistí Klient. V takovém případě je Klient povinen prostřednictvím e – mailu nebo na běžném datovém nosiči dodat RH obsah reklamy, vždy nejpozději do 12.00 hod. pracovního dne předcházejícího den plánovaného zahájení vysílání reklamy, resp. nejpozději 5 pracovních dnů před plánovaným umístěním reklamy na internetu, v dostatečné technické kvalitě. Není – li dohodnuto jinak, je Klient povinen dodat rozhlasové spoty ve zvukovém formátu MP3 nebo AAC s parametry nejméně Sample rate 44,1kHz, datový tok 128000b/s-stereo, nebo ve zvukovém formátu *.WAV s parametry nejméně Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM – stereo, nebo vyššími. Internetovou reklamu a veškeré potřebné podklady k její realizaci je Klient povinen dodat ve formátu dohodnutém při uzavření smlouvy, jinak ve formátu .jpg.
4.2. Pokud výrobu reklamy zajišťuje RH, činí tak na základě samostatné smlouvy uzavřené s Klientem. Ve lhůtě pro dodání obsahu reklamy, resp. podkladů pro její výrobu je Klient povinen ke každé reklamě dodat RH rovněž veškeré potřebné informace pro posouzení právní přípustnosti reklamy. 
4.3. Ke každému vlastnímu rozhlasovému reklamnímu spotu je Klient současně povinen dodat podepsanou tzv. "průvodku rozhlasového spotu", která musí obsahovat název hudebního či jiného autorského díla užitého ve spotu, jméno jeho autora a/nebo výkonného umělce, jméno autora textu, stopáž díla a všechny další podstatné informace pro jeho užití, to vše na příslušném formuláři RH. V případě prodlení Klienta s dodáním průvodky spotu je RH oprávněna odepřít jeho odvysílání. Totéž platí i pro internetovou reklamu s hudební či jinou autorskoprávní složkou. 
4.4. Za obsah reklamy odpovídá Klient. Klient se zavazuje zajistit a odpovídá RH zejména za to, že obsah reklamy je v souladu se zákonem č. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znění pozdějších předpisů; v opačném případě odpovídá RH za vzniklou škodu v plné výši. RH je oprávněna odepřít odvysílání (umístění či provedení) reklamy, která je v rozporu se zákonem, reklamy, o níž Klient neposkytl informace v potřebném rozsahu, reklamy, která by mohla poškodit dobrou pověst RH nebo třetích osob a reklamy v nedostatečné technické kvalitě. 
4.5. Klient je povinen vypořádat veškerá práva třetích osob k obsahu jím dodané reklamy (reklamního spotu). Uzavřením smlouvy Klient prohlašuje, že veškerá práva třetích osob jsou zcela vypořádána. Klient odpovídá RH za škody jí vzniklé nesplněním této povinnosti a nepravdivostí tohoto prohlášení. 
4.6. Klient souhlasí s tím, že odbavovací systém RH (iBILLBOARD Ad Server) automaticky generuje statistiku zobrazení internetové reklamy a její výstup je rozhodný pro posouzení řádného provedení tohoto druhu reklamního plnění ze strany RH. RH je povinna poskytnout Klientovi statistický výstup do 10 dnů od ukončení reklamní kampaně. 
5. Platební podmínky 
5.1. V případě prodlení Klienta se zaplacením ceny nebo její části je Klient povinen zaplatit RH i úrok z prodlení ve výši 0,01 % z dlužné částky za každý započatý den prodlení. V případě prodlení Klienta se zaplacením ceny nebo její části delším než 30 dní je RH oprávněn od smlouvy odstoupit. 
6. Řešení sporů 
RH a Klient se dohodli, že veškeré spory bude řešit věcně a místně příslušný obecný soud ČR. 
7. Ostatní ujednání 
7.1 Dojde – li ke změně programové struktury rozhlasové stanice, výpadku vysílání či webu, nebo k jiným technickým překážkám, v jejichž důsledku nemohlo být sjednané reklamní plnění provedeno dle smlouvy, oznámí to RH Klientovi do 5 – ti dnů poté, kdy se o nich dozví a současně dohodne s Klientem náhradní plnění způsobem co nejvíce se blížícím plnění původnímu. 

7.2 Ustanovení § 1799 se pro úpravu vztahů RH a Klienta podle smlouvy neužijí. 

Příloha č. 2 – Seznam rádií

	HITRÁDIO PLUS pro cílovou skupinu aktivní rodiny s dětmi
· Hitrádio City Brno
· Hitrádio City 93,7 FM 

· Hitrádio Černá Hora 

· Hitrádio Faktor

· Hitrádio FM Plus

· Hitrádio Orion

· Rádio Krokodýl

· Hitrádio Vysočina

· Hitrádio Zlín

· Expres FM

· Hitradio North Music
· Rádio Relax
· Hitrádio Contact
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