Ptiloha €. 1 - ¢ast 1 - k objednavce 22_0BJ/00600

Popis planu

Dodavatel: Media age s.r.o.
tfida Kpt. Jarose 1927/8, 602 00 Brno

IC: 269 77 958 DIC: CZ 269 77 958

Objednatel: Ceska pramyslova zdravotni pojistovna
Jeremenkova 161/11, 703 00 Ostrava

1C:47672234 DIC: neplatce DPH
Zadavatel: Ceska pramyslova zdravotni poji$tovna
Nazev kampané: Reklamni kampari (KAM) CPZP - podzim 2022
Termin kampane: od 15.8.2022  do 30.9.2022
Cilova skupina: rodiny s détmi, Zeny 25— 50 let
Mediamix: Online

Komentar:

Popis kampané:

- kampan je navrZena na zakladé splnéni pozadovanych cild definovanych klientem v dokumentu Reklamni_kampan_CPZP_Q1_ 2022 _SOC_SITE (1)
- kampan se spousti pred TV kampani pro zvyseni ucinkl TV kampané a maximalizace vykonu celé kampané

- zdlraznuje 2 benefity, kazdy bude smérovat na oddélenou cilovou stranku

-Vitaminy pro déti zdarma pouze META

- Témata jsou: "Manazerka Matefrstvi", "Krouzky" a "Vitaminy"

KPI: cilem pro KMA Q3 2022 je dosazeni 1500 novych registraci a 100 000 proklikd

Slovnik:

CPC - cena za proklik reklamy

CPT - cena za 1 000 zobrazeni reklamniho banneru nebo videa

garance - mnozstvi reklamu dodané v daném kanalu garantujeme

odhad - mnozZstvi reklam v daném kanale pouze odhadujeme, protoze jde o tzv. aukéni systém

formaty bannert - 160x600, 300x600, 300x300, 300x250, 480x300, 728x90, 930x180, 970x310, 970x150
RTB - realtime bidding - auk&ni systém nakupu a zobrazovani reklamy s principem cileni na zakladé sociodemografie a uZivatelského chovani
prospecting - ploSny zasah

frekvence - ¢enost zobrazeni reklamy na uZivatelské zafizeni

zasah - pfedpokladany zasah uzivateld

preroll - video zobrazované pred vyzadanym videoobsahem



