SMLOUVA O POSKYTOVANI SLUZEB V OBLASTI PUBLIC RELATIONS

€. 002-H/17

Stredisko spoleénych &innosti AV CR, v. v. i.

zapsana v rejstfiku vefejnych vyzkumnych instituci vedeném Ministerstvem Skolstvi, mladeze a
télovychovy

sidlo: Narodni 1009/3, 110 00 Praha 1

ICO: 60457856

DIC: CZ60457856

zastoupena: JUDr. Jitim Malym, feditelem

Bankovni spojeni: || NG

Cislo actu:

kontaktni osoba:

(dale jen ,klient”)

Nikola Lorinczova
sidlo: Ruska 451/10, 100 00 Praha 10

ICO: 88759385
DIC: CZ8659082047

kontakini osoba: I

(dale jen ,,agentura®)

timto uzaviraji na zakladé vzajemné dohody o vsech nize uvedenych ustanovenich nasledujici smlouvu
o poskytovani sluzeb v oblasti public relations (dale jen “smlouva”):

l.
Pfredmét smlouvy

Pfedmétem této smlouvy je vytvoreni a zajisténi pozitivni medialni prezentace Veletrhu védy, ktery
porada klient ve dnech 8. — 10. 6. 2017 (dale jen ,veletrh®).

Ke splnéni predmétu smlouvy se agentura zavazuje zajistit medidlni propagaci a sluzby public relations
v rozsahu stanoveném nize v této smlouvé a ddle v navrhu PR komunikace, ktery tvofi jako pfiloha €. 1
nedilnou soucdst této smlouvy (dale jen ,ndvrh komunikace”). Navrh komunikace zahrnuje i
harmonogram a rozpocet.

.
PInéni predmétu smlouvy

A. Komunikace s novinafi: agentura bude realizovat PR aktivity a komunikovat s vybranymi novinafi
a vhodnou formou jim preda informace poskytnuté klientem.

Realizace bude obsahovat tyto ¢innosti:



1. osloveni medidlnich partnert a domluveni medialnich partnerstvi:

Agentura se zavazuje oslovit do konce bfezna 2017 medidlni partnery uvedené na strané 8 navrhu
komunikace (déle jen ,média“).

2. zpracovani tiskovych zprav dle potfeb a pozadavkl klienta a jejich distribuce médiim:

a) Tiskova zprava 1 bude uverejnéna dne 17. 4. 2017, bude obsahovat zakladni informace o
veletrhu a bude urcena pfedevsim pro ¢asopisy s mésicni periodicitou;

b) Tiskova zprava 2 bude uverejnéna dne 8. 5. 2017, bude informovat o veletrhu, jeho programu
a hlavnich udalostech a bude uréena vsem médiim;

c) Tiskova zprava 3 bude uvefejnéna dne 22. 5. 2017, bude informovat o hostech veletrhu a o
tom nejzajimavéjsim z doprovodného programu, bude uréena vsem médiim;

d) Tiskova zprava 4 bude uverejnéna dne 10. 6. 2017, bude informovat o navstévnosti veletrhu a
o zajimavostech s veletrhem spojenych, bude urcena viem médiim;

3. Agentura se zavazuje v terminu od 15. 4. 2017 do 10. 6. 2017 oslovit média a nabidnout jim
rozhovory se zastupci veletrhu a exkluzivni ¢lanky. Seznam vhodnych témat pro exkluzivni ¢lanky
a reportaze je uveden na strané 12 navrhu komunikace.

4. Agentura se zavazuje vypracovat a dne 1. 6. 2017 rozeslat médiim pripominku konani veletrhu
v podobé press kitu se vSemi informacemi a fotografiemi.

5. Agentura se zavazuje zajistit prfitomnost vidy alespon jednoho zdstupce agentury po celou dobu
konani veletrhu za ucelem zajisténi potifebného servisu pro novinare, a to v€etné ucasti na tiskové
konferenci, pokud se klient rozhodne ji poradat. V pfipadé poradani konference agentura zajisti
akreditaci novinarda.

6. Agentura se zavazuje zasilat klientovi monitoring médii v podobé souhrnné tabulky a PDF se scany
medialnich vystupd, a to nasledujicich terminech: 3. 4. 2017, 17. 4. 2017, 1. 5. 2017, 8. 5. 2017, 15.
5.2017,22.5.2017,29.5.2017 a 5. 6. 2017.

7. Agentura se zavazuje po skonceni veletrhu, nejpozdéji vsak do 16. 6. 2017, vypracovat
vyhodnoceni v podobé struéné prezentace a prehledu medidlnich vystup(.

8. Agentura se zavazuje zajistit Ucast zastupce agentury na pravidelnych spolecnych schlzkach
s klientem, které se budou konat pravidelné na adrese Vodic¢kova 40, Praha 1. V mésici dubnu

jednou za dva tydny, v mésicich kvétnu a ¢ervnu jednou za tyden.

B. Ostatni ¢innosti:

1. VloZeniinformace o Veletrhu védy 2017 do kalendar( akci:

Agentura se zavazuje nejpozdéji dne 1. 5. 2017 vloZit informace o Veletrhu védy 2017 na
nejnavstévovanéjsiinternetové kalendare kulturnich akci uvedené na strané 9 navrhu komunikace.



2. Organizace soutézi:

Agentura se zavazuje v terminu od 20. 5. 2017 do 8. 6. 2017 zajistit pro klienta organizaci soutézi
o ceny, napr. balicky propagacnich predmétll od klienta ¢i jeho partner( aj. Do soutézi budou
zapojeni vybrani medidlni partnefi a dal$i vhodna média.

C. Kampan syoutubery — agentura zajisti spolupraci s prednimi ceskymi youtubery, ktefi
prostfednictvim zajimavych a zabavnych audiovizualnich dél pozvou divaky na veletrh. Témata
audiovizualnich dél jsou uvedena na strané 16 navrhu komunikace. Pocet youtuberl se bude
odvijet od jejich finan¢nich pozadavk( a finan¢nich moznosti klienta.

Cinnost, k ni# se agentura zavazala, je povinna uskuteéfiovat podle pokyn( v souladu se zajmy klienta,
které jsou agentuie zndmé.

Agentura je oprdvnéna pfi plnéni svého zdvazku po predchozim souhlasu klienta pouZit tfetich osob,
je-li to vhodné a ucelné.

Klient se zavazuje poskytovat agenture informace a podklady nezbytné pro plnéni predmétu smlouvy.
Klient nese odpovédnost za spravnost a Uplnost poskytnutych informaci.

1.
Cena plnéni a zptisob thrady

Celkova cena za plnéni podle ¢lanku Il. této smlouvy je 96 000 K¢ bez DPH, tedy 116 160 K¢ vé. DPH
(cena zahrnuje praci agentury i externi naklady s praci spojené).

Podrobna kalkulace ceny jednotlivych ¢asti pInéni je uvedena na strané 18 navrhu komunikace.

Uvedené jednotkové ceny zahrnuji veskeré naklady agentury nutné nebo souvisejici s fadnym plnénim
predmétu této smlouvy. Uvedené jednotkové ceny rovnéz zahrnuji odmény za poskytnuti opravnéni
k uZiti, pro ucely této smlouvy vytvorenych pfedmétd ochrany, ve smyslu zdkona ¢. 121/2000 Sh.,
zakon o pravu autorském, pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakond (dale
jen “autorsky zakon“).

Uvedené jednotkové ceny jsou neprekrocitelné. Cena bude kalkulovdna za jednotlivé poloZky a bude
hrazena dle skute¢ného poctu provedenych ¢innosti v souladu s ndvrhem komunikace.

Cena za provedeni jednotlivych ¢innosti bude uhrazena vzdy po podpisu predavaciho protokolu obéma
smluvnimi stranami, a to na zakladé faktury vystavené agenturou nejpozdéji nasledujici den po podpisu
predavaciho protokolu. Kopie pfedavaciho protokolu bude pfilohou faktury.

Klient se zavazuje zaplatit fakturu bezhotovostné prevodem na Ucet agentury do 21 dnl ode dne
doruceni faktury klientovi.

V.
Predani a prevzeti plnéni

Klient je opravnén stanovit zplsob pribéziné kontroly plnéni. Agentura je povinna dodrZovat
stanovena pravidla prlibézné kontroly a respektovat poZadavky nebo pfipominky klienta.



O predani a prevzeti jednotlivych ¢asti plnéni sepisi smluvni strany predavaci protokol, ktery bude
podepsan obéma smluvnimi stranami.

Klient neprfevezme pInéni nebo jeho ¢ast pokud ma zjevné vady. V pripadé, Ze klient zjisti vady plnéni
nebo jeho ¢asti pfi jeho predani, je agentura povinna je odstranit do tfi (3) dnd, nestanovi-li klient IhGtu
delsi.

V.
Povinnost micenlivosti

Obé smluvni strany se zavazuji zachovavat mlcenlivost o dlvérnych informacich. Toto ustanoveni
zUstane v platnosti po dobu péti let od skonceni Géinnosti této smlouvy.

Za dlvérné informace se vtomto smyslu povaZuji veskeré informace, které jedna ze stran
(zptistupniujici strana) zptistupni strané druhé (pfijimajici strana) a které jsou oznadené jako dvérné,
anebo které jsou za divérné ¢i majetkové povazovany na zakladé rozumného obchodniho uvazeni
pfijimajici strany.

Davérné informace lze poskytovat Ustné, pisemné, prostfednictvim elektronickych a magnetickych
médii, vizualnim pozorovanim i dalsimi zpUsoby.

Za duvérné informace se nepovazuji informace, které byly (a) pred datem jejich pfijeti ptijimajici
stranou verejné znamé, (b) staly se verejné znamymi bez pricinéni ¢i zavinéni pfijimajici strany, anebo
(c) které je pfijimajici strana dle pravnich predpisl povinna zverejnit, s podminkou, Ze pfijimajici strana
takovou skutecnost predem ozndmi zpfistupnujici strané a poskytne ji dostatecné dlouhou dobu, aby
proti zvetfejnéni takové divérné informace mohla protestovat.

Veskeré divérné informace zlstavaji vyhradnim vlastnictvim zpfistupfujici strany.

Smluvni strany se shodly, Ze klient zajisti uverejnéni této smlouvy prostifednictvim registru smluv
vsouladu se zdkonem ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smluv,
uverejiovani téchto smluv a registru smluv, v platném znéni.

VI.
Platnost, tcinnost, trvani smlouvy

Smlouva se uzavira na dobu urcitou do 30. 6. 2017 a nabyva platnosti dnem podpisu obéma smluvnimi
stranami a U¢innosti dnem uverejnéni v registru smluv.

Smlouva muize byt kdykoliv ukoncena vypovédi klienta bez vypovédni doby. Vypovéd nabyva ucinnosti
okamzikem doruceni agenture. Agentura je v takovém pfipadé povinna nepokracovat v ¢innosti podle
této smlouvy. Klient je povinen uhradit agentufe odménu za ¢innosti provedené do okamziku, kdy bude
vypovéd dorucena agentufre.



VII.
Zavérecna ustanoveni

Tato smlouva a vztahy z ni vyplyvajici se fidi pravnim fadem Ceské republiky.

Smluvni strany se zavazuiji, Ze veskeré spory vyplyvajici z této smlouvy se budou snazit vyfesit smirnou
cestou. Nebude-li vyfeSeni sporu smirnou cestou mozné, muze jakakoliv smluvni strana podat navrh
na vyFedeni takového sporu pfislunému soudu v Ceské republice.

Tato smlouva Ci jeji jednotlivd ustanoveni mohou byt ménény nebo doplfiovany pouze formou
chronologicky ¢islovanych pisemnych dodatkl podepsanych obéma smluvnimi stranami.

Pokud se néktera ustanoveni této smlouvy stanou neplatnymi, nema to vliv na platnost zbylych
ustanoveni smlouvy. Smluvni strany se zavazuji nahradit takové neplatné ustanoveni platnym tak, aby
bylo co nejvice v souladu s Uéelem této smlouvy.

Objednatel se zavazuje zajistit uverejnéni této smlouvy prostiednictvim registru smluv v souladu se
zakonem ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smluv, uverejriovani téchto
smluv a registru smluv, v platném znéni (zakon o registru smluv).

Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu obéma smluvnimi stranami a U¢innosti dnem uverejnéni
v registru smluv.

Smlouva je vyhotovena ve tfech vyhotovenich s platnosti origindlu v ¢eském jazyce. Klient obdrzi dvé
vyhotoveni, agentura jedno.

V Praze dne
Klient: Agentura:
JUDr. Jifi Maly, feditel Nikola Lérinczova

Stredisko spole¢nych ¢innosti AV CR, v. v. i.
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CEHO CHCEME DOSAHNOUT? PIARISTI

Zvysit medialni publicitu a zajem medii o Veletrh vedy

ZvysSit povedomi o Veletrnu vedy u verejnosti a komunikaci zasahnout cilove skupiny
Medialni publicitou prispéet ke zvySeni prestize Veletrnu vedy

Medialni publicitou prispéet ke zvySeni navstévnosti Veletrhu veady




KOHO CHCEME OSLQOVIT? PIARISTI

e Meédia

Siroka verejnost
Odborna verejnost
Studenti

UCitele

RodicCe

e Potencialni partneri




FAZE KOMUNIKACNI KAMPANE A PR PIARISTI
AKTIVITY

e Faze1- Pred startem komunikace
O Medialni partnerstvi
e Faze 2 - Start komunikace
O Tiskova zprava 1
O Kalendare akci
O Tiskova zprava 2
O Ctenarské soutéze
O Rozhovory, exkluzivni Clanky
O Tiskova zprava 3
O Spoluprace s youtubery




FAZE KOMUNIKACNI KAMPANE A PR PIARISTI
AKTIVITY

e Faze 4 -Veletrh védy
O Pripominka veletrhu / Press kit
O Akreditace novinaru
O Press servis béhem akce
e Faze 5 - Komunikace po veletrnu a vyhodnoceni
O Tiskova zprava 4
O Vyhodnoceni kampané




PRED STARTEM KOMUNIKACE PIARIST]

e Medialni partnerstvi
O Popis: béhem biezna oslovime medialni partnery a domluvime partnerstv(
O Termin: bfezen 2017
O Média:

a dalsi

8 — I




START KOMUNIKACE PIARIST

e Tiskova zprava 1 (pro meésicniky)
O Popis: prvni tiskova zprava bude obsahovat zakladni informace o veletrhu a bude urcena
piredevsim meésicnikim
O Termin: 15. 4. 2017
O Média: Mésicniky

e Kalendare akci

e s

O Termin: 1. 5. 2017

0 Mecte: N - -




START KOMUNIKACE PIARIST

e Tiskova zprava 2 (velka témata programuy)

O Popis: druha tiskova zprava bude informovat o veletrnu, jeno programu a
highlightech, bude urCena vSem mediim a bude rozsSifovat informace prvni
tiskove zpravy

O Termin: 5. 5. 2017

O Meédia: VSechna meédia

e Tiskova zprava 3 (vyznamni hosté a doprovodny program)
O Popis: treti tiskova zprava bude informovat o hostech veletrnu a o tom
nejzajimavejSim z doprovodneho programu
O Termin: 20. 5. 2017
O Media: VSechna média

10




START KOMUNIKACE PIARISTI

o Ctenarské soutéze
O Popis: Soutéze ve vybranych titulech o vstupenky na doprovodny program, baliCky od
partneru Ci veletrhu
O Termin: 20. 5. - 8. 6. 2017
O Média: medialni partnefi a dalsi vybrana média napf. tyden.cz, Cesky rozhlas a dal3i

e Rozhovory, exkluzivni Clanky
O Popis: oslovime porady jednotlivych TV stanic a radii, redaktory jednotlivych rubriky pro
rozhovory se zastupci veletrhu a nabidneme exkluzivni Clanky na zajimava temata
O Termin: 15. 4. - 10. 6. 2017
O Meédia: TV, radia, deniky, tydeniky, online

il




TEMATA PRO EXKLUZIVNI CLANKY A PIARISTI
REPORTAZE

e Kultura: divadlo, vystavy, interaktivni prezentace

Rozhovory: organizatori veletrhu, hosté veletrhu, zastupci AVCR, védci,
popularizatori védy, vedeni AVCR

Pribehy: vyznamne vynalezy, nadéjni studenti a jejich pocCiny

Marketing: popis marketingove kampaneé veletrnu a zajimavosti okolo

Vé&da: nejvétsi prehlidka védy a techniky v CR a jeji program a hosté

Technika: predstaveni novych objevu, novych technologii

Bulvar a spoleCnost: navstéva veletrnu znamymi osobnostmi Ci spoluprace s nimi

12




VELETRH VEDY PIARISTI

e Pripominka veletrhu / Press kit
O Popis: Tyden pi‘ed akci poSleme novinardm piipominku konani veletrhu v podobé
vypracovaneho press Kkitu se vSemi informacemi a fotografiemi
O Termin: 1. 6. 2017
O Meédia: VSechna media

e Akreditace novinaru
O Popis: Novinare budeme akreditovat pro moznost vyuziti vstupu na doprovodnée akce
O Termin. 15. 5. - 10. 6. 2017
O Média: VSechna media

e Press servis v misté akce
O Popis: BEhem veletrhu budeme novinairim K dispozici pro pripadné piimé vstupy z akce,
pro realizaci reportaZzf, rozhovoru s hosty atd.
13 —




PO VELETRHU PIRIST

e Tiskova zprava 4 (po veletrhu)

O Popis: posledni tiskova zprava kampané bude informovat o navstévnosti

veletrhu a dalSich zajimavostech s veletrhem spojenych
O Termin: 12. 6. 2017

O Meédia: TV, radia, deniky, online

14 — piaristi.cz



MEDIA, KTERA KAMPANI OSLOVIME PIARIST!

o Tiskové agentury: ||}

I O i
- Prilony denic: [ - -

mesicniky: I  Cc i
online: GGG 2 025

IIOIAdgefgeleildsy =0 [EKER]

Tituly pro déti a miade: G - S
CIEeEcelet = ===00z0000 [ELEl

1 — -




KAMPAN S YOUTUBERY PIARISTI

e Popis: spoluprace s 3 - 5 prednimi Ceskymi youtubery, kteri prostrednictvim videi
pozvou na Veletrn vedy 2017. Youtuberi natoCi zajimave zabavne video:
O Vv mobilnim planetariu
O pri zkousce dronu
O prirealizaci domaciho experimentu
O ve veédecke laboratori Ci jiné prilezitosti
jeste pred veletrhem video zverejni jako pozvanku na akci.

e V pripade zajmu o tuto aktivitu agentura vypracuje podrobny navrh s postupem,
navrhem youtuberd, harmonogramem a presnym rozpoctem.

16




MONITORING MEDII, VYHODNOCENI PIARISTI
A SYSTEM SPOLUPRACE

e Agentura bude zasilat klientovi monitoring medii v podobeé souhrnne tabulky a PDF se scany
medialnich vystupu
O duben / kazdych 14 dni v pondeli
O kvéten a Cerven / kazdy tyden v pondeéli
e Na Klientovi pracuji 3 zastupci agentury — 2x Account Manager, 1x Account Assistant
e Oba Cijeden z manazeru se ucastni pravidelnych spoleCnych schuzek
O duben / kazdych 14 dni
O kvéten a Cerven / kazdy tyden
e Po skonceni kampané agentura vypracuje vyhodnoceni v podobé strucne prezentace a
prehledu medialnich vystupu ve formé tabulky a PDF se scany vystupu
O V pripade, ze Klient pozaduje vyhodnoceni formou vypoctu AVE, agentura zajisti tuto
analyzu prostfednictvim spole¢nosti Newton Media. Cena vypoctu AVE je i} za jeden
vystup.

7 — .




CASOVY HARMONOGRAM A ROZPOCET PIARISTI

Externi Agenturni fee za
bfezen e C naklady: [realizaci:

Aktivita
Medidlni partnerstvi (6 a vice médii)
Tiskovd zprava 1

Kalendare akci (15 kalendari)
Ctendfské soutéie (3 a vice soutézi)
Follow up, rozhovory a exkluzivni
cldnky, reportdie (7 a vice vystupa)
Tiskovd zprdva 2

Tiskovad zprdva 3

Pfipominka festivalu/Press kit

Press servis béhem akce

Kampan s youtubery
| Tiskovd zprdva 4
Monitoring

Statusy
Viyhodnoceni kampané

155000
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PIARISTI

DEKUJEME ZA
POZORNOST
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