MUNI

SMLOUVA 0 DILO

podle § 2586 a nasl. zakona €. 89/2012 Sb., obfansky zakonik, ve znéni pozdgjSich predpisd, (dale jen ,0Z")

uzaviena mezi smluvnimi stranami, kterymi jsou:

Objednatel
Nazev: Masarykova univerzita
Svl'd|02 Zerotinovo nam. 617/9, 601 77 Brno
IC:. 00216224
DIC: CZ00216224
Zastoupen: Mgr. Martou ValeSovou, MBA, kvestorkou
Odpovédna osoba: XXXXXXXXX, tel. €.: XXXXXXXXX,
e-mail; XXXXXXXXX
Kontaktni osoba: XXXXXXXXX, tel. 6. XXXXXXXXX, e-mail: XXXXXXXXX

(dale také jen ,Objednatel)

Zhotovitel

Obchodni firma/ndzev/jméno: Media Age s.r.0.

Svl'd|02 tf. Kpt. JaroSe 1927/8, 602 00 Brno

IC: 26977958

DIC: CZ26977958

Zastoupen: Mgr. Davidem BlaZkem, jednatel spoleénosti
Zapis v obchodnim rejstfiku:  u Krajského soudu v Brné, oddil C, vlozka &. 4453
Bankovni spojeni: 123-3465770287/0100

Korespondenéni adresa: tf. Kpt. JaroSe 127/8, 602 00 Brno

Kontaktni osoba: XXXXXXXXX, tel. €.; XXXXXXXXX,

e-mail: XXXXXXXXX

(dale také jen ,Zhotovitel”; Zhotovitel spole¢né s Objednatelem jen ,Smluvni strany*)

Objednatel, jakozto zadavatel vefejné zakazky s nazvem “Komunikaéni kampan 2022- 2023“ zadavané ve
vybérovém Fizeni mimo rezim zakona €. 134/2016 Sb., 0 zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdgjSich
predpist (dale jen ,ZZVZ"), rozhodl o vybéru Zhotovitele ke spinéni této vefejné zakazky. Vefejna zakazka je
souborem zavazk( Zhotovitele k provedeni dodavek a sluzeb dle Smlouvy (dale také jen ,Dilo").

Smluvni strany uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku tuto smlouvu o Dilo (dale jen ,Smlouva®).
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L Pfedmét Smlouvy

Piedmétem smlouvy je zajisténi strategicko-kreativni komunikacéni kampané cilené na uchazeée o
studium na Masarykové univerzité — kreativni ndvrh, realizace aktivity a vyhodnoceni, véetné nakupu
medialniho prostoru Zhotovitelem dle pozadavk( Objednatele.

Zhotovitel se zavazuje za sjednanych podminek provést na svij naklad a nebezpeci pro Objednatele
Dilo a splnit dal3i s tim souvisejici zavazky a Objednatel se zavazuje Dilo pfevzit a zaplatit cenu Dila.

Dlouhodobym a primarnim zamérem komunikaéni kampané realizované v ak. roce 2022/2023 je narlst
poctu prihlasek uchazeCl o studium. Komunikaéni aktivita by méla navazat na ideovy koncept
komunikaéni kampané #munichallenge, pfipadné navrhnout koncept novy. V kazdém pfipadé
poZadujeme zachovat nastavenou tonalitu komunikace s akcentem na kvalitni studium a navazovat na
cile stanované ve Strategickém zaméru MU na Iéta 2021-2028. Komunika&ni kampar by méla rozsifit
mezi uchazeCi povédomi o existenci brandu univerzity a stat se tak podplrnym nastrojem pii posilovani
brand awareness. Dale by méla rozsifit povédomi o principu studijni nabidky a informovat o benefitech
studia na MU. Soucasné by méla davat diraz na specifika Masarykovy univerzity, kterymi se odliSuje
od jinych univerzit, a méla by akcentovat to, co ocefuji dosavadni uchazedi (viz pfiloha Uchazeci o
studium na MU 2022). Realizator komunikacni aktivity by mél brat v potaz potfebu vSech fakult MU
uzivat jednotny kampariovy vizual ve svych vystupech.

BliZSi specifikace Dila je uvedena v pfiloze €. 1 Smlouvy a v zadavacich podminkéach k Vefejné zakazce
snazvem  KomunikaCni  kampan  2022-2023, které jsou kdispozici na adrese:
https://zakazky.muni.cz/vz00006292. Podkladem pro realizaci Dila je Navrh feSeni, ktery tvofi pfilohu
¢. 2 Smlouvy. Navrh feSeni pfedstavuje ramec, ktery bude Zhotovitelem dale rozpracovan a upraven
v souladu s poZadavky Objednatele.

Zhotovitel prohlasuje, Ze

zajisti v ramci plnéni Smlouvy legalni zaméstnavani osob a zajisti pracovnikim provadéjicim prace
na Dile odpovidajici uroveri bezpeénosti prace a férové a distojné pracovni podminky. Odpovidajici
urovni bezpecnosti prace a férovymi a dlstojnymi pracovnimi podminkami se rozumi takové
pracovni podminky, které splfiuji alespofi minimalni standardy stanovené pracovnépravnimi a
mzdovymi pfedpisy. Objednatel je opravnén pozadovat predloZeni dokladl, ze kterych dané
povinnosti vyplyvaji a Zhotovitel je povinen je bez zbyteného odkladu Objednateli predloZit.
Zhotovitel je povinen zajistit spinéni poZadavku tohoto ustanoveni Smlouvy i u svych subdodavatelu.
Nesplnéni povinnosti Zhotovitele dle tohoto ustanoveni Smlouvy se povazuje za podstatné poruseni
Smiouvy.

zajisti fadné a v€asné plnéni finanénich zavazk( svym subdodavatelim, kdy za fadné a vCasné
plnéni se povazuje piné uhrazeni subdodavatelem vystavenych faktur za pinéni poskytnuta
Zhotoviteli k provedeni Dila, a to vzdy nejpozdéji do 10 dnd od obdrzeni platby ze strany Objednatele
za konkrétni pinéni (pokud jiz splatnost subdodavatelem vystavené faktury nenastala dfive).
Zhotovitel se zavazuje pfenést totoZznou povinnost do dalSich Urovni dodavatelského fetézce a
zavazat své subdodavatele k pinéni a Sifeni této povinnosti téZ do nizSich drovni dodavatelského
fetézce. Objednatel je opravnén pozadovat predlozeni dokladi o provedenych platbach
subdodavateliim a smlouvy uzaviené mezi Zhotovitelem a subdodavateli a Zhotovitel je povinen je
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bezodkladné poskytnout. Nesplnéni povinnosti Zhotovitele dle tohoto ustanoveni Smlouvy se
povaZuje za podstatné poruSeni Smiouvy.

I.4)c)  sebude v souvislosti s pinénim Smlouvy snazit minimalizovat dopad na Zivotni prostfedi, respektovat
udrZitelnost ¢i moznosti cirkulérni ekonomiky a pokud je to mozné a vhodné bude implementovat
nové nebo znacné zlepSené produkty, sluzby nebo postupy; tento zavazek bude pozadovat i od
svych subdodavatell.

1. Podminky pInéni predmétu Smlouvy

. 1) Dilo je provedeno, je-li dokonceno a pfedano.
. 2) Zévazek Zhotovitele provést Dilo zahrnuje zejména:
0 vyvoj a realizace kreativniho feSeni na zakladé schvalené komunikacni strategie,

0 realizace kampané v digitdlnim prostfedi vCetné planovani a nakupu online
reklamniho prostoru,

o realizace podpurnych aktivit v offline prostfedi — grafické navrhy propagacnich
materiald,
o0 dodéani 4 prib&znych reportd a 1 shrnujici zavérecné zpravy.
1. 3) Produkce eventu a dil€ich offline propagaénich materiald bude provedena Objednatelem, nedohodnou-

li se smluvni strany jinak.

1. 4) Zhotovitel je povinen pfi provadéni praci, které jsou pfedmétem této Smlouvy, sledovat zamér
Objednatele stanoveny v €l. I. 3) této Smlouvy, a jednotlivé vystupy a €innosti vzdy koncipovat tak, aby
bylo dosaZeno co nejlepSiho vysledku.

II.5) Doba provadéni Dila
I.5)a) Zhotovitel zahaji provadéni Dila ihned, jakmile bude Smlouva U€inna.
II.5)b)  Hlavni komunikaéni obdobi budou probihat: v rozmezi srpen 2022 — &ervenec 2023
[.5)c)  Zhotovitel doda Objednateli:

- 1. pribézny report — komunikace Open Day 2022 nejpozdéji do 30. 9. 2022. V pfipadé
pozdéjSiho data konani akce Open Day 2022 bude termin posunut, report v tomto pfipadé bude
nutné dodat do 10 dnli od konani akce.

- 2. prubézny report — za obdobi Fijen—prosinec 2022 nejpozdéji do 6. 1. 2023

- 3. prlibézny report — za obdobi leden—tnor 2023 nejpozdéji do 6. 3. 2023

- 4. prlibézny report — za obdobi bfezen—&erven 2023 nejpozdéji do 7. 7. 2023

- zavérecnou zpréavu obsahujici vyhodnoceni celé komunikacni aktivity nejpozdéji do 11. 8. 2023
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Il. 6)
Il. 6) a)

S ohledem na aktualni situaci a mnoZstvi omezeni spojenych s Sifenim virového onemocnéni
COVID-19 (koronavirus) po celém svété si Objednatel vyhrazuje pravo zménit terminy uvedené v ust.
1. 5) b) a Il. 5) ¢) Smlouvy dle aktualniho vyvoje situace tak, aby mohl byt ucel pfedmétu smlouvy co
nejlépe naplnén. Pfipadna zména terminu bude provedena Upravou harmonogramu sjednaného dle
ust. Il. 6) této Smlouvy.

Harmonogram

Smluvni strany si sjednaji bezodkladné, nejpozdgji vSak do 5 pracovnich dnd ode dne ucinnosti této
Smlouvy, zadvaznou podobu realizaniho harmonogramu provadéni Dila (dale jen ,Harmonogram®).

Zhotovitel se zavazuje postupovat pfi provadéni Dila v souladu s Harmonogramem, nebude-li
Smluvnimi stranami dohodnuto jinak.

Zhotovitel je povinen Harmonogram pravidelné vyhodnocovat, vyhodnoceni pfedkladat jednou
mésicné Objednateli, nebude-li mezi Objednatelem a Zhotovitelem dohodnuto jinak, a navrhovat
opatfeni pfi zjisténi odchylek pribéhu provadéni Dila od Harmonogramu.

Zhotovitel je povinen Harmonogram pribézné aktualizovat zejména v navaznosti na pribéh
provadéni Dila Ci pokyny Objednatele.

I.7) Zhotovitel je povinen pfedlozit veSkeré pfipravené podklady a vystupy pro Dilo Objednateli ke schvaleni.
Objednatel pfedlozené materialy schvali ve Ihité 5 pracovnich dna.

1. 8) Opakované nedodrZeni termind stanovenych v harmonogramu a v této Smlouvé bude povazovano za
podstatné poruseni Smlouvy.

1. 9)

Realizaéni tym

Na realizaci dila se budou podilet mimo jiné nésledujici osoby na uvedenych pozicich:
XXXXXXXXX - XXXXXXKXXXK, XXXXXXXXX, XXXXXXXXX
XXXXXXXXX - XXXXXXXXK, XXXXXKXXXX, XXXXXXXXX

Zakladni popis &innosti osob uvedenych na téchto pozicich je uveden v zadavacich podminkach
k vefejné zakazce s nazvem Komunikaéni kampar 2022-2023 dale jen (,Vefejna zakazka®), které
jsou k dispozici na adrese: https://zakazky.muni.cz/vz00006292.

Dilo Ize provadét jen prostfednictvim osob, které splfiuji kvalifikacni pfedpoklady Vefejné zakéazky.
Zména €lena Realizacniho tymu je mozna jen se souhlasem Objednatele.

Pokud byli ¢lenové RealizaCniho tymu rovnéz pfedmétem hodnoceni, pak se pro pfipad jejich zmény
uplatni rovnéz nasledujici pravidla:

1. nedosahuje-li novy ¢len Realizacniho tymu kvalit pivodniho, je jeho zména mozna jen tehdy,
dohodnou-li se Smluvni strany na odpovidajici finanéni kompenzaci;

2. finanEni kompenzaci Smluvni strany povazuji za odpovidajici, pokud ji Zhotovitel dorovné bodovy
rozdil v hodnoceni plvodniho a nového ¢lena Realizaéniho tymu dle zadavacich podminek
Vefejné zakazky tak, aby nabidka Objednatele vychazela stale ekonomicky nejvyhodnéji;

3. finan¢ni kompenzace se zohledni v ramci doplatku dle ustanoveni lll. 4) b) odst. 3. této Smiouvy.
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I.9)f) V pfipadé, Ze se nebudou osoby uvedené v ustanoveni Il. 9) a) podilet na realizaci Dila a Objednatel
neodsouhlasil zménu téchto osob, jedna se o podstatné poruSeni Smlouvy.

lll.  CenaDilaa platebni podminky

. 1) Cena Dila za spInéni zavazku Zhotovitele dle Smiouvy Cini:

Polozka vK¢ bez DPH
Kreativni ndvrh a ideové reseni 80.000,-
Realizace 608.500,-
Nakup médii (reklamniho prostoru) 550.000,-
Klientsky servis 143.500,-
Licence 5.000,-
Celkem K¢ bez DPH 1.387.000,-

. 2) Zhotovitel je opravnén k cené Dila pfipoCist DPH ve vysi stanovené dle zakona €. 235/2004 Sb., o dani
z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich pfedpist, (dale jen ,ZDPH), a to k datu uskute¢néni

zdanitelného plnéni (dale jen ,DUZP*). DUZP je den pfevzeti Dila.

. 3) Zhotovitel prohlaSuje, Ze cena Dila obsahuije jeho veSkeré nutné naklady nezbytné pro fadné a véasné
spinéni pfedmétu Smlouvy véetné vdech nakladu souvisejicich pfi zohlednéni veskerych rizik a vlivd, o
nichZ Ize béhem pinéni Smlouvy uvaZovat. Zhotovitel pfebira nebezpedi zmény okolnosti.

lIl.4)  Uhrada ceny Dila

lll. 4)a) Cena Dila bude uhrazena na zékladé fadné vystavenych darovych dokladl (dale jen ,Faktury”).

lIl. 4) b) Dohodnuté cena Dila bude Zhotoviteli zaplacena ve tfech etapach:

1. Z&loha ve vySi 30 % z celkove ceny dila bude uhrazena na zékladé zalohové faktury vystavené
Zhotovitelem poté, jakmile Smlouva nabyde ucinnosti. Po obdrZeni zalohy vystavi Zhotovitel

danovy doklad na pfijatou platbu.

2. Zaloha ve vysi 50 % z celkové ceny dila bude uhrazena na zakladé zalohové faktury vystavené
Zhotovitelem po dodani 3. pribézného reportu za uskuteénéné aktivity. Po obdrzeni zalohy

vystavi Zhotovitel dafiovy doklad na pfijatou platbu.

3. Doplatek ve vySi 20 % z celkové ceny dila bude hrazen na zékladé faktury vystavené po dodani
zavéretné zpravy obsahujici vyhodnoceni celé komunikaéni aktivity v akademickém roce

2022/2023.

lll. 4) c) Splatnost Faktur je 30 dni ode dne jejiho dorueni Objednateli.

ll.4)d) Cena Dila bude Objednatelem uhrazena bezhotovostnimi pfevody na bankovni ucet Zhotovitele
uvedeny v zahlavi Smlouvy. Uvede-li Zhotovitel na Faktufe bankovni ucet odliSny, ma se za to, ze
pozaduje provedeni Uhrady na bankovni Ucet uvedeny na Faktufe. Penézity zavazek Objednatele
se povazuje za spinény v den, kdy je dluzna &astka odepsana z bankovniho uétu Objednatele ve

prospéch bankovniho uétu Zhotovitele.
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II. 5) NéaleZitosti Faktur
ll.5)a) KaZda Faktura bude spliiovat veSkeré zakonné a smluvené nélezitosti, zejména
1. nalezitosti dariového dokladu dle § 26 a nasl. ZDPH,

2. nalezitosti uCetniho dokladu stanovené vzakoné €. 563/1991 Sb., o ucetnictvi, ve znéni
pozdéjSich predpis(,

3. uvedeni informace o |hté splatnosti a

4. uvedeni Udaju bankovniho spojeni Zhotovitele.

lIl.5) b) Objednatel si vyhrazuje pravo vratit Fakturu Zhotoviteli bez Ghrady, jestlize tato nebude spliiovat
poZadované néleZitosti. V tomto pfipadé bude Ihdta splatnosti Faktury pferuSena a nova 30denni
Ihita splatnosti bude zapo€ata po doru€eni Faktury opravené. V tomto pfipadé neni Objednatel
v prodleni s uhradou pfisludné ¢astky, na kterou Faktura zni.

lll.5)c) V pfipadé, ze Faktura nebude obsahovat pfedepsané nalezitosti a tuto skuteénost zjisti az pfislusny
spravce dané Ci jiny organ opravnény k vykonu kontroly u Zhotovitele nebo Objednatele, odpovida
Zhotovitel Objednateli za veSkeré nasledky z tohoto plynouci.

1. 6) V pfipads, ze

lll.6)a) Uhrada ceny Dila ma byt provedena zcela nebo z€asti bezhotovostnim prfevodem na téet vedeny
poskytovatelem platebnich sluzeb mimo tuzemsko ve smyslu § 109 odst. 2 pism. b) ZDPH nebo Ze

1. 6) b)  Cislo bankovniho Uctu Zhotovitele uvedené ve Smiouvé ¢i na Faktufe nebude uvefejnéno zplisobem
umozAujicim dalkovy pfistup ve smyslu § 109 odst. 2 pism. ¢) ZDPH,

je Objednatel opravnén uhradit Zhotoviteli pouze tu ¢ast penézitého zavazku vyplyvajiciho z Faktury, jeZ
odpovida vysi zékladu DPH, a zbylou &ast pak ve smyslu § 109a ZDPH uhradit pfimo spravci dané.
Stane-li se Zhotovitel nespolehlivym platcem ve smyslu § 106a ZDPH, pouZije se tohoto ustanoveni
obdobné.

IV.  Smluvni pokuty a nahrada Skody

V. 1) V' pfipadé prodleni Zhotovitele s plnénim realizace Dila oproti terminim sjednanym v realizanim
Harmonogramu se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit za kazdy zapoCaty den prodleni smluvni
pokutu ve vySi 0,1 % z ceny Dila bez DPH, celkem vSak nejvySe 5 % z ceny Dila bez DPH.

V. 2) V pfipadé poruSeni povinnosti zajistit legalni zaméstnavani, odpovidajici Urover bezpeénosti prace a
férové a dlstojné pracovni podminky dle ust. . 5) a) Smlouvy se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit
smluvni pokutu ve vysi 5 000,- KE za kazdé takové poruSeni.

IV. 3) V pfipadé poruSeni povinnosti fadného a vEasného pinéni finanCnich zavazk( subdodavatelim
Zhotovitele nebo nepfeneseni této povinnosti Zhotovitelem do nizSich Urovni dodavatelského fetézce
dle ust. I. 5) b) Smlouvy se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit smluvni pokutu ve vy3i 5 000,- K¢ za
kaZdé takové poruseni.

IV. 4) Smluvni pokuty se stavaji splatnymi dnem nésledujicim po dni, ve kterém na né vzniklo pravo.
Objednatel si vyhrazuje pravo zapo€ist smluvni pokuty v(¢i pohledavkam Zhotovitele za Objednatelem.
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V. 5)

IV. 6)

V. 1)

V. 2)

V. 3)

V. 4)

V. 5)

V. 6)

VI. 1)

V1. 2)

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéen narok Objednatele na nahradu $kody zplisobené mu porusenim
povinnosti Zhotovitele, ke které se vztahuje smluvni pokuta. To plati i tehdy, bude-li smluvni pokuta
snizena rozhodnutim soudu.

Smluvni pokuty se stavaji splatnymi dnem nasledujicim po dni, ve kterém na né vzniklo préavo.

V. Vyhrazené zmény zavazku; Op€ni pravo

Smluvni strany se dohodly, Ze Zhotovitel poskytne za podminek stanovenych Smlouvou na Zadost
Objednatele Opci. Objednatel se za to zavazuje zaplatit sjednanou odménu.

Soucasti zavazku Zhotovitele provést Opcni dilo budou zévazky obdobné zavazku provést Dilo;
zejména se mUZe jednat o z&vazky spocivajici v provedeni takovych vykond a €innosti, které

1. byt nejsou ve Smlouvé sjednany, jsou nezbytné ¢i vhodné pro naplnéni Gcelu zakazky,

2. predstavuji takovy narlst co do obsahu poZadavki Objednatele na Dilo zplsobeny zejména
dal$imi &i jinymi pozadavky Objednatele ohledné provedeni Dila, Ze jej nelze spravedlivé pokryt
stavajicimi ujednanimi ve Smlouvé.

Rozsah Opce €ini zejména Upravy marketingového a tvaréiho feSeni pozadované objednatelem nad
ramec sjednaného plnéni, dale pak pozadavek Objednatele na nakup dalSiho reklamniho prostoru, i
pozadavek na dodatecny kreativni navrh i grafické prace pfimo konkrétnich fakult, meetingy za tc¢elem
spinéni poZadavku fakulty nad ramec pfedlozeného navrhu feSeni apod.

Smluvni strany se dohodly, ze Opce bude provedena pfiméfené v souladu s podminkami, které jsou
sjednany touto Smlouvou, neni-li vyslovné sjednano jinak.

U&innost Opce Smluvni strany sjednaji uzavfenim opéniho dodatku ke Smlouvé. Smluvni strany
sjednavaji ze opCni pravo mlze byt uplatnéno nejpozdéji do 1 roku od uzavieni Smlouvy.

Cena Opéniho dila

Cena Opcniho dila je sjednana jako ¢asova, pfitemz jeji konkrétni hodnota bude pfedmétem jednani
Smluvnich stran. Maximalni vy$e ceny za hodinu provadéni Op¢niho dila jsou uvedeny v pfiloze €. 3
této Smlouvy. Objednatel si vyhrazuje moznost o téchto cenach jednat se Zhotovitelem. V pfipadg, ze
pozadovany pfedmét opéniho dila neni ocenén v pfiloze ¢. 3 této Smlouvy, dohodnou se na cené
Smluvni strany pfi uzavirani dodatku ke Smiouvé.

VI.  Licenéni ujednani

Zhotovitel poskytuje Objednateli podpisem této Smlouvy opravnéni k vykonu prava dusevniho vlastnictvi
k autorskému dilu ve smyslu § 2358 a nasl. OZ ve spojeni s pfisluSnymi ustanovenimi zakona ¢.
121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a 0 zméné nékterych
zakond, ve znéni pozdéjSich predpisu, (dale jen ,Licence"). Licence je poskytnuta jako nevyhradni bez
uzemniho omezeni.

Licence k Dilu je poskytnuta na dobu trvani majetkovych autorskych prév k Dilu. Zhotovitel prohlauije,
ze Dilo je vytvofeno jejich autorem Ci autory jakozto dilo zaméstnanecké, pfipadné Ze je opravnén
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VI. 3)

V1. 4)

V1. 5)

ViI. 1)

VI 2)

ViI. 3)
VII. 4)

ViIl. 1)

poskytnout Objednateli Licenci na zakladé smluvniho ujednani s jejich autorem Ci autory, a to v plném
rozsahu dle Smiouvy.

Objednatel neni povinen Licenci k Dilu vyuzit. Zhotovitel udéluje Objednateli souhlas k postoupeni této
Licence tfeti osobé, a to at' uz zcela nebo z€asti, a souCasné udéluje Objednateli prdvo poskytovat
podlicence v piném rozsahu, jaky vyplyva z licenéniho opravnéni.

Objednatel je bez souhlasu Zhotovitele opravnén Dilo, ménit i upravovat, vytvafet odvozena autorska
dila samostatné nebo i prostfednictvim tfetich osob a spojovat je s jinymi autorskymi dily. Za tim u¢elem
je Zhotovitel povinen nejpozdéji pfi pfedani zavéreCné zpravy pfedat Objednateli rovnéZz vSechny
podklady a dalSi informace, kterych je tfeba pro to, aby byl Objednatel schopen Licenci, jakoz i opravnéni
podle tohoto ustanoveni vyuZit.

Cena za poskytnuti Licence je vy€islena v cené Dila uvedené v ustanoveni Ill. této Smlouvy

VIl.  Néktera ustanoveni o odstoupeni od Smlouvy a vypovédi

Objednatel je opravnén tuto Smlouvu bez jakychkoli sankci kdykoli vypovédét bez udani divodu. Pro
pfipad vypovédi Smiuvni strany sjednavaji 3mési¢ni vypovédni dobu, ktera poéina bézet od pocatku
kalendafniho mésice nasledujicino po mésici, v némz byla vypovéd druhé Smluvni strané doru¢ena.

Kterakoliv ze smluvnich stran mlze od této Smlouvy odstoupit s pravnimi Gcinky dnem doruceni
oznameni o odstoupeni druhé smluvni strané z divodu vyplyvajicich z OZ nebo pfi podstatném poruseni
Smlouvy definovaném v textu této Smiouvy.

Vypovéd i odstoupeni od Smlouvy musi mit pisemnou formu.

Zavazky, u kterych ze Smlouvy nebo z pfislusného pravniho predpisu vyplyva, Ze by mély trvat i po
zrueni Smlouvy, trvaji i pfes zruSeni Smlouvy.

VIIl.  Zavére¢na ujednani

Uzavrieni, uverejnéni a i€innost Smlouvy

VIIl. 1) a) Smlouva mizZe byt uzavfena vyhradné pisemné a Ize ji zménit nebo doplnit pouze pisemnymi

prubézné Cislovanymi dodatky. Smlouva je uzaviena dnem posledniho podpisu zastupct Smiuvnich
stran.

VIIl. 1) b) Zhotovitel se zavazuje strpét uvefejnéni kopie Smlouvy ve znéni, v jakém byla uzaviena, a to véetné

pfipadnych dodatkd.

VIII. 1) ¢) Smlouva nabyva ucinnosti dnem jejiho uvefejnéni.

Vill. 2)

Micéenlivost

VIII. 2) @) Smluvni strany se zavazuji zachdzet divémé s veSkerymi informacemi, které jim byly poskytnuty v

ramci realizace Dila, a to zejména, ale ne vyhradné, s informacemi ke komunikaéni strategii
Masarykovy univerzity, s daty a statistikami, s grafickymi podklady a pfistupy k online zdrojim a
systémim Masarykovy univerzity, které Zhotovitel potiebuje pro pfipravu a realizaci kampané a
neposkytovat je tfetim osobam bez predchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany, ani je
nepouzivat pro jiné ucely nez pro Ukoly, pfevzaté v ramci této smlouvy. Veskeré podklady,
dokumentace, informace, jeZ si Smluvni strany mezi sebou za doby trvani této Smlouvy poskytnou,
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vill. 3)

VIII. 4)

Vill. 5)

VIIL. 6)

Vil 7)

VIl 8)

jsou povazovany za divérné, ledaze by bylo zfejmé, Ze jsou obecné zndmé. Smiuvni strany se
zavazuji informovat vSechny pracovniky, ktefi budou mit pfistup k informacim, vyplyvajicim z
realizace dila, o zavazcich pifijatych v této Smlouvé a rovnéz je zavazat povinnosti mi¢enlivosti o
téchto skutecnostech.

Ustanoveni, kterd jsou uvozena nebo ke kterym se dodavd ,nebude-li mezi Objednatelem a
Zhotovitelem dohodnuto jinak®, Smluvni strany povazuji za ustanoveni pofadkového charakteru, kdy je
v zajmu obou Smluvnich stran mit moznost pruzné reagovat na prabéh a podminky pinéni zavazki ze
Smlouvy. Takové dohody jinak Smiuvni strany nepovazuji za zmény Smlouvy a mohou byt provedeny i
ustné, pficemz se ma za to, ze osobami k nim opravnénymi za Smluvni strany jsou i jejich kontaktni
osoby.

Neni-li ve Smlouvé dohodnuto jinak, fidi se prava a povinnosti Smlouvou neupravené Ci vyslovné
nevyloucené pfislusnymi ustanovenimi OZ a dalSimi pravnimi pfedpisy U¢innymi ke dni uzavfeni
Smlouvy.

Pokud se stane nékteré ustanoveni Smlouvy neplatné nebo neuéinné, nedotyka se to ostatnich
ustanoveni Smlouvy, ktera zUstavaji platnd a ucinna. Smiuvni strany se v takovém pfipadé zavazuiji
nahradit dohodou ustanoveni neplatné nebo nelcinné ustanovenim platnym a G&innym, které nejlépe
odpovida plvodné zamyslenému ucelu ustanoveni neplatného nebo neucinného.

Zhotovitel je opravnén prevést sva prava a povinnosti ze Smlouvy na tfeti osobu pouze s pfedchozim
pisemnym souhlasem Objednatele; § 1879 OZ se nepouZzije. Objednatel je opravnén pfevést sva prava
a povinnosti ze Smlouvy na tfeti osobu.

Pfipadné rozpory se Smluvni strany zavazuji fesit dohodou. Teprve nebude-li dosazeni dohody mezi
nimi mozné, bude véc feSena u vécné pfislusného soudu; mistné pfisluSnym je soud, v jehoZ obvodu
ma sidlo Objednatel.

Smluvni strany potvrzuji, ze si Smlouvu pfed jejim podpisem precetly a s jejim obsahem souhlasi. Na
dikaz toho pfipojuji své elektronické podpisy.
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Priloha €. 1 — Popis predmétu verejné zakazky

Priloha €. 2 - Navrh marketingového a tvurciho reseni

Priloha €. 3 — Cenik op¢niho dila
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Popis predmétu verejné zakazky — Komunikaéni kampan 2022-2023 (uchazeci)

Predmeét verejné zakazky — specifikace

Pfedmétem verfejné zakazky je navrh a realizace strategicko-kreativni komunikaéni kampané
cilené na uchazece o studium na Masarykové univerzité. Komunikaéni kampan se uskute¢ni
v pribéhu akademického roku 2022/2023.

Specifikace predmétu pInéni

Pfedmétem pInéni je dodavka a realizace komplexni komunikacni aktivity v€etné nakupu
online reklamniho prostoru v médiich. Komunikaéni aktivita se odehraje v prabéhu
akademického roku 2022/2023. Zhotovitel predlozi navrh komunikacni strategie a
kreativniho ztvarnéni kampané (podrobné pozadavky upfesnény v Zadavaci dokumentaci).
Ten by mél navazat na ideovy koncept komunikaéni kampané #munichallenge (v pfilozeném
pdf k Zadavaci dokumentaci), nebo pfipadné navrhnout koncept novy. Podminkou je vyjit
z dosavadni tonality komunikace s akcentem na kvalitni studium, do strategie a kreativniho
ztvarnéni zahrnout vSechny fakulty MU, respektovat navrzeny systém a pravidla pro praci se
znackou MUNI dle jednotného vizualniho stylu (viz designmanual MU na Brandcloudu) a
navazovat na cile stanované ve Strategickém zaméru MU na léta 2021-2028.

Pfedmét pInéni je dale specifikovan v tomto rozsahu:

* Vvyvoj a rozpracovani komunikacni aktivity na zakladé vzajemné schvalené
komunikacni strategie
» realizace podpurnych aktivit v offline prostfedi — grafické navrhy propagacnich
materiald (Open Day MUNI 2022, veletrhy vysokych Skol, offline inzerce apod.)
= realizace kampané v digitalnim prostiedi
- zhodnoceni relevantnich dostupnych komunikacnich platforem (FB, IG atp.) a
navrh jejich vyuziti
- planovani a ndkup online reklamniho prostoru
- kompletni zajisténi online reklamy (navrh, vyroba, distribuce)
- kompletni zajisténi naborového videa / videi — konzultovano se Zadavatelem
- tvorba komunikacnich pland a obsahové strategie pro socialni sité, popfipadé
hromadny mailing
- spréava sociélnich siti v ramci placeného obsahu

Soucasti pInéni je odevzdani harmonogramu realizace kampané, 4 prabé&znych reportu a
1 zavére€né zpravy komunikacni kampané Zhotovitelem. Pribézné reporty obsahuji méfitelné
ukazatele uspésnosti vyuziti jednotlivych komunikacnich kanald (uvedené napf. nize v bodu
E/). Zavérecné vyhodnoceni komunikacni kampané vZdy zahrnuje zejména tyto hlavni ¢asti:

* manazerské shrnuti
= podrobny report z pribéhu realizace kampané
= analyza realizované kampané
- plnéni ¢asového harmonogramu
- pInéni rozpoctového planu
- analyza efektivity jednotlivych nastroju komunikace
- analyza komunikaéniho efektu kampané
= zaveérecné zhodnoceni



Na strané Zadavatele je pfedpokladan podil na realizaci v tomto rozsahu:

= komunikace a koordinace spoluprace s jednotlivymi pracovisti v rdmci univerzity

= schvalovani ¢asového harmonogramu, rozpocétoveho planu, textove i vizualni podoby
navrhovanych pfispévku

» pavrh a sprava obsahu webové prezentace na www.muni.cz/uchazeci vcetné
registraCniho webu na Open Day MUNI 2022

» gprava socialnich siti v ramci organického obsahu

Zdrojova data veSkerych kamparovych vizualnich vystupl si bude v pfipadé potfeby moci
Zadavatel od Zhotovitele vyzadat. Podoba vizudlnich vystupt bude vzdy pred zvefejnénim
konzultovana se zastupcem/kyni Oddéleni vnéjSich vztahtG a marketingu RMU a
zastupcem/kyni univerzity zajistujici/m jednotnou vizuélni prezentaci MU.

Predmét verejné zakazky — vstupy
A/ Vychozi situace

Masarykova univerzita nabizi svym studentiim prestizni a odborné vzdélani, prostor pro vlastni
realizaci a pratelské prostfedi. Stavi se do role vizionafe, jehoz cilem je co nejlépe rozvijet
talent, schopnosti i znalosti nadanych studentl a nabizet jim ty nejlepsi pfilezitosti. Velkou
devizou Masarykovy univerzity je moderni zdzemi a stéle se rozvijejici prostfedi studentského
mésta Brna. Univerzita je mezi uchazeCi nejCastéji srovnavana s UK, UPOL, VUT nebo
MENDELU. V roce 2018 zacala univerzita pouzivat nové logo z dilny Studia Najbrt a postupné
zavadét novy vizualni styl. V témZe roce doslo k akreditaci nové studijni nabidky a k rapidnimu
rozsifeni marketingového plsobeni na uchazeCe o studium v ramci online komunikacni
kampané. V roce 2019 zacala MU v marketingové komunikaci smérem na uchazece pouzivat
komunikacni koncept #munichallenge, ktery vychazi z datovych analyz internich prizkumu
zaméfenych na uchazece. Z vysledkl vyplyva, Zze uchaze€i vnimaji studium na MU jako
naroéné, zajimavé a kvalitni; na proces rozhodovani pfed podanim pfihlasky ma rozhodujici
vliv zejména prestiz univerzity a obsah studia.

Pro pfiblizeni vychozi situace davame k dispozici (spolu s pfistupem k designmanualu na
Brandcloudu) nasledujici materily:

e Uchazedi o studium na MU 2022 — Vysledky prizkumu a zakladni statistiky pfijimaciho
fizeni 2021/2022, v¢. Vyhodnoceni otevienych otazek (Odbor pro strategii RMU, 2021)
Uchazedi o studium na MU 2021 — leaflet (Odbor pro strategii RMU, 2021)
Strategicky zamér Masarykovy univerzity na léta 2021-2028

Plan realizace Strategického zaméru MU na rok 2022

#munichallenge — ideovy koncept kampané

V souc¢asné dobé pro komunikaci s uchazec€i vyuzivame tyto u€ty na socialnich sitich:

= Facebook Studuj na MUNI: https://www.facebook.com/studujnamuni/

» Instagram @muni_cz: https://www.instagram.com/muni_cz/ (pouze v ramci placené
reklamy)

* YouTube Masarykova univerzita:
https://www.youtube.com/channel/UCaDANN UsSFy2E3AQOYhFoA

DalSi online néastroje v komunikaci smérem k uchaze¢tiim: www.muni.cz/uchazeci,
www.openday.muni.cz, pravidelné mésiéni newslettery, motivaéni newsletter pro pfijaté
uchazece: vitejte.muni.cz + webové stranky fakult a socialni sité fakult (FB, IG).

Offline aktivity pro uchazece:

= celouniverzitni den otevfenych dvefi Open Day (zpravidla druhy tyden v zafi)
= prezentace na veletrzich vysokych Skol (Bratislava, Brno, Praha, KoSice)
= eventy pro partnerské stfedni Skoly (prezentace na Skolach, setkani fediteld)


http://www.muni.cz/uchazeci
https://www.facebook.com/studujnamuni/
https://www.instagram.com/muni_cz/
https://www.youtube.com/channel/UCaDANN_UsSFy2E3AQ0YhFoA
http://www.muni.cz/uchazeci
http://www.openday.muni.cz/
https://vitejte.muni.cz/

» priprava tisténych materialt pro uchazece (inzerce, ¢asopis Studuj na MUNI
s pfilohou, fakultni brozury k pfijimacimu fizeni, doplfikové materialy)
» spoluporadatelstvi celostatni studentské soutéze plSQworky

B/ Hlavni divod pro komunikaéni aktivitu (strategicky zameér)

Dlouhodobym a primarnim zamérem komunikani kampané realizované v ak. roce 2022/2023
je narast poctu prihlaSek uchaze€l o studium. Od zacatku konceptu #munichallenge se
univerzité povedlo zvratit pfedchozi pokles podanych pfihlasek ke studiu, v roce 2020 pocet
podanych pfihlaSek pfesahl dokonce hranici 40 000. Narlst zajmu o Masarykovu univerzitu
bychom chtéli dale udrzet a podpofit, i vzhledem k rostouci konkurenci (konkrétnéji napfiklad
Univerzita Palackého v Olomouci, VUT, Mendelova univerzita a Karlova univerzita).
Masarykova univerzita chce jit i nadale kupfedu v digitalni komunikaci a vystupovat jako
moderni instituce, ktera nasloucha aktualnim trendim. Univerzita chce pusobit dlouhodobé
jednotné vuci svym potencidlnim uchaze¢im o studium a prostfednictvim komunikace
s Citelnym sdélenim chce podpofit zajem motivovanych uchazecl o studium. Déle také
dodavame, Ze univerzita uplatiiuje principy rovného pfistupu.

Komunikacni aktivita by méla navazat na ideovy koncept komunikaéni kampané
#munichallenge, pfipadné navrhnout koncept novy. V kazdém pfipadé poZadujeme zachovat
nastavenou tonalitu komunikace s akcentem na kvalitni studium a navazovat na cile
stanované ve Strategickém zaméru MU na léta 2021-2028. Komunikacni kampan by méla
rozSifit mezi uchazeci povédomi o existenci brandu univerzity a stat se tak podplrnym
nastrojem pfi posilovani brand awareness. Dale by méla rozsifit povédomi o principu studijni
nabidky a informovat o benefitech studia na MU. Soucasné by meéla davat dlraz na specifika
Masarykovy univerzity, kterymi se odliSuje od jinych univerzit, a méla by akcentovat to, co
ocefuji dosavadni uchazeci (viz pfiloha UchazeCi o studium na MU 2022). Realizator
komunikacni aktivity by mél brat v potaz potfebu vSech fakult MU uzivat jednotny kampariovy
vizual ve svych vystupech.

C/' S kym komunikujeme

Naborovou komunikaéni kampani Masarykovy univerzity se chceme obracet zejména k
primarni cilové skuping — k uchazeéiim o studium z fad SS studentii (pfiblizné 17-25 let,
CR, SK), nedavni absolventi MUNI (napt. pfed dokon&enim Bc. studia) i jinych VS (posilit
chceme cileni kampané také na uchazece nMgr.) Navrhovana komunikacni aktivita by méla
akcentovat aktualni zpusob i formu komunikace této cilové skupiny.

Za velmi dllezity povazujeme pfesah kampané do sekundarni cilové skupiny — studenti MU.
Pokud bychom se na cilové skupiny divali komplexnéji, je nutné celkovy obrazek rozsifit o
jedince, ktefi vyznamné ovliviuji volbu uchazecl: pedagogové, rodic¢e. Vyznamnym je pro
nas také dosah mezi Sirokou vefejnost a nasledny vliv na jeji vnimani univerzity.

D/ Nacasovani aktivity

Univerzita Zije vrozmezi akademického roku, proto zakazku bereme jako pfipravu
komunikacni aktivity pro obdobi ohrani¢ené dvéma semestry. Komunikaéni obdobi by mélo
odstartovat v zhruba meésic pfed konanim Open Day MUNI 2022 a pokra€ovat prubézné celym
akademickym rokem az do letnich prazdnin roku 2023.



E/ Kam se chceme dostat a jak budeme posuzovat uspéch kampané (méfitelné cile projektu)

1) Cil: narist zajmu uchazec¢u o studium na MU
o0 Indikétory:

pocet kompletnich podanych pfihlasek ke studiu v poméru k maturantim
navstévnost celouniverzitniho dne otevienych dvefi — Open Day 2022
pocet fanousku facebookové stranky Studuj na MUNI

o Dalsi indikatory:

dosah publikovaného obsahu na vySe zmifiovanych kanalech socialnich siti
reakce na publikovany obsah na vySe zmiriovanych kanalech sociélnich siti (like,
komentaf¥, sdileni)

pocet konverzi / konverzni pomér v reklamni kampani

pocet zhlédnuti pfipadnych propagacnich videi

pocet reakci na pfipadna propagacni videa

pocet zobrazeni a kliknuti v bannerové kampani na Google Ads

2) Cil: narast zajmu kvalitnich, motivovanych uchazect
o0 Indikéatory:

pocet pfihlasek s prominutim pfijimacich testl na zakladé mimoskolni €innosti Ci
priméru

3) Cil: zvySit obezndmenost s moznostmi studia (programy)
o Indikatory:

ukazatele povédomi cilovych skupin o studijni nabidce vyplyvajici z internich
pruzkumf

4) Cil: posileni brand awareness
o Indikatory:

ukazatele povédomi cilovych skupin o kampani vyplyvajici z internich prizkum









































































































































































































































































































MUNI

Prosime o nabidku nacenéni téchto polozek: Nasleduijici ¢ast vyplrite:
naroénosti

Meeting v ramci feSeni produkce kampané
(ujasnéni pozadavku fakulty a nasledna implementace do briefu)

Cenik opéniho dila

Uvedte hodinovou sazbu pro tuto aktivitu a odhad nutné délky. 800 K¢ bez DPH 10 hodin

Uvedte hodinovou sazbu grafika a odhad poétu hodin pro pfipravu

jednoho klicového vizualu. K0 LS (e el 2l

Graficka priprava klicového vizualu
Navrh a pfiprava formatu zpracovanych z kli¢ovych vizualu pro ucely online
kampané véetné textaci pro obdobi podavani prihlasek (1. 11. -28. 2.) (2x  Uvedte hodinovou sazbu grafika a copywritera a odhad, kolik hodin vam 800 K& bez DPH Grafik: 4 hodiny

staticky banner 1200x1200 px, 1x IG stories,1x dynamicky banner 1200x1200 px (tj. GIF prace zaberou. Copywriter: 2 hodiny
o 3 obrazech + packshot))

Priprava online planu pro obdobi podavani prihlasek (1. 11. -28. 2.) (online  Uvedte hodinovou sazbu online specialisty a odhad poc¢tu hodin pro o .
P i . o 8 i ; 2 800 K¢ bez DPH 8 hodin
strategie, cileni, vybér platforem, vyuZiti pfipravenych formatt, budgetsplit) pfipravu online planu.
P’odrfora kampane pro ob,do’bl rfodavanl prlhlasek : (vybér U\{ed‘te hodinovou sazbu online specialisty a odhad, kolik hodin vam 800 K& bez DPH Honoain
cilovych skupin a nastaveni cileni, KPI, optimalizace, reporting) prace zaberou.
Strategické konzultace / workshopy Nacerite hodinovy meeting / workshop. 800 Ké bez DPH 4 hodiny 3 hodiny priprava , 1 hodina realizace

Jednd se o nacenéni nékterych poloZek (vycet poloZek neni tpiny, objednatel ma oprdvnéni poZadovat i jiné prdce), u kterych si objednatel vyhrazuje moZnost poZadovat jejich plnéni nad ramec pfedmétu pinéni zakdzky v ramci opcniho dila (viz ust. V. Smlouvy) a zhotovitel je povinen je poskytnout,
miiZe se jednat napf. o poZadavky pfimo jednotlivych fakult tykajici se ndboru uchazei o studium apod.
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	I. 1) Předmětem smlouvy je zajištění strategicko-kreativní komunikační kampaně cílené na uchazeče o studium na Masarykově univerzitě – kreativní návrh, realizace aktivity a vyhodnocení, včetně nákupu mediálního prostoru Zhotovitelem dle požadavků Obje...
	I. 2) Zhotovitel se zavazuje za sjednaných podmínek provést na svůj náklad a nebezpečí pro Objednatele Dílo a splnit další s tím související závazky a Objednatel se zavazuje Dílo převzít a zaplatit cenu Díla.
	Dlouhodobým a primárním záměrem komunikační kampaně realizované v ak. roce 2022/2023 je nárůst počtu přihlášek uchazečů o studium. Komunikační aktivita by měla navázat na ideový koncept komunikační kampaně #munichallenge, případně navrhnout koncept no...
	I. 3) Bližší specifikace Díla je uvedena v příloze č. 1 Smlouvy a v zadávacích podmínkách k Veřejné zakázce s názvem Komunikační kampaň 2022–2023, které jsou k dispozici na adrese: https://zakazky.muni.cz/vz00006292. Podkladem pro realizaci Díla je Ná...
	I. 4) Zhotovitel prohlašuje, že
	I. 4) a) zajistí v rámci plnění Smlouvy legální zaměstnávání osob a zajistí pracovníkům provádějícím práce na Díle odpovídající úroveň bezpečnosti práce a férové a důstojné pracovní podmínky. Odpovídající úrovní bezpečnosti práce a férovými a důstojný...
	I. 4) b) zajistí řádné a včasné plnění finančních závazků svým subdodavatelům, kdy za řádné a včasné plnění se považuje plné uhrazení subdodavatelem vystavených faktur za plnění poskytnutá Zhotoviteli k provedení Díla, a to vždy nejpozději do 10 dnů o...
	I. 4) c) se bude v souvislosti s plněním Smlouvy snažit minimalizovat dopad na životní prostředí, respektovat udržitelnost či možnosti cirkulární ekonomiky a pokud je to možné a vhodné bude implementovat nové nebo značně zlepšené produkty, služby nebo...
	II. Podmínky plnění předmětu Smlouvy
	II. 1) Dílo je provedeno, je-li dokončeno a předáno.
	II. 2) Závazek Zhotovitele provést Dílo zahrnuje zejména:
	o vývoj a realizace kreativního řešení na základě schválené komunikační strategie,
	o realizace kampaně v digitálním prostředí včetně plánování a nákupu online reklamního prostoru,
	o realizace podpůrných aktivit v offline prostředí – grafické návrhy propagačních materiálů,
	II. 3) Produkce eventů a dílčích offline propagačních materiálů bude provedena Objednatelem, nedohodnou-li se smluvní strany jinak.
	II. 4) Zhotovitel je povinen při provádění prací, které jsou předmětem této Smlouvy, sledovat záměr Objednatele stanovený v čl. I. 3) této Smlouvy, a jednotlivé výstupy a činnosti vždy koncipovat tak, aby bylo dosaženo co nejlepšího výsledku.
	II. 5) Doba provádění Díla
	II. 5) a) Zhotovitel zahájí provádění Díla ihned, jakmile bude Smlouva účinná.
	II. 5) b) Hlavní komunikační období budou probíhat: v rozmezí srpen 2022 – červenec 2023
	II. 5) c)       Zhotovitel dodá Objednateli:
	- 1. průběžný report – komunikace Open Day 2022 nejpozději do 30. 9. 2022. V případě pozdějšího data konání akce Open Day 2022 bude termín posunut, report v tomto případě bude nutné dodat do 10 dnů od konání akce.
	- 2. průběžný report – za období říjen–prosinec 2022 nejpozději do 6. 1. 2023
	- 3. průběžný report – za období leden–únor 2023 nejpozději do 6. 3. 2023
	II. 5) d) S ohledem na aktuální situaci a množství omezení spojených s šířením virového onemocnění COVID-19 (koronavirus) po celém světě si Objednatel vyhrazuje právo změnit termíny uvedené v ust. II. 5) b) a II. 5) c) Smlouvy dle aktuálního vývoje si...
	II. 6) Harmonogram
	II. 6) a) Smluvní strany si sjednají bezodkladně, nejpozději však do 5 pracovních dnů ode dne účinnosti této Smlouvy, závaznou podobu realizačního harmonogramu provádění Díla (dále jen „Harmonogram“).
	II. 6) b) Zhotovitel se zavazuje postupovat při provádění Díla v souladu s Harmonogramem, nebude-li Smluvními stranami dohodnuto jinak.
	II. 6) c) Zhotovitel je povinen Harmonogram pravidelně vyhodnocovat, vyhodnocení předkládat jednou měsíčně Objednateli, nebude-li mezi Objednatelem a Zhotovitelem dohodnuto jinak, a navrhovat opatření při zjištění odchylek průběhu provádění Díla od Ha...
	II. 6) d) Zhotovitel je povinen Harmonogram průběžně aktualizovat zejména v návaznosti na průběh provádění Díla či pokyny Objednatele.
	II. 7) Zhotovitel je povinen předložit veškeré připravené podklady a výstupy pro Dílo Objednateli ke schválení. Objednatel předložené materiály schválí ve lhůtě 5 pracovních dnů.
	II. 8) Opakované nedodržení termínů stanovených v harmonogramu a v této Smlouvě bude považováno za podstatné porušení Smlouvy.
	II. 9) Realizační tým
	II. 9) a) Na realizaci díla se budou podílet mimo jiné následující osoby na uvedených pozicích:
	XXXXXXXXX - XXXXXXXXX, XXXXXXXXX, XXXXXXXXX
	XXXXXXXXX - XXXXXXXXX, XXXXXXXXX, XXXXXXXXX
	II. 9) b) Základní popis činnosti osob uvedených na těchto pozicích je uveden v zadávacích podmínkách k veřejné zakázce s názvem Komunikační kampaň 2022–2023 dále jen („Veřejná zakázka“), které jsou k dispozici na adrese: https://zakazky.muni.cz/vz000...
	II. 9) c)      Dílo lze provádět jen prostřednictvím osob, které splňují kvalifikační předpoklady Veřejné zakázky.
	II. 9) d) Změna člena Realizačního týmu je možná jen se souhlasem Objednatele.
	II. 9) e) Pokud byli členové Realizačního týmu rovněž předmětem hodnocení, pak se pro případ jejich změny uplatní rovněž následující pravidla:
	II. 9) f) V případě, že se nebudou osoby uvedené v ustanovení II. 9) a) podílet na realizaci Díla a Objednatel neodsouhlasil změnu těchto osob, jedná se o podstatné porušení Smlouvy.
	III. Cena Díla a platební podmínky
	III. 1) Cena Díla za splnění závazků Zhotovitele dle Smlouvy činí:
	III. 2) Zhotovitel je oprávněn k ceně Díla připočíst DPH ve výši stanovené dle zákona č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty, ve znění pozdějších předpisů, (dále jen „ZDPH“), a to k datu uskutečnění zdanitelného plnění (dále jen „DUZP“). DUZP je de...
	III. 3) Zhotovitel prohlašuje, že cena Díla obsahuje jeho veškeré nutné náklady nezbytné pro řádné a včasné splnění předmětu Smlouvy včetně všech nákladů souvisejících při zohlednění veškerých rizik a vlivů, o nichž lze během plnění Smlouvy uvažovat. ...
	III. 4) Úhrada ceny Díla
	III. 4) a) Cena Díla bude uhrazena na základě řádně vystavených daňových dokladů (dále jen „Faktury“).
	III. 4) b) Dohodnutá cena Díla bude Zhotoviteli zaplacena ve třech etapách:
	III. 4) c) Splatnost Faktur je 30 dní ode dne jejího doručení Objednateli.
	III. 4) d) Cena Díla bude Objednatelem uhrazena bezhotovostními převody na bankovní účet Zhotovitele uvedený v záhlaví Smlouvy. Uvede-li Zhotovitel na Faktuře bankovní účet odlišný, má se za to, že požaduje provedení úhrady na bankovní účet uvedený na...
	III. 5) Náležitosti Faktur
	III. 5) a) Každá Faktura bude splňovat veškeré zákonné a smluvené náležitosti, zejména
	III. 5) b) Objednatel si vyhrazuje právo vrátit Fakturu Zhotoviteli bez úhrady, jestliže tato nebude splňovat požadované náležitosti. V tomto případě bude lhůta splatnosti Faktury přerušena a nová 30denní lhůta splatnosti bude započata po doručení Fak...
	III. 5) c) V případě, že Faktura nebude obsahovat předepsané náležitosti a tuto skutečnost zjistí až příslušný správce daně či jiný orgán oprávněný k výkonu kontroly u Zhotovitele nebo Objednatele, odpovídá Zhotovitel Objednateli za veškeré následky z...
	III. 6) V případě, že
	III. 6) a) úhrada ceny Díla má být provedena zcela nebo zčásti bezhotovostním převodem na účet vedený poskytovatelem platebních služeb mimo tuzemsko ve smyslu § 109 odst. 2 písm. b) ZDPH nebo že
	III. 6) b) číslo bankovního účtu Zhotovitele uvedené ve Smlouvě či na Faktuře nebude uveřejněno způsobem umožňujícím dálkový přístup ve smyslu § 109 odst. 2 písm. c) ZDPH,
	je Objednatel oprávněn uhradit Zhotoviteli pouze tu část peněžitého závazku vyplývajícího z Faktury, jež odpovídá výši základu DPH, a zbylou část pak ve smyslu § 109a ZDPH uhradit přímo správci daně. Stane-li se Zhotovitel nespolehlivým plátcem ve smy...
	IV. Smluvní pokuty a náhrada škody
	IV. 1) V případě prodlení Zhotovitele s plněním realizace Díla oproti termínům sjednaným v realizačním Harmonogramu se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit za každý započatý den prodlení smluvní pokutu ve výši 0,1 % z ceny Díla bez DPH, celkem vša...
	IV. 2) V případě porušení povinnosti zajistit legální zaměstnávání, odpovídající úroveň bezpečnosti práce a férové a důstojné pracovní podmínky dle ust. I. 5) a) Smlouvy se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit smluvní pokutu ve výši 5 000,- Kč za ...
	IV. 3) V případě porušení povinnosti řádného a včasného plnění finančních závazků subdodavatelům Zhotovitele nebo nepřenesení této povinnosti Zhotovitelem do nižších úrovní dodavatelského řetězce dle ust. I. 5) b) Smlouvy se Zhotovitel zavazuje Objedn...
	IV. 4) Smluvní pokuty se stávají splatnými dnem následujícím po dni, ve kterém na ně vzniklo právo. Objednatel si vyhrazuje právo započíst smluvní pokuty vůči pohledávkám Zhotovitele za Objednatelem.
	IV. 5) Zaplacením smluvní pokuty není dotčen nárok Objednatele na náhradu škody způsobené mu porušením povinnosti Zhotovitele, ke které se vztahuje smluvní pokuta. To platí i tehdy, bude-li smluvní pokuta snížena rozhodnutím soudu.
	IV. 6) Smluvní pokuty se stávají splatnými dnem následujícím po dni, ve kterém na ně vzniklo právo.
	V. Vyhrazené změny závazku; Opční právo
	V. 1) Smluvní strany se dohodly, že Zhotovitel poskytne za podmínek stanovených Smlouvou na žádost Objednatele Opci. Objednatel se za to zavazuje zaplatit sjednanou odměnu.
	V. 2) Součástí závazku Zhotovitele provést Opční dílo budou závazky obdobné závazku provést Dílo; zejména se může jednat o závazky spočívající v provedení takových výkonů a činností, které
	V. 3) Rozsah Opce činí zejména úpravy marketingového a tvůrčího řešení požadované objednatelem nad rámec sjednaného plnění, dále pak požadavek Objednatele na nákup dalšího reklamního prostoru, či požadavek na dodatečný kreativní návrh či grafické prác...
	V. 4) Smluvní strany se dohodly, že Opce bude provedena přiměřeně v souladu s podmínkami, které jsou sjednány touto Smlouvou, není-li výslovně sjednáno jinak.
	V. 5) Účinnost Opce Smluvní strany sjednají uzavřením opčního dodatku ke Smlouvě. Smluvní strany sjednávají že opční právo může být uplatněno nejpozději do 1 roku od uzavření Smlouvy.
	V. 6) Cena Opčního díla
	VI. Licenční ujednání
	VI. 1) Zhotovitel poskytuje Objednateli podpisem této Smlouvy oprávnění k výkonu práva duševního vlastnictví k autorskému dílu ve smyslu § 2358 a násl. OZ ve spojení s příslušnými ustanoveními zákona č. 121/2000 Sb., o právu autorském, o právech souvi...
	VI. 2) Licence k Dílu je poskytnuta na dobu trvání majetkových autorských práv k Dílu. Zhotovitel prohlašuje, že Dílo je vytvořeno jejich autorem či autory jakožto dílo zaměstnanecké, případně že je oprávněn poskytnout Objednateli Licenci na základě s...
	VI. 3) Objednatel není povinen Licenci k Dílu využít. Zhotovitel uděluje Objednateli souhlas k postoupení této Licence třetí osobě, a to ať už zcela nebo zčásti, a současně uděluje Objednateli právo poskytovat podlicence v plném rozsahu, jaký vyplývá ...
	VI. 4) Objednatel je bez souhlasu Zhotovitele oprávněn Dílo, měnit či upravovat, vytvářet odvozená autorská díla samostatně nebo i prostřednictvím třetích osob a spojovat je s jinými autorskými díly. Za tím účelem je Zhotovitel povinen nejpozději při ...
	VI. 5) Cena za poskytnutí Licence je vyčíslena v ceně Díla uvedené v ustanovení III. této Smlouvy
	VII. Některá ustanovení o odstoupení od Smlouvy a výpovědi
	VII. 1) Objednatel je oprávněn tuto Smlouvu bez jakýchkoli sankcí kdykoli vypovědět bez udání důvodu. Pro případ výpovědi Smluvní strany sjednávají 3měsíční výpovědní dobu, která počíná běžet od počátku kalendářního měsíce následujícího po měsíci, v n...
	VII. 2) Kterákoliv ze smluvních stran může od této Smlouvy odstoupit s právními účinky dnem doručení oznámení o odstoupení druhé smluvní straně z důvodů vyplývajících z OZ nebo při podstatném porušení Smlouvy definovaném v textu této Smlouvy.
	VII. 3) Výpověď i odstoupení od Smlouvy musí mít písemnou formu.
	VII. 4) Závazky, u kterých ze Smlouvy nebo z příslušného právního předpisu vyplývá, že by měly trvat i po zrušení Smlouvy, trvají i přes zrušení Smlouvy.
	VIII. Závěrečná ujednání
	VIII. 1) Uzavření, uveřejnění a účinnost Smlouvy
	VIII. 1) a) Smlouva může být uzavřena výhradně písemně a lze ji změnit nebo doplnit pouze písemnými průběžně číslovanými dodatky. Smlouva je uzavřena dnem posledního podpisu zástupců Smluvních stran.


	VIII. 1) b) Zhotovitel se zavazuje strpět uveřejnění kopie Smlouvy ve znění, v jakém byla uzavřena, a to včetně případných dodatků.
	VIII. 1) c) Smlouva nabývá účinnosti dnem jejího uveřejnění.
	VIII. 2) Mlčenlivost
	VIII. 2) a) Smluvní strany se zavazují zacházet důvěrně s veškerými informacemi, které jim byly poskytnuty v rámci realizace Díla, a to zejména, ale ne výhradně, s informacemi ke komunikační strategii Masarykovy univerzity, s daty a statistikami, s gr...

	VIII. 3) Ustanovení, která jsou uvozena nebo ke kterým se dodává „nebude-li mezi Objednatelem a Zhotovitelem dohodnuto jinak“, Smluvní strany považují za ustanovení pořádkového charakteru, kdy je v zájmu obou Smluvních stran mít možnost pružně reagova...
	VIII. 4) Není-li ve Smlouvě dohodnuto jinak, řídí se práva a povinnosti Smlouvou neupravené či výslovně nevyloučené příslušnými ustanoveními OZ a dalšími právními předpisy účinnými ke dni uzavření Smlouvy.
	VIII. 5) Pokud se stane některé ustanovení Smlouvy neplatné nebo neúčinné, nedotýká se to ostatních ustanovení Smlouvy, která zůstávají platná a účinná. Smluvní strany se v takovém případě zavazují nahradit dohodou ustanovení neplatné nebo neúčinné us...
	VIII. 6) Zhotovitel je oprávněn převést svá práva a povinnosti ze Smlouvy na třetí osobu pouze s předchozím písemným souhlasem Objednatele; § 1879 OZ se nepoužije. Objednatel je oprávněn převést svá práva a povinnosti ze Smlouvy na třetí osobu.
	VIII. 7) Případné rozpory se Smluvní strany zavazují řešit dohodou. Teprve nebude-li dosažení dohody mezi nimi možné, bude věc řešena u věcně příslušného soudu; místně příslušným je soud, v jehož obvodu má sídlo Objednatel.
	VIII. 8) Smluvní strany potvrzují, že si Smlouvu před jejím podpisem přečetly a s jejím obsahem souhlasí. Na důkaz toho připojují své elektronické podpisy.
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	Komunikační aktivita by měla navázat na ideový koncept komunikační kampaně #munichallenge, případně navrhnout koncept nový. V každém případě požadujeme zachovat nastavenou tonalitu komunikace s akcentem na kvalitní studium a navazovat na cíle stanovan...
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