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online vykonova kampan — jaro/podzim

Czechlourism



Strategie a cile kampaneée

Cilem kampané na zahrani¢nich trzich je predstavit Ceskou republiku a jeji bohaté tradice => zasahnout
co nejvétsi pocet uzivatell v cilové skupiné s definovanou frekvenci a ziskat max. kvalitni
navstévu na nékteré ze vstupnich stranek na webu Visit Czech Republic nebo Kudy z nudy.
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Rozpocet kampaneée

Celkovy rozpocet kampaneé je 33.057.851,- K€ bez DPH (40 000 000 K¢ v€. DPH). Rozpocet je
alokovan do reklamy na Facebooku a v ramci sité Teads.com.

Castka definovana medialnim planem je neménna! Castka musi byt rozprostfena mezi kampariové
zemé na zakladé kli¢e uvedeného v Priloze €. 1 - Medialni plan.
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Kampanové zeme

Kampanové zemé jsou rozdéleny do tfech zon, které se liSi vySi rozpoCtu a sou€asné jsou vyuzivané v
hodnoceni efektivity zpracovanych nabidek:

Zéna 1 (71 % rozpoctu)
Némecko, Polsko, Slovensko, Velka Britanie a USA
Zéna 2 (18 % rozpoctu)
Nizozemsko, Francie, ltalie a Spanélsko
Zéna 3 (11 % rozpoctu)
Svédsko, Dansko, Rakousko, Madarsko a Izrael
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Cilova skupina

Miadi lidé bez déti
Zpravidla solidné zajisténi mladi lidé ve veku cca. 25 — 35 let se zajmem o cestovani, moderni
technologie, hudbu, navstévy bar, festivall a trendy akci.
Cilem cestovani je uzit si a bavit se (Casto vyhledavaji i lokalni zazitek).
Davaji pozor na budget, ale zaroven mohou jiz investovat, pokud vidi pfidanou hodnotu.
Radi sdili své cesty na socialnich sitich a planuji cestovani po vlastni ose.

Rodiny s détmi, prarodi¢e s détmi (vSichni, kdo cestuji s détmi)
Aktivni lidé ve véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi stfedni tfida (bonitni klientela).
Maiji informacni pfehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet.

Na dovolené hledaji pfedevsim pasivni odpocinek (ne v pfipadé aktivni dovolené) s cilem doprat
si a neSetfit. NejCastéji cestuji s rodinou nebo s prateli.
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Cilova skupina

Lidé cestujici bez déti
Aktivni lidé ve véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi stredni tfida, bonitni klientela.
Maji informacni pfehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet.

Na dovolené hledaji pfedevsim pasivni odpocinek (ne v pfipadé aktivni dovolené, sportovcu a
nature lovers) s cilem doprat si a neSetfit.

NejCastéji cestuji s rodinou, sami nebo s prateli.

Aktivni seniori

Lidé ve véku 55+ let, vétSinou movitéjsi turisté, pro néz neni cestovani otazkou poctu
navstivenych mist.

Vyhledavaji spiSe autenticitu zazitku a prozitku.
Vybiraji si nevSedni, autentické destinace, které jim nabizeji nevSedni zazitky.
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Cilova skupina

Vzhledem ke kombinaci rozpocCtu a velikosti populace v nékterych zemich je cilova skupina omezena na
regiony (regiony jsou fazeny sestupné — nejdulezitéjsi je prvni):

Némecko (Bavorsko, Sasko, Durynsko, Sasko-Anhaltsko, Braniborsko a Berlin)

Polsko (LubuSské, Dolnoslezské, Opolské, Slezské, Malopolské, Svatokfizské, Lodzské a Velkopolské vojvodstvi)
Velka Britanie (Londyn, Manchester, Liverpool, Newcastle, Southampton, Birmingham, Edinburgh, Belfast a
Glasgow)

USA (New York, Washington, Miami, Atlanta, Philadelphia, Los Angeles, San Francisco, Chicago, Dallas a Texas)
Francie (lle de France, Grand Est, Provence-Alpes-Cétes d‘Azur, Nova Akvitanie, Auvergne-Rhéne-Alpes, Pays
de la Loire a Okcitanie

Italie (Lombardie, Lazio, Benatsko, Emilia-Romagna, Kampanie, Piemont, Sicilie a Toskansko)

Spanélsko (Madridska autonomni, Castilla - Leon, Castilla - La Mancha, Aragén, Navarra, Baskicko, La Rioja,
Katalansko, Andaluzie + pouze v jarni ¢asti kampané Valencijska oblast)

Svédsko (primarné Stockholm L&n)

Rakousko (Horni Rakousy, Dolni Rakousy, Vider, Salcbursko a Styrsko)

Izrael (Telavivsky a Jizni distrikt s vylou€enim arabskych lokalit)
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Kreativa kampaneé - JARO

Prijed’te prozkoumat tradicni i nové véci vychazejici z tradic v novém kontextu.
J

Komunikacni témata kampané jsou nasleduijici:
Architektura / kultura obecné
Gastro
Letni venkovni aktivity
Sklo
Lazné
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Kreativa kampané - PODZIM

Prijed’te prozkoumat tradi¢ni i nové véci vychazejici z tradic v novém kontextu.

Komunikacni témata kampané jsou nasleduijici:
Vanoce
Gastro
Zima na horach
Sklo
Lazné
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Video format - sklo Video format - lazné

Kreativa kampane EZ

You will be amazed

Visit Czech Republic
== Sponzorovanc + @

Pfijedte si vychutnat traditni
i moden geskou kuchyni

Prijedte si
vychutnat

Come and relax
in the traditional

#Visit Republic

...i moderni
ceskou kuchyni.

kde se tradice setkava

s eleganci moderni kuchyné.
Visit t Czech ¢

Daléi informace Dali informace

Facebook carousel — gastro

CzechTourism
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Kreativa kampané

Dodavatel dostane k dispozici tyto podklady:
Obrazové podklady pro vyuziti carouselu, popfr. jiném formatu (Ctvercovy format)
Animované bannery v podobé kratkych videi (format 16:9 a 5:4, Ctvercovy format neni

mozné pfipravit z davodu kreativniho zpracovani)
Z podkladu si dodavatel muze vyrobit/poskladat i dalsi vystupy.

Dodavatel bere na védomi, ze vSechny vystupy podléhaji schvaleni Objednatelem. Pro tyto ucely je
tfeba pocitat s dostateCnym €asovym intervalem. Schvalovani bude/muze probihat paralelné ve vice
zemich, protoze finalné budou tyto podklady schvalovat feditelé/feditelky jednotlivych zahraniénich

zastoupeni (dale jen “ZZ").
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Kreativa kampané
VSechny textové vystupy musi byt pfipraveny v kamparnovych jazycich. V jednotlivych zemich Ize
kombinovat i rizné jazyky.

Vzhledem k mnoha Spatnym zkusenostem s preklady ze strany velkych prekladatelskych
agentur zajisti preklady ZZ.
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Jazykové varianty

V ramci kampanovych zemi je nutné vyuzivat tyto jazykoveé mutace:

Ném¢éina - Némecko a Rakousko ItalStina - Italie
Anglictina - USA a Velka Britanie Spanélstina - Spanélisko
Polstina — Polsko Svédstina - Svédsko
Slovenstina — Slovensko Danstina - Dansko
Nizozemstina - Nizozemsko Hebrejstina - Izrael
Francouzstina - Francie Mad'arstina - Madarsko
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Komunikacni kanaly

Jako cilovym mistem kampané budou pro vSechny zemeé vyuzivany webové stranky Visit Czech
Republic: https://www.visitczechrepublic.com v pfislusnych produktovych kategoriich a v pfislusnych
jazykovych mutacich, pouze v pfipadé Slovenska bude kampar smérovat na webové stranky Kudy z
nudy: https://kudyznudy.cz/ v pfislusnych produktovych kategoriich.

K obéma webovym strankam dostane Dodavatel pfistup do Google Analytics, pfipadné i Google Tag
Manageru pro nastaveni spravného méreni!
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Definice facebookové reklamy

Reklama s optimalizaci na CPC (navstévnost)
Nakupni jednotkou je 1 klik.

Cilem kampané je privést na web max. kvalitni navstévnost, ktera je definovana takto:
https://lwww.visitczechrepublic.com - €as straveny na webu > 0:01:30, poCet vracejicich se uzivatelu
> 10 % (v obdobi kampané), https://kudyznudy.cz/ - ¢as straveny na webu > 0:00:45, pocCet
vracejicich se uzivatelt > 10 % (v obdobi kampané). Pro jeji zajisténi je mozné pouzit dostupnych
strategii cileni v€. snizeni dosahu reklamy

v mobilnich zafizenich.

Rozdil mezi kliky a navstévami evidovanymi v Google Analytics nesmi prekrocit 30 %!
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Definice facebookové reklamy

Reklama s optimalizaci na CPC (navstévnost)

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace. Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz
podminky uvedené ve Smlouveé).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuzivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za
pfedpokladu, Ze je Dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.

Dodavatel je povinen dolozit pocet kliku z reklamniho systému Facebook Ads a poskytnout pfistup
Objednateli (skrze Business Manager). Uget musi zlistat dostupny i po skon&eni kampané.
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Definice facebookové reklamy

Reklama s optimalizaci na CPT (Brand Awareness)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace. V ramci kampané je dodavatel povinen udrzet ve vSech zemich frekvenci >= 2.
Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuzivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za
pfedpokladu, ze je Dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.

Dodavatel je povinen dolozit poCet impresi z reklamniho systému Facebook Ads a poskytnout pristup
Objednateli (skrze Business Manager). Uget musi zlistat dostupny i po skonéeni kampané.
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Definice reklamy na Teads.com

Reklama s optimalizaci na CPT (Branding)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace. V ramci kampané je dodavatel povinen udrzet ve vSech zemich frekvenci >= 3.
Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).

Pro potfeby kampané Ize kreativné vyuzivat libovolné reklamni formaty nabizené danou platformou za
pfedpokladu, ze je Dodavatel schopen poskladat je z dodanych podkladu.

Dodavatel je povinen dolozit poCet impresi z reklamniho systému Teads Ad Manager a poskytnout
pristup Objednateli (skrze Business Manager). Uget musi zGstat dostupny i po skon&eni kampané.
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Casovy harmonogram kampané - jaro

Duben 2022 Kvéten 2021 Cerven 2021 Cervenec 2021
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Casovy harmonogram kampané - podzim

Srpen 2022 Zari 2022 Rijen 2022 Listopad 2022

Czechlourism 5.4.2022 | 20



Mediaplan
Penize mezi jednotlivymi radky mediaplanu nelze presouvat bez souhlasu Objednatele!

Odména Dodavatele nesmi po realizaci kampané a splnéni poc¢tu garantovanych jednotek
presahnout 25 %.

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).
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UkoncCeni kampane

Objednatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji do 30. listopadu 2022.

Ukonéenim kampané se rozumi:
Doruceni garantovaného objemu jednotek specifikovanych v medialnim planu, ktery bude

prilohou Smlouvy,
Odevzdani zavérecné zpravy kampané dle Smlouvy (dle termina specifikovanych ve smlouvé),

Vyporadani fakturace kampané.

ZaveéreCna zprava muze byt ze strany Objednatele vracena k dopracovani (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).
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Covid-19

Casovy harmonogram kampané mGze byt ze strany Objednatele zmé&nén nebo zkracen.

Objednatel si vyhrazuje pravo na pozastaveni, nebo zruseni kampaneé nebo jejich ¢asti v pfipadé, ze
dojde ke zméné situace v souvislosti s COVID-19 v Ceské republice a na zahrani¢nich trzich
uvedenych vyse, tedy ke zmé&né dostupnosti turistickych cil(i Ceské republiky.
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