MINISTERSTVO : N
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ROzVOJ CR 265/17/LP- 88/2022/56

Cislo objednavky uvedte laskavé
na dodacim listu a faktufe

Telefo
Vyfizu
IC: 66
Bankovni spojeni:

CNB Pr,

Zaokrouhlujte na celé K&

Dodavatel: Asociace komunikaénich agentur Ceské republiky, spolek
Na Pankraci 420/54,
140 00 Praha 4
IC: 45247846

Objednavame u Vas ucast na vzdélavacim cyklu Nakup médii pro pokrocilé v souladu s Vasi
nabidkou, ktera tvofi nedilnou soucast této objednavky (Pfiloha €. 1)

Terminy konani: 18. 5., 26. 5., 31. 5., 7. 6. 2022
Misto konani: Praha, konkrétni misto bude upresnéno pred konanim akce

Ugast

Cena za ugast na vzdélavaci akci véetné DPH nepfesahne: 12 000,- za osobu
Cena celkem za Géast na vzdélavaci akci véetné DPH nepfesahne 84 000,-

Ceny, prosim, uvadéjte zvlast bez DPH, zvlast sazbu DPH a cenu véetné& DPH.

SMVS: 117040000076 RPD 3661/5167/141/56 SR RPD 3661/5167/142/56 EU

Poznamka k fakturaci:

Fakturu prosim zaSlete e-mailem na adresu projektové manazerky po skon€eni vzdélavaciho cyklu.

Do faktury se splatnosti 30 dni prosim uvedte:

Hrazeno z OPTP 2014-2020, projektu Specifické vzdélavani zaméstnancti EU fondi na MMR -

lll, CZ.08.1.125/0.0/0.0/15 001/0000265, 2. etapa.

Pokud faktura nebude oznacena, anebo bude nelplné oznaéena, bude vracena k doplnéni. Pokud
by doslo z divodu nutné identifikace objednatele k nedodrzeni terminu splatnosti, nevznika narok

na penalizaci. Objednatel neposkytuje zalohy.

V Praze dne dle data v elektronickém podpisu _

S pozdravem

Pfiloha: Nabidka vzdélavaciho programu zasla- editelem Asociace
komunikacénich agentur

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR
Staroméstské namésti 6

110 15 Praha 1

tel.: +420 224 861 111

fax: +420 224 861 333

1CO: 66 00 22 22

Www.mmr.cz
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Dalsi ustanoveni:

1. Dodavatel je podle ustanoveni § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole
ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakonu (zakon o finanéni kontrole), ve znéni pozdéjsich
predpisu, osobou povinnou spolupusobit pfi vykonu finanéni kontroly provadéné v souvislosti s Uhradou
zbozi nebo sluzeb z vefejnych vydajl, tj. dodavatel je povinen poskytnout pozadované informace a
dokumentaci zaméstnancim nebo zmocnéncdm povéfenych organd (Ridiciho organu Operaéniho
programu Technicka pomoc Ministerstva pro mistni rozvoj, Ministerstva financi, Evropské komise,
Evropského uU€etniho dvora, Nejvy3Siho kontrolniho dfadu, pfisludného finanéniho uUfadu a dalSich
opravnénych organt statni spravy) a je povinen vytvofit vy$e uvedenym organim podminky k provedeni
kontroly vztahujici se k predmétu dila a poskytnout jim pfi provadéni kontroly soucinnost.

2. Dodavatel je povinen uchovavat veSkerou dokumentaci souvisejici s realizaci projektu véetné
originald ucetnich dokladll v souladu s ¢lankem 140 Nafizeni Rady (ES) €. 1303/2013. Nejdéle do konce
roku 2028. Pokud je v ¢eskych pravnich pfedpisech stanovena lhuta delSi nez v evropskych pravnich
predpisech, musi byt pouzita pro Uschovu tato del$i Ih(ta. Po tuto dobu je Dodavatel povinen umoznit
osobam opravnénym k vykonu kontroly projektd provést kontrolu dokladl souvisejicich s plnénim
objednavky.

3. Dodavatel bere na védomi, ze objednatel neni v prodleni s Uhradou faktury, pokud nedos$lo ke
schvaleni statniho rozpoctu pro dany kalendarni rok, v&etné rozpoctového opatieni pro zdrojovy projekt
OPTP 2014-2020 a objednatel tak do¢asné neni schopen proplacet danové doklady, resp. faktury se
stanovenou splatnosti. Dafovy doklad - faktura bude proplacena ihned po jeho schvaleni.

Akceptace objednavky dodavatelem
(elektronicky podpis/razitko s podpisem):

Dne:

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR
Staroméstské namésti 6

110 15 Praha 1

tel.: +420 224 861 111

fax: +420 224 861 333

1CO: 66 00 22 22

Www.mmr.cz



VazZeni,

v ndvaznosti na nase predchozi vzdélavaci aktivity na téma vybérovych fizeni pro oblast komunikace
a marketingu si vdm dovolujeme nabidnout Ucast v novém, rozsiteném vzdélavacim programu, ktery
se zaméruje specificky na nakup medii.

Vime, Ze z financniho hlediska pravé nakup medialniho prostoru a ¢asu tvofi vétsi ¢ast rozpoctud a
tudiz je efektivni a pfitom formalné spravné planovani a ndkup medii klicovym faktorem kazdé
komunikacni kampané. Proto jsme se rozhodli vytvofit vicedenni program, ktery na jednotlivych
workshopech predstavi Ucastniklim specifické mediatypy a Ucastnikiim umozni proniknout hloubéji
do logiky a procesti medidlni komunikace tak, aby dokazali dobfe formulovat poptavku a nasledné
vyhodnotit nabidky.

Obsah kaZzdého workshopu:

1. Detailni sezndmeni s konkrétnim media typem
a. Obecny popis media typu — definice zdkladnich znaki
b. Kategorizace médii spadajicich do daného media typu
2. Detailni sezndmeni s trhem
a. Kvantitativni popis media typu:

i. podil na celkovych investicich do reklamy
ii. vyvojinvestic do daného media typu v casové fadé
iii. pocet médii spadajicich do daného media typu
iv. vyvoj vykonnostnich parametri (sledovanost, ¢tenost, poslech atd.) daného
media typu v case a ve srovndni zakladnich cilovych skupin (4+, 15+, 12-79,
25-35)

b. Kvalitativni popis media typu

i. Zdkladni charakteristika , typického” konzumenta (divdka, ctendre,
posluchace) daného media typu
ii. NejdileZitéjsi média a medidlini skupiny spadajici do daného media typu

3. Parametry media typu
a. Kvantitativni parametry

i. Inzertni formdty daného media typu
ii. Cenovd efektivita daného media typu



b. Kvalitativni parametry

i. Vyhody a nevyhody media typu
ii. Srovndni efektivity/ucinnosti vyuZiti daného media typu s ostatnimi media
typy
jii. Zakladni typy marketingovych zaddni, pro kterd dany media typ funguje
nejefektivnéji

4. Jak planovat a vyhodnocovat v daném media typu/dany media typ v praxi
a. Zdkladni pldnovaci procesy véetné casového scéndre
b. Data a SW vyuZivand pro pldnovdni daného media typu
c. Pldénovaci proces v detailu

i. Zaddni kampané
ii. Strategicky plan
iii. Implementacni pldn
iv. Ndkup medidlniho prostoru
v. Vyhodnoceni uspésnosti kampané

5. Modelovd hodnotici kritéria pro spravny vybér dodavatele

Harmonogram
18.5. téma TV

26.5. téma digital
31.5. on-,line a vykonnostni kampané

7.6. téma outdoor

Cenovd nabidka
Cena za jednoho Ucastnika kursu (4x workshop) je 12.000 korun. Vzhledem k tomu, Ze AKA je zapsany
spolek, netctuje se k cené DPH.

Fakturace probéhne po ukonceni celého programu.

Prosim, zvazte moznost zapojeni vasich specialist(.

S pozdravem

g Director

AKA
Asociace komunikacnich agentur



