VAR

KUJCP@13UZCF

Smlouva o dilo

I. Smluvni strany

Jihodesky kraj

se sidlem: U Zimniho stadionu 1952/2, 370 76 Ceské Bud&jovice

zastoupeny: Mgr. Jitim Zimolou, hejtmanem

IC:. 70890650

DIC: CZ70890650

Bankovni spojeni: CSOB a.s.

Cislo ti¢tu: 2500001121/0300

kontaktni osoba: Ing. Jan Névara, tel.: 386 720 385, e-mail: navara@kraj-jihocesky.cz

(dale jen ,,0bjednatel)
a
Naviga4, s.r.0.

se sidlem: Pobiezni 249/46, 186 00 Praha §

zastoupeny: Mgr. Milosem Blagkovanem, MA, jednatelem spole¢nosti

IC: 26756102

DIC: CZ26756102

Bankovni spojeni: Komer¢ni banka, a.s.

Cislo tétu: 19-9222930247/0100

kontakini osoba: Mgr. Luka§ Bumbalek, tel.: +420 734 346 056, e-mail: bumbalek@navigad.cz

(dale jen ,,zhotovitel*)

uzaviely na zaklad¢ vysledku vybérového ¥izeni na vefejnou zakazku malého rozsahu s ndzvem
»Zpracovani marketingové strategie a marketingového komunikaéniho planu v ramci projektu ,,Smart
akcelerator v Jihofeském kraji“)* a v souladu s §2586 a nasl. zakona &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik
(dale téz ,NOZ*), ve znéni pozd&jsich predpisi, tuto

smlouvu o dilo
(dale jen ,,smlouva*)

I1. Zakladni ustanoveni

1. Smluvni strany prohlasuji, Ze (daje uvedené ve smlouvé a taktéZ opravnéni k podnikani jsou
v souladu s pravni skuteénosti v dob& uzavieni smlouvy. Smluvni strany se zavazuji, Ze zmény
dotéenych udaji oznami bez prodleni druhé smiuvni strané. Strany dale prohladuji, Ze osoby
podepisujici smlouvu jsou k tomuto ikonu opravnény.

2. Zhotovitel je odborng zpusobily k zajisténi pfedmétu plnéni podle smlouvy.

3. Zhotovitel umozni viem subjektiim opravnénym k vykonu kontroly projektu, z jehoZ prost¥edki je
dodavka hrazena, provést kontrolu dokladd, souvisejicich s plnénim zakéazky, a to po dobu danou
pravnimi predpisy Ceské republiky k jejich uchovévani (zékon &. 563/1991 Sb., o Gletnictvi, a
zéakon ¢&. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty), minimalné viak do konce roku 2032.




IIL. Ugel a pFedmét smlouvy

Ulelem smlouvy je zpracovéni marketingové strategie a komunikadniho plénu, kterd bude
podkladem pro vlastni realizaci marketingovych a komunikaénich aktivit v rdmci propagace
JihoCeského kraje v oblasti inovaéniho systému regionu (v€da, vyzkum, vyvoj, inovace).
Za podminek stanovenych touto smlouvou se zhotovitel zavazuje na sviij néklad a na své
nebezpeti ve sjednané dob& provést dilo specifikované v bodech 3 a 4 tohoto &lanku a objednatel
se zavazuje fadné provedené dilo protokolarné prevzit a zaplatit zhotoviteli dohodnutou cenu.
Pfedmétem smlouvy je zpracovani marketingové strategie a komunikaéniho pldnu zamétené na
propagaci JihoCeského kraje v oblasti inova¢niho systému regionu — v&da, vyzkum, vyvoj a
inovace (dale jen ,,marketingové strategie®) a zaji§t€ni dalich sluzeb uvedenych v této smlouvé a
jejich pfilohach. Pfedmétem smlouvy neni vytvofeni grafického ztvarnéni pro jednotlivd média ani
nésledny ndjem vhodnych reklamnich ploch, médii a realizace dalSich marketingovych aktivit
navrZenych marketingovou strategi.
Marketingova strategie bude obsahovat alespoii tyto &asti:

a. uvod

b. vizeacile:

i. vize —vychozi vize, kterou je zhotovitel povinen rozpracovat: JihoSesky kraj je
atraktivni pro Zivot a praci talentovanych lidi, nabizi atraktivni podminky pro
podnikani, investice a inovace, a to jak v oborech tradi¢nich, tak novych
vyuzivajicich znalostni zékladnu rozvijejici se mistni védecko-vyzkumné sféry.

ii. strategické cile — mezi zdkladni strategické cile, které jsou definovény v Programu
rozvoje Jihofeského kraje (v kontextu vyzkumu, vyvoje a inovaci), patfi tyto cile:

1. zlepSeni hospodafského, v€deckovyzkumného a inovagniho prostiedi a
trhu prace Jihofeského kraje tak, aby byl odpovidajicim zpisobem
rozvijen pfirozeny potencidl Gzemi dany historickymi souvislostmi a
vyvojem, ale i reakci na nové vyzvy a trendy pfi souasném respektovani
potifeby plo$n€ vyvaZeného rozvoje izemi regionu a jeho jednotlivych
Casti,

2. posilovani regionalni konkurenceschopnosti prostfednictvim vy3%iho
vyuziti v€deckovyzkumného a inovadniho potencidlu kraje, posilenim
vzéjemné  spoluprdce a  komunikace  zapojenych  instituci,
komercionalizaci  vysledkd  orientovaného vyzkumu a  vy$Si
internacionalizaci celé oblasti,

iii. marketingové cile - rozpracované na zéklad¢ strategickych cili a vize,

c. analytickou &ast (situa¢ni analyzu) — v kontextu vyzkumu, vyvoje a inovaci v Jihodeském
kraji, ktera bude obsahovat:

i. PEST analyzu (oblast politickd, ekonomickd, socidlni, technologickd a
legislativni)

ii. Podrobny popis cilovych skupin, relevance jednotlivych cilovych skupin pro
dosazeni strategickych cild a kritéria pro jeji méfeni,

iii. ReSer$i vnimani Jihodeského kraje v oblasti vyzkumu, vyvoje a inovaci, a to v
danych kli¢ovych tématech vici cilovym skupindm a na réiznych geografickych
drovnich,

iv. SWOT analyzu JihoCeského kraje v oblasti vaimani vysledkd vyzkumu, vyvoje a
inovaci,

v. Shrnuti analytické ¢asti

d. Névrhovou ¢ast — bude obsahovat navrh marketingové strategie zamé&fené na propagaci
Jihodeského kraje v oblasti vyzkumu, vyvoje a inovaci véetné variantniho névrhu
vhodnych marketingovych komunikaénich mixd pro konkrétni cilové skupiny s
podrobnym rozpracovanim névrhu vyuZiti vhodnych komunika&nich ndstroji. Variantni
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navrh realizace komplexni marketingové kampan¢ véetné komunikaéniho mixu na 18
mésicd, v cenovém rozsahu cca 3,5 milionu K&, véetné harmonogramu realizace
konkrétnich aktivit a jejich orientaéniho poloZkového rozpoétu.

Névrhova ¢ast bude obsahovat:

i. Marketingové strategie — tato ¢ast bude obsahovat ndvrh marketingového mixu
(napf. 5P — produkt, price, place, promotion, public relations) pro jednotlivé
cilové skupiny a geografické urovné, resp. relevantni geograficka mista tak, aby
bylo dosaZeno definovanych strategickych a marketingovych cili, v&etné
celkového harmonogramu kampané,

ii. AkEni plan — bude obsahovat (dle marketingovych cilii, cilovych skupin,
kliCovych témat a geografické urovng) rozpracované konkrétni marketingové
nastroje (na zakladé navrzeného marketingového mixu) s harmonogramem
realizace jednotlivych aktivit a jejich vzijemné provdzanosti. Dale bude definovat
kli¢ové aktivity (vyuZivajici mimo jiné i kli¢ova témata), pfedpokladané vystupy
a pfinosy jednotlivych aktivit. Akéni pldn bude rozpracovan na 18 mésict v
cenovém rozsahu 3,5 milionu K¢&. Marketingova kampail bude naplanovana pro
obdobi let 2018 - &erven 2019.

iii. Néavrh systému implementace strategie (management, monitoring, kontrola,
evaluace pro dal§f obdobi).

Pfi zpracovavani marketingové strategie je zhotovitel povinen spolupracovat se stanovenou
pracovni skupinou a dal¥imi zastupci objednatele, které objednatel ur¢i a Giastnit se jejich jednani.
Zhotovitel je povinen vzdy po zpracovani &4sti marketingové strategie uvedenych v &lanku III
Odstavec 4:

a. pismena a) aZ c) této smlouvy

b. pismeno d) této smlouvy,
zorganizovat pracovni jednéni s objednatelem, p¥ipadné i dal§imi osobami uréenymi objednatelem
a pracovni skupinou, na kterych budou projednany p¥ipominky objednatele, a zapracovat jeho
pfipominky do marketingové strategie, ¢i jeji pfislusné ¢asti.
Findlni verze marketingové strategie bude pfedlozena ¢lentim Komise pro inovace Jiho&eského
kraje. Zhotovitel je povinen zapracovat p¥ipominky &lenti Komise pro inovace JihoSeského kraje
do marketingové strategie.
Zhotovitel se zu¢astni jednani Komise pro inovace Jihodeského kraje, na kterém bude schvélena
zpracovana marketingova strategie.
Zhotovitel je p¥i zpracovani marketingové strategie povinen vychazet z rozvojovych, koncepénich
a strategickych dokument, a to zejména:

a. Program rozvoje Jiho&eského kraje,

b. Regionalni inovalni strategie Jihogeského kraje.
Marketingovéa strategie bude zhotovena ve dvou tisténych vyhotovenich a dvou vyhotovenich
v digitalni podobé na nosi¢i CD/DVD.

IV. Doba a misto pInéni, misto pFedani

Termin zah4jeni praci: ihned po uzavfeni smlouvy.
Casovy harmonogram:
a. 1. etapa — schilizka se zastupci zadavatele do dvou tydnii od podpisu této smlouvy
b. 2. etapa — spolupréace s pracovni skupinou a dal§imi zéstupci objednatele, které objednatel
uréi a OCast na jejich jednanich v obdobi bfezen az kvéten 2017
¢. 3. etapa — zpracovani ¢asti marketingové strategie uvedenych v €l. IIL. odst. 4 pism. a) aZ
¢) této smlouvy, uspofadani pracovniho jednani a vypotfadani pfipominek k témto &astem
nejpozdéji do 30. 6. 2017
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d. 4. etapa — zpracovani Casti marketingové strategie uvedenych v €l. I1I. odst. 4 pism. d) této
smlouvy, uspofadani pracovniho jednani a vypotadéani ptipominek k této &asti nejpozdgji
do 30.9.2017
€. 5. etapa — zpracovani a fadné predéni findlni verze marketingové strategie a provedeni
zbyvajicich ¢asti pln&ni (uvedenych v této smlouve a neuvedenych pod pismenem a) a b)
tohoto odstavce) a vypofadani pfipominek Komise pro inovace JihoSeského kraje
nejpozdéji do 30. 11. 2017
f. 6. etapa — UCast na jednani Komise pro inovace Jihofeského kraje, na kterém bude
schvélena zpracovana marketingova strategie (prosinec 2017).
Mistem plnéni je: CZ031 Jiho&esky kraj.
Mistem predani marketingové strategie, vSech zhotovenych prezentaci marketingové strategie &i
jejich Casti a tiskovych zprav je sidlo objednatele: Krajsky tfad JihoSeského kraje, U Zimniho
stadionu 1952/2, 370 76 Ceské Budé&jovice.

V. Cena predmétu plnéni

Cena za realizaci celého ptedmétu plnéni ¢ini:

Cena bez DPH: 225 100,- K¢
DPH (sazba 21 %): 47 271,- K¢
Cena v¢etné DPH: 272 371,- K¢

Polozkovy rozpocet je uplny a zdvazny a je uveden v Pfiloze €. 1 této smlouvy. Zhotovitel piebira
nebezpeti zmény okolnosti.

Vyse ceny byla pfedloZena zhotovitelem jako nabidkova cena a v této vysi byla akceptovana
objednatelem.

DPH se rozumi pen€zni ¢éstka, jejiZ vySe musi odpovidat vysi dané z p¥idané hodnoty vy&islené
podle piislu§ného pravniho pfedpisu (zdkon €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdégjsich ptedpisi).

Celkové cena pfedmétu plnéni obsahuje veskeré sluzby definované touto smlouvou.

Sjednana cena pfedmétu plnéni je cenou nejvySe pfipustnou, se zapoétenim veskerych nakladi,
vicenakladi a rizik, kterou je moZzné ptekro¢it pouze v ptipadé zmény sazby DPH.

Do sjednané ceny pfedmétu dila jsou zahrnuty i veskeré naklady zhotovitele na vytvofeni &asti dila
pfedmétu plnéni, kterda ma charakter dila a jeho hmotné zachyceni, zejména cestovni vydaje,
néklady na softwarové vybaveni pouZité pro vytvofeni dila a jeho hmotné zachyceni a odmény
autortim jednotlivych &asti dila.

Cena zahrnuje i odménu zhotovitele za opravnéni objednatelti uzivat majetkova prava k dilu.

VI. Platebni podminky

Cena pfedmétu pInéni bude uhrazena objednateli ve dvou splatkach:
a. 1. splatka — po realizaci 3. etapy objednatel uhradi maximalné 50 % ceny pfedmé&tu plnéni,
b. 2. splatka — po f4dném pfedani a ptevzeti celého dila objednatel uhradi zbyvajici &ast ceny
piedmétu plnéni.
Podkladem pro vystaveni faktur a ptilohou faktur je u:
a. 1. splatky — podepsany protokol o pfedani a pfevzeti ¢asti a. aZ c. marketingové strategie
ve smyslu ¢l. 111, bodu 4.,

b. 2. splatky — podepsany protokol o pfedéani a pfevzeti findlni verze marketingové strategie.
Objednatel se zavazuje zaplatit zhotoviteli cenu pfedmétu plnéni na zéklad€ zhotovitelem
vystavenych Gcetnich dokladi — faktur. Lhita splatnosti bude &init 30 dni ode dne dorudeni
faktury objednateli.
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Faktura musi obsahovat veskeré nalezitosti ucetniho a datiového dokladu stanovené platnymi
pravnimi ptedpisy. Déle bude v textu faktury uveden projekt ,,Smart akcelerator v Jihodeském
kraji®, ¢islo projektu CZ.02.2.69/0.0/0.0/15_004/0000676.

V ptipad€, Ze zhotovitel vyudtuje sluzby, které neprovedl, vyGétuje chybné cenu nebo faktura
nebude obsahovat nékterou naleZitost, je objednatel oprdvnén vadnou fakturu pfed uplynutim
lhity splatnosti vréatit zhotoviteli bez zaplaceni k provedeni opravy. Ve vracené faktufe oznadi
duvod vraceni. Zhotovitel provede opravu vystavenim nové faktury.

Vréti-li objednatel vadnou fakturu zhotoviteli, pfestava b&Zet pivodni [hita splatnosti. Cela Ihita
splatnosti b&Zi op&t ode dne dorudeni opravené faktury.

Povinnost zaplatit je splnéna dnem odepsan{ pfisluiné ¢4stky u uétu smluvni strany, kterd provadi
platbu.

VIIL. Prava a povinnosti smluvnich stran
Zhotovitel se zavazuje, Ze pfi pouzivani loga objednatele bude dodrZovat zasady pro pouZiti loga
uvedené v Grafickém manuélu Jihodeského kraje, ktery bude objednatelem zhotoviteli poskytnut.
Zhotovitel se zavazuje, Ze tyto grafické podklady pouZije jen pro naplnéni adelu této smlouvy,
nezneuZije je a neposkytne je téetim osobdm, po ukondeni 5. etapy je opét vrati a vSechny
vytvotené kopie znidi.
Pii zpracovani marketingové strategie bude dale pouzit logolink Operaéniho programu Vyzkum,
vyvoj a vzdélavani. Zhotovitel se zavazuje, Ze pfi pouZivani tohoto logolinku bude dodrZovat
zasady pro jeho pouzivani uvedené v Manudlu Jednotného vizudlnitho stylu ESI fondd
v programovém obdobi 2014-2020, ktery bude objednatelem zhotoviteli poskytnut. Zhotovitel se
zavazuje, Ze tyto grafické podklady pouZije jen pro napln&ni G&elu této smlouvy a nezneuZie je.
Objednatel je opravnén kdykoliv v prib&hu realizace pfedmé&tu plnéni kontrolovat kvalitu, zpisob
provedeni a soulad se zaddnim ve smlouv& a zhotovitel je povinen objednateli na poZzadani
poskytnout moZnost provést kontrolu,
Objednatel si vymifiuje, Ze pfedmét plnéni a jednotlivé vystupy nebudou obsahovat vécné ani
formalni chyby, budou odpovidat stanovenému zaddni a budou provedeny v dohodnuté formé.
Zhotovitel je povinen preddvat dil¢{ plnéni pfedmétu plnéni v dohodnutych terminech.
Zhotovitel je povinen v prib¢hu realizace pfedmétu plnéni poskytovat objednateli informace o
provadéni pfedmétu plnéni, dodrZzovat obecn& zdvazné predpisy, technické normy, postupovat
s naleZitou odbornou pééi a chranit zajmy objednatele.
Zhotovitel je povinen prib&Zné informovat objednatele o vSech zmé&nach, které by mohly
v priibéhu praci nebo po dokon&eni pfedmétu plnéni zhorsit jejich pozici, dobytnost pohledavek
nebo prav z odpovédnosti za vady.
Zhotovitel je povinen realizovat pfedmét plnéni vas a v Fadné kvalité, pfi realizaci pfedmétu
pInéni bude postupovat s naleZitou odbornou pééi a profesionalng,
Zhotovitel odpovida v priib&hu realizace pfedmétu plnéni za ¥kody zpisobené poruSenim svych
povinnosti podle této smlouvy.
Zhotovitel se zavazuje béhem realizace pfedmétu pln&ni prib&iné& konzultovat s objednatelem
jakékoliv nejasnosti; pfipadné zmény pfi realizaci pfedm&tu plnéni miZe provadét jen se
souhlasem objednatele.
Zhotovitel je povinen v priibéhu realizace pfedmétu pln&ni po&inat si tak, aby v rAmci své ¢innosti
nezpusobil objednateli $kodu nebo neposkodil dobré jméno objednatele.
Objednatel si vyhrazuje pravo odsouhlasit viechny subdodavatele, ktefi se budou na realizaci
pfedmétu plnéni spole€né se zhotovitelem podilet.
Zhotovitel se zavazuje k mlenlivosti o pfipadnych didvérnych informacich, s nimiz by mohl ptijit
do styku.
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VIIL. Spinéni zavazki a majetkova prava k dilu
Zavazek zhotovitele provést pfedmét plnéni je splnén Fadnym dokonCenim viech etap pfedmétu
plnéni a pfedénim objednateli bez vad.
Zhotovitel pfedmé&t plnéni pfeda v terminech a mist€ podle €1. II1. a IV. této smlouvy. O pfedani a
pievzeti jednotlivych ¢asti pfedmétu plnéni budou zhotovitelem vyhotoveny pisemné protokoly o
pfedani a pfevzeti; protokoly budou podepsany zastupci smluvnich stran. Zjevné vady spodivajici
vtom, Ze realizace pfedmétu plnéni nebude odpovidat zadani podle smlouvy, je objednatel
povinen reklamovat pfi ptevzeti pfedmétu plnéni (Easti pfedmétu pln&ni), ostatni vady dila je
objednatel povinen reklamovat bez zbyte¢ného odkladu poté, co tyto vady zjisti. Objednatel viak
neni povinen prozkoumévat technicka feSeni. V piipadé skrytych vad nebo technickych fe3eni,
ktera jsou v rozporu se zavaznymi ptedpisy, se zhotovitel nezbavuje odpovédnosti za §kody.
Objednatel miZze poZadovat opravu nebo tipravu realizace pfedmétu plné€ni tak, aby to odpovidalo
ucelu, ktery je uveden v této smlouve.
Pievzetim dila nabyva objednatel k dilu vlastnické pravo.
Dnem pievzeti hmotného zachyceni dila pfechazi na objednatele opravnéni hmotné zachyceni dila
uzivat ke vem zplisobim uZiti v neomezeném rozsahu, véetné opravnéni dale zpracovat pfisluiné
Casti dila a pofizovat rozmnoZeniny jejich hmotného zachyceni nad rozsah sjednany v této
smlouvé (déle jen ,licence*). Objednatel je opravnén spojit dilo s jinym dilem, jakoZ i zafadit jej
do dila souborného.
Objednatel je opravnén poskytnout opravnéni tvofici soutast licence podle odst. 6 tohoto &ldnku
zcela nebo z&asti tieti osobé.
Zhotovitel udéluje objednateli vyslovny souhlas s pfipadnym postoupenim licence podle odst. 6
tohoto &lanku, a to ve stejném rozsahu v jakém je opravnén ji sam uZivat.
Zhotovitel nenf opravnén dilo sém vyuZivat nebo poskytnout jeho rozmnoZeniny jiné osobé, nesmi
rovnéz poskytnout jiné osobé& licenci uzivani dila.

IX. Zaruka za jakost
Zhotovitel poskytuje objednateli zaruku za jakost dila, tzn., Ze dilo bude provedeno v souladu
s pozadavky této smlouvy. Vadou dila se pro G¢ely této smlouvy rozumi rozpor mezi sjednanymi
podminkami provedeni dila a skute¢nym stavem dila.
Z4arudni doba trva 24 mésici a pocina bézet ode dne pfedani a prevzeti dila.
Smluvni strany se dohodly, Ze za v€asné ozndmeni vad dila povazuji oznameni vad dila kdykoli
v zaruéni dobég.
Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé vady dila, kterou objednatel uplatni v zaruéni dob&, ma
objednatel pravo:
a. pozadovat na zhotoviteli jeji bezplatné odstranéni v pfimétené 1hitd, kterou objednatel
zhotoviteli za timto G¢elem stanovi, nejvyse ve 1hut€ 14 dni;
b. pravo na poskytnuti pfiméfené slevy z ceny odpovidajici rozsahu reklamovanych vad,
c. pravo na odstoupeni od smlouvy, kdy vady jsou takového charakteru, Ze zt&zuji &i
dokonce brani v uzivani dila, nebo
d. pravo na zaplaceni nakladii na odstranéni vad v ptipad€, kdy si objednatel vady odstrani
sam nebo pouZije tieti osoby k jejich odstranéni.
Oznameni vady objednatel musi podat pisemné neprodlen¢ po zjisténi vady, nejpozdéji v posledni
den zaruéni doby; voznameni objednatel uvede svou volbu podle odst. 4. tohoto ¢&lanku.
Zhotovitel se zavazuje odstranit pfipadné vady dila bez zbyte¢ného odkladu po jejich uplatnéni
objednatelem, nejpozdgji do 14 dni. O dobg, ptedmétu vady a zpiisobu odstrané&ni vady dle tohoto
ustanoveni sepi$i smluvni strany pisemny zépis, ktery smluvni strany podepii.
Zhotovitel je povinen v navaznosti na objednatelem uplatnénou vadu zah4jit price na odstranéni
zjisténé vady, a to i v pfipadg, Ze svoji odpovédnost za takto uplatnénou vadu neuzna. V ptipadg,
Ze zhotovitel za uplatnéni vady neodpovid4, budou mu nasledn€ vzniklé néklady objednatelem
uhrazeny do 14 dnd od doru¢eni jejich pisemného uplatnéni zhotovitelem.
Zéarudni doba se prodluzuje o dobu odstrafiovani vytéené vady.



X. Sankce za prodleni, odstoupeni od smlouvy
Nesplni-li zhotovitel sviij zdvazek dokondit a piedat pfedmét plnéni &i jeho &4st ve sjednaném
rozsahu a ¢ase plnéni, je objednatel opravnén poZadovat smluvni pokutu ve vyi 0,5 % ze sjednané
ceny predmétu plnéni za kaZdy zapocaty den plnéni, nejvyse v8ak 50 % ceny piedmétu plnéni. V
ptipadé prodleni zhotovitele s pfedanim pfedmétu plnéni je objednatel oprdvnén od uzaviené
smlouvy odstoupit, coz nema vliv na povinnost zaplaceni smluvni pokuty. Zaplacenim smluvni
pokuty neni dotéeno pravo objednatele na ndhradu Skody.
. Nesplni-li zhotovitel v dohodnutém terminu svilj zdvazek odstranit vady vytknuté p¥i pfevzeti dila
(asti dila) nebo v priib&¢hu zaruéni doby, je objednatel opravnén poZzadovat smluvni pokutu ve
vysi 0,5 % celkové ceny pfedmétu plnéni za kazdy zapolaty den prodleni az do uplného
odstranéni vad, nejvySe viak 50 % ceny predmétu plnéni. Zaplacenim smluvni pokuty neni
dotéeno pravo objednatele na nahradu $kody.
Je-li objednatel v prodleni sdhradou ceny pfedmétu plnéni, je zhotovitel oprévnén uétovat
objednateli urok z prodleni ve vysi 0,05 % z dluzné &astky za kazdy zapocaty den prodleni po
terminu splatnosti a% do doby zaplaceni.
Porudi-li zhotovitel podstatnym zplisobem povinnosti vyplyvajici pro n&j ztéto smlouvy, je
objednatel opravnén od této smlouvy odstoupit a poZadovat po zhotoviteli nahradu Skody.
Objednatel si vyhrazuje pravo od smlouvy odstoupit, pokud zjisti, Ze zhotovitel pfi podani nabidky
na vefgjnou zakazku, na zdkladé které je realizovan pfedmét plnéni dle této smlouvy, uvedl
nepravdiva prohld$eni nebo informace za u&elem ziskat zakazku nebo jiny majetkovy prospéch.
Odstoupeni od smlouvy musi byt pisemné, jinak je neplatné. Odstoupeni je G€inné dne, kdy bude
doruc¢eno druhé smluvni strang. V pochybnostech se ma za to, Ze odstoupeni od smlouvy bylo
doruteno druhé smluvni strané tfetim pracovnim dnem po odesldni, byla-li vSak zésilka
prokazatelng dorudena.

XI. Zivéreéna ustanoveni
Smlouva nabyva platnosti a i¢innosti dnem jejiho uzavieni, tj. dnem podpisu obéma smluvnimi
stranami.
VSechny pravni{ vztahy, které vzniknou pii realizaci zavazkii, vyplyvajicich z této smlouvy, se fidi
pravnim fadem Ceské republiky.
Tuto smlouvu Ize ménit pouze pisemnymi dodatky, podepsanymi osobami opravnénymi jednat za
smluvni strany.
Zhotovitel bere na v&domi, e smlouva bude uvefejnéna v registru smluv zplisobem umoZiiujicim
délkovy piistup. Zhotovitel prohladuje, Ze tato smlouva neobsahuje udaje, které tvoii pfedmét jeho
obchodntho tajemstvi podle § 504 zékona &. 89/2012 Sb., obéansky zakonik. Ostatni vztahy touto
smlouvou zvla3t neupravené se fidi pfisluSnymi ustanovenimi ob&anského zékoniku.
Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichZ 1 obdrZi zhotovitel a 1 objednatel.

Ptilohy, které jsou nedilnou souéasti této smlouvy:

Pfiloha ¢&. 1 PoloZkovy rozpodet

V Ceskych Bud&jovicich dne .7/ 4. /7% V Praze dne 31. 3. 2017
Za zhotovitele:




Piiloha &. 1 Polozkovy rozpocet

Zpracovani marketingové strategie a marketingového komunikaéniho plinu v rdmci
projektu ,,Smart akcelerator v Jihoteském kraji*

Cena v K¢
Polozka
(bez DPH)

Spoluprace s pracovni skupinou a Gi€ast na jejich jednanich 12 380 K&
Podrobpe rozpracovani vize a strategickych cilti do 18 570 K&
marketingovych cilii
PEST analyza JihoCeského kraje 18 570 K& |
Podrobny popis cilovych skupin, relevance jednotlivych ‘
cilovych skupin pro dosaZeni strategickych cilti a kritéria 24760 K&
pro jeji feSeni
Re3er$e vnimani Jihoteského kraje v oblasti VVI 24 760 K&
SWOT analyza Jihoceského kraje v oblasti VVI 18 570 K¢&
Shrnuti analytické ¢asti 6 190 K&
Analyticka &ist celkem 123 800 K¢&
Marketingova strategie 40 500 K¢&
Akéni plan 13 500 K&
Navrh systému implementace strategie (management, 13 500 K&
monitoring, kontrola, evaluace pro dalsi obdobi)
Navrhova ¢ast celkem 67 500 K&
Pracovni jednéni s objednatelem po zpracovani 1. etapy, o

e 11267 K¢
zapracovani pfipominek
Pracovni jednéni s objednatelem po zpracovani 2. etapy, N

oy 11267 K¢
zapracovani pfipominek
Zapracovani pfipominek ¢lenti Komise pro inovace 11267 K¢
Pracovni jednani a zapracovani pfipominek celkem 33 800 K¢&
PFipadné dalsi polozky vypiSe uchaze¢
Marketingova strategie CELKEM bez DPH (v K¢) 225100 K&
DPH (v K¢) 47271 K&
CELKEM s DPH (v K¢) 272 371 K&




