Priloha ¢. 1 Nabidka sluzeb dodavatele

1. Propagace prostirednictvim letakii, plakati, reklamnich
piredméti vcéetné distribuce v ulicich mésta

a. Vylep vcentru mésta Brna, zajistime pro vas plakatovaci kampan. Venkovni
plakatovaci plochy jsou tradicnim a osvéd¢enym reklamnim médiem. Plakaty jsou
urceny nejcastéji pésim. Proto plakatovaci plochy budeme vybirat s ohledem na danou
kampann MMB a vybereme v centru mésta pési zény, prostor u zastdvek meéstské

hromadné dopravy, u sportovnich areald, $kol, tovaren a obchodnich center. Cena
za 1 plochu

b. Propagace prostiednictvim realizovanych akcich v Brné.

Ples seniort Brno - birezen-duben

Ples, ktery se kond vKD Rubin v Brné je urcen pro seniory. Na plese se sejde
az 500 seniort, ¢lenti rodin a priznivcd, ktefi mohou pti doprovodu hudby zazit piijemné
chvile. Také je zajiSténo vystoupeni zakl brnénské skoly. Ve foyer je moZnost prezentace
partnert, kde budou rozdavany letaky na jednotlivé akce MMB.

Prochazky se Senior Pasem - birezen-fijen

Prochazky mésty Jihomoravského Kkraje sodbornym a zajimavym vykladem
od akreditovaného priivodce pro drzitele Senior Pasu. Milovnici cyklistiky budou moci
vyuzitivyletu na kole, ktery jsme poprvé realizovali jiZ v minulém roce a velmi se osvédcil.
Zaregistrovanych ucastniklim zaSleme potvrzeni o GCasti na prochazce a nabidku dalSich
zajimavych kampani realizovanych Odborem zdravi MMB.

Détsky den Medlanky - kvéten-éerven

Medlanecky détsky den se uskutec¢ni v cervnu, dopoledni ¢ast détského dne se uskutecni
v Zameckém parku, odpoledni ¢ast se uskute¢ni na sportovnim letisti v Brné-Medlankach.
Na navstévniky ¢eka den plny zdbavy, soutézi, atrakci a zajimavych ukazek. Navstévnici
se mohou tésit i na letdky na jednotlivé akce.

Détsky den na letisti Brno - kvéten-Cerven

V nabitém programu navstévniky cekaji atraktivni vystoupeni. Zijemci budou mit
moznost si zblizka prohlédnou letiStni techniku a pripravena je i ukazka hasi¢ského
zasahu. Atraktivni podivanou se urcité stanou také dopravni letadla, ktera v pribéhu
celého odpoledne budou pristavativzlétat z bezprostiredni blizkosti navstévnikt détského
dne. Navstévnici budou informovani o planovanych kampanich MMB a budou mit
k dispozici letaky.

Sportovni hry, Brno Komarov - ¢cerven
Sportovnich her se kazdoro¢né ucastni na stovky seniorti. Druzstva jsou zapojena
vriznych disciplindch napf. béh na 30 metri s mickem na raketé, béh s koleckem



zatiZzenym biemenem, hod na dalku, béh na 60 metri, hod mi¢em na kos, hod Sipkami
do terce apod.

Hlavnim cilem organizovani her je propagace sportovnich aktivit vhodnych pro starsi
generaci k posileni zdravého Zivotniho stylu. Zaroven se jedna i o dllezitou spolecenskou
udalost, kde dochazi k navazovani pratelskych vztahl. Navstévnici ziskaji informace
o chystanych akcich MMB.

Turistické vylety pro seniory - ¢erven-zari

Turistické vylety na vyjimecnd a netradi¢ni mista. Cilem vyletd bude seniory zavést
na méné znama mista, abychom zamezili kontaktu s velkym poctem lidi, ale také aby
nedochazelo k niceni prirody v dasledku navstév velmi znamych a turisty velmi
oblibenych mist - kradsnd mista jsou mnohdy ta nejméné zndma. Celkem probéhne
10 vyletd a icastnit se jich bude cca 500 seniort (osoby nad 55 let). VSichni také dostanou
letdky na jednotlivé akce MMB.

Cestovatelské pirednasky - cerven-zari

pii poslechu poutavého vypravéni napf. o Antarktidé, a to piimo od ¢lena Ceského
antarktického vyzkumného programu. Pfednasky se budou konat v KD Rubin v Brné
a v Augustinidnském opatstvi na Starém Brné, celkem se prednaSek zucastni cca 100
az 200 osob. Kazdy navstévnik ziska letaky k pripravovanym kampanim MMB.

Mendel Festival - ¢ervenec

V letosnim roce probéhne oslava k 200 narozeninam Gregora Johanna Mendela, otce
genetiky! Tradi¢ni festival probéhne na Mendlové namésti v Brné ve dnech 20.-
24.7.2022. K oslavam se letos pripoji i dalSi mésta a bude ptipraven bohaty program.
Navstévnici ziskaji informace o chystanych akcich MMB.

Svatek seniort Brno - zari

Svatek seniorl, kazdoroc¢né privita tisice navstévnik, jsou zde nejen seniofi, ale také
rodinni pfislu$nici. Na prvni den v mésici fijnu pripadad kazdoro¢né Mezinarodni den
seniort. Pripraven bude nejen kulturni program, ale také zabavni doprovodny program,
v ramci kterého budeme rozdavat letaky MMB s pozvankou na jednotlivé kampané, dale
také v priibéhu akce bude o akcich informovat moderator na pédiu.

Seniorské setkani Na Stirelaku - zari

Setkani seniori v prirodnim aredlu, opékani Spekackli a doprovodny hudebni program.
Tohoto setkani se ucastni na 150 seniorl. Seniofi zde stravi piijemné odpoledne,
popovidaji si, zatancuji apod. V téchto aktivitach je také prijdou podpoftit partneri
z proseniorskych organizaci. Kazdy ucastnik dostane na své misto letdk s pripravovanou
akci MMB.

Konference pro seniory - zari

Odborna konference se kona v Knihovné Jiriho Mahena v Brné a je urcena pro drZitele
Senior Pasu. Program konference je zaméreny na témata bezpecnosti seniort, finan¢ni
gramotnost, zdravotnictvi, socidlni otazky, pravni otazky, moderni technologie apod.

SunDrive

Communications



Celkem se bude akce ucastnit 100 osob, materidly ke kampanim MMB dostane kazdy
ucastnik konference.

Zlata nitka - zari

Workshop zaméreny na vytvareni rodokmenu, za tucasti zkuSeného lektora, genealoga.
Workshop je ur¢eny pro 100 osob a bude se konat v Knihovné Jitiho Mahena v Brné, kazdy
zaregistrovany ucastnik ziskd materidly k vytvoreni rodokmenu a knihu vzpominek,
zaroven ziska i pozvanky na akce MMB.

Den otevirenych dveri DPMB

Akce urcena pro Sirokou verejnost, kazdoro¢né se ji dcastni Sirokd verejnost. Behem
odpoledne se miiZete podivat do zakouti, ktera béZné nejsou pristupna. Vyzkousite si, jaké
to usednout za volant fidice a vidét svét z jeho perspektivy a mnoho dalSiho. Navstévnici
budou informovani o kampani MMB.

Setkani Zeny s.r.o. (testerky a pracovna) - priibéZné
Na setkanich testerek ze skupiny Zeny s.r.o. a také na setkani pracoven budeme Zeny
informovat o pripravovanych kampanich MMB.

Moderni senior - podzim

Projekt Moderni senior predstavuje soubor seminari pro seniory, ktefi se chtéji vzdélavat,
drzet krok s dobou a neboji se ucit novym vécem. Cilova skupina tohoto projektu jsou
osoby nad 55 let véku a je urcen pro 1 000 osob, sohledem na c¢asové rozvrzeni
jednotlivych kampani MMB budeme informovat seniory o kampanich MMB.

Zpatky na parket - podzim

Projekt Zpatky na parket predstavuje tanec jako prostfedek k aktivnimu traveni Casu
seniorti. Celkem pocitame ucast 500 az 1 000 osob, jednotlivi ucastnici ziskaji letaky
kampani MMB.

Cena propagace - akce/libovolny pocet kampani bez ohledu na zménu ceny.

c. Propagace prostiednictvim vetejné dostupnych prostor a ¢asto navstévovanych mist
- Knihovna Jifiho Mahena (celkem se jedna o 34 pobocek, které navstévuje Siroka
verejnost), VIDA! science centrum, Zoo Brno, Kontaktni mista pro seniory v Brné. Dale
také prostirednictvim Zeny s.r.o., pracovna Brno (setkava se zde Fada inspirativnich

zen, které mohou Ziikini' informace o kampanich MMB S$itit dal). Cena

za 1 kampaii/1 prostor prostor/kampari.

d. Reklamni predméty budou rozdavany na jednotlivych kampanich a s tim souvisejicich
akcich dle dohody se zadavatelem, popiipadé na vyse zminénych (viz. bod b.) akcich
dle poc¢tu danych piredmétd.

e. Roznos letdkli - pred kampani bude zajiStén roznos letakd v priibéhu jednoho dne
v centru mésta Brna, s pfihlédnutim na charakter kampané a misto realizace. Cena
zal hod.-hodina.
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2. Propagace v tisténych médiich

Brnénsky denik

Brnénsky denik je regionalni denik, zaloZen v roce 1885. Jde o jeden z nejstarsich, témér
nepietrzité vychazejicich deniki v Evropé. Velikost ur¢ena k prezentaci kampané je
278x202 mm, coZ je Y2 strany v Brnénském deniku. Prezentace je mozna od pondéli do
¢tvrtka. Ukdzka moZné prezentace viz. niZe. Brnénsky denik ma z vydanych nakladt 70 %
predplatiteld, tudiz se dostane k velkému poctu ¢tenaid, jedna se prevazné o firmy v Brné.
DalSich 30 % lze dostat na novinovych stancich. Cena za jednu kampaii _
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Salina

Mési¢nik Salina je v nakladu 50 000 vytiskil distribuovan prostiednictvim stojankd
cestujicim v brnénskych tramvajich a na vybranych prestupnich uzlech méstské
hromadné dopravy v Brné. Velikost urCena k prezentaci kampané je 190x66 mm, coz je Y4
stranky velikosti A4. Ukazka moZné prezentace viz. nize. Mési¢nik je zdarma. Cena za jednu

kampati je -


https://cs.wikipedia.org/wiki/Den%C3%ADk_(noviny)
https://cs.wikipedia.org/wiki/Evropa

Metro Brno

Naklad 35 000 vytisk(, Velikost urcena k prezentaci kampané je mozna dvoji: format na
$ffku - 121x50 mm, na vySku - 80x75 mm. Denik rozdavaji kameloti na hlavnich tazich
v Brné, dale je mozné denik ziskat v ndkupnich centrech, business centrech a na stojanech
v McDonald's a KFC. Ukazka mozné prezentace viz. niZe. Denik je zdarma. Cena za jednu
kampan je jak u rozméru 121x50, tak i 80x75.
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3. Spoty a upoutavky v regionalnich radiich a televizich stanicich
Regionalni radia
Hitradio City, Radio Blanik - jednd se o jedny z nejposlouchanéjsich regionalnich
rozhlasovych stanic v CR. Cilovou skupinou jsou posluchaci ve véku 30-84 let, coZ obsahne
Sirokou verejnost pii pozvance na fadu kampani MMB. Radia nabizi pohodu, fadu ¢eskych
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5.

pisnicek, pozvanky na akce, kvalitni zpravodajstvi a regionalni informacni servis. U
radiovych spott, je cena za kamparn a kazdy den bude 5 opakovani.

Televizni stanice
Ceska televize - v pofadu Dobré rano, 4 pozvanky na kampaii a zpravodajska reportaz.
Potad Dobré rano je vSe, co potiebujete ke startu nového dne. Ranni davka informaci

a hudby, doplnéna o zajimavé hosty akulturni tipy, kde budou zverejnény i nékteré
kampané MMB. Cena jedné pozvanky jed

Tiskové konference

ZajiSténi tiskové konference dle druhu dané kampané, lokalita bude vybrana dle
realizované akce a danych podminek. Kampané zaméiené na zdravi budou realizovany
v prostoru zdravotnického zatizeni, dle daného tématu nebo napiiklad na misté, kde se
bude akce dané kampané realizovat. Kampané prorodinné politiky budou realizovany po
dohodé se zadavatelem napriklad v reprezentativnich prostorech centru mésta Brna. Dny
uméni nevidomych na Moravé navrhujeme tiskovou konferenci v Domé uméni C¢i

vhodném muzeu nebo galerii. Cena tiskové konference cinni s ohledem na

rozsah zadani z MMB, je mozZné realizovat tiskové konference v riiznych plnénich.

: .
T IR

Socialni sité dle cilové skupiny - Instagram, Facebook

Z dtvodu dodrZeni nastavenych pravidel ze strany MMB (nelze vytvaret nové FB ¢i
Instagramové ucty k jednotlivym kampanim) navrhujeme nasledujici postup. Propagace
prostiednictvim socialnich siti bude probihat za spoluprace s Tiskovym strediskem MMB
(FB a Instagram). Na Facebookové strance MMB je nutné vytvorit udalost, kterou budeme
mit moZnost jako realizator medialni kampané spravovat, nasledné budeme realizovat
tyto Cinnosti v ramci propagace pres socialni sité:
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Sanprive

- Vytvoreni FB udalosti - udalost vytvori MMB - bude vytvorena na FB MMB, SDC

bude vkladat prispévky.
- Vytvoreni hashtagu/Q, které se budou po celou dobu akce pouzivat pro

prehlednost, konzistenci a piripadné vyhledavani a cileni (pft. Brno).
- Vytvoreni relevantni cilové skupiny (mladsi lidé, mladé rodiny, Brno, zdravi,

seniofi, seniorské skupiny, dle charakteru dané kampané).
- Vytipovani relevantnich skupin pro sledovani.

Jednodenni kamparni:
Navrh publikovani:

FB:

- Meésic pred akci bude spusténa propagacni kampaii prostiednictvim socialni sité
FB, zverejiiovani prispévki 3 - 5x tydné, bude zvoleno i s ohledem na charakter
dané kampané.

- Pro lepsi dosah, prvnich 14 dnf placena reklama.

- Plnéni obsahem z dané akce.

IG:

- Propojeni s odborem propagace MMB - priprava prispévki, vkladani MMB.

- Prispévky - 1 prispévek 14 dni pted akci, pozvanka na akci dle aktualniho
programu, zajimavé aktivity.

- Dale prispévek ¢i Stories v den konani akce, vSe po domluvé s Tiskovym
strediskem MMB.

Vicedenni kampani:
Navrh publikovani:

FB:

- Meésic pred akci bude spusténa propagacni kampan prostrednictvim socialni sité
FB, zverejiiovani prispévki 4 - 6x tydné, bude zvoleno i s ohledem na charakter
dané kampané.

- Pro lepsi dosah, prvnich 14 dni placena reklama.

IG:

- Propojeni s odborem propagace MMB - priprava prispévki, vkladani MMB.

- Prispévky - 2-3 prispévky pri zahajeni akce podle aktualniho programu,
zajimavych aktivit.

- Dale 1 prispévek ¢i Stories v priibéhu jednotlivé kampané, vSe po domluvé
s Tiskovym strediskem MMB.

Cena/jednodenni kampan vuvedeném rozsahu/FB -jednodenni kampan
v uvedeném rozsahu/IG- u vicedennich kampani je cena za FB
v uvedeném rozsahu a IG je cen

6. Vyroba video spotti



Vytvoreni video spotli, zejména pozvanky na akce, kratka videa z akci, ohlédnuti, popiipadé
propagace dané kampané, uverejnéni videi napt. pres socidlni sité (viz. bod 5.) nebo také
k rozeslani prostrednictvim Newsletteru (viz. bod 8.). Cena - ideo/10-20sec.

7.Vyroba audio spotii
Vytvoreni audio spotli k propagaci v jednotlivych radiich, kterd jsou zminéna v bodé ¢. 3. Cena

audio -/ks/max. 20sec stopaz.

8. Propagace v elektronickych médiich
Na kazdou kampaii bude zaslana pozvanka cilové skupiné po dohodé se zadavatelem. Rozesilka
bude na vice nez 110 000 e-mailovych adres. Newslettery jsou stale jednou z nejvice ti¢innych
marketingovych kampani. Cilit budeme na danou skupinu, pro kterou je kampan MMB
realizovana (Siroka verejnost), tak aby pozvanky byly doruceny spravnym adresatiim. V ramci
rozesilky se jedna o seniory a Zeny, které jsou zapojeny do komunity Senior Pas a Zeny s.r.o.,
jedna se o velkou komunitu aktivnich osob. Sjednotlivymi cilovymi skupinami pravidelné
komunikujeme a informujeme je o novych informacich, akcich apod. Cena za kampan -

9. Ucast na realizovanych akcich/kampanich
Vyskoleni pracovnici se budou dcastnit jednotlivych akci dle rozsahu navrhovanych kampani.

Navrhujeme na kazdou kampain 8 hodin (bez ohledu na to, jestli se jedna o jednodenni ci
vicedenni kampaii), cena za osobu na hodinu je-

10. Navrh typii a druhii propagacnich a reklamnich piredméti

Dle jednotlivych kampani a zkuSenosti, které mame s realizaci projektt z oblasti seniorské,
rodinné i zdravotnické plisobnosti navrhujeme nasledujici reklamni predméty. Jedna se o
predmeéty, které jsou vhodné na jednotlivé kampané. Reklamni predméty musi byt zvoleny na
zakladé charakteru kampané. U kazdého vybraného predmétu lze provadét potisk daného
predmétu s ohledem na vybranou kampan, dale je mozné volit z riznych barev s ptrihlédnutim
na propojeni s MMB (Cervena barva) ¢i s barvou dané kampané (Brno nartizovo - rtizova
barva).

Viz. priloha Reklamni predméty.

11. Vystavni panely
Vystavni panel - zapijceni vystavniho panelu k propagaci kampané (pozvanka na kampan).
Oboustranny panel o rozméru 1 500x1 500 mm, vyska stojanu je 2 200 mm. Propagace by
probihala v centru mésta - venkovni pouziti, naptiklad v centru mésta Brna ¢i v nakupnim
centru, véetné montaze, demontaze, dopravy. MoZnost propagace celkem na 2 kampané -
jedna se o 14denni kampan. Cena za panelh den.
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12. Bus TV

Propagace spotu v Bus TV. Jedna se o 14denni kampan v Brné, pocet zobrazeni spotu je
162 000, predpokladany pocet oslovenych cestujicich je 1 075 000. Celkem se jedna o 180
paneld. MoZnost propagace 4 vybranych Kkampani. Cena za den/panel -
64opakovani/den/panel.

13. Tramvaj - polep
Samolepici félie na boc¢ni karoserii tramvaje. Jedna se o mésicni kampain - vhodné pro
propagaci kampané dostatecné dopiedu. MoZnost vyuzit 6 polepi (kampané lze rdzné
kombinovat). U¢inna kampar, kterou v Brné vidi v$ichni, kte{ ¢ekaji na zastavkach, pési apod.
Cena ‘olep/mésic/jedné se o0 cenu pri objednavce vice polepii/ v zavislosti, zda

bude na kampan potieba tisknout jeden polep nebo napiiklad na jednu kampan 3 stejné
polepy a pak na dalsi 3 kampané 1 polep.

Podklady pro jednotlivé kampané musi byt dodany a uptesnény v dostatecném predstihu, dle
jednotlivych forem propagace, tak aby bylo mozné propagaci realizovat. VSechny jednotkové
ceny jsou uvedeny pii poctu vyuziti realizovanych aktivit dle nabidkové ceny za jednotlivé aktivity
dle podané nabidky. Uvedu piiklad, nelze objednat (bod 11) a vyuzit pouze na jeden den, je zde
mnozstevni sleva a cena je véetné dopravy, montaze a demontaze, ktera je rozpocitana do doby
plnéni celé aktivity, takto to je nejen vbodé 11, ale i u dalSich aktivit, jako je napriklad polep



plochu, stejné tak u jednotlivych aktivit je velka provazanost na dalsi aktivity. Cela
marketingova kampati je koncipovana jako celek.

Odborna zpusobilost

Jednotlivé kampané povedou odborni pracovnici, ktefi maji dlouholetou zkuSenost s realizaci
obdobnych zakazek vcetné plnéni dil¢ich tkoll. Diplomy pracovniki jsou soucasti nabidky, nize
zasilam medailonky jednotlivych pracovnikd.

Vystudovala Provozné ekonomickou fakultu Mendelovy univerzity v Brné, obor ManaZerko-
ekonomicky se zamérenim na marketing a obchod, pozdéji vramci navazujiciho studia na
projektovy management. Bezmdla pét let pracuje vnasi spoleCnosti, nejprve na pozici
marketingova specialistka, nyni na pozici projektovd manaZerka. Svou Cinnosti se zamétuje
zejména na osveétové kampané, dale také na aktivity prorodinné politiky, aktivniho starnuti a
mezigeneracniho propojeni. Mezi jeji kazdodenni Cinnosti patfi komunikace s naSimi klienty,
stejné tak komunikace s naSimi partnery a dodavateli. Na celorepublikové drovni se vénuje
stézejnim projektlim nasi spole¢nosti - Senior pasy a Rodinné pasy. V brnénském prostiredi nyni
pracuje na patém rocniku osvétové kampané Dny détské onkologie. Soucasti Dna détské
onkologie je vice jak mésicni osvétova kampan, kterd ma za cil priblizit Siroké verejnosti
problematiku détskych onkologickych onemocnéni. V predchozich letech pracovala i na dalSich
projektech a akcich, které jsme realizovali pro Odbor zdravi - Veletrh pro-rodinnych
a seniorskych organizaci, Brno nartizovo, Putovani za zmrzlinou méstem Brnem, Den nevidomych
a dalsi.

Vystudovala Filozofickou fakultu Masarykovy univerzity v Brné, obor Teorie interaktivnich médif
a Evangelickou akademii v Brné, obor Socidlné pravni cinnost. Béhem studia a v ramci
volnocasovych aktivit si osvojila praci s digitdlnimi médii a komunikaci jejich prostiednictvim.
Vénuje se editaci fotografii a videa, administraci webovych stranek a podili se na potadani
kulturnich a spolecenskych udalosti nékolika neziskovych organizaci (programova napli, sprava
socialnich médii, propagace, fundraising, zajisténi praktikanti apod.). Absolvovala praxi jako
asistentka marketingu a propagace v Institutu cirkularni ekonomiky a v Technickém muzeu
v Brné. Vramci studia socidlné pravni cinnosti ziskala také zkuSenosti s praci se socidlné
znevyhodnénymi skupinami osob. Pracovala v reklamni agenture a jako logistik/administrator e-
shopu. V nasi spole¢nosti ma na starosti spravu socialnich siti stéZejnich projektd, spravu e-shopu
a navrh reklamnich a propagacnich predmétd, produkci ¢asopisu pro rodiny a podili se také na
vybranych projektech a akcich, které koordinujeme.

Vystudovala filozofickou fakultu Masarykovy univerzity v Brné, obor Management v kulture.
Béhem studia se zacala vénovat dobrovolnické ¢innosti v neziskovych organizacich i komer¢ni
sféte, prevazné v oblasti marketingu:
- AIESEC - mezinarodni neziskova studentskd organizace, kde ptlisobila necelé 3 roky.
Nejprve se vénovala oblasti online i offline marketingu, vCetné grafiky a komunikace, poté
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dobrovolnickym stazim v rozvojovych krajinach. Nakonec na jednu dobrovolnickou staz
do Vietnamu sama vyjela.
- Moravska galerie Brno - oddéleni marketingu a komunikace
- Domov pro mne, z. s. - grafické prace (vyro¢ni zpravy, polepy tramvaji, plakaty na vylep,
banery, roll-upy...)
- Nadac¢ni fond Emil, ParaCENTRUM Fenix...
Vybranym dobrovolnickym ¢innostem se vénuje i nadale. Vzdélani v grafickém designu ziskala na
stiedni Skole, obor Graficky design — ukonceno statni maturitni zkouSkou. Marketingu se vénovala
i profesné, prevazné pak: socidlni sité, linkbuilding, affiliate program, e-mailing, copywriting,
SEO... Uspésné také slozila dva marketingové kurzy: Digitalni garaZ a Google Analytics pro
zaCateCniky. Dalsi pracovni zkuSenosti ziskala v oblasti polygrafie, tisku a knihatstvi.
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