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3. Tento dodatek ke Smlouvě nabývá platnosti a účinnosti dnem uveřejnění v Registru smluv 
Ministerstva vnitra ČR. 

4. Tento dodatek ke Smlouvě je vyhotoven ve 2 (slovy: dvou) stejnopisech s platností originálu, z nichž 
po 1 (slovy: jednom) obdrží každá ze smluvních stran. 

5. Oba účastníci tohoto dodatku ke Smlouvě prohlašují, že si tento dodatek před jeho podpisem řádně 
a pečlivě přečetli, že byl uzavřen podle jejich pravé a svobodné vůle, určitě, vážně a srozumitelně, 
nikoli v tísni ani za nápadně nevýhodných podmínek. Na důkaz toho připojují účastníci, resp. osoby 
oprávněné účastníky zastupovat pod text dodatku své vlastnoruční podpisy. 

 

V Praze dne ________________   V                       dne ________________ 

 

 
Koordinátor:      Partner: 
 
 
 
________________________                ________________________ 
Univerzita Karlova, Pedagogická fakulta                Výluka, z.s. 
 prof. PaedDr. Michal Nedělka, Dr., děkan  Jana Fryzelková, předsedkyně 
 
 
Příloha č. 1 – Orientační harmonogram Kampaně pro rok 2022 



Týden 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 22 23 24 25 22 23 24 25 22 23 24 25 22 23 24 25

Začínající pondělím s datumem Kdo 3.1. 10.1. 17.1. 24.1. 31.1. 7.2. 14.2. 21.2. 28.2. 7.3. 14.3. 21.3. 28.3. 4.4. 11.4. 18.4. 25.4. 2.5. 9.5. 16.5. 23.5. 30.5. 6.6. 13.6. 20.6. 30.5. 4.7. 11.7. 18.7. 25.7. 1.8. 8.8. 15.8. 22.8. 29.8. 5.9. 12.9. 19.9. 26.9. 3.10. 10.10. 17.10. 24.10.

PŘÍPRAVA TENDRU

Základní koncept kampaně Tým

Rešerše výzkumných dat k tématu vnímání učitelství Tým

Shoda a nastavení časování kampaně (jaro / podzim) Tým

Nastavení pravidel spolupráce v týmu organizací Tým

Rešerše účastníků tendru Tým

Rešerše inspirace kampaní s tématem učitelství v ČR a svě ě Tým

Stanovení budgetu Tým 

Rešerše možných mediálních a dalších partnerů Tomáš + ???

Příprava smlouvy o splupráci partnerů Tomáš  

Podpis smlouvy o spolupráci partnerů všichni

BRIEF / ZADÁVACÍ DOKUMENTACE

Příprava základního briefu k ověření s agenturami Tomáš + tým

Finalizace briefu dle feedbacku agentur Tomáš  

Schváleního základního briefu a podmínek tendru Tým

Sestavování a uzavírání smluv o spolupráci, zaslání part. Příspěvků

Příprava zadávací dokumentace odpovídající požadavkům PedF Tomáš + Honza

Schválení zadávací dokumentace Tým + mateřské organizace

TENDR

Výběr účastníků tendru Tým

Zaslání zadávací dokumentace vybraným účastníkům Tomáš

Potvrzení zájmu o účast v tendru Agentury

Osobní briefing Tým + agentury

Příprava návrhů Agentury

Prezentace návrhů Agentury + tým

Výběr vítěze a zpětná vazba všem účastníkům Tým

Podpis smlouvy s vítězem tendru Tomáš ???

PŘÍPRAVA KOMPLETNÍ KREATIVY

Zpětná vazba na vítězný návrh + schůzka s vítězem Tým + Agentura

1 kolo úprav + prezentace Agentura + tým

Zpětná vazba na vítězný návrh + schůzka s vítězem Tým + Agentura

2 kolo úprav + finální prezentace Agentura + tým

Schválení kreativního návrhu kampaně Tým + mateřské organizace

NADACE ČESKÉ SPOŘITELNY / MEDIA PARTNEŘI

Prezentace návrhu kampaně za účelem přistoupení k projektu tým UNŽ / Tomáš, Honza

Čas na rozhodnutí NČS / dalších partnerů NČS, partneři

Potvrzení / odmítnutí = finální rozhodnutí o budgetu kampaně NČS

MICROSITE

Návrh konceptu microsite + návrh domény Agentura 

Příprava grafiky (bez KV???) + nákup domény Agentura / UK ?

Kódování UK ?

Testování UK ?

Implementace kreativy

Microsite on-air

PŘÍPRAVA PRODUKCE

Dořešení spolupráce s režisérem PFUK / extra budget Tomáš

Výběr dodavatele / režisér / fotograf.. Tým + agentura

PPM - pre production meeting Agentura + tým + produkce

PPM - pre production meeting Agentura + tým + produkce

PRODUKCE + POSTPRODUKCE

Focení / natáčení ? + agentura + produkce

Post-produkce Produkce + agentura

Kompletace a příprava všech formátů kampaně (copy + KV) Produkce + agentura

Kreativa ready

PLÁNOVÁNÍ A NÁKUP MÉDIÍ

Návrh základního mediálního splitu (mix) Agentura

Rozhodnutí o budgetu + případní mediální partneři Tým

Návrh detailního media-plánu Agentura

Potvrzení a nákup médií Tým + Agentura

KAMPAŇ ON-AIR

Online ON-AIR

Offline ON-AIR

VYHODNOCENÍ KAMPANĚ

Nastavení jasných KPIs Tým

Sběr a analýza dat / výzkum Tým + ?

Prezentace vyhodnocení výsledků kampaně Tým + ?

Červen Červenec Srpen Září Říjenkvětenduben
Společná kampaň na podporu učitelství

PedF UK  PedF MUNI  Učitel naživo  Výluka  Otevřeno (Tým)
leden 2022 únor březen




