SMLOUVA O SPOLUPRACI
DODATEK C. 1

Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta

se sidlem Praha 1, Nové Mésto, Magdalény Rettigové 47/4, PSC 116 39
IC: 00216208

DIC: CZ00216208

zastoupena: prof. PaedDr. Michalem Nedélkou, Dr., dékanem

bankovni spojeni: ucet ¢islo | vedeny v Komercni banky, a.s.

na jedné strane,
dale jen ,Koordindtor"

a

Vyluka, z.s.

Se sidlem Ovocny trh 560/5, 110 00 Praha 1

IC: 05219833

Zapsana v rejstfiku: spisova znacka L 66225/MSPH Méstsky soud v Praze
zastoupeny: predsedkyni Janu Fryzelkovou

bankovni spojeni: || | NG

na strané druhé,
dale jen ,Partner”

uzaviraji v souladu s ustanovenim § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb.,
obcansky zakonik, ve znéni pozdejsich predpisu, tento

DODATEK €. 1 KE
SMLOUVE O SPOLUPRACI

Clanek I.
Pfedmét smlouvy a dodatku

1. Smluvni strany uzaviely dne 14.10.2021 Smlouvu o spolupraci (dale jen ,Smlouva“), jejimz

predmétem je spoluprace Koordinatora a Partnera v ramci pripravy a realizace marketingové
kampané , Vylepseni postaveni profese uditele ve spoleénosti” (dale jen ,, Kampari“), a to zejména
spoluprace na urovni vécné, organizacni a finanéni. Kampan je zamérena na osvétu ucitelského
povolani v CR prostrednictvim komunikaéni iniciativy Koordinatora a Partnera.

S ohledem na objektivni okolnosti branici provedeni Kampané v predpokladaném terminu se
smluvni strany dohodly na zméné harmonogramu Kampané. Novy harmonogram Kampané tvofi
prilohu €. 1 tohoto dodatku.

Clanek I1.
Ostatni ujednani

Vsechna zbyvajici ustanoveni Smlouvy, ktera jsou timto dodatkem ke Smlouvé nedotéena, jsou i
nadale platna a ucinna a zustavaji pro obé smluvni strany v plném rozsahu zavazna.

Pojmy a slovni spojeni pouzivané v tomto dodatku maji smysl a jsou vykladany tak, jako pojmy a
slovni spojeni obsaZzené ve Smlouvé.
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3. Tento dodatek ke Smlouvé nabyva platnosti a ucinnosti dnem uverejnéni v Registru smluv
Ministerstva vnitra CR.

4. Tento dodatek ke Smlouvé je vyhotoven ve 2 (slovy: dvou) stejnopisech s platnosti originalu, z nichz
po 1 (slovy: jednom) obdrzi kazda ze smluvnich stran.

5. Oba ucastnici tohoto dodatku ke Smlouvé prohlasuji, Ze si tento dodatek pred jeho podpisem rfadné
a peclivé precetli, Ze byl uzavien podle jejich pravé a svobodné vile, urcité, vainé a srozumitelné,
nikoli v tisni ani za ndpadné nevyhodnych podminek. Na dikaz toho pfipojuji téastnici, resp. osoby
oprdvnéné Ucastniky zastupovat pod text dodatku své vlastnorucni podpisy.

V Praze dne \Y dne
Koordinator: Partner:

Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta Vyluka, z.s.

prof. PaedDr. Michal Nedélka, Dr., dékan Jana Fryzelkov3, predsedkyné

Pfiloha €. 1 — Orienta¢ni harmonogram Kampané pro rok 2022
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P Ta KanTpPaT T POUpoTa VT

DadE 11K DadE MUNL LXital nasive Milulka Otesfans (Tim) leden 2022 Gnor bFezen duben kvéten Cerven Cervenec Srpen Zafi Rijen
Tyden 1)1 2| 3| 4|5| 6| 78] 9[10[121[12[13[14[15[16[17|18|19| 20| 21| 22|23 |24 |25|22|23]|24 25| 22| 23| 24| 25]| 22| 23|24 25| 22| 23| 24|25
Zadinajici pondélim s datumem Kdo 31 | 101 | 171 | 242 | 312 | 72 | 142 | 212 | 282. | 73 | 143 | 213. | 283. | 44 | 114 | 184 | 254. [ 25 | 95 | 165 | 235 | 305 | 66. | 136. | 206. | 305. | 47 | 11.7. | 187. | 257. | 18 | 88 | 158 | 228 | 208. | 59. | 129. | 199. | 269. | 3.10. [ 10.10. | 17.10. | 24.10.
PRIPRAVA TENDRU

Zakladni koncept kampané Tym

ReSerSe vyzkumnych dat k tématu vnimani uitelstvi Tym

Shoda a nastaveni ¢asovani kampané (jaro / podzim) Tym

Nastaveni pravidel spoluprice v tymu organizaci Tym

Reserse ucastnikd tendru Tym

Reserse inspirace kampani s tématem ugitelstviv CRasvé & |Tym

Stanoveni budgetu Tym

Reser§e moZnych medialnich a dalich partnert Tomas + ???

PFiprava smlouvy o splupraci partnert Tomas

Podpis smlouvy o spolupraci partnerQ vSichni

BRIEF / ZADAVACI DOKUMENTACE

Ptiprava zakladniho briefu k ovéfeni s agenturami

Tomas + tym

Finalizace briefu dle feedbacku agentur

Tomas

Schvéleniho zékladniho briefu a podminek tendru

Tym

Sestavovani a uzavirani smluv o spolupraci, zaslani part. Pfispévkl

Priprava zadavaci dokumentace odpovidajici pozadavkim PedF

Tomas + Honza

Schvaleni zadavaci dokumentace

Tym + matefské organizace

TENDR

Vybér ucastnikl tendru Tym

Zaslani zadavaci dokumentace vybranym tGéastnikim Tomas
Potvrzeni zajmu o U&ast v tendru Agentury
Osobni briefing Tym + agentury
Pfiprava navrha Agentury
Prezentace navrhu Agentury + tym
Vybér vitéze a zpétna vazba v§em Ucastnikim Tym

Podpis smlouvy s vitézem tendru Tomas ???

PRIPRAVA KOMPLETNI KREATIVY

Zpétna vazba na vitézny navrh + schlzka s vitézem

Tym + Agentura

1 kolo Uprav + prezentace

Agentura + tym

Zpétna vazba na vitézny navrh + schizka s vitézem

Tym + Agentura

2 kolo Gprav + finalni prezentace

Agentura + tym

Schvaleni kreativniho navrhu kampané

Tym + matefské organizace

NADACE CESKE SPORITELNY / MEDIA PARTNERI

Prezentace navrhu kampané za Uuéelem pfistoupeni k projektu

tym UNZ / Tomas$, Honza

Vybér dodavatele / reZisér / fotograf..

Tym + agentura

PPM - pre production meeting

Agentura + tym + produkce

Cas na rozhodnuti NCS / dal$ich partnert NCS, partnefi
Potvrzeni / odmitnuti = finalni rozhodnuti o budgetu kampang  |NCS
MICROSITE

Navrh konceptu microsite + ndvrh domény Agentura
Priprava grafiky (bez KV???) + nakup domény Agentura / UK ?
Kédovani UK ?

Testovani UK ?
Implementace kreativy

Microsite on-air |
PRIPRAVA PRODUKCE

Dore$eni spoluprace s rezisérem PFUK / extra budget Tomas

PPM - pre production meeting

Agentura + tym + produkce

PRODUKCE + POSTPRODUKCE

Foceni / nataéeni

? + agentura + produkce

Post-produkce

Produkce + agentura

Kompletace a pfiprava vSech formatli kampané (copy + KV)

Produkce + agentura

Kreativa ready

PLANOVANI A NAKUP MEDII

Navrh zékladniho medialniho splitu (mix) Agentura
Rozhodnuti o budgetu + pfipadni medidini partnefi Tym
Néavrh detailniho media-planu Agentura

Potvrzeni a nakup médii

Tym + Agentura

KAMPAN ON-AIR

Online ON-AIR

Offline ON-AIR

VYHODNOCENI KAMPANE

Nastaveni jasnych KPIs Tym ||
Sbér a analyza dat / vyzkum Tym +?
Prezentace vyhodnoceni vysledkd kampané Tym +?






