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Tento materidl popisuje pristup a zakladni principy spolecnosti Nielsen Admosphere k urcovani hrubé
cenikové hodnoty reklamniho prostoru v monitoringu televizni komerce v rdmci projektu Ad Intel.

Pro zjednoduseni budeme hrubou cenikovou hodnotu reklamniho prostoru v dokumentu nazyvat
cenou.

Materidl je rozdélen do kapitol na zakladé jednotlivych televiznich skupin ¢i medidlnich zastupitelstvi,
jez jsou soucasti méreni sledovanosti televize.

Metodika popisuje stanoveni cen TV komerce napfi¢ reklamnimi typy:
e spot,
e sponzoring,
e teleshopping.

Cilem je popsat proces stanoveni cen na zdkladé verejné dostupnych cenikll. Odkazy na ceniky
komerénich formatl televiznich kandld Ize najit v jednotlivych kapitolach v poznamce pod ¢arou a v

zavéru dokumentu.

Y "W GENT . AN
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Metodika stanoveni cen vychazi z materiald, které jsou vydavany Ceskou televizi.

1.1. Stanoveni cen reklamnich spotu

Pro vypocet ceny reklamnich spotll jsou pouZivdny Udaje z ceniku televizni reklamy.! Ceny jsou
stanoveny na zakladé ratingovych bodd (CPP). Na CPP jsou dale uplatiiovany sezénni a stopazové
indexy.

Cenik televizni reklamy je u¢inny pro CT1, €T2 a CT sport.

Vypocet ceny reklamniho spotu
Cena je vysledkem rovnice, ktera pocitd s cenikovou cenou za reklamni spot, tedy cenou za 1 ratingovy
bod, sledovanosti, koeficientem sezénnosti a koeficientem délky spotu.

Rovnice vypoctu
e CPP * rating bloku * Kos (koeficient sezénnosti) * Kds (koeficient délky spotu).

Sledovanost (rating)
e Hodnota ratingu je prebirdna z méreni televizni sledovanosti. V pfipadé, Ze se rating rovna
nule, je vyslednd cena spotu nulova.

e Hodnota ratingu odpovida cilové skupiné 15+.

e Do vypoctu ceny téZ vstupuji koeficienty sportovnich utkdni, které navysuji CPP. Zpravidla se
jednd o velké sportovni udalosti: Mistrovstvi svéta ledniho hokeje, LOH, ZOH ¢i EURO.

Do vypoctu ceny nevstupuje nasleduijici:

e Priplatek za vyZzadanou pozici (prvni nebo posledni pozice v reklamnim bloku).

e Pfirdzka za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalsSiho klienta v reklamnim
spotu.

1.2. Stanoveni cen sponzora poradu

Sponzoring se na televiznich kandlech Ceské televize pfevainé ceni dle sponzorovaného poradu, ktery
je uveden v ceniku sponzoringu Ceské televize? &i na zakladé ¢asovych pasem. Cenik je platny pro
televizni kanaly: CT1, CT2, CT sport, CT art, CT3.

Vypocet ceny sponzorského vzkazu

Cena je zjistovana z ceniku sponzoringu, kde je uvadéna cena za dva sponzorské vzkazy (pfed a po
poradu). Vyse ceny se méni s poctem sponzorskych vzkaz( k danému poradu. Cenikova cena se déli
poctem vzkazl v poradu.

Rovnice vypoctu

e (Cena sponzorského vzkazu/pocet vzkaz(

! Ceska televize: Cenik pro televizni vysilani reklamy https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/televizni-

reklama/

2 Cenik sponzoringu Ceské televize: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/sponzoring/



https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/televizni-reklama/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/televizni-reklama/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/sponzoring/
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P¥i rekonstrukci ceny existuji vyjimky z vySe uvedeného:
e Pozvanky do kina nebo festival (¢i podobny typ vysildni) jejichZ soucasti je sponzor oznacujeme
jako sponzoring bez upfesnéni a oceriujeme dle CPP s pouZitim koeficientu sezénnosti a délky
spotu.

e Vpfipadé reprizovaného poradu (napfiklad opakovani druhy den nebo v jednom tydnu) je cena
pro sponzoring nulova na zakladé informaci z CT.
Do vypoctu ceny nevstupuje nasleduijici:
e Priplatek za vyzadanou pozici (prvni nebo posledni pozice v reklamnim bloku).

e Pfirdzka za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim
spotu

1.3. Stanoveni cen sponzoringu programu a programovych
upoutavek

Sponzoring programu se ceni dle ceniku sponzoringu programu vysilaného u programovych upoutdvek
na potrad.3

Hlavnimi informacnimi zdroji je cenik a nabidka specidlnich porad(l ke sponzorovani, jez nam jsou
dodavany z Ceské televize.

Vypocet ceny sponzoringu programu

Pokud je vydan cenik ke specidlnimu pofadu a je v ném uvedena cena sponzoringu, je cena stanovena
Z néj.

Pokud neexistuje cenik specidlniho poradu, cena je uréena podle ¢asovych pasem na zakladé ceniku
Sponzor programu vysilany u programovych upoutdvek na porad.

Sponzorované upoutdvky jsou vysilany na CT1, CT2, CT sport a CT art.

Rovnice vypoctu

e Cena za jeden odvysilany sponzorsky vzkaz

1.4. Stanoveni cen minipofradu

Miniporady jsou tematicky zamérené kratkometrazni porady informacné-zabavného razu doplnéné o
sponzorské vzkazy pred a po poradu. Pro vypocet ceny jsou pouZivany Udaje z ceniku miniporadd, ktery
je dodavan Ceské televizi.

Cenik je platny pro kanaly CT1, CT2 a CT sport.

Rovnice vypoctu
o Cena za 2x10s sponzorsky vzkaz pred a po poradu sponzorského vzkazu/pocet vzkazl

3 Cenik sponzoringu programu vysilaného u programovych upoutavek na porad Ceské televize:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/sponzoring/



https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/sponzoring/
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Metodika stanoveni ceny vychazi z verejné pristupnych dokument(i TV Nova.

2.1. Stanoveni cen reklamnich spotu

Pro vypocet ceny reklamnich spotl jsou pouZivany Udaje z Cenovych podminek propagace na
televiznich kandlech Nova.* Ceny jsou stanoveny na zakladé ratingovych bodd (CPP). Na CPP jsou déle
uplatfiovdny sezénni a stopazové indexy. Samotny vypocet nezohlednuje vSechny proménné, které
jsou v obchodnich podminkdach skupiny Nova. V rdmci zachovani korektnosti a obhajitelnosti ziskané
ceny se pocita jen s témi ukazateli (koeficienty), které umime spolehlivé identifikovat.

Vypocet ceny reklamniho spotu

Cena je vysledkem rovnice, ktera pocita s cenikovou cenou za reklamni spot, cenou za 1 ratingovy bod,
koeficientem sezdnnosti a koeficientem délky spotu. Do vypoctu ceny tézZ vstupuji Prime Time, OFF
Prime Time a Super Prime Time indexy, které upravuji hodnotu CPP.

Rovnice vypoctu
e CPP * rating bloku * Kos (koeficient sezdnnosti) * Kds (koeficient délky spotu) * PT/SPT/OPT
index

Sledovanost (rating)
e Hodnota ratingu je prebirdna z méreni televizni sledovanosti. V pfipadé, Ze se rating rovna

nule, je vysledna cena spotu nulova.
e Hodnota ratingu odpovida cilové skupiné 15-54.

Do vypoctu ceny nevstupuje nasleduijici:
e Pfiplatek za vyzadanou pozici (prvni nebo posledni pozice v reklamnim bloku).

e Pfirdzka za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim

spotu.
e Objemové slevy a slevy za v€asny nakup.

e Pfiplatek za umisténi Reklamniho spotu do Prémiového reklamniho bloku.

2.2. Stanoveni cen sponzora poradu

Metodika stanoveni ceny sponzorského vzkazu vychazi z vefejné pfistupného ceniku sponzoringu.’
Sponzorské vzkazy na stanicich skupiny Nova se ceni dle sponzorovaného poradu, ktery je uveden v

ceniku nebo na zékladé ¢asovych pasem.

Vypocet ceny sponzorského vzkazu

Cena je zjistovana z ceniku sponzoringu, ktery je vydavan kazdy mésic. V ném je uvedena cena za dva,
Ctyri, Sest nebo osm sponzorskych vzkaz(i vysilanych pred a po poradu. Ceny se navic ndsobi prislusnym
sezdnnim koeficientem.

4 Cenové podminky propagace na kanalech TV Nova: https://www.novagroup.cz/obchod/televizni-reklama
5 Cenik sponzoringu televizni kanalu Nova Group: https://www.novagroup.cz/obchod/sponzoring



https://www.novagroup.cz/obchod/televizni-reklama
https://www.novagroup.cz/obchod/sponzoring
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Vyse ceny se méni s poctem sponzorskych vzkazd k danému poradu. Cenikova cena se pak tedy déli
poctem vzkazl v poradu.

Rovnice vypoctu
e Cena sponzorského vzkazu/pocet vzkazl * Kos (koeficient sezonnosti)

P¥i rekonstrukci ceny existuji vyjimky z vySe uvedeného:
eV pfipadé reprizovaného poradu se pouZiva cena reprizy, je-li k dispozici v ceniku, jinak se ceni
dle ¢asového pasma uvedeného v aktualnim ceniku sponzoringu

Do vypoctu ceny nevstupuje nasleduijici:
e Priplatek za vyzadanou pozici (prvni nebo posledni pozice v reklamnim bloku).

e Pfirdzka za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim
spotu

2.3. Stanoveni cen sponzoringu programu

Metodika stanoveni ceny sponzoringu programu téZ vychazi z verejné pristupného ceniku
sponzoringu.® Pokud neexistuje cenik specidlniho pofadu, cena je uréena dle &asovych pasem na
zakladé ceniku nebo po domluvé s Nova Group.

Vypocet ceny sponzoringu programu

Rovnice vypoctu
e Cena sponzorského vzkazu/pocet sponzorskych vzkazl * Kos (koeficient sezénnosti)

2.4. Stanoveni cen miniporadt

Ceny miniporad( jsou uréovany na zékladé informaci dodavanych skupinou Nova.

2.5. Stanoveni cen teleshoppingu

Ceny teleshoppingu jsou pfebirany z vefejné dostupného ceniku skupiny Nova.’

Vypocet ceny teleshoppingu
Cena teleshoppingu odpovida jedné odvysilané minuté ve vymezenych ¢asech jednotlivych televizi
spadajicich do Nova Group.

Rovnice vypoctu

e Cena teleshoppingu za 1 min * stopaz

6 Cenik sponzoringu televizni kanalu Nova Group: https://www.novagroup.cz/obchod/sponzoring
7 Cenik teleshoppingu Nova Group: https://www.novagroup.cz/obchod/sponzoring
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Spolecna obchodni politika v rdmci zastupitelstvi Media Club je platna pro reklamy typu Spot. Metodika
stanoveni ceny spotl vychazi z obchodnich podminek? a je platna pro nésledujici televizni kanaly:

e Prima e Prima SHOW e Nick Jr.

e Prima COOL e Prima STAR e Nicktoons
e Prima love e Paramount Network e Retro

e Prima MAX e TV Barrandov o Ocko

e Prima KRIMI e Barrandov KRIMI e Ocko STAR
e PrimaZOOM e KINO Barrandov

e CNN Prima News e Nickelodeon

3.1. Maedia Club - stanoveni cen reklamnich spott

Pro vypocet ceny reklamnich spotd jsou pouZivany udaje z Obchodnich podminek. Ceny jsou stanoveny
na zakladé ratingovych bod( (CPP). Na CPP jsou dale uplatriovany sezdnni a stopazové indexy. Vypocet
ceny nezohlednuje vSechny proménné, které jsou uvedené v obchodnich podminkach. V ramci
zachovani korektnosti se pocita jen s témi ukazateli, které umime spolehlivé identifikovat.

Vypocet ceny reklamniho spotu

Cena je vysledkem rovnice, kterd pocitd s cenikovou cenou za reklamni spot, sledovanosti,
koeficientem sezénnosti a koeficientem délky spotu. Do vypoctu ceny téz vstupuji Prime Time a OFF
Prime Time indexy, které navysuji CPP. Pro ndkupni cilovou skupinu Déti 4-14 neplati PT a OPT indexy,
namisto nich se pro cely vysilaci den pouZiva index 1.

Rovnice vypoctu
e CPP * rating bloku * Kos (koeficient sezdnnosti) * Kds (koeficient délky spotu) * PT/OPT index

Sledovanost (rating)
e Hodnota ratingu je prebirdna z méreni televizni sledovanosti. V ptipadé, Ze se rating rovna
nule, je vysledna cena spotu nulova.

e Hodnota ratingu odpovida cilové skupiné 15-69, na détskych kanalech odpovidd hodnota
ratingu 4-14.

Do vypoctu ceny nevstupuje nasleduijici:

e Priplatek za vyZzadanou pozici (prvni nebo posledni pozice v reklamnim bloku).
e Pfirdzka za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalsiho klienta.

e Objemové slevy a slevy za véasny nakup a Priplatek za umisténi v exkluzivnim breaku (SUPER
BREAK)

8 Obchodni podminky Media Club: https://media-club.tv/kestazeni/



https://media-club.tv/kestazeni/
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3.2. FTV Prima stanoveni cen dalSich reklamnich typt
Ceny sponzoringl televiznich kandall spadajici pod FTV Prima jsou zjistovany z ceniku sponzoringu,
ktery ndm je doddvan zastupitelstvim Media Club.

3.2.1. Stanoveni cen sponzora poradu

V ceniku sponzoringu je uvadéna cena za dva/Ctyfi/Sest nebo osm sponzorskych vzkazu vysilanych pred
a po poradu. Na ceny se vztahuje sezdnni koeficient. VysSe ceny se méni s po¢tem sponzorskych vzkaz(
k danému poradu. Cenikova cena se déli poétem vzkazl v pofadu.

Vypocet ceny sponzorského vzkazu
Rovnice vypoctu

e Cena sponzorského vzkazu/pocet vzkazl * Kos (koeficient sezdnnosti)

P¥i rekonstrukci ceny existuji vyjimky z vySe uvedeného:

e Pokud se na sponzorsky vzkaz nevztahuje zndmy cenik, cenime dle obecného CPP.

3.2.2. Stanoveni cen sponzoringu programu

Cenik sponzoringu pro televizni kanaly spadajici pod FTV Prima obsahuje téZ ceny sponzoringu
programu.

Vypocet ceny sponzoringu programu
Cena je uréena dle ¢asovych pdsem na zdkladé ceniku vzdy za jeden sponzorsky vzkaz o délce péti Ci
deseti sekund.

Rovnice vypoctu
e Cena sponzorského vzkazu * Kos (koeficient sezonnosti)

3.2.3. Stanoveni cen sponzoringu poradu pred upoutavkou
Cena je urcovana na zakladé ¢asovych pasem uvedenych v ceniku sponzoringu FTV Prima.

Vypocet ceny sponzoringu programu
Cena za jeden sponzorsky vzkaz je uréena dle ¢asovych pasem na zakladé ceniku.

Rovnice vypoctu
e Cena sponzorského vzkazu * Kos (koeficient sezonnosti)

3.2.4. Stanoveni cen miniporadi

Miniporady na stanicich FTV Prima ocefiujeme na zakladé ceniku miniporadd, ktery nam je dodavany
spolec¢nosti Media Club.

Vypocet ceny sponzoringu programu
Cenik obsahuje cenu za 1 ks odvysilaného miniporadu, kterd je délena poctem odvysilanych vzkaz(
pred a po poradu.

Rovnice vypoctu
e Cena minipofadu/pocet sponzorskych vzkazl (zpravila 2 sponzorské vzkazy)
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3.2.5. Stanoveni cen teleshoppingu

Pro teleshopping aktualné neexistuje platny cenik. Na zakladé informaci Media Clubu nabyva cena
nulové hodnoty.

3.3. Barrandov Group — stanoveni cen dalSich reklamnich
typu

Cenik sponzoringu pro televizni stanice spadajici pod Barrandov Group jsou vefejné dostupné a
vyddvané skupinou Barrandov.’ Cenik sponzoringu obsahuje ceny pro sponzoring pofadu, programu
a upoutavky.

3.3.1. Stanoveni cen sponzora poradu

V cenicich je uvedena cena az za deset sponzorskych vzkazi vysilanych pfed a po pofadu. Na ceny se
vztahuje sezénni koeficient a vyse ceny se méni s poc¢tem sponzorskych vzkazl k danému poradu.
Cenikova cena se déli poctem vzkazl v poradu.

Rovnice vypoctu
e Cena sponzorského vzkazu/pocet vzkazl * Kos (koeficient sezonnosti)

P¥i rekonstrukci ceny existuji vyjimky z vySe uvedeného:
e Pokud se na sponzorsky vzkaz nevztahuje znamy cenik, cenime dle obecného CPP.

3.3.2. Stanoveni cen sponzoringu programu a sponzoringu
upoutavek

Vypocet ceny sponzoringu programu
Cena je urcena dle ¢asovych pasem na zakladé ceniku.

Rovnice vypoctu

e (Cena jednoho sponzorského vzkazu * Kos (koeficient sezdnnosti)

3.3.3. Stanoveni cen teleshoppingu

Pro tento typ reklamy aktudlné neexistuje platny cenik a v Ad Intel datech ta nabyva nulové hodnoty.

3.4. OCKO GROUP - stanoveni cen dalSich reklamnich typt

Ceny dal$ich reklamnich typ( jsou pFfebirany z ceniku komerénich formatd skupiny OCKO.1°

3.4.1. Stanoveni cen sponzoringu poradu, programu a upoutavky

Na zakladé ceniku sponzoringovych format( je uréena cena za jeden odvysilany sponzorsky vzkaz.

Rovnice vypoctu
e (Cenaza 10 s sponzorského vzkazu

9 Cenik sponzoringu Barrandov Group: https://mediamaster.medea.cz/
10 Cenik komerénich formatt OCKO GROUP: https://www.mafra.cz/portfolio.aspx?y=mafra/portfolio-
ocko.htm&cat=televize
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3.5. RETRO - stanoveni cen dalsich reklamnich typu

Ceny dalsich reklamnich typl jsou prebirany z ceniku obchodniho sdéleni, jenzZ je ndm dodany
hudebni televizi Retro.

3.5.1. Stanoveni cen sponzoringu poradu, programu a upoutavky
Na zakladé ceniku Obchodnich sdéleni je uréena cena za jeden odvysilany sponzorsky vzkaz.

Rovnice vypoctu
e (Cenaza 10 s sponzorského vzkazu

11
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Metodika stanoveni ceny vychazi z obchodnich podminek vydavanych zastupitelstvim Atmedia Czech
s.r.o.'! a jsou platné pro nasledujici televizni kanaly:

e AMC e Eurosportl e RELAX

e AXN e FilmBox e Skylink 7

e Cartoon Network e Film+ e Seznam.czTV
e CANAL+ Domo e JOJCinema e Spektrum

e CSFilm e JOJ Family e Sportl

e (S History e Minimax e Sport2

e (S Mystery e National Geographic e TLC

e Discovery Channel Channel e TV Paprika

e Disney Channel e REBEL

4.1. Stanoveni cen reklamnich spotu

Pro vypocet ceny reklamnich spot( jsou pouzivany Udaje z obchodnich podminek. Ceny jsou
stanoveny na zakladé ratingovych bod( (CPP). Na CPP jsou dale uplatiiovany sezdnni a stopazové
indexy. Samotny vypocet nezohlediiuje vSechny proménné, které jsou v obchodnich podminkach. V
ramci zachovani korektnosti a obhajitelnosti ziskané ceny se pocita jen s témi ukazateli (koeficienty),
které umime spolehlivé identifikovat.

Vypocet ceny reklamniho spotu
Cena je vysledkem rovnice, ktera pocita s cenikovou cenou za reklamni spot, tedy cenou za 1
ratingovy bod, koeficientem sezdnnosti a koeficientem délky spotu.

Rovnice vypoctu
e CPP * rating bloku * Kos (koeficient sezénnosti) * Kds (koeficient délky spotu)

Sledovanost (rating)
e Hodnota ratingu je pfebirdna z méreni televizni sledovanosti. V pfipadé, Ze se rating rovna
nule, je vysledna cena spotu nulova.
e Hodnota ratingu odpovida cilové skupiné 15-69.
e V pripadé détskych kandli hodnota ratingu odpovida cilové skupiné 4-14.

Do vypoctu ceny nevstupuje ndsledujici:
e Priplatek za vyZzadanou pozici (prvni nebo posledni pozice v reklamnim bloku).
e Pfirdzka za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalsiho klienta v reklamnim
spotu.
e Objemové slevy a slevy za v€asny nakup.
e Pfiplatek za umisténi Reklamniho spotu do Prémiového reklamniho bloku.

11 Obchodni nabidka Atmedia: https://www.atmedia.cz/obchodni-nabidka-2022
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4.2. Stanoveni cen sponzora poradu

Cena je vysledkem rovnice, ktera pocitd s cenou za sponzoring poradu a je ndsobena koeficienty
sezonnosti. Jednotlivé stanice spadajici pod Atmedia maji odliSnou cenu za sponzoring poradu.
Pfesné Castky naleznete v obchodnich podminkach pro aktualni rok.

Rovnice vypoctu
e (Cena za jeden sponzorsky vzkaz * Kos (koeficient sezénnosti)

4.3. Stanoveni cen teleshoppingu

Ceny teleshoppingu jsou prebirany z verfejné dostupného ceniku.

Vypocet ceny teleshoppingu
Cena teleshoppingu odpovida jedné odvysilané minuté ve vymezenych ¢asech jednotlivych televizi
zastupovanych spolec¢nosti Atmedia.

Rovnice vypoctu
e (Cena teleshoppingu za 1 min * stopaz * Kos (koeficient sezdnnosti)

Vyjimky ve vypoctu ceny
e Pokud néktery z televiznich kanald nema udanou cenu za teleshopping v Obchodnich
podminkach, je na zakladé domluvy s medialnim zastupitelstvim Atmedia cenén nulou.

10
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Pro vypocet cen jsou pouzivany Udaje z Ceniku reklamy vyddvané televizi Seznam.cz TV*? a
obchodnich podminek Atmedia®®. Samotny vypoclet nezohledriuje viechny promé&nné, které jsou v
obchodnich podminkdch. V rdmci zachovani korektnosti a obhajitelnosti ziskané ceny se pocita jen s
témi ukazateli (koeficienty), které umime spolehlivé identifikovat.

5.1. Vypocet cen reklamniho spotu

Pro vypocet ceny reklamnich spotl jsou pouzivany udaje z Ceniku reklamy spolecnosti Atmedia. Ceny
jsou stanoveny na zakladé ratingovych bodu (CPP). Na CPP jsou déle uplatriovany sezénni a
stopazové indexy.

Rovnice vypoctu
e CPP * rating bloku * Kos (koeficient sezénnosti) * Kds (koeficient délky spotu)

Do vypoctu ceny nevstupuje nasledujici:
e Balicky spotové reklamy.
e Priplatek za vyZzadanou pozici (prvni nebo posledni pozice v reklamnim bloku).

5.2. Vypocet cen sponzora poradu

Sponzoring na Seznam.cz TV se ceni dle ¢asovych pasem uvedenych v ceniku televize Seznam.cz TV.

Vypocet ceny sponzorského vzkazu
Cena je zjistovana z ceniku reklamy, kde je uvedena cena za dva sponzorské vzkazy (pfed a po
poradu).

Rovnice vypoctu
e (Cena za dva sponzorské vzkazy/pocet vzkazd v poradu

5.3. Vypocet cen sponzoringu programu

Cena sponzoringu je prebirdna z ceniku reklamy a je ur¢ena na zdkladé ¢asového pasma.

12 Cenik Televize Seznam.cz: https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-web/ceniky/
13 Obchodni nabidka Atmedia: https://www.atmedia.cz/obchodni-nabidka-2022
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Atmedia Czech, s.r.o.
Obchodni nabidka Atmedia: https://www.atmedia.cz/obchodni-nabidka-2022

Barrandov Group
Cenik sponzoringu Barrandov Group: https://mediamaster.medea.cz/

Ceska televize
Cenik pro televizni vysilani reklamy https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/televizni-

reklama/

Cenik sponzoringu Ceské televize: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/reklama/sponzoring/

MEDIA CLUB, s.r.o.
Obchodni podminky Media Club: https://media-club.tv/kestazeni/

NOVA GROUP

Cenové podminky propagace na kanalech TV Nova: https://www.novagroup.cz/obchod/televizni-
reklama

Cenik sponzoringu televizni kanalu Nova Group: https://www.novagroup.cz/obchod/sponzoring
Cenik teleshoppingu Nova Group: https://www.novagroup.cz/obchod/sponzoring

OCKO GROUP
Cenik komerénich formatt OCKO GROUP: https://www.mafra.cz/portfolio.aspx?y=mafra/portfolio-
ocko.htm&ecat=televize

Seznam.cz TV
Cenik Seznam.cz TV: https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-web/ceniky/
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