SMLOUVA O DiLO

Zapadoceskée divadlo v Chebu, piispévkova organizace
1C:00078042

Divadelni nameésti 10, 35001 Cheb

(dale jen jako ,,Objednatel” na strané jedné)

a

Eliska Huber Malikova

- /

1/ 5o N - ,v—«j,., i
- Kefety 98— K v DI 04 a0

1C: 74927051

(dale jen jako ,,Zhotovitel na strané druh¢)

uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku podle § 2586 a nasl. zékona ¢. 89/2012 Sb.,
obc¢ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpist, tuto

smlouvu o dilo (déle jen ,,Smlouva*)

L.
Predmét Smlouvy

Zhotovitel s¢ touto smlouvou zavazuje provést sluzby v oblasti marketingu a propagace
Zapadoceskcho divadla v Chebu.

IL.

Cecna Dila a zpusob thrady

Smluvni strany se dohodly, Ze celkova cena dila bude ¢init ¢astku 32 000,--K¢ mésicné a
bude uhrazena na et Zhotovitele na zakladé zaslané faktury.

IIIL

Termin zhotoveni dila

Smluvni strany se dohodly, Ze Dilo bude Zhotovitelem provedeno v terminu od 1.1. 2022 do
30. 6. 2022.



IV.
Ptedani a prevzeti Dila

K piedani a pievzeti Dila bude dochazet pravidelné v celém pribéhu terminu uvedeném v ¢l.
II této smlouvy.

V.
Zaveéreéna ustanoveni

Tato Smlouva nabyvéa platnosti a u¢innosti dnem jejiho podpisu obéma Smluvnimi stranami.

Tato Smlouva a vztahy z ni vyplyvajici se fidi pravnim fadem Ceskeé republiky, zejména
ptisluSnymi ustanovenimi zak. ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozd¢€jSich
predpist.

Smlouva byla vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichz kazda Smluvni strana obdrZzi po
jednom vyhotoveni.

Smluvni strany niZze svym podpisem stvrzuji, ze si Smlouvu pfed jejim podpisem precetly,
s jejim obsahem souhlasi, a tato je sepsana podle jejich pravé a skuteéné vile, srozumitelné a
urcite, nikoli v tisni za napadné nevyhodnych podminek.

V Chebu, dne 15. 12, 2021

Objednatel Zhotovitel



Zadavatel: Zapadoceské divadlo v Chebu (dale jen ZDCH)
Poskytovatel: Eliska Huber Malikova, 1C: 74927051

Véc: Objednavka sluZeb v oblasti marketingu a propagace v obdobi 1. 1. - 30. 6. 2022

Objednavame na rok 2022 nasledujici ¢innosti pro ZDCH:

* Tvorbu komplexni reklamni strategie ZDCH jak pro jednotlivé tituly na repertoaru, tak pro celkovou
image divadla (kampané typu ,,Nejzapadngjsi divadlo v Cechach®, ,,Vanoéni piedplatné“ apod.). Reklamni
strategie zahrnuje predevsim koordinaci (tvorbu, nacasovani a vhodné umisténi) tisténych plakata,
billboardl, megaboard( a citylightt ve mésté Chebu, ptilehlych obcich i v jinych méstech Karlovarského
kraje, na nadrazich, ve vlacich, autobusech aj., rozhlasovych spotll, internetové reklamy (placené bannery,
propagované prispévky na socialnich sitich), TV spotd v lokalnich, ptipadné celostatnich médiich, cilené
reklamy pomoci letak( a programovych brozur ZDCH konkrétnim piijemctim (firmam, organizacim,
uradim, jednotliveiim), propagace v Radni¢nich listech i dal$ich tist€énych médiich. Rozpocet na jednotlivé
propagaéni kampané bude vzdy pfedem odsouhlasen ekonomickym oddélenim ZDCH, poskytovatel je
zodpovédny za celkovy prabéh: prizkum na trhu, financni rozvahu, objednani u ptislusnych dodavateld,
realizaci a dokonéeni kazdé jednotlivé reklamy / reklamni kampang.

* Primou komunikaci s potencialnimi klienty a nabor divaka. Budovani novych dlouhodobych vazeb s
predstaviteli mést, obci a firem v zapadoCeském regionu. Ziskavani dalsich divackych skupin od mistnich i
okolnich firem, spolk(, instituci, organizaci, $kol, 0fad( apod., oslovovani ptipadnych organizatora
zéjezdi do ZDCH, nabizeni propaga¢nich materialt, osobni rozhovory s vytipovanymi zajemci, explikace,
zkratka ,klientsky ptistup®, bézny napt. v bankach, u operatord ¢i dodavatell energii. Takové jednani s
klienty (divaky) predpoklada detailni znalost repertoaru ZDCH a schopnost doporuéit konkrétni titul a
misto pro urcitou divackou skupinu.

* V koordinaci s obchodnim oddélenim ZDCH nabizeni a prodej z4jezd(i do divadel bez stalych souborti v
Karlovarském kraji (Marianské a Frantiskovy Lazné, Sokolov, Ostrov aj.) i mimo n¢j v blizkém i
vzdalengj$im okoli, pripadné dohadovani prondjmu divadelnich sal pro acely predstaveni ZDCH
(prizkum finanénich podminek a terminu, jednani s fediteli a dramaturgy vytipovanych stagion) a na to
navazana reklama a propagace v daném mist€ a okoli.

* Prohlubovani vztah( a spoluprace s Karlovarskym méstskym divadlem a Krajskym ufadem Karlovarského
kraje.

* Ziskavani novych predplatitell jak blokového, tak predevsim pravidelného abonma, (ze sezdny 2021/22),
propagace v ramci ,.vano¢nich balick®, resp. ,,pFedplatného pod stromeéek").

* Budovani a promysleni lepsi dopravni dosaZitelnosti divadla, konkrétné vyjednavani promo akci v podobé
slev na dopravu minibusem ¢&i autobusem na uréita predstaveni ZDCH z okolnich obei a mést (v¢etné
ziskavani poGetné vyznamnych skupin divaki pro takovou akei), vyjednavani s CSAD Karlovy Vary
ohledné moznosti flexibilné piizpasobit linky MHD pro odvoz divakd od divadla po skon¢eni predstaveni
na chebska sidlisté ¢i do vzdalenéjsich okrajovych ¢asti mésta, promysleni a vyhledavani podobné
spoluprace s nékterou taxisluzbou apod. Uéelem je vice zpFistupnit piedstaveni ZDCH pro divaky, kte¥i
nedisponuji vlastnim autem &i ho nechtéji z riznych divoda vyuzit pro cestu do divadla, a rozvinout
moznosti dopravy do divadla a predevsim z divadla domu. Veskera aktivita s tim spojend by méla byt tzce
provézana s vyse uvedenymi body (zdtraznéni v reklamnich kampanich i v osobnich rozhovorech).



+ V3echna tato ¢innost se vztahuje i na propagaci a prodej koprodukénich prestaveni s Karlovarskym
méstskym divadlem, odehranych v Karlovych Varech (v sou¢asnosti Skola zaklad zivota, Chyt mé, jestli
na to mas a Snéhova kralovna, jakoz i budoucich koprodukei, u nichz bude smluvné ujednéana polovina
hrubych trzeb z karlovarského divadla).

* Veskera uvedena propaga¢ni a marketingova ¢innost probiha ve spolupraci a s védomim obchodniho
oddéleni ZDCH, ekonomky a uméleckého $éfa.

* Poskytovatel ke konci kazdého kalendainiho mésice, (nejpozdéji do 10. dne mésice nasledujiciho)
poskytne detailni vypis své ¢innosti za uplynulé obdobi. Vypis bude soucasti faktury za kazdy mésic.




