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Spoleénost zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném u Méstského soudu v Praze, oddil B, vlozka 6493, dne 5. 4. 2000

Smlouva o reklamé
uzaviena dle §1746 odst. 2 zikona ¢. 89/2012 Sh., obéanského zdkoniku

Dodavatel Klient

ICO: 26168685 ICO: 00064297

DIC: CZ26168685 DIC: CZ00064297

nazev firmy: Seznam.cz, a.s. nazev firmy: Méstska divadla prazska

jméno kontaktni osoby: Jifi Tamasek (Jan Prochazka) jméno kontaktni osoby: MgA. Daniel Pribyl
ulice/¢&islo: Radlickd 3294/10 ulice/¢islo: V jamé 699/1

PSC/obec: 150 00, Praha 5 PSC/obec: 110 00 Praha 1

tel./fax: tel./fax.: 4

Z3pis v OR vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B. Zapis: C 16048 vedena u Méstského soudu v Praze

Vlozka 6493

Smluvni strany se dohodly na nasledujicich smluvnich podminkach provedeni reklamy klienta ve vysilani radia:
Expres FM a Classic Praha

Doba provedeni reklamy — sjednané obdobi: 1.1.2022 - 31.12.2022
Cislo obj. SOS: 8107903135

Zpusob provedeni reklamy:
Dodavatel provede reklamu dle této smlouvy a v rozsahu dle objednavky — mediaplanu (dale jen ,,dil¢i objednavka“).
Podklady k provedeni reklamy doda klient na své naklady.

Zavazek klienta
Klient se zavazuje po dobu spoluprace odebrat od dodavatele ve sjednaném obdobi reklamni plnéni v minimalnim rozsahu:
e 200 ks spoti v délce 20 sekund na Expres FM
e 200 ks spotti v délce 20 sekund na Classic Praha
e 80 x kulturni tipy Classic Praha
e 80 x kulturni tipy Expres FM
e Banner TOP sponzor - 1600 000 impresi na Expres FM
e PR clanek - upoutavka - 800 000 impresi na Expres FM
e 6 x PR ¢lanek na Classic Praha

Konkrétni rozsah plnéni bude uveden v jednotlivych dil¢ich objednavkach. Klient se zavazuje zaplatit dodavateli ve sjednaném
obdobi za odvysilani reklamniho pInéni dle dil¢ich objedndvek celkovou minimalni cenu 122.940,- K¢ bez DPH a to ¢astkou
10.245,- K¢ v kazdém kalendainim mésici ve sjednaném obdobi (leden aZ prosinec). Ceny za jednotliva pInéni jsou uvedené v
dil¢ich objedndavkach.

Pokud z diivodu na strané klienta nedojde k odbéru reklamy v takovém objemu, ke kterému se klient touto smlouvou zavazal,
vznikd dodavateli Skoda, jelikoZz uvolnény reklamni prostor nemusi byt znovu obsazen. Smluvni strany pro tyto pfipady
sjednavaji, ze dodavateli vznika vici klientovi narok na zaplaceni smluvni pokuty az do vysSe odpovidajici rozdilu v
minimalni cené reklamni kampané, kterou se klient zavazal touto smlouvou odebrat a cené odebraného reklamniho plnéni, a
to v hodnotach ¢astky bez DPH, nedohodnou-li se strany jinak.

Pokud z dGvodl vlady bude natizeno preruseni provozu divadel, je mozné Cerpani prerusit na dobu uvedenou ve vladnim
nafizeni a s tim bude na stejnou dobu i pozastavena fakturace.

Klient se zavazuje, Ze reklama nebude vyuzZivana tieti osobou. Toto ustanoveni se nevztahuje na nakup a prodej reklamy

vramci medidlniho zastoupeni. Soucasti této smlouvy je jeji pfiloha ¢. 1 Podminky pro vysilani obchodnich sdéleni
v programu radii Expres a Classic.

Klient souhlasi s Obchodnimi podminkami pro umistovani reklamnich sdéleni a jinych reklamnich prvk( do internetovych serverd
provozovanych spolecnosti Seznam.cz, a.s. a jejimi smluvnimi partnery, se Smluvnimi podminkami upravujicimi uzivani sluzby Seznam Sklik,
Technickou specifikaci reklam, pfipadné se Smluvnimi obchodnimi podminkami pro umistovani obchodnich sdéleni v programu Seznam.cz
TV nebo se Smluvnimi obchodnimi podminkami pro obchodni sdéleni v programu radii Expres a Classic a Technickymi podminkami pro
videospoty do TV, a to vidy dle Klientem konkrétné objednavanych sluzeb (on-line / televize / radio / kombinace uvedenych). Dale
souhrnné jen jako ,,Obchodni podminky“.

Klient se s Obchodnimi podminkami seznamil prostfednictvim internetovych stranek: https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-
web/obchodni-podminky/,

https://napoveda.sklik.cz/pravidla/smluvni-podminky/, https://napoveda.sklik.cz/pravidla/, https://www.technickaspecifikace.cz/cz/,
https://www.technickaspecifikace.cz/cz/pravidla/obecna-pravidla-pro-tvorbu-reklamnich-formatu/,
https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-web/sluzba-televize-seznam, https://napoveda.seznam.cz/cz/podminky-radio/

Ustanoveni této smlouvy nebo dil¢i objednavky maji pfed Obchodnimi podminkami prednost.

Dodavatel si vyhrazuje pravo na zménu ¢i zruseni reklamniho formatu. V tomto pfipadé se dodavatel zavazuje nabidnout klientovi pInéni v
obdobné kvalité, jez bude odpovidat zaméru reklamni kampané klienta. Nevyslovi-li klient s navrhovanym plnénim souhlas, mGze od



prislusné ¢asti této smlouvy odstoupit a dodavatel mu bezodkladné vrati jiz uhrazenou cenu ¢i ¢ast ceny odpovidajici nerealizované
reklamni kampani.

Zavazek dodavatele
Dodavatel se zavazuje provést pro klienta reklamu rddnym odvysilanim v objednaném rozsahu.

Smlouva se stava platnou ke dni podpisu obéma smluvnimi stranami.

V Praze, dne ....ceveeevcevcvcninne 2022
podpis, za dodavatele podpis, klient:
Seznam.cz, a.s. Méstska divadla prazska
Jiti Tamasek MgA. Daniel Pfibyl

Pfiloha €. 1 Smlouvy o reklamé
Podminky pro vysilani obchodnich sdéleni v programu radii Expres a Classic
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.  Definice pojmu
Radio Expres: rozhlasové vysilani programu Expres FM provozované v souladu slicenénimi podminkami spolecnosti
4S PRODUCTION, a.s., ICO: 25113054.
Radio Classic: rozhlasové vysilani programu Classic Praha provozovany v souladu s licenénimi podminkami spolecnosti RKR s.r.o.,
ICO: 60198184.
,Radia“ ¢i , Vysilatelé”: souhrnné oznaceni pro radio Expres a radio Classic.
Klient: jakakoli fyzicka i pravnicka osoba, kterd ma zajem o odvysilani obchodniho sdéleni v radiich.
Obchodni sdéleni: reklama nebo sponzorovani.
Reklamni prostor: casové ohraniceny Usek v ramci programu radii ureny pro vysilani obchodnich sdéleni, ktery je délen na 1)
prime time, coZ je vysilaci ¢as od 7:00 do 19:30, a 2) off prime time, co? je jakykoli vysilaci ¢as mimo prime time.
Kampaii: odvysilani jednoho ¢i vice obchodnich sdéleni ¢i jejich opakovani dle pozadavki klienta.
Reklama: jakékoliv verejné oznameni, vysilané za Uplatu nebo obdobnou protihodnotu nebo vysilané za ucelem vlastni propagace
provozovatele vysilani, s cilem propagovat dodani zboZi nebo poskytnuti sluzeb za Uplatu, véetné nemovitého majetku, prav a
povinnosti.
Sponzorovani: jakykoliv pfispévek od osoby, kterd neprovozuje rozhlasové nebo televizni vysilani, neposkytuje audiovizudini
medialni sluzby na vyzadani, ani nevyrabi audiovizuaini dila, poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani rozhlasového
programu nebo pofadu s cilem propagovat své jméno nebo nazev, ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, ¢innosti nebo obraz na
verejnosti.
Podklady pro kampan: vsechny podklady tykajici se obchodniho sdéleni v¢. nosice, na némz jsou tyto podklady uloZeny a pfedany
dodavateli.

Il.  Smlouva o reklamé a dil¢i objednavky
Vysilani obchodnich sdéleni v radiich se uskutecfuje na zédkladé této smlouvy.
Pokud je predmétem spoluprace odvysilani reklamnich spotd, stava se soucasti smlouvy také dil¢i objedndvka - mediaplan
reklamni kampané.
Dle poZadavku a zaddni klienta dodavatel pfipravi navrh smlouvy a predloZi je klientovi k pfipadnym Gpravam.
Pokud je klient medialni ¢i reklamni agentura, pak na vyzvu dodavatel predloZi pisemny dokument, z néhoz vyplyva, Ze klient byl
konkrétnim inzerentem povéren k ndkupu obchodnich sdéleni v programech radii, a to pro konkrétni vyrobky nebo sluzby.
Dil¢i objednavka ¢i smlouva obsahuje zejména:
a) oznadeni klienta (obchodni firma, I€O);
b) identifikacni Udaje o zadavateli a zpracovateli kampané;
c) oznaceni vyrobku Ci sluzby, kterych se kampan tyka;
d) dobu trvani kampang;
e) délku, resp. dalsi klicové charakteristiky obchodniho sdéleni;
f) objednavany pocet obchodnich sdélenti;
g) cenu kampané.
Kampan poptdvana klientem prostrednictvim dil¢i objednavky je zadvazna v okamziku, kdy klient dil¢i objednavku opatfi podpisem
svého opravnéného zastupce, doruci ji dodavateli a dodavatel ji do 72 hodin od jejiho doruceni neodmitne.
Kampan poptdvana klientem prostiednictvim smlouvy je zavazna okamzikem, kdy smlouvu podepisi opravnéni zastupci dodavatel
a klienta.
Kampan se povazuje za splnénou, pokud v souladu s dil¢i objednavkou ¢i smlouvou doslo k odvysilani sjednaného poctu
obchodnich sdéleni.
Jednotliva obchodni sdéleni mohou byt v odlvodnénych pripadech odvysilana v jinych nez v dohodnutych ¢asech. Obchodni
sdéleni vSak budou odvysilana v dohodnuté dobé trvani kampané a bude dodrzen dohodnuty rezim prime time a off prime time.
Kampan se v téchto pripadech povazuje za splnénou.
Dodavatel si vyhrazuje pravo odmitnout dil¢i objednavku klienta ¢i s nim neuzavrit smlouvu o vysilani obchodniho sdéleni z
jakéhokoli davodu.
Vysilatelé ani dodavatel neodpovidaji za Uspésnost kampané i jeji sledovanost.
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IIl. Podminky realizace kampané

Dodavatel je opravnén odmitnout vysilani zavazné kampané nebo jeji vysilani prerusit, pokud:

a) klient nedoda dodavateli podklady pro kamparn nebo poklady pro kampan nejsou v souladu s dil¢i objedndvkou ¢i smlouvou a
témito OP;

b) je klient v prodleni s thradou zalohy ¢i splatného zavazku vici dodavateli;

c) odvysilanim kampané muze dojit k poruseni pravnich pfedpis( (zejména zakona ¢. 231/2001 Sb. a zdkona ¢. 40/1995 Sb.);

d) odvysilanim kampané muZze dojit k poruseni povinnosti stanovenych licencemi k vysilani programu radii;

e) odvysilanim kampané muze dojit k moZznému postihu vysilateld ¢i dodavatel ze strany tretich osob (napf. majiteld autorskych
prav, soutézitelu ¢i organli verejné moci);

f) odvysilanim kampané muze dojit k poruseni Kodexu reklamy Rady pro reklamu ¢i jinych samoregulacnich predpist i etickych
pravidel;

g) odvysilanim kampané muze dojit k poruseni opravnénych zajmu vysilatell ¢i dodavatele.

Dodavatel v téchto pripadech vyzve klienta ke sjednani napravy, a to pisemnou formou, vidy minimalné na e-mailovou adresu

klienta. Pokud klient nesjednda napravu, ma dodavatel pravo od smlouvy bez dalSiho s okamzitym tGcinkem odstoupit.

Klient je opravnén pisemnou formou pozadat dodavatel o preruseni, Upravu i zruseni zadvazné kampané.

Pro vSechny vySe uvedené pfipady tohoto ¢lanku OP plati, Ze pokud z dlivodd na strané klienta nedojde k realizaci zavazné

kampané, vznika vysilateli, resp. dodavateli skoda, jelikoZ uvolnény reklamni prostor nemusi byt znovu obsazen.

V téchto pripadech a z vySe uvedenych divodi ma dodavatel vici klientovi ndrok na zaplaceni smluvni pokuty, jejiz vySe odpovida

cené nerealizované kampané uvedené v dil¢i objednavce ¢i smlouvé, a to v plné vysi, v hodnoté castky bez DPH, nedohodnou-li se

strany jinak.

IV. Cena a platebni podminky

Obchodni sdéleni jsou prodavéana za ceny dle:
a) ceniku, ktery je umistén na internetovych strankach https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-web/ceniky/ a obsahuje

zakladni ceny obchodnich sdéleni v programech radii;
b) individudlnich dohod mezi dodavatelem a klientem.
Koneéna cena za kampan je uvedena v dil¢i objednavce nebo ve smlouvé (déle , cena”).
Veskeré ceny budou navyseny o DPH v zdkonem stanovené vysi.
Dodavatel je pred zahajenim kampané opravnén poZzadovat zaplaceni zalohy na zakladé zalohové faktury, a to az do pIné vyse
sjednané ceny zvysené o DPH v zdkonem stanovené vysi (dale ,,zaloha“). V takovém pripadé vystavi dodavatel na zakladé pfrijaté
platby fakturu s nalezitostmi dariového dokladu, a to nejpozdéji do 15 dnll ode dne uskutecnéni zdanitelného plnéni, kterym je
den prijeti Gplaty.
Zaloha musi byt standardné pfipsana na ucet dodavatel nejpozdéji 21 pracovnich dnd pred zahdjenim kampané nebo ve
vyjimecénych pripadech dle individualni dohody.
Pokud neni vyZadovano zaplaceni zalohy v plné vysi, vystavi dodavatel po splnéni kampané fakturu s naleZitostmi danového
dokladu, a to do 15 dnl ode dne uskutecnéni zdanitelného pInéni, kterym je den vystaveni darového dokladu nebo posledni den
realizace reklamni kampané nebo konec kazdého kalendarniho mésice, pokud reklamni kampari probiha souvisle v nékolika po
sobé jdoucich kalendafnich mésicich, a to ten den, ktery nastane dfive. Splatnost faktur (dariovych dokladt) ¢ini 14 kalendaFnich
dni od jejich vystaveni dodavatelem. Uhradou ceny se rozumi pripsani pIné vys$e fakturované ¢astky na Gcet dodavatel uvedeného
ve fakture (dafiovém dokladu).
V pfipadé prodleni s fadnou uhradou ceny ma dodavatel vici klientovi narok na Ghradu smluvniho Uroku z prodleni ve vysi 0,05 %
z dluiné &astky za kazdy zapodaty kalendaini den prodleni s Ghradou faktury (dafiového dokladu). Uhradou trokd z prodleni dle
tohoto ustanoveni neni dotéeno pravo dodavatel poZadovat vici klientovi ndhradu Gjmy ve vysi presahujici uhrazeny smluvni
urok z prodleni.

V. Podklady pro kampan
Klient je pred realizaci zavazné kampané povinen dodat dodavateli tyto podklady pro kampan:
a) hudebni sestavu ve formatu, ktery vyZaduji kolektivni spravci (min. vSak v rozsahu: nazev skladby, jméno autora, popft.
textare, oznaceni interpreta, oznaceni vydavatele, rok vydani a presnou stopaz hudby uzité v obchodnim sdéleni);
b) tzv. rodny list reklamniho spotu obsahujici oznadeni autora scéndre, reZiséra, datum vyroby, stopaZz spotu, pocet
autorizovanych kopii a ¢asovy rozsah licence.
Podklady pro kampan musi byt poskytnuty v digitalni podobé, a to na CD nebo ve formatu mp3 v kvalité od 192 kbps, 44.1 Khz,
neni-li dohodnuto jinak, a musi byt prosty vSech prdvnich a faktickych vad.
Naklady na dodani podkladd pro kampari jdou k tiZi klienta.
Podklady pro kampan musi klient dorucit dodavateli nejpozdéji 5 pracovnich dnii pred dohodnutym zahajenim kampané nebo ve
vyjimecnych pfipadech dle individudlni dohody.
Vysilatelé ¢i dodavatel je opravnén obchodni sdéleni archivovat pro interni Ucely po neomezenou dobu.

VI. Obchodni sdéleni a odpovédnost klienta
Klient odpovida za to, Ze obchodni sdéleni jsou v souladu s pravnimi predpisy a jejich odvysilanim v programech radii nebudou
poruseny platné pravni pfedpisy a nebude zasazeno do prav tretich osob.
Klient v pIném rozsahu odpovida vysilatellim ¢i dodavateli za jakoukoli Skodu ¢i Gjmu, ktera jim v disledku odvysilani obchodniho
sdéleni v rozporu s platnymi pravnimi predpisy anebo pravy tretich osob vznikne a tyto naroky na vyzvu vysilateld ¢i dodavatel
uhradi. Klient zejména odpovida vysilatelim ¢i dodavateli za uloZzené spravni sankce, za naroky z titulu soutézniho prava, préva na
ochranu nekalé soutéZe, vSeobecnych osobnostnich prav, prav autorskych a souvisejicich s pravem autorskym a opravnéné
naroky vznesené tretimi osobami, véetné pfipadnych nakladG soudniho ¢i spravniho tizeni Gcelné vynaloZenych v souvislosti s
odpovidajici procesni obranou vici takovym spravnim sankcim, soudnim fizenim a naroklm tretich osob.
Pokud bude s vysilateli ¢i dodavatelem zahajeno jakékoli soudni i spravni fizeni, je klient povinen jim na své naklady poskytnout
veskerou potfebnou soucinnost, kterou Ize od néj rozumné pozadovat, a to véetné poskytnuti jakychkoli vysvétleni, dokladd
anebo informaci, které budou od klienta poZadovany.
Klient je povinen ziskat a vyporadat vSechna prdva tretich osob souvisejici s vyrobou a uZitim obchodnich sdéleni. Klient je
zejména povinen ziskat od vSech majitelt autorskych a s pravem autorskym souvisejicich prav ¢i jinych prav k nehmotnym


https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-web/ceniky/

statklim ¢i osobnostnich prav opravnéni k zafazeni prislusnych predmétd ochrany do obchodniho sdéleni a opravnéni k jejich uziti

v rozhlasovém vysilani a zaplatit témto subjektim odpovidajici odménu.

Ohledné hudby uzité v obchodnim sdéleni plati:

a) pokud je v obchodnim sdéleni uZito hudebni dilo s textem ¢i bez textu nebo zvukovy ¢i zvukové obrazovy zaznam, pfipadné
zvukovy zaznam vyrobeny k obchodnim Géellim, je klient povinen na své naklady ziskat a vyporadat synchronizaéni prava a
opravneéni k jejich uZiti pti vyrobé obchodniho sdéleni a za toto uziti dotéenym subjektim uhradit odménu;

b) opravnéni k uziti hudebnich dél v rozhlasovém vysilani a vypotradani odmény zajisti vysilatelé ¢i dodavatel.

Klient se zavazuje na vyzadani vysilatell ¢i dodavatel predloZit bez zbytecného odkladu kopie pfislusSnych smluv prokazujicich

vyporadani narokud vsech drzitell prav ve shora uvedeném rozsahu a dale doklady o zaplaceni odmén.

V pfipadé jakychkoli vad obchodnich sdéleni je klient povinen tyto vady uplatnit pisemnou formou dorucenou do sidla dodavatel

bez zbyteéného odkladu, nejpozdéji véak do 30 kalendafnich dnli ode dne odvysilani takového obchodniho sdéleni, jinak jeho

naroky z titulu vadného plnéni zanikaji a klient je vysilateli ¢i dodavateli promiji.



