Ramcova smlouva na zajisténi reklamnich kampani pro Cesky rozhlas

(uzaviena podle § 536 a nasl. zakona €. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ve znéni pozdéjsich
pfedpisu, a § 11 a § 89 zakona ¢&. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni pozdéjsich
predpisi)

Smluvni strany:

Cesky rozhlas

zfizen zakonem ¢&. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu

Se sidlem: Vinohradska 12. 120 99 Praha 2, Ceska republika
Jednajici:

Kontaktni osoba:

Kontaktni e-mailova adresa:

Bankovni spojeni:

Cislo udtu:
[ 45245053
DIC: CZ45245053

(dale jen “klient")
na strané jedne

a

Obchodni firma:

Ogilvy & Mather spol. s r.o.

zapsana v Obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vlozka 11330
Se sidlem: Pfivozni 2A, ¢.p. 1064, 170 00 Praha 7

Jednajici: '
spolecnosti

Kontaktni osoba:

Kontaktni e-mailova adresa.
Bankovni spojeni:

Cislo uétu:

IC: 45794511
DIC: CZ 45794511
a

Obchodni firma:

Nydrle Digital s.r.o.

zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vlozka 99365
Se sidlem: Vysehradska 1349/2, 128 00 Praha 2
Jednajici: o

Kontaktni osoba

Kontaktni e-mailova adresa:

Bankovni spojeni:

Cislo uétu:

IC: 271 408 49

DIC: CZ271 408 49



Obchodni firma:

Proximity Prague s.r.o

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, viozka 17442
Se sidlem: Krizikova 34. 186 00 Praha 8

Jednajici:

Kontaktni osoba

Kontaktni e-mailova adresa:

Bankovni spojeni:

Cislo aétu: =
1% 48582085
DIC: CZ48582085

(dale spolecné jen ,,agentury” nebo kazdy samostatné jen ,agentura“)

na strané druhé

uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku tuto ramcovou smlouvu na zajisténi reklamnich
kampani pro klienta.

Preambule

Tato ramcova smlouva upravuje podminky tykajici se zadani nadlimitni vefejné zakazky €. j.
VZ017/2012 a jednotlivych dil€ich vefejnych zakazek (minitendrd) na zajisténi reklamnich sluzeb
a ramcové upravuje vzajemné vztahy mezi klientem a agenturami.

Ugelem uzavien této ramcové smlouvy je prib&zné zajidtovani komplexnich reklamnich sluzeb
v ramci reklamnich kampani pro klienta podle jeho aktuéinich potfeb. Jednotlivé reklamni sluzby
realizované na zakladé této Smlouvy budou slouZit k propagaci klienta, ktery je rozhlasovym
vysilatelem. Agentura bere na védomi, Ze jednotlivé reklamni sluzby budou realizovany za
ucelem propagace klienta u jeho cilovych skupin a zajisténi nekvalitnich nebo jinak
nestandardné realizovanych cinnosti ¢i kampani miZe zplsobit poSkozeni dobrého jména
klienta a vznik skody.

1. Predmét smlouvy

1.1.  Pfedmétem této smlouvy je vsouladu s § 11 zaékona & 137/2006 Sb., o vefejnych
zakazkach, uprava podminek tykajicich se jednotlivych diléich smluv o zajistovani reklamnich
kampani uzavienych na zékladé této smlouvy mezi klientem a jednou z agentur, ktera bude
vZdy vybrana postupem podle &l 3 této smlouvy.

1.2. Na zakladé jednotlivych diléich zakazek bude vybrana agentura povinna zajistit klientovi
fadné a vfas a za podminek uvedenych vtéto smlouvé pozadované pinéni a klient bude
povinen uhradit agentufe za realizované pinéni dohodnutou cenu.

1.3.  Reklamnimi sluZbami, které se na zakladé této ramcové smlouvy a diléi smiouvy
zavazuje pro klienta agentura v ramci realizace reklamni kampané poskytnout, se rozumi:

a) Ppriprava a realizace marketingovych strategii ve spolupraci s klientem

b) vytvofeni koncepce a nasledna implementace prvki corporate identity
k jednotlivym projektiim (vytvofeni koncepce a nésledna implementace corporate
prvk( do nasledného manualu — polepy vozu, branding interiéru a exteriéru budov;
vytvofeni koncepce nové znacky k danému projektu; vytvofeni nového loga znacky



c)

d)

e)

f)

g)

h)

2.1.

vEé. grafického manualu; tvorba brand positioningu vzhledem k cilové skupiné a
cilim projektu, apod.)

komplexni kreativni graficky navrh komunikaéniho vizualu kampané, Vvé.
originélniho nosného sdéleni kampané

navrh a realizace kompletniho mediamixu (seznam vsech médii, v nichZz bude
kampan realizovana, v¢. formy a rozsahu konkrétni Casti reklamni kampané
(mediaplany pro kazde jednotlivé medium), v€. nakupu reklamnich ploch a
nosicu, s ohledem na cilovou skupinu a samotné zadani definované pro jednotlivé
kampané v samostatnych briefech. Agentura dale zajisti vyrobu a pfedani vSech
formatu inzerce do pfisludnych mediatypl a koordinaci celé reklamni kampané v
soucinnosti se zadavatelem reklamni kampané / klientem, vé. zajisténi pfedani
podkladl pro inzerci vyrobcim nosiél a jednotlivym médiim

tvorba reklamni strategie a kompletni vyroba vsech forem reklamy (reklama
televizni, rozhlasova, tisténa, viralni formy marketingu, v€. buzz marketingu, guerilla
marketingu, apod., dale ruzné formy internetové reklamy v¢. multimedialnich
projektd, digitalnich aplikaci, webovych stranek, tvorby mikrosite pro jednotlivé
projekty, hry, apod.)

priprava a realizace digital marketingovych kampani (pfiprava a vyvoj
internetovych a mobilnich aplikaci, viralni marketing atd.)

pfiprava a realizace marketingovych akci €i jinych doprovodnych eventl
(agentura zajisti vSe, co nebude realizovat sam klient, napf. produkéni prace
k jednotlivym akcim, tzn. ozvuéeni, vyzdobu, catering, hostesky a ostrahu, prava
OSA, doprovodny program, propagaci akce, apod.)

pfiprava a realizace direct marketingovych kampani — navrh, tvorba, a
distribuce newsletterl, nabidek, Rozhlasovych novin, apod. s nalezitostmi
obchodniho sdéleni, resp. v souladu s platnymi pravnimi predpisy

pfiprava a realizace akci na podporu poslechovosti (napf. pofadani
marketingovych soutézi pro klienta v&etné pripravy jejich pravidel), véetné
merchandisingu apod.

sprava a budovani CRM systému (v¢. pfipadného zpracovani osobnich adajt),

pfiprava a predavani podkladi pro mediatypy domluvené klientem v rezimu
barterové spoluprace

pribézny monitoring médii v prabéhu trvani reklamni kampané, ktery bude
klientovi predkladan vzdy nejpozdéji do 7 pracovnich dnl od zahajeni kampané
v daném media typu (netyka se barterovych titult klienta — tiskové tituly, internetové
servery)

2. Pojmoslovi

Reklamni kampani se pro ucely této smlouvy rozumi realizace reklamnich sluzeb

vySe uvedenych v odst. 1.3., pficemZ reklamni kampan mohou tvofit pouze jednotlivé dilci
reklamni sluzby (napf. diléi nakup medialniho prostoru pro danou stanici, zajisténi grafickych
praci a brand marketingu)} nebo uceleny soubor jednotlivych reklamnich sluzeb sméfujicich
k dosazeni cile definovaného klientem zpravidla prostfednictvim klientského briefu, ktery bude
soutasti vyzvy k podani nabidek.



2.2. Klientsky brief je pisemny dokument vytvoreny klientem, jehoz ucelem je podat
agenture ucelenou infarmaci o vychozi situaci, zadani a cili zamys$lené reklamni kampané.
V klientském briefu bude stanoven zejména rozpocet reklamni kampané, doba pinéni, pfedmét
pinéni, apod. Klient maze klientsky brief vytvofit i v pfipadé reklamnich kampani, které jsou
tvofeny jednotlivymi reklamnimi &innostmi. Vytvofeni klientského briefu je pravem klienta,
kterého klient vyuzije, jestlize to klient v souvislosti se zamys$lenou reklamni kampani povazuje
za vhodné.

2.3. Diléi zakazka nebo minitendr je zakazka zadavana na zakladé a v souladu s touto
ramcovou smlouvou, ktera se realizuje na zakladé diléi smlouvy uzaviené mezi agenturou a
klientem.

24. Diléi smlouva je smlouva uzaviena mezi klientem a agenturou na jednotlivou dil&i
vefejnou zakazku zadavanou na zakladé této ramcove smlouvy. Text dilci smlouvy bude vzdy
prilohou Vyzvy k podani nabidek a v pfipadé, Ze v ramci realizace reklamni kampané bude
dochazet k vytvareni autorskych dél, mize obsahovat i licencni ustanoveni.

2.5. Poskytnuti plnéni je fadné zajisténi reklamnich sluzeb agenturou klientovi na
zAklade diléi smlouvy uzaviené v ramci jednotlivych diléich zakazek.

2.6. Vyzva k podani nabidek je dokument obsahujici obecny popis poZadovaného
plnéni, informace o pfedmétu diléi zakazky, identifikacni udaje klienta, IhGtu a misto pro podani
nabidek a Gdaje o hodnoticich kritériich podle § 78 zakona & 137/2006 Sb., o vefejnych
zakazkach. V pfipadé zaslani vyzvy k podani nabidek prostfednictvim elektronického nastroje
Proe.biz, popf. jiného elektronického nastroje, ktery klient urgi, se vyzvou k podani nabidek
rozumi i Vyzva k UcCasti v elektronické aukci, popf. obdobné nazvana Vyzva. Ve Vyzvé k (¢asti
v elektronické aukci budou kromé& vysSe uvedenych nalezitosti uvedeny i veskeré informace
tykajici se pribéhu e-aukce a jejiho nastaveni.

2.7. Realizaci reklamni kampané se rozumi zajisténi poZzadovanych reklamnich sluzeb v
misté pInéni ve stanoveném ¢Case v rozsahu a kvalité definované dil¢i smiouvou.

2.8. Opravnénou osobou se rozumi statutarni organ nebo osoba povéfena k jednani
statutarnim organem.

2.9. Zaruceny elektronicky podpis je platny kvalifikovany elektronicky podpis (certifikat),
jenz splfiuje pozadavky zakona &. 227/2000 Sb., o elektronickém podpisu, ve znéni pozdéjsich
pfedpist a byl vydany akreditovanym poskytovatelem certifikatnich sluzeb.

3. Zadéavani a realizace dil¢ich zakazek

3.1 Jednotlivé diléi zakazky na zakladé této ramcové smlouvy budou klientem zadavany
agenturam zpisobem uvedenym v této smlouvé.

3.2 Klient bude jednotlivé dil¢i zakazky na zakladé ramcové smlouvy zadavat v souladu s
ustanovenim § 92 odst. 3) a 4) zékona €. 137/2006 Sb., o veiejnych zakazkach, a v souladu
s nize popsanymi fazemi minitendru nasledujicim zptsobem:

a) Jednotlivé dil¢i minitendry se budou konat prubézné po dobu platnosti ramcove smiouvy.
b) Klient je opravnén rozdélit zakazku (minitendr) na jednotlivé ¢&asti podle vlastniho
uvazeni — kazda ¢ast mize mit nastaveny specifické podminky, napf. hodnotici kritéria.

c) Bude-li tak uvedeno ve vyzvé k podani nabidek, budou agentury moci podavat nabidky
na celou zakazku (minitendr), na jeji jednotlivou/é &ast/i nebo i jen na jednotlivé polozky
v ramci minitendru nebo jeho jednotlivych casti.



d)

e)

Klient je opravnén vyuzit jako prostiedek pro hodnoceni nabidek elektronickou aukci
(dale téz jen e-aukce) realizovanou na elektronickém aukénim portalu Proe.biz, popf.
jiném, ktery klient uréi.

Klient je opravnén uskutecnit informativni schiizku, na které budou prezentovany
pozadavky klienta vztahujici se k pfedmétu diléi zakazky. Termin této schizky bude
uveden ve vyzvé k podani nabidek. Klient je rovnéz opravnén uskutetnit informativni
schiizku v pfipadé, Ze ani jedna z predloZenych nabidek v ramci minitendru nebude
odpovidat pfedstavé klienta a bude tudiz nutné, aby klient podal agenturam dalsi detailni
informace.

Klient je opravnén vyzvat agenturu k osobni prezentaci reklamnich sluZeb, které navrhla
(napf. kampan, vizualni styl).

Klient je opravnén v ramci jednotlivych minitendrd stanovit max. cenovou hladinu, kterou
budou agentury v ramci minitendru povinny respektovat (dodrzet).

Klient je opravnén se odchylit od zplsobu vybéru agentury dle odst. 3.2. (tj. neuskuteénit
minitendr a realizovat reklamni kampan sjednou zvySe uvedenych agentur)
v nasledujicich pfipadech:

e existuje navaznost pozadovaného plnéni na pinéni, které jiz néktera z agentur
klientovi dfive poskytla; v takovem pfipadé bude k realizaci reklamni kampané a
uzavieni diléi smlouvy vyzvana tato agentura,

e realizaci dilCi vefejné zakazky jinou agenturou brani existence prav z dusevniho
vlastnictvi i platné licenéni podminky.

Prabéh a jednotlivé faze minitendru:
Zahajeni minitendru:

Klient vyzve agentury kpodani nabidek, a to elektronickymi prostfedky
prostfednictvim datové zpravy, e-mailu s elektronickym podpisem nebo
elektronického nastroje Proe.biz, popf. jiného elektronického nastroje, ktery Klient
uréi.

Vyzvu k podani nabidek zasle Klient agenturam v dostatecném casovém predstihu
pfed stanovenou lhitou pro podani nabidek. Délku lhity pro podani nabidek urgi
klient s ohledem na sloZitost pfedmétu diléi zakazky. Min. Ihita pro podani nabidek
bude 5§ pracovnich dni.

Obsah Vyzvy k podani nabidek (dale i ,vyzva®):

Vyzva bude obsahovat informace uvedené v &l. 2.6. této smlouvy a pfipadné dalsi
informace specifické pro tu kterou dilci zakazku.

Soucasti vyzvy bude dale misto a datum plnéni.

Vyzva bude obsahovat rovnéz informaci o zplUsobu podani nabidek — pisemné& nebo
elektronicky (napf. prostfednictvim elektronického nastroje Proe biz).

V pfipadé& zaslani vyzvy prostiednictvim elektronického nastroje Proe.biz se vyzvou
k podani nabidek rozumi i Vyzva k ucasti v elektronické aukci, Ve Vyzvé k ucasti
v elektronické aukci budou uvedeny veskeré informace tykajici se pribé&hu e-aukce a
jejiho nastaveni véetné viech vyse uvedenych naleZitosti vyzvy.



o

1.

PiedloZeni nabidek:

Agentura predlozi nabidku v souladu s vyzvou.

Soucasti nabidky bude textovy popis nabizeného plnéni a cenova nabidka véetné
pfipadnych grafickych navrhil a dalsich nalezitosti podle pozadavku klienta
uvedenych ve vyzve,

Nabidka musi byt doru¢ena agenturou klientovi ve Ih(té pro podani nabidky
stanovené ve vyzvé.

V pfipadé, ze bude nabidka pozadovana elektronicky, je agentura povinna tuto zaslat
v dostateéném predstihu tak, aby klientovi byla doru¢ena ve Ihité stanovené ve
vyzve,

V pfipadé, Ze bude poZadovano predlozeni nabidky prostrednictvim elektronického
nastroje Proe.biz, je agentura povinna dorucit (vlozZit) ve |hité stanovené ve vyzvé
svou nabidku (dokumenty i nabidkové ceny) do prostiedi tohoto elektronického
nastroje.

Posouzeni nabidek:

Nabidku doruéenou agenturou ve stanovené Ih(té pro podani nabidek klient posoudi
z hlediska spinéni poZadavkl klienta na nabizené pinéni.

Hodnoceni nabidek:

Klient vyhodnoti nabidky podle hodnoticich kritérii stanovenych ve vyzvé k podéni
nabidek.

Klient bude pro hodnoceni nabidek pfi zadavani dil€ich zakazek vyuzivat hodnotici
kritéria, kterou budou stanovena vidy ve vyzvé Kk podani nabidek. Zakladnimi
hodnoticimi kritérii budou:

o nejniz8i nabidkova cena nebo

o ekonomicka vyhodnost nabidky - s diléimi hodnoticimi kritérii:
= Cena

Originalita

Realizovatelnost/ praktichost

Odkaz /message

Qdlisnost od konkurence

Vhodnost pojeti

Zapamatovatelnost

Forma a obsah

Libivost

Napaditost

Termin plnéni

V dil¢i zakazce mohou byt uvedena diléi hodnotici kritéria libovolné nakombinovana
a vyuzita i jen nékterad z nich. Bliz&i specifikace hodnoticich kritérii véetné jejich vah
bude uvedena ve vyzvé.

Vysledek hodnoceni nabidek klient agentufe oznami elektronickymi prostfedky na
kontaktni adresu agentury nejpozdéji do 10 pracovnich dni od ukon&eni Ihiity pro
podani nabidek s vyjimkou minitendr(, kdy hodnoceni probéhne prostiednictvim e-
aukce a agentufe tak bude vysledek hodnoceni znam jiz v dobé& ukonéeni e-aukce.

Uzavirani dilci smlouvy:



I.  Agentura, ktera se stane vitézem v minitendru, uzavie dil¢i smlouvu s klientem
v rozsahu a za podminek danych vyzvou k podani nabidek a vysledkem hodnoceni
nabidek, piip. e-aukce.

j) Klient je opravnén v diléi zakazce pozadovat jak zajisténi komplexnich reklamnich sluzeb
tzv. ,na kli¢", tak i zajisténi jednotlivych reklamnich €innosti, které jsou ramcové uvedeny
v odst. 1.3. této smlouvy.

k) Klient je opravnén v diléi zakazce pozadovat i zajisténi dalSich reklamnich sluzeb, které
nejsou uvedeny vySe v odst. 1.3. této smlouvy, a to do maximaini vyse 30 % z celkové
hodnoty vefejné zakazky a s dobou vyuziti do konce platnosti této ramcové smlouvy.

4. Misto a ¢as plnéni, uzavirani dil¢i smlouvy, nalezitosti diléi smlouvy

4.1. Zajisténi a realizace reklamnich kampani bude probihat na zakladé podminek pInéni
stanovenych v dil€i smlouvé uzaviené mezi klientem a agenturou, pfiEemz podminky pInéni
uvedené v diléi smlouvé budou odpovidat podminkam stanovenym ve vyzvé k podani
nabidek.

4.2 Dil&i smlouva musi obsahovat tyto nalezitosti:
e Misto a €as plnéni
e Specifikace pInéni
e Cena plnéni

4.3. Lhita realizace plnéni bude upfesnéna ve vyzvé k podani nabidek a muze byt
stanovena prostiednictvim harmonogramu plnéni.

4.4, V zavislosti na pfedmétu reklamni kampané si smluvni strany stanovi v dil¢i smlouvé
podminky plnéni reklamni kampané, zejména pak mohou stanovit zplsob realizace reklamni
kampané, kontrolni mechanismy, zpusob komunikace mezi klientem a agenturou, zplsob
schvalovani materidl( vytvarenych agenturou v pribéhu reklamni kampané (napf. mediaplan,
graficky nahled vizualu, graficky ndvrh loga), podminky poskytovani souéinnosti klienta a
agentury, zplsob feSeni prav k uziti autorskych dél vzniklych v prabé&hu realizace reklamni
kampané, sankéni ustanoveni, podminky odstoupeni od smiouvy, zaruéni podminky apod.

4.5. V pfipadé, ze v ramci reklamni kampané dojde ke zpracovani osobnich udaju tretich
osob, je agentura povinna uzavfit s klientem smlouvu o zpracovani osobnich Udaju pfip.
podniknout veSkeré potfebné kroky tak, aby byla reklamni kampan realizovana v souladu
s platnymi pravnimi pfedpisy. Znéni smlouvy o zpracovani osobnich udaju bude vtakovém
pfipadé pfilohou dilgi smlouvy.

4.6. Agentura bude zajistovat reklamni kampané dle pozadavkl klienta na zakladé
zadani klienta v ramci jednotlivych minitendra.

4.7. Uzavieni dilci smlouvy probéhne nasledujicim zplsobem:

o Klient po vyhodnoceni nabidek, popf. po skonteni e-aukce, vyhotovi text diléi smlouvy
tak, aby byl v souladu s vysledky hodnoceni, pfip. e-aukce, a zasle jej elekironickou
postou z kontaktni adresy klienta nejpozdéji pét pracovnich dni po oznameni vysledku
hodnoceni nabidek na kontakini e-mailovou adresu vitézné agentury. E-mailova zprava
obsahujici zavazny text dil¢i smlouvy bude opatfena zaru€¢enym elektronickym podpisem
Klienta.

¢ Agentura je povinna nejpozdéji tfeti pracovni den ode dne doruceni e-mailové zpravy
s textem dil&i smlouvy (pocitano véetné dne doruceni e-mailové zpravy) doruéit klientovi
na jeho kontaktni adresu diléi smlouvu podepsanou opravnénou osobou v listinné

podobé.
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o Klient je povinen nejpozdéji tieti pracovni den ode dne dorugeni dilgi smlouvy v listinné
podobé (politano vEetné dne dorudeni) dorudit podepsanou dil&i smiouvu ze strany
klienta agenture.

4.8. V pfipadé, Ze bude agentura v prodleni s doruéenim diléi smlouvy dle pfedchoziho
odstavce odrazky druhé, ztraci préavo na uzavfeni dil&i smlouvy a toto pravo na uzavieni diléi
smlouvy pfechazi na agenturu, jejiz nabidka se pfi hodnoceni umistila jako dal&i v pofadi, pfip.
ucastnika e-aukce, ktery se umistil jako dal$i v pofadi. Postup uzavieni dil&i smlouvy uvedeny
v €l. 4. 6. se pro tyto pfipady pouZije obdobné.

5 Prava a povinnosti smluvnich stran

5i1., Klient si vyhrazuje pravo poZzadovat zménu nabidky vitézné agentury a agentura je
povinna poZadované zmény nabidky provést v pfipadé, Ze provedeni téchto zmén

e by nemélo vliv na pofadi nabidek hodnocenych v ramci minitendru,
e nema vliv na cenu pinéni agentury, a
e je proveditelné.

V takovém pfipadé je agentura povinna nabidku upravit poZadovanym zpusobem bez
zbytecného prodleni pied podpisem diléi smlouvy.

5.2 Klient si vyhrazuje pravo pozadovat zménu kreativnich &asti pinéni vitézné agentury,
které byly soucasti nabidky a které neznamenaji podstatnou zménu pfedlozenych kreativnich
navrhu (drobné zmény grafickych navrhi, zmény texti apod.). Agentura je povinna zmény
pozadovane klientem provést, pficemz tyto zmény nebudou mit viiv na cenu, ktera bude
uvedena v dil¢i smlouvé jako cena koneéna a nepfekrogitelna. Uprava procesu navrhovani a
schvalovani téchto zmén bude pfedmétem dil&i smlouvy.

5.3. V pripadé, Ze by klient poZadoval zménu, kterd by zasadnim zpUsobem ménila
v ramci minitendru agenturou dodané pinéni popf. zménu, kterd by sméfovala k rozsiteni
predmétu pinéni pozadovaného klientem (vyuZiti dal§iho mediatypu, vytvoreni nového
grafického motivu, souhlas s nakupem dalsiho medidiniho prostoru nad ramec puvodné
pozadovaného apod.)., muZze na zakladé dohody smluvnich stran dojit k Upravé ceny za
realizaci reklamni kampané. Zadna zména dohodnutého pinéni agentury zplsobujici zvyseni
nebo snizeni dohodnuté ceny, prodlouZeni dohodnuté doby plnéni pfipadné jiné podstatné
zmeény se nesmi uskutecnit bez pfedchoziho pisemného potvrzeni zmény podepsané agenturou
a klientem formou pisemného dodatku k uzaviené diléi smlouvé.

5.4. PFi pfipravé navrhi a realizaci jednotlivych reklamnich kampani musi agentura dbat
efektivniho zameéfeni na specifikovanou cilovou skupinu v kombinaci s maximalné efektivni
frekvenci zasahu. Soufasné se musi agentura snazit v maximalni mozné mife pfenést
pozadované sdéleni reklamni kampané na definovanou cilovou skupinu.

5.5. Dilci smlouva mize stanovit povinnost agentury predat klientovi jako souéast zavazku
k realizaci reklamni kampané ves$kera oteviena zdrojova data finalniho grafického navrhu k celé
reklamni kampani tak, aby klient mohl tato data sam uzivat a editovat.

5.6. Nestanovi-li diléi smlouva jinak, nejpozdéji do 2 tydni po ukong&enf jednotlivych
reklamnich kampani bude agentura povinna pfedat klientovi pisemnou Zpravu o prubéhu celé
reklamni kampané a jejim vyhodnoceni. Zprava bude obsahovat zejména informace o prubéhu
kampané, jejim dopadu na minéni u cilové skupiny i samotné vyhodnoceni efektivity reklamni
kampané, apod. Klient je opravnén vznést k pfedlozené pisemné zpravé pfipominky a Zadat jeji
Gpravy a doplnéni.



5.7, Smluvni strany neodpovidaji za prodleni &i vady pinéni podle této smlouvy &i Skodu
zpUsobenou druhé smluvni strané, pokud bude zpisobeno okolnostmi uvedenymi v ustanoveni
§ 374 obchodniho zékoniku, a pokud pfislusna smluvni strana bez zbyteéného odkladu pisemné
oznami druhé smiuvni strang, Ze nastala néktera z okolnosti uvedenych v ustanoveni § 374
obchodniho zakoniku a pokud ucini veskeré pfiméfené kroky a opatfeni ke zmirnéni &i
odstranéni $kodlivych nasledk(.

6. Pfedpokladana hodnota pinéni, platebni a sanké&ni podminky

6.1. Predpokiadana hodnota plnéni poskytnutého na zakiad& ramcové smlouvy byla
stanovena na 160.000.000,-K¢E bez DPH (slovy: sto Sedesat milionii korun éeskych). Jedna se o
celkovou maximalni a nepfekrotitelnou vysi plateb na zakladé vSech diléich smiuv, které je
klient opravnen po dobu trvani této smlouvy véem agenturam zaplatit.

6.2. Cena za realizaci reklamni kampané bude u diléich zakézek nabidnuta agenturou
v minitendru v jeji nabidce, pfip. v e-aukci a bude tak stanovena vZdy pro kazdou jednotlivou
diléi zakazku (smlouvu). Klient ma pravo s cenou navrzenou agenturou nesouhlasit a v takovém
pfipadé k uzavieni smlouvy nedojde. Cena za realizaci reklamni kampané zahrnuje veskeré
naklady agentury spojené s kompletnim pfedmétem plnéni, v&. nakupu médii, agenturnich
provizi, apod.

B.3: Klient je opravnén stanovit kompletni ¢astku (rozpocet) pro jednotlivé &innosti s tim,
Ze agentura predloZi navrh jednotlivych Einnosti a alokuje na n& finan&ni &astky z pridéleného
rozpoCtu. Navrh rozpottu jako celku s nacenénim jednotlivych polozek bude agentura
pfedkladat klientovi v ramci nabidky.

6.4. Pripadné poskytnuti zalohy klientem na pinéni poskytované agenturou na zéakladé
diléi smiouvy bude klientem uvedeno ve vyzvé k podani nabidek. Rovnéz harmonogram
vyplaceni thrad dil¢ich pInéni upfesni klient ve vyzvé k podani nabidek.

6.5. Klient se zavazuje uhradit platbu za poskytnuti pinéni ze strany agentury vyhradné
na zakladé danového dokladu — faktury. Faktura musi obsahovat veskeré zakonné naleZitosti
danoveho dokladu dle pfislusnych platnych pravnich pfedpisi. Platebni podminky budou
podrobné upraveny v dil¢i smlouvé v zavislosti na pfedmétu reklamni kampané.

6.6. Sankéni podminky budou upraveny v diléi smlouvé pro kazdou jednotlivou reklamni
kampaf zvlast s ohledem na charakter, cenu a dilezZitost plnéni. Sankce bude rovnéz uvedena
ve vyzveé k podani nabidky.

6.7. Agentura je povinna zaplatit klientovi jednordzovou smiluvni pokutu ve vysi 1 %
z ceny dilCi zakazky bez DPH v pfipadé&, Ze bude v prodleni s doruéenim dil&i smiouvy dle ¢&l. 4.
6. odrazka druha. Touto smluvni pokutou neni dotéeno pravo klienta na nahradu skody v piné
vy§i vEetné uslého zisku.

6.8. V pfipadé, Ze dojde v souvislosti s realizaci reklamni kampané agenturou
k poskozeni dobrého jmena klienta, je agentura povinna zaplatit klientovi smluvni pokutu ve vySi
100.000,- K za kazdy jednotlivy pfipad. Touto smluvni pokutou neni dotéeno pravo na nahradu
skody v pIné vysi.

7. Autorska prava

7.3 Agentura odpovida za to, Ze pinéni realizované agenturou na zakladé této a diléi
smlouvy (tj. i plnéni dodané agenturou v rdmci minitendru) a jeho jednotlivé &asti budou bez
pravnich vad, nebudou poru$ovat prava tfetich osob vEetné prav dusevniho viastnictvi a prav na
ochranu osobnosti ve smyslu obCanského zakoniku. Agentura se zavazuje nahradit klientovi
veskerou Skodu, ktera klientovi vznikne v souvislosti se skutecnosti, ze se prohl&$eni agentury

9



dle pfedchozich vét ukaze nepravdivym. Agentura odpovida za to, Ze ji dodané pinéni bude
v souladu s platnymi pravnimi predpisy a Kodexem reklamy vydanym Radou pro reklamu.

7.2. Agentura se dil¢i smlouvou zavazuje k realizaci reklamni kampané a v pfipadg, Ze
v ramci realizace této kampané dochazi kvytvofeni autorského dila & k vzniku prav
souvisejicich s pravem autorskym (zejm. vykonum vykonnych umélcl, préav ke zvukovému
zadznamu apod.), zavazuje se agentura poskytnout klientovi veskera préva k uziti formou licence
a/nebo podlicence k vykonu prav ke véem autorskym dilum, ktera jsou soucasti reklamni
kampané dle diléi smlouvy (dale jen jako ,Autorské materialy"), to vSe dle podminek dale
stanovenych. Cena za poskytnuti prav k uziti Autorskych materiall je obsaZena v cené za
realizaci reklamni kampané. Za sou¢ast reklamni kampané se povaZzuje i pinéni dodané
agenturou v ramci minitendru.

3. V pfipadé, Ze dil¢i smlouva nestanovi jinak, agentura vyslovné a neodvolatelné
prohladuje a zarutuje se, Ze je a/nebo nejpozdéji v okamziku pfedani Autorského materialu
klientovi bude opravnéna k vykonu majetkovych prav k Autorskému materidlu a je a/nebo
nejpozdéji v okamziku predani Autorského materialu klientovi bude opréavnén k poskytnuti
licence ¢&i podlicence v rozsahu dle tohoto &lanku a déle prohlasuje, Ze udélenim licenci a/nebo
podlicenci dle této Smlouvy a/nebo uzitim takovych licenci a/nebo podlicenci dle této Smlouvy
nezplsobi neopravnény zasah do prav jakékoliv tieti osoby.

7.4, V pfipadé, Ze dil¢i smlouva nestanovi jinak, udéluje agentura klientovi s ucinnosti ke
dni pfedani takového Autorského materialu klientovi, licenci ¢&i podlicenci (u autorskych
materiall, kde agentura ma pouze licenci) ke zvefejnéni Autorského materialu, spojeni
Autorského materialu s jinymi autorskymi dily & uméleckymi vykony, k zaznamenani na zvukové
& zvukové-obrazové zaznamy, k zafazeni do souboru dél nebo vykonl, k upravé &i editaci,
k uziti vcelku i po &astech. Licence a/nebo podlicence se poskytuje ke véem zplsobum uZiti
véemi formami a véemi technickymi prostfedky. Licence a/nebo podlicence dle tohoto €lanku je
poskytnuta jako vyhradni, celosvétovd a neomezena co do rozsahu a poskytuje se na celou
dobu pravni ochrany pfisludnych Autorskych material(. Klient je opravnén udélit podlicenci tieti
osobé& popf. licenci pfevést na treti osobu. Klient neni povinen licenci &i podlicenci uzit. Agentura
nema pravo v souvislosti s poskytnutim licence &i podlicence dle tohoto odstavce na Zadnou
dodate€nou odménu.

8. Ukonceni smlouvy, odstoupeni od smiouvy

8.1. Smlouva se uzavira na dobu 4 let od uzavienl této smlouvy tj. dnem podpisu
posledniho &astnika této smlouvy, pfipadné zanikne vyCerpanim hodnoty pinéni poskytnutého
na zakladé této ramcové smlouvy ve vysi max. 160.000.000,-K¢& (slovy: sto Sedesat miliond
korun &eskych).

8.2. Tuto smiouvu Ize ukonéit dohodou smluvnich stran nebo odstoupenim od smiouvy.

8.3. Ugastnici smlouvy na strané agentur vystupuji a odpovidaji za svoje zévazky z této
smlouvy (pfip. dil¢i smlouvy) kazdy samostatné a rovnéz jejich prava, ktera na zakladé teto
smlouvy vzniknou, vznikaji kazdé agentuie samostatné. Touto smlouvou se zaklada samostatny
smluvni vztah mezi klientem a jednotlivou agenturou.

8.4, KaZda ze smluvnich stran ma pravo od této smlouvy pisemné odstoupit, jestlize
druha smluvni strana nesplini povinnost, kterou podle této smlouvy nebo zakona ma, a to ani v
pfiméfené dodate¢né |hité stanovené ve vyzve ke spinéni.

8.5. Klient ma pravo od této smlouvy odstoupit zejména v pfipadé, ze

s agentura se podruhé za dobu trvani této smlouvy ocitla v prodleni s uzavienim
dil&i smiouvy,
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e agentura se podruhé za dobu trvani této smlouvy ocitla v prodleni s realizaci
reklamni kampané dle dil&i smlouvy.

8.6. Agentura je opravnéna odstoupit od této smlouvy zejména v pfipadé, ze klient bude
podruhé po dobu platnosti této smlouvy v prodleni s platbou ceny za zajisténi sluzeb o vice nez
15 dni.

8.7. Pokud se béhem trvani smiouvy snizi pocet agentur zpUsobilych pinit pfedmet
smiouvy pod tii (§ 89 odst. 7 zakona ¢. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach), ramcova smlouva
zanika bez naroku na nahradu $kod, a to jak pro agenturu, tak pro klienta. Zanik této ramcové
smlouvy dle tohoto odstavce se nedotyka smluvnich zavazki z diléich smluv uzavienych pfed
zanikem ramcové smlouvy.

8.8. Podminky odstoupeni od diléi smiouvy jsou stanoveny v dil&l smlouvé, jejiz znéni je
soucasti vyzvy k podani nabidek.

9. Zavérecna ustanoveni

9.1. Z4adna ze smiuvnich stran neni opravnéna prevést nebo postoupit tuto smlouvu nebo
jeji cast nebo prava a povinnosti z ni vyplyvajici jinému subjektu.

9.2. Veskeré zmény této smlouvy mohou byt &inény pouze ve formé pisemnych,
vzestupné gislovanych dodatkl podepsanych smluvnimi stranami.

9.3. Je-li smluvnimi stranami vyslovné v této smlouvé pro urgité pfipady dohodnut zpUsob
dorucovani pisemnosti, jsou smiuvni strany povinny takto stanoveny zplsob dorucovani
dodrzet.

9.4. V pfipadé, Ze zplusob dorucovani v této smlouvé stanoven neni, pak jsou smluvni
strany povinny doru€ovat pisemnosti doporu¢enou postou (zahrnuje i datovou schranku) nebo
osobne.

9.5. Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé, Ze neni-li prokazatelné dorucena pisemnost
diive, povaZuje se za den doruceni pisemnosti tfeti den po prokazatelném odeslani pisemnosti.

9.6. Smluvni strany jsou povinny si neprodlené oznamit zmény v kontaktnich osobach a
kontaktnich e-mailovych adresach. Kontaktni e-mailové adresy uvedené v zahlavi této smlouvy
jsou kontaktnimi adresami, ze kterych budou posilany e-mailove zpravy dle odst. 4.4. a 4.6.

9.7. Veskeré spory, které vzniknou na zéakladé této smlouvy nebo v souvislosti s ni, a
které se nepodafi urovnat dohodou, budou feSeny v ob&anském soudnim fizeni pfed soudy
Ceské republiky.

9.8. Prodavajici bere na védomi, Ze kupujici je jako zadavatel vefejné zakazky povinen
v souladu s § 147a odst.1) zadkona €. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni
pozdéjsich pfedpisl, uvefejnit na profilu zadavatele tuto Smlouvu (i vS8echny dilci
smlouvy uzaviené v jejim ramci) véetn& vSech jejich zmén a dodatkd a dilich smiuv
uzavienych na jejim zakladé, vysi skutecné uhrazené ceny za pinéni vefejné zakazky a
seznam subdodavatelll prodavajiciho vefejné zakazky.

9.9. Poskytovatel je povinen v souladu s § 147a odst. 4) a 5) ZVZ predlozZit kupujicimu
seznam subdodavatel( prodavajiciho verejné zakazky, ve kterém uvede subdodavatele,
jimz za plnéni subdodavky uhradil vice nez 10 % z celkove ceny vefejné zakazky.

9.10. V pfipadé, Ze pinéni smlouvy pfesahuje jeden rok, je poskytovatel je povinen predloZit
vy$e uvedeny seznam subdodavatell nejpozdéji do 28. U(nora nasledujiciho
kalendarniho roku.
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9.11. V pfipadé, Ze poskytovatel nedodéa kupujicimu vy$e uvedeny seznam subdodavateld,
nebude kupujici moci splnit svou povinnost podle §147a odst. 6) ZVZ. Pokud kupujicimu
v souvislosti s poruSenim povinnosti podie §147a odst. 6) ZVZ vznikne v této souvislosti Skoda,
ma kupujici pravo vymahat nahradu $kody na poskytovateli.

9.12. Tato smlouva je vyhotovena v 5 stejnopisech, z nichz kazda agentura obdrzi jedno
vyhotoveni a klient dvé vyhotoveni. V§echna vyhotoveni maji platnost originalu.

9:13; Smluvni strany prohlasuji, Ze si smlouvu precetly a jeji text odpovida jejich pravé,
svobodne a omylu prosté vili, na dikaz éehoZ pfipojuji své podpisy.
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