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1. Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v

programech zastupovanych Media Club

l. Predmét ipravy, zakladni ustanoveni

1)

2)

3)

TV programy Media Club se rozumi vSechny televizni programy, které Media Club zastupuje ¢i
v budoucnu zac¢ne zastupovat, a to bez ohledu na zptisob Sifeni, za predpokladu, Ze se dle pravnich
predpist jednd o televizni vysilani. Ke dni vydani téchto Obchodnich podminek Media Club
zastupuje néasledujici televizni programy: Televizni programy skupin Prima, Barrandov, O¢ko,
ViacomCBS a Atmedia. Seznam Televiznich programi Media Club, které jsou soucasti
uvedenych skupin, je pribézné aktualizovan na webovych strankach Media Club. Media Club si
vyhrazuje pravo zastupovat i dalsi televizni programy a rozsifit tak i v prib&hu roku seznam TV
programi Media Club.

Tyto Obchodni podminky jsou soucasti veskerych smluv a ujednani o vysilani obchodnich
sdéleni na TV programech Media Club uzaviranych mezi MEDIA CLUB, s.r.o. (dale ,,Media
Club*) a Objednatelem. Obsah smluv o odvysilani obchodnich sdéleni na TV programech Media
Club a veskera jednani mezi Objednatelem a Media Club vedena za G¢elem sjednani konkrétnich
smluvnich podminek téchto smluv musi byt interpretovany v souladu s témito Obchodnimi
podminkami. V ptipadé€ rozporu obsahu pfislusné smlouvy a téchto Obchodnich podminek ma
piednost obsah piislusné smlouvy.

Neni-li v téchto Obchodnich podminkdch stanoveno pro néktery z ostatnich typii obchodnich
sdéleni néco jiného, vztahuji se pravidla téchto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i na
ostatni typy obchodnich sdéleni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustanoveni tykajici se
reklamnich spotll i na souvislé teleshoppingové bloky, teleshoppingové Soty a sponzorské
vzkazy. Neni-li stanoveno jinak, plati pravidla tykajici se Reklamnich kampani i pro kampané
teleshoppingu ¢i sponzorovani.

1. Definice

1)

2)

3)

TV programy Media Club se rozumi vSechny televizni programy, které Media Club zastupuje ¢i
v budoucnu zaéne zastupovat, a to bez ohledu na zptisob $ifeni, za ptedpokladu, Ze se dle pravnich
ptedpisti jedna o televizni vysilani. Ke dni vydani téchto Obchodnich podminek Media Club
zastupuje nasledujici televizni programy: Televizni programy skupin Prima, Barrandov, O¢ko,
ViacomCBS a Atmedia. Seznam Televiznich program Media Club, které jsou soucasti
uvedenych skupin, je pribézné aktualizovan na webovych strankach Media Club. Media Club si
vyhrazuje pravo zastupovat i dalsi televizni programy a rozsifit tak i v pribéhu roku seznam TV
programi Media Club.

Vysilatelem se rozumi osoba, ktera je ve smyslu zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdé€jSich predpisu (dale ,,ZPRTV®),
provozovatelem vysilani nékterého TV programu Media Club.

Objednatelem se rozumi pravnicka ¢i fyzicka osoba (Reklamni agentura ¢i Klient), ktera ma
zajem o odvysilani obchodniho sdéleni v TV programu Media Club. Reklamni agenturou se
rozumi subjekt, jehoz pfedmétem podnikani je reklamni ¢innost nebo zprostiedkovani reklamy,
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

a ktery Media Club prokaze povéieni k nakupu obchodnich sdéleni pro dané¢ho Klienta. Klientem
se rozumi subjekt, od kterého pochazi podnét k vysilani obchodniho sdéleni a ktery urcuje, co je
Predmétem reklamy.

Nékupem obchodniho sdé€leni se rozumi uzavieni pfislusné smlouvy, na jejimz zakladé za
podminek upravenych smlouvou a témito Obchodnimi podminkami vznikne Objednateli pravo
pozadovat odvysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media Club a Media Club vznikne
pravo na zaplaceni sjednané ceny (dale ,,Smlouva‘).

Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni
v TV programech Media Club v souladu s t€émito Obchodnimi podminkami, ktery je oznacen
jako objednévka. Lhitou urCenou pro pfijeti Objednavky se rozumi doba od doruceni
Objednavky spolecnosti Media Club do konce kalendainiho mésice predchazejiciho mésici, v
némz ma byt obchodni sdéleni vysilano. V ptipadé doruceni Objednavky v kalendarnim meésici,
v némz ma byt obchodni sd€leni vysilano, ¢ini lhlita ur¢ena pro piijeti Objednavky minimaln¢ 5
pracovnich dni. Béhem lhity uréené pro piijeti Objednavky je Objednavka pro Objednatele
zavazna a nelze ji jednostranné odvolat nebo zmenit. Objedndvka je pro ob€ smluvni strany
zavazna okamzikem jeji akceptace ze strany Media Club.

Obchodni smlouvou se rozumi pisemna smlouva upravujici vysilani obchodnich sdéleni v TV
programech Media Club, ktera je oznacena jako obchodni smlouva.

Cenikem se rozumi cenik vydany Media Club, ktery je soucasti téchto Obchodnich podminek a
je ucinny ke dni uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media
Club.

Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy o stejné stopazi Spotu pro stejny Pfedmeét reklamy,
zpravidla za obdobi maximalné 1 kalendainiho mésice, na sjednanych TV programech Media
Club. Pro vylou€eni pochybnosti se vyslovné uvadi, Ze se Pfedmét reklamy povazuje pro tucely
vymezeni Reklamni kampané za stejny, kdyz jsou v ramci propagace jedné znacky (napf. fetézce
supermarketti) propagovany rtizné produkty (napt. rizné potraviny), nebo kdyz spolu Spoty jinak
zjevné obsahoveé souviseji. Reklamni kampané o stejné stopazi Spotu tykajici se stejn¢ho
Predmétu reklamy, které maji probihat ve 2 po sob¢ jdoucich kalendarnich tydnech v ramci 1
kalendafniho mésice, se povazuji, at’ jiz jsou objednany jednou Objednavkou nebo vice
Objednavkami, za jednu jedinou Reklamni kampai, dalsi Objednévka v ramci jedné Reklamni
kampané se povazuje za rozSifeni ptivodni Objedndvky. Reklamni kampani planovanou ,,na
realitu” se rozumi Reklamni kampan planovana na sjednany pocet Spoti, jejiz cena je placena
podle skutecného poctu realizovanych GRP v rameci pfislusné Reklamni kampang.

GRP (Gross Rating Point) se rozumi 1 % z poc¢tu lidi v cilové skupin€ Dospéli 15-69 (D 15-69).
Cilovou skupinou D 15-69 se rozumi lidé ve véku nad 15 let a mladsi 69 let Zijici na tizemi Ceské
republiky. TRP se rozumi 1 % z poétu lidi Zijicich na uzemi Ceské republiky z jiné cilové
skupiny, nez je cilova skupina, prostiednictvim které je definovan GRP (tedy naptiklad Zeny ve
véku 25-54 let).

Za GRP se povazuje i e-GRP. e-GRP se rozumi pocet reklamnich impresi v cilové skupiné D 15-
54 v ramci audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani daného Vysilatele, odpovidajici
mnozstvi lidi pfipadajicich na 1 TRP v cilové skupiné D 15-54.
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11)

12)

13)

14)

15)

16)

17)

Prime time se rozumi vysilaci ¢as mezi 17:30 hod. a 23:30 hod., neni-li ve smlouvé nebo v Ceniku
uvedeno pro jednotlivé TV programy néco jiného. Off prime time se rozumi jakykoli vysilaci ¢as
mimo Prime time. Media Club miiZze rozpéti Prime time zménit, a to i tak, Ze bude pro rizné¢ TV
programy rizné. Zménu Prime time ozndmi Media Club Objednateli alesponi 30 dnt pted
nabytim jeji G¢innosti formou e-mailové zpravy obsahujici nové vymezeni Prime time nebo
internetovy odkaz na nové vymezeni Prime time. Zméni-li se Prime time tak, Ze se zac¢atek a/nebo
konec ¢asového rozmezi posune maximalné o lhod. (60min) (napf. na 16:30 hod — 24:30 hod)
(dale jako ,,Uprava Prime time*), nejedna se o jednostrannou zménu Obchodnich podminek ve
smyslu § 1752 zak. ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik (dale jako ,,NOZ*). V ptipad¢ zmeny Prime
time presahujici rozsah Upravy Prime time se smluvni strany na zméné Prime time dohodnou,
nedojde-li k dohod¢ do 14 (¢trnacti) dnt od doruéeni oznameni o takové zméné Prime time, je
Objednatel opravnén ve lhaté dalSich 14 (Ctrnacti) dnti nasledujicich po uplynuti lhity pro
uzavieni dohody Obchodni smlouvu vypovédét. Vypovedni lhita ¢ini 30 (tficet) dnil a zane
bézet v mésici nasledujicim po mésici, v némz byla vypovéd’ dorucena. Super breakem se rozumi
break na TV programech uréenych Cenikem v Case uréeném pro kazdy den tim, kterym
Vysilatelem v dobé kolem 20:30 hod. v délce max. 1 minuta s povolenou nejkratsi délkou spotu
20 sekund. Pro zménu Superbreaku plati vSe, co je vyse uvedeno o zméné Prime time, s tim, Ze
Uprava Superbreaku ze strany Media Club, ktera neni jednostrannou zménou Obchodnich
podminek, je mozna maximalné o 30 minut.

Materialy pro vysilani se rozumé;ji:

rozpis vysilani spotu s ozna¢enim kazety pro vysilani v dany ¢as, véetné tzv. AKA kodu v ptipadé
reklamnich spott (déle ,,Rozpis®),

zaznam Spotu (dale ,,Zaznam Spotu®),

hudebni sestava spotu a pifipadné dalsi udaje vyzadované kolektivnimi spravci dle specifikace
oznamené spolecnosti Media Club Objednateli (dale ,,Hudebni sestava“).

Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohrani¢ené obchodni sdéleni uréené k odvysilani na TV
programech Media Club, s vyjimkou obrazové ¢i zvukové zminky o produktu uvnitt zapletky
poradu, ktera ma charakter umisténi produktu. Za alian¢ni spot se povazuje spot propagujici vice
nez 1 Klienta. Dal$i klient miize byt v alian¢nim spotu prezentovan maximalné do 20% délky
spotu. Za alian¢ni spot se nepovazuje takovy spot, ktery propaguje vice znacek 1 Klienta, které
patii do produktového portfolia daného klienta (napt. dZusy a sirupy).

Planovanim na cilové skupiny se rozumi takovy zptsob urceni zatazeni obchodnich sdéleni do
vysilani, u kterého detailni planovani a optimalizaci Reklamni kampané provadi Media Club.
Media Club v takovém piipadé dorucuje objednany pocet GRP nebo TRP v cilové skupiné
vybrané Objednatelem z cilovych skupin dle Ceniku. Neni-li moZnost planovani na cilové
skupiny uvedena v Ceniku, Media Club ji nenabizi.

Pomérem rozlozeni na jednotlivych TV programech Media Club se rozumi pomér rozlozeni
objednanych GRP / TRP na jednotlivych televiznich programech v ramci TV programi Media
Club stanoveny v Ceniku Media Club.

Pojmy obchodni sdéleni, reklama, teleshopping, sponzorovani a umisténi produktu maji v t€chto
Obchodnich podminkach stejny vyznam, jako maji dle definic obsazenych v§ 2 odst. 1,2 ZPRTV.

Vysilacim dnem se rozumi ¢asovy tsek od 06:00 do 06:00 hod.
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18)

19)

Predmétem reklamy se rozumi to, co ma byt obchodnim sdélenim propagovano; typicky se jedna
o znacku ¢i produkt.

Vyzkumem sledovanosti se rozumi vyzkum sledovanosti zajisStovany Asociaci Televiznich
Organizaci (dale ,,ATO%), neurci-li Media Club jiného dodavatele.

Predpoklady, podminky a proces uzavirani smluv o vysilani obchodnich sdéleni a
jejich zmén

1)

2)

3)

Doruc¢enim Objednavky spolecnosti Media Club Objednatel souhlasi s t€émito Obchodnimi
podminkami. Objednatel zasila objednavky zpravidla na jednotlivé mésice kalendarniho roku,
pokud Media Club nestanovi jinak, a to na vzorovém formulafi objednavky Media Club, ktery
tvofi ptilohu téchto Obchodnich podminek, nedohodnou-li se strany jinak. Objednatel je povinen
Media Club na pozadani bezodkladné dorucit podepsany vytisk objednavky.

Piedpokladem existence smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni na TV programu Media Club
mezi Media Club a Objednatelem je, aby Media Club Objednavku Objednatele

a. bez vyhrad akceptoval, pficemz za akceptaci Objednavky se povazuje také
zaslani rozpisu vysilani v ramci Objednavky (dale jako ,,Spotlist™) v souladu s pozadavky
Objednatele uvedenymi v Objednavce a v souladu s témito Obchodnimi podminkami;
smlouva je v daném piipad¢ uzaviena okamzikem odeslani prosté akceptace bez vyhrad ¢i
Spotlistu Objednateli; Jakékoli zmény v akceptované Objednavce je Objednatel opravnén
provadét pouze formou protindvrhu doru¢eného Media Club. Pokud protindvrh Media
Club neakceptuje, neni smlouva uzaviena a/nebo zména smlouvy sjednana; nebo

b. zpracoval a Objednateli dorucil protinavrh na uzavieni smlouvy, jehoz ptilohu
tvoti Spotlist; protinavrh na uzavieni smlouvy je uc¢inny po dobu 72 hod. od jeho doruceni
a neni-li v této 1hté Objednatelem akceptovan, jeho G€innost zanikd; Smlouva je v tomto
pfipad¢ uzaviena okamzikem akceptace Spotlistu Objednatelem; Spotlist je Objednatelem
akceptovan odeslanim e-mailové zpravy vyjadiujici souhlas se Spotlistem zaslanym
Media Club, v ptipad€ pochybnosti se ma za to, Ze Objednatel akceptuje Spotlist, ktery mu
byl dorucen e-mailem, na néjz odpovida, nelze-li toto pravidlo pouzit, pak posledni
Spotlist, ktery mu byl v reakci na ptislusnou Objednavku ze strany Media Club dorucen;
doruceni zménéného Spotlistu nebo Spotlistu akceptovan¢ho s vyhradou, se ma za
protinavrh na uzavi'eni smlouvy a je povazovan za novou Objednavku;

Predpokladem pfijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodnich sd€leni v TV programech
Media Club je, aby soucasti Objednavky bylo uvedeni a) pfesného nazvu (znacky) vyrobku ¢i
sluzby ¢i jiného produktu ¢i jiného Predmétu reklamy, b) doby trvani Reklamni kampané, c)
délky Spotu a d) ceny za prodavanou jednotku. Nejedna-li se o Reklamni kampan planovanou na
cilové skupiny, musi Objednavka dale obsahovat e) specifikaci umisténi Spott, f) pocet
objednanych GRP v Prime time, g) pocet objednanych GRP v Off prime time h) procentualné
vyjadieny pomér GRP k umisténi na jednotlivych televiznich programech v ramci TV programti
Media Club, pficemz pomér GRP objednavanych v Prime time a v Off prime time na kazdém
jednotlivém TV programu Media Club musi respektovat jak rozdéleni v Objednavce dle pism. f)
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

a g) vyse tak i prirozené rozdéleni GRP/TRP v jednotlivych ¢asovych pasmech na danych TV
programech.

Predpokladem piijeti objednavky Objednatele je rovnéz pisemné sdéleni identifika¢nich udajt o
zadavateli a zpracovateli ve smyslu zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale ,,ZRR*), a
to alespon v rozsahu nazev, identifikacni Cislo, sidlo. Objednatel odpovida za pravdivost, uplnost
a presnost téchto udajl.

Pocet GRP/TRP a ostatni udaje uvedené v Objedndvce jsou pro Objednatele zdvazné a mohou
byt ménény pouze po dohod¢ s Media Club. Moznost akceptace Objednavky ¢i Spotlistu s
dodatkem ¢i odchylkou ve smyslu § 1740 odst. 3 NOZ je vyloucena.

Pokud vysilani obchodniho sdéleni zadava Reklamni agentura, piedlozi zaroven s Objednavkou
rovnéz pisemné povereni Reklamni agentury ze strany Klienta k zaslani takovéto Objednavky.

Media Club si vyhrazuje pravo neuzaviit s Objednatelem smlouvu o vysilani obchodniho sdé€leni
z jakéhokoli diivodu a rovnéz pravo odmitnout vysilani obchodniho sdéleni i po uzavieni
smlouvy v pfipadé, ze podle uvazeni Media Club ¢i Vysilatele dodany spot neodpovida
Technickym podminkam (viz odst. 4.1.) nebo jestlize by odvysilanim obchodniho sdéleni s
ohledem na jeho piivod, obsah ¢i formu mohlo dojit k:

poruseni zakona, zejména ZPRTV nebo ZRR,
poruseni povinnosti stanovenych licenci k vysilani pfislusného TV programu Media Club,

o o

moznému postihu Media Club ¢i Vysilatele ze strany tfetich osob (napf. majitelt prav,
soutézitelt apod.) ¢i organd vefejné moci,

d. poruseni Kodexu reklamy Rady pro reklamu ¢i jinych samoregulacnich predpist ¢i
etickych pravidel,

e. poruseni opravnénych zajma Media Club ¢i Vysilatele ve vztahu ke tietim osobam,

Media Club v takovém piipad€ vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo ndhradniho spotu,
ktery neodporuje vyse uvedenému a je v souladu s témito Obchodnimi podminkami a Technickymi
podminkami pro zafazeni spotu do vysilani stanovenymi piislusnym Vysilatelem (dale ,,Technické
podminky*‘). Nedoda-li Objednatel upraveny nebo nahradni spot pfed jeho planovanym terminem
vysilani, ma Media Club pravo od pfislusné smlouvy bez dalsiho odstoupit s okamzitym tc¢inkem.
Bez ohledu na to, zda Media Club odstoupi od smlouvy ¢i nikoli, mize Media Club v takovémto
pfipadé¢ pozadovat zaplaceni smluvni pokuty ve vysi sjednané ceny za predmétné vysilani
obchodniho sdéleni ¢i sjednaného sponzorského piispevku.

Media Club neni povinna objednavku Objednatele akceptovat. Media Club si zvlasté vyhrazuje
pravo neakceptovat Objednavku, ktera piekroci limity pro pocet GRP / TRP pro jednotlivé cilové
skupiny definované v Ceniku. Tyto limity jsou stanoveny pro jednoho Objednatele a jeden
kalendaini mésic a kalendaini tyden v mésicich biezen, duben, kvéten, Cerven, zafi, fijen, listopad
a obdobi mezi 1. prosincem a 18. prosincem, pokud neni v Ceniku stanoveno jinak. Objednatel
bere na védomi, Ze zvysi své Sance na akceptaci Objednavky nad limity dle pfedchozi véty, pokud
véc predem projedna s feditelem Media Club.

Media Club bezdivodné neodmitne pozadavek Objednatele na snizeni celkového objemu
Reklamni kampané o méné nez 10 % z celkové ceny Reklamni kampang; to plati pouze pro jeden
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10)

11)

12)

13)

jediny takovyto pozadavek tykajici se dan¢ Reklamni kampané. Celkova cena Reklamni kampané
pro toho, kterého Objednatele v souvislosti s tim, kterym Klientem vyplyva z pfislusné Smlouvy.
Pti kalkulaci celkové ceny Reklamni kampané se berou v ivahu rovnéz priplatky, slevy ¢i jiné
cenikové ¢i smluvnimi stranami dohodnuté Gpravy ceny.

V ptipadé¢, Ze bude Objednatel pozadovat snizeni celkového objemu Reklamni kampané o 10 %
a vice z celkové ceny Reklamni kampané vypoctené dle predchoziho odstavce nebo bude
pozadovat snizeni objemu jednotlivé Reklamni kampané o méné nez 10 % opakované, je
predpokladem uzavieni dohody o takovém snizeni celkového objemu Reklamni kampané, Ze
Objednatel zaplati Media Club pausalni nahradu Skody ve vysi stanovené dle ¢lanku IV. odst. 23)
téchto Obchodnich podminek. Pro vylouceni pochybnosti smluvni strany vyslovné ujednavaji, ze
i v takovém piipadé mize Media Club uzavieni dohody o takovém snizeni celkového objemu
reklamni kampané bez uvedeni divodu odmitnout. U Reklamnich kampani planovanych ,,na
realitu” se za tidaje o cené¢ Reklamni kampané€ povazuji odhady Media Club. Ujednani dle tohoto
odstavce plati i pro sponzorovani, pfi¢emz cena (vySe sponzorského prispévku) je stanovena
Media Club v jeji nabidce podminek pro sponzorovani jednotlivych poradi ¢i programi.

Objednatel uzavira smlouvu o odvysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media Club
vlastnim jménem a na vlastni ucet. Je-li to pisemné dohodnuto s feditelem Media Club, mize
Objednatel uzavtit smlouvu vlastnim jménem a na cizi ucet.

Ma-1i Reklamni kampaii zasahovat do vice kalendainich mésicti a Objednatel na to vyslovné v
objednavce neupozorni, jedna se o objednavku vice Reklamnich kampani, ptipadajicich na kazdy
dotCeny kalendaini mésic.

Media Club vyda zvlaStni obchodni podminky, upravujici otdzky tykajici se dlouhodobych
objemovych zavazkd Objednatele.

V. Prava a povinnosti stran |

1)

2)

Objednatel predklada do vysilani TV programt Media Club (viz ¢lanek II. odst. 1) Spot, jehoz
obsah, forma i provedeni jsou v souladu s platnymi a G¢innymi pravnimi piedpisy a licenci k
vysilani daného televizniho programu (text licenci je vefejné pristupny na Www.Irtv.cz).
Obchodni sdéleni predkladané do vysilani musi rovnéz odpovidat Technickym podminkam pro
vyrobu reklamnich spotidi, sponzorskych vzkazi a teleshoppingu uréenych k odbaveni do
distribu¢ni sit¢ TV Prima, Technickym podminkdm pro zafazeni reklamnich piispévkl do
vysilani TV Barrandov ¢i obdobnym dokumentim ji jinych Vysilatelt, u kterych ma byt
obchodni sdé€leni vysilano (dale spole¢né jen ,,Technické podminky*). Veskeré ndklady a Skody
vzniklé Media Club ¢i Vysilateli jakymkoli porusenim tohoto ustanoveni hradi v celém rozsahu
Objednatel, véetné piipadl, kdy spolecnosti Media Club ¢i Vysilateli vznikne Skoda v diisledku
toho, Ze byla spolec¢nosti Media Club ¢i Vysilateli ud€lena sankce regulatorem, bez ohledu na to,
zda Media Club ¢i Vysilatel vyuzil své opravnéni obchodni sdéleni nevysilat ¢i odstoupit od
smlouvy pro jeho rozpor se zakonem.

Media Club mtze Technické podminky zménit zejména podle realnych technickych pozadavkl
na vyrobu obchodnich sdéleni. Zménu Technickych podminek oznami Media Club Objednateli
alespont 30 dnti pfed nabytim jeji Géinnosti formou e-mailové zpravy obsahujici internetovy
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3)

4)

5)

6)

odkaz na nové Technické podminky. Zména Technickych podminek, v jejimz disledku se
naklady na vyrobu obchodniho sdéleni nezvysi o vice nez 20 % (dale jako ,,Drobnd uprava
Technickych podminek) neni jednostrannou zménou Obchodnich podminek ve smyslu § 1752
NOZ. V ptipadé zmén Technickych podminek piesahujicich rozsah Drobné upravy Technickych
podminek se smluvni strany na Gpravé Technickych podminek dohodnou, nedojde-li k dohodé
do 14 (¢trnacti) dnti od doruceni oznameni o takové zmén¢ Technickych podminek, je Objednatel
opravnén ve lhité dalsich 14 (¢trnacti) dnti nasledujicich po uplynuti lhiity pro uzavieni dohody
Obchodni smlouvu vypovédét. Vypovedni lhiita ¢ini 30 (tficet) dnti a zacne bézet v mésici
nasledujicim po mésici, v némz byla vypovéd’ dorucena.

Objednatel je pln€é odpovédny za obsahovou stranku obchodnich sdéleni, véetn€é sponzorskych
vzkazii, a zavazuje se zprostit Media Club a/nebo Vysilatele veskerych naroku jakékoli povahy
uplatiiovanych tfetimi osobami vii¢i Media Club ¢i provozovateli TV programu Media Club.
Jedna se zejména, nikoli v8ak vylu¢né, o vSechny naroky vyplyvajici ze soutézniho prava, prava
na ochranu proti nekalé soutézi, v§eobecnych osobnostnich prav, prav autorskych a souvisejicich
s pravem autorskym, prav pramyslovych a prav na oznaceni, neni-li dale stanoveno jinak.
Objednatel se zavazuje nahradit Media Club ¢i Vysilateli veskeré naklady, které jim vzniknou v
souvislosti s uplatnénim takovychto naroku tfetimi osobami.

Objednatel uzavienim smlouvy o vysilani reklamy a teleshoppingu nebo o sponzorovani
prohlasuje a garantuje, Ze fadné ziskal od vSech majitelii autorskych ¢i s pravem autorskym
souvisejicich prav ¢i jinych prav k nehmotnym statktim ¢i osobnostnich prav opravnéni k zatazeni
piislusnych piredmétli ochrany do Spotu (synchroniza¢ni prava) a opravnéni k jejich uziti
televiznim vysilanim v TV programech Media Club a Ze majiteliim téchto prav za tato opravnéni
zaplatil v celém rozsahu odmeénu, ktera jim nalezi. Objednatel je povinen Media Club na vyzadani
bez zbytecného odkladu poskytnout kopie ptisluSnych smluv o poskytnuti uzivacich opravnéni a
doklady o zaplaceni odmén.

Prohlaseni a garance dle odst. 4) se netyka televizniho vysilani hudebnich dél s textem nebo bez
textu, jejichz autofi jsou pro piipad daného televizniho vysilani zastupovani kolektivnim
spravcem — Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim hudebnim (dale jen ,,OSA*). Opravnéni
k televiznimu vysilani dél autord zastupovanych OSA ziska na zaklad¢ piislusné hromadné
smlouvy uzaviené s OSA ten, ktery Vysilatel, ktery také uhradi prostfednictvim OSA pfislusné
autorské odmény za televizni vysilani téchto dél v daném TV programu. Pro vylouceni
pochybnosti se vyslovné uvadi, ze pokud se jednd o opradvnéni k zatfazeni d€l autorti
zastupovanych OSA i autort dosud chranénych dél nezastupovanych OSA do Spotu
(synchroniza¢ni prava), plati odst. 4), Objednatel je tedy povinen ziskat tato opravnéni pfimo od
takovych autori a zaplatit jim autorskou odménu za takové uziti, ktera jim nalezi; je-li autor pro
takové uziti zastupovan OSA, ucini tak Objednatel prostiednictvim OSA. Odst. 4) plati také pro
opravnéni k televiznimu vysilani hudebnich dél, pokud se jedna o autory hudby s textem ¢i bez
textu nezastupované OSA; Objednatel je povinen ziskat tato opravnéni pfimo od autorQ a zaplatit
jim autorské odmény, které jim nalezeji.

Pro vylouceni pochybnosti se vyslovn¢ uvadi, ze se ustanoveni odst. 4) vztahuje i na zvukové
nebo zvukové obrazové zdznamy a umelecké vykony, které jsou na nich zaznamenany, ledaze by
se jednalo o povinnou kolektivni spravu a zakonnou povinnost Vysilatele. Objednatel tedy pro
pripad, ze je ve Spotu uzit jakykoli zvukovy nebo zvukové obrazovy zaznam, prohlaSuje a
zarucuje, ze od vyrobct a vykonnych umélci, jejichz umélecké vykony jsou na takovém zaznamu
zaznamenany, ziskal opravnéni k zatfazeni téchto zaznamt a uméleckych vykont do Spotu
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7)

8)

9

10)

11)

12)

13)

(synchronizacni prava) a k jejich uZiti pfi televiznim vysilani Spotu a zaplatil piislusné odmény
za opravnéni k jejich uziti televiznim vysildnim. Je-li ve Spotu uzit zvukovy zdznam vydany k
obchodnim ucelim nebo hudebni zvukové obrazovy zdznam, je Objednatel povinen ziskat
opravnéni k jeho k zatfazeni do Spotu (synchroniza¢ni prava) piimo od vyrobce takového
zdznamu a zaplatit mu odménu za takové uziti. Opravnéni k zafazeni uméleckych vykont
zaznamenanych na zvukovy zaznam vydany k obchodnim uceliim nebo na hudebni zvukové
obrazovy zaznam do Spotu je Objednatel povinen ziskat prostfednictvim INTERGRAM a jeho
prostfednictvim je soucasné povinen zaplatit odménu za takové uziti; Objednatel se zavazuje na
vyzadani Media Club ptedlozit kopii pfislusnych hlaseni pro INTERGRAM.

Hudebni sestava musi byt dodéana ptislusSnému Vysilateli v podobé, v jaké ji pozaduji kolektivni
spravci. Dle pozadavki kolektivnich spravci Hudebni sestava musi obsahovat minimalné nazev
skladby, jméno autora, popf. textafe, oznaceni interpreta, oznaceni vydavatele a rok vydani,
presnou stopaz hudby pouzité ve spotu a zptisob uziti.

V ptipadé, ze Objednatel vcas nepteda Media Club fadn€ vyplnénou Hudebni sestavu ¢i doklady
dle odst. 7), je Media Club opravnén nezatadit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objednatel
je povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani spotu, resp. ve vysi
sjednaného sponzorského ptispévku pii sponzorovani.

Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim fadné zpracované Hudebni sestavy nebo jinych
dokladu dle odst. 7) nebo 8) vyse je Media Club, pokud Spot bude zatazen do vysilani, opravnén
uctovat Objednateli smluvni pokutu ve vysi 1.000, - K¢ a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Objednatel bere na védomi, Ze soucasti nahrady Skody mohou byt i smluvni pokuty ¢i nahrady
Skod tctované kolektivnimi spravei prislusnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodanim ¢i
nedodanim hudebnich sestav ¢i hlaSeni ¢i jejich neuplnosti s tim, ze tito kolektivni spravci
pozaduji placeni takovychto smluvnich pokut i retroaktivné. Objednatel prohlasuje, ze byl
seznamen se lhtitami pro dodani Hudebnich sestav a hlaSeni a konstrukci a vysi smluvnich pokut
navrhovanych kolektivnimi spravci, pfiCemz bere na védomi, Ze se tyto udaje mohou zménit, a
to i retroaktivné. Media Club je povinen Objednatele informovat o aktualnich zménach tykajicich
se téchto udajii do 15 dnti poté, co se o nich Media Club dozvi.

Vsechny fadné zpracované Materialy pro vysilani musi byt Objednatelem predany spole¢nosti
Media Club, nebo pokud tak Media Club ur¢i, ptimo pfislusnému Vysilateli, a to na vlastni nédklad
a nebezpeci Objednatele nejpozdéji 5 pracovnich dn pred zahajenim prvniho vysilani Spotu.

Pokud Objednatel nedodd Rozpis ve sjednané lhite, je Media Club pfipadné Vysilatel opravnén
vybrat pro vysilani obchodniho sdéleni libovolny Zaznam Spotu sdm, pficemz takovyto vybér z
jejich strany neni poru$enim smlouvy a nema vliv na sjednanou cenu.

Za kazdy zapocaty den prodleni s doddnim Zaznamu Spotu s vySe uvedenymi vlastnostmi je
Media Club opravnén uctovat Objednateli smluvni pokutu ve vysi 5.000, - K¢&. V ptipadé
nedodrzeni podminek tykajicich se vyse uvedenych vlastnosti Nosi¢e zptisobujicich nemoznost
zatazeni obchodniho sd€leni do vysilani je Objednatel povinen vedle smluvni pokuty dle
piedchozi véty zaplatit Media Club navic smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani
obchodniho sdé€leni, resp. vysi sponzorského ptispévku u sponzorovani a Objednatel se zavazuje
takové smluvni pokuty zaplatit.
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14)

15)

16)

17)

18)

V piipad¢, Ze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodniho sdéleni, resp. sponzorského
vzkazu, je Media Club ¢i pfislusny Vysilatel opravnén nezatadit obchodni sdéleni, resp.
sponzorsky vzkaz do vysilani pfislusného TV programu Media Club, Objednatel je vSak povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani obchodniho sd€leni, resp. vysi
sponzorského prispévku u sponzorovani.

Media Club je opravnén Zaznamy Spotl archivovat pro interni ucely po neomezenou dobu.

Vysilatel je oprdvnén provadét programové zmény dle svych potieb. Pokud mélo byt obchodni
sdéleni dle uzaviené smlouvy navazano na konkrétni potrad (tzn. vysilano bezprostiedné pted ¢i
po takovémto poradu dotéeného zménou nebo vlozeno do takovéhoto poradu), Media Club
takovéto zmény piedem ozndmi; za ozndmeni se povazuje i zvetejnéni ze strany Vysilatele na
jeho webovych strankdch www.iprima.cz, nebo na jinych strankach, které Media Club
Objednateli oznami. Media Club mé v piipadé¢ programovych zmén pravo meénit umisténi
obchodniho sdéleni dle svého uvazeni.

Media Club prodava a Objednatel se zavazuje objednévat, neni-li v pfislusné obchodni smlouvé
o vysilani obchodnich sdéleni v TV programech Media Club ujednano jinak, GRP / TRP v
souladu s Pomérem rozlozeni na jednotlivych TV programech, stanoveném v ceniku, pfi¢emz
pokud je rozsah jednotlivé objednavky nizs$i nez 10 GRP / TRP, Media Club je opravnén tuto
kampan realizovat jako Reklamni kampan ,,na realitu.” Pokud Reklamni kampan trva do 4
Vysilacich dnti v ramci kalendarniho mésice, 1ze Reklamni kampan objednat pouze ,,na realitu®.
Takové omezeni plati i pro Reklamni kampané zasahujici do dvou kalendarnich mésict, avsSak v
ptipadé, kdy je Reklamni kampan zahajena na konci jednoho kalendainiho mésice a
bezprostiedné pokracuje od prvniho dne nasledujiciho kalendarniho mésice a jeji celkové trvani
je alespon sedm Vysilacich dnil, se omezeni dle ptedchozi véty jiz neaplikuje. Ma-li Reklamni
kampan zasahovat do vice kalendainich mésici a Objednatel na to vyslovné v objednavce
neupozorni, jedna se o objednavku vice Reklamnich kampani pfipadajicich na kazdy dotceny
kalendaini mésic; mize tedy dojit k tomu, Ze se na takové jednotlivé Reklamni kampang
ptipadajici na dany kalendaini mésic bude vztahovat moznost objednat je jen ,,na realitu” dle
druhé véty tohoto odstavce.

Pokud Obchodni smlouva obsahuje vyslovné ujednani o odchylkdch od Poméru rozlozeni na
jednotlivych TV programech a dojde ke stanoveni, resp. zméné Poméru rozloZeni na jednotlivych
TV programech Media Club zplGsobem a za podminek stanovenych v Ceniku, vztahuje se
sjednana odchylka na nové Poméry rozlozeni na jednotlivych TV programech. (Modelovy
piiklad: Objednatel uzaviel s Media Club obchodni smlouvu, ve které je sjednana odchylka
poméru Prima + 6procentnich bodl vici poméru v Ceniku, odchylka kanadlu Prima COOL —
2procentni body, Prima love — 2procentni body, Prima ZOOM +0procentni body, Prima MAX —
Oprocentnich bodu, skupina Barrandov — Oprocentnich bodd, ostatni TV programy zastupované
Media Clubem vyjma skupiny Barrandov — 2procentni body vici poméru v Ceniku. V Ceniku
byl v obdobi od 1.1.2021 a pro cilovou skupinu Dospé€li 15-69 stanoven pomér rozlozeni na
jednotlivych TV programech pro bundle Total ve vysi Prima 35 %, Prima COOL 10 %, Prima
love 4,5 %, Prima ZOOM 5 %, Prima MAX 8,5 %, Prima Krimi 8 %, CNN Prima News 1 %,
skupina Barrandov 15 % a ostatni programy zastupované Media Clubem vyjma skupiny
Barrandov 13 %. V obdobi od 1.1.2021 proto Objednatel objednaval GRPs v poméru Prima 41
%, Prima COOL 8 %, Prima love 2,5 %, Prima ZOOM 5 %, Prima MAX 8,5 %, Prima Krimi 8
%, CNN Prima News 1 %, skupina Barrandov 15 % a ostatni programy zastupované Media
Clubem vyjma skupiny Barrandov 11 %.)
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19)

20)

21)

22)

23)

24)

Neni-li pfislusnou smlouvou o vysilani obchodnich sdéleni v TV programech Media Club
ujednano jinak a/nebo neni-li Reklamni kampan planovana na cilové skupiny, Objednatel
prenechava v ramci jednotlivych Reklamnich kampani Objednatele 20 % z celkového objemu
GRP/TRP k umisténi Media Club. Umisténi téchto Spotd podléhd vyhradné moznostem Media
Club, resp. Vysilatele. Media Club bude usilovat o takové umisténi, které bude v souladu s
celkovym charakterem piislusné Reklamni kampané, bude v co nejvyssi mife respektovat
rozlozeni Prime time / Off Prime time dle Objednavky a stejné tak rozlozeni na jednotlivé TV
Programy. Rozdilné umisténi téchto Reklamnich spotti nez dle predchozi véty se v§ak nepovazuje
za poruSeni smlouvy ze strany Media Club. Jsou-li ne¢které z téchto Spoti pfenechanych k
umisténi Media Club nésledné ze strany Media Club fakticky pfenechany k umisténi Objednateli,
nic se nemeéni na jejich pravnim rezimu dle tohoto odstavce.

Media Club neni opravnén GRP/TRP odvysilané nad ramec celkové ceny dle Objednavky
Objednateli uctovat, pokud by doslo k odvysilani GRP/TRP nad ramec Objednavky z divodu
pochybeni na strané Media Club ¢i Vysilatele. Odvysilani GRP/TRP nad ramec Objednavky se
nepovazuje za poruseni smlouvy mezi Media Club a Objednatelem. Media Club ma pravo na
zaplaceni ceny GRP/TRP i nad ramec celkové ceny dle objednavky, pokud cena dana poctem
GRP/TRP prevysi cenu dle Objednavky o 5 % a vice a zaroven pokud k takovému piekroceni
celkové ceny doslo u Reklamnich spotl planovanych Objednatelem nebo v pfipadech, kdy dojde
podle méfeni k dosazeni vyssi sledovanosti oproti predpokladu v dobé Objednavky.

Jsou-li soucasti Objednavky ¢i smlouvy bonusové GRP/TRP (pfedoru¢eni GRP/TRP), Media
Club postupuje pfi jejich umist'ovani a dorucovani stejn€ jako u Spotti pienechanych k umisténi
Media Club. Ptipadné nedoruceni bonusovych GRP/TRP ze strany Media Club neni porusenim
smlouvy a nema vliv na cenu Reklamni kampane.

Media Club je opravnén dodat GRP/TRP v hodnoté maximalné 20 % z celkové castky ceny dle
Objednavky ¢i Smlouvy v jiném casovém pasmu (Prime time / Off Prime time), nez je v
Objednavce ¢i Smlouvé uvedeno; takto odlisné odvysilané Spoty budou Gétovany v cenach dle
realn¢ dorucenych Casovych pasem Prime time / Off Prime time az do celkové ¢astky ceny dle
Objednavky ¢i Smlouvy. Je-li soucasti smlouvy ¢i Objednavky reklamy procentualné vyjadieny
pomér GRP/TRP objednavanych na jednotlivych TV programech Media Club, je Media Club
opravnén dodat GRP/TRP v hodnoté maximalné 20 % z celkové Castky ceny uvedené v
Objednavce ¢i ve Smlouvé na piisluSnou Reklamni kampa na jiném TV programu Media Club,
nez je v Objednavce ¢i Smlouvé uvedeno. V pripade, Ze to Objednatel vyslovné pozaduje, je
Media Club opravnén pro konkrétni Reklamni kampan navysit procentni udaje dle tohoto
odstavce, a to az do vyse pozadované Objednatelem.

V pripadé, Zze Objednatel nesplni sjednany zdvazek skute¢né nakoupit vysilani obchodnich
sdé€leni v ur¢itém objemu (vyjadfeném v celkové cen€) za urcité obdobi, zavazuje se nejpozdéji
do 15 dni ode dne uplynuti obdobi, v némz méla byt obchodni sdéleni odvysilana, zaplatit
smluvni pokutu ve vysi 100% z finanéniho rozdilu mezi sjednanou objemovou hranici
(vyjadienou v celkové cen€), k jejimuz nakupu byl zavazan, a cenou obchodnich sdéleni, za
kterou byl ptislusny nakup realizovan, v irovni ceny bez DPH.

V ptipadé, Ze Objednatel nesplni dil¢i garance vyslovné uvedené v Obchodni smlouvé, je Media
Club opravnén douctovat Objednateli castku dle Obchodni smlouvy, odpovidajici slevé, resp.
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25)

jinému benefitu poskytnutému Objednateli na zakladé prislusné dil¢i garance, na kterou
Objednateli vzhledem k nesplnéni piislusné dil¢i garance nevznika pravo.

Do plnéni Reklamni kampané se zapocitavaji e-GRP maximalné v rozsahu 3% sjednaného
objemu dané¢ Reklamni kampang. V tomto maximalnim rozsahu se plnéni Objednatele
poskytnuté v ramci audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani (bez ohledu na technickou
platformu ¢i umisténi u konkrétniho poradu) povazuje za plnéni poskytnuté v ramci televizniho
vysilani. Objednavky takového plnéni, povazovaného za plnéni v ramci televizniho vysilani, se
nezapocitavaji do plnéni objemovych zavazkd Objednatele tykajicich se jinych médiatypti nez
televizniho vysilani. Poskytnuti takového plnéni nad vySe uvedeny maximalni rozsah vSak mutize
byt ze strany Media Club Objednateli uctovano jako plnéni objednané v jinych médiatypech.

V. Podminky vysilani a cenové podminky, obsah smluv

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Media Club stanovuje ceny za nakup obchodnich sdéleni jako CPP (cost per point) pro jednotlivé
Klienty a poté i v souladu s tim prodava Reklamni kampané ve vztahu k vykonnosti v cilové
skupingé D15-69, ptipadné ve vztahu k vykonnosti v jinych cilovych skupinach (napt. zeny 25-
54). Media Club mize dle svého rozhodnuti proddvat Reklamni kampané a stanovit piislusné
ceny i jinym zplsobem, napt. cenou za odvysilani 1 spotu.

Nesjednaji-li strany pisemné cenu odliSnou, plati cena stanovena Cenikem.

Objednatel plati cenu dle poc¢tu skutecné dosazenych jednotek. Za vyzadanou pozici spotu v
reklamnim bloku se uctuje ptirazka k cené sjednaného spotu. Vysi této prirazky urcuje Cenik.

Za odvysilani alian¢niho spotu se Gc¢tuje prirazka ve vysi dle Ceniku. Délka prezentace dalSiho
Klienta ¢i dal§i znaCky v alianénim spotu nesmi piesahnout 20 % délky trvani ptislusného
obchodniho sd€leni.

Piipadné dalsi slevy ¢i ptirazky jsou obsazeny v Ceniku.

Pro vysilani obchodnich sdé€leni, které je planovano na cilové skupiny, plati nasledujici zvlastni
podminky:

a. Media Club stanovuje ceny CPP pro cilové skupiny, pfic¢emz tato cena se uplatiuje pouze
pro stanoveni ceny Reklamni kampané planované na piislusné cilové skupiny.

b. Objednavka musi obsahovat zejména pocet TRP v daném obdobi (maximalné
kalendarniho mésice), cilovou skupinu, cenu za jednotku a dobu trvani Reklamni kampané.
€. Proobchodni sdéleni planovana na cilové skupiny nelze objednavat pozice Spotu v ramci
reklamniho bloku.

d. Media Club vyvine maximalni Gsili k tomu, aby pomér mezi doru¢enymi GRP / TRP v
Prime time a Off prime time odpovidal ptfirozenému poméru dorucovani GRP / TRP v Prime
time a Off prime time v dané cilové skupiné na TV programech Media Clubu, dale aby pomér
mezi GRP / TRP dorucenymi na jednotlivych televiznich programech odpovidal primérnému
poméru doruc¢ovani GRP / TRP na jednotlivych TV programech Media Club.

Obchodni sdéleni planovana na cilové skupiny je mozno objednavat soub&ézné s jinymi obchodnimi
sdélenimi, V ramci jednoho kalendairniho mésice na jeden produkt ¢i znacku vSak nelze
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7)

8)

9)

kombinovat Reklamni kampané planované na cilovou skupinu a standardni Reklamni kampané
planované Objednatelem.

Pro vypocty cen skute¢né poskytnutého plnéni ze strany Vysilateld se pouzivaji oficialni tidaje
Z Vyzkumu sledovanosti. V pfipadé, Zze oficialni data z Vyzkumu sledovanosti nebudou z
jakéhokoli diivodu k dispozici, budou nahrazeny odhady ratingovych bod pro ptislu$né reklamni
bloky vyhotovenymi Vysilateli, které v takovémto piipade budou k dispozici v sidle Media Club,
ptipadné u pfislusnych Vysilateli. Od data, které Media Club oznami na své webové strance, se
uctuje rating bloku v definované nakupni cilové skupin€ za dny odvysilané kampané, v souladu
s definici oficialni sledovanosti ATO, zaokrouhleny na tii desetinnd mista. Rating kazdého bloku
zahrnuje jeho tzv. zivou sledovanost i jeho tzv. odlozenou sledovanost béhem stejného
Vysilacitho dne (TSO neboli VOSDAL — Viewed On the Same Day As Live) a béhem
nasledujicich tfi Vysilacich dnti (TS3). Pokud se jednd o audiovizualni medidlni sluzby na
vyzadani, povazované dle téchto Obchodnich podminek za televizni vysilani, rating zahrnuje celé
obdobi Reklamni kampané. Pocet reklamnich impresi vramci takovych audiovizualnich
mediélnich sluzeb na vyzadani v cilové skupin€ D 15-54 se urci jako nasobek poctu reklamnich
impresi v cilové skupin€é D 4+ dle méfeni daného reklamniho systému a koeficientu pro pfepocet
na cilovou skupinu D 15-54 (Pfepoctovy koeficient), ktery ma hodnotu 0,74 (Ptiklad: reklamnich
impresi vramci cilové skupiny D 4+ je 100, rating v ramci cilové skupiny D 15-54 bude
100x0,74, tedy 74). Media Club je opravnén Prepoctovy koeficient pritbézné¢ meénit. Zmeénu
Piepoctového koeficientu oznami Media Club Objednateli alespoit 30 dnti pfed nabytim jeji
ucinnosti formou e-mailové zpravy obsahujici internetovy odkaz na novou hodnotu Prepoc¢tového
koeficientu na webovych strankach Media Club. Zména Ptepoctového koeficientu o 20 % ¢i
méné (dale jako ,,.Drobna tUprava Piepoctového koeficientu™) neni jednostrannou zménou
Obchodnich podminek ve smyslu § 1752 NOZ. V piipadé¢ zmény Pfepoctového koeficientu
piesahujici rozsah Drobné upravy Prepoc¢tového koeficientu se smluvni strany na Gprave
Piepoctového koeficientu dohodnou, nedojde-li k dohodé do 14 (étrnacti) dnti od takové
aktualizace Prepoctového koeficientu na webové strance Media Club, je Objednatel opravnén ve
lhaté dalsich 14 (Etrnacti) dnli nasledujicich po uplynuti lhity pro uzavieni dohody Obchodni
smlouvu vypovédét. Vypovedni lhiita ¢ini 30 (tficet) dnil a zacne bézet v mésici nasledujicim po
meésici, v némz byla vypovéd dorucena. Objednatel ma pravo ovéfit spravnost méteni poctu
reklamnich impresi vlastnimi méficimi kody. Pro posouzeni pribéhu a vysledku kampané
vramci audiovizudlni medialni sluzby na vyzadani, povazované dle téchto Obchodnich
podminek za televizni vysilani, je rozhodna statistika Media Club; v ostatnim se pro zkoumani
prabéhu takové kampané a reklamace pouziji VSeobecné obchodni podminky ke smlouvam o
reklamé na internetu.

Bude-li v parametrech piislusné smlouvy o vysilani obchodnich sd€leni uveden poc¢et GRP bez
specifikace umisténi v konkrétnich reklamnich blocich nebo bude-li Reklamni kampai planovana
na cilové skupiny, zajisti Media Club prostfednictvim Vysilatelti vysilani spotu do té doby, dokud
sledovanost spotll nedosahne alespon tolika jednotek, na kolik byla smlouva uzaviena. Spot vSak
nebude vysilan déle, nez je sjednana doba trvani Reklamni kampané dle smlouvy. Nedosahne-li
pocet dosazenych jednotek vzajemné potvrzeného poctu dle smlouvy, plati Objednatel pouze za
pocet skute¢né dosazenych jednotek.

Neni-li v téchto Obchodnich podminkach uvedeno jinak, tyto Obchodni podminky maji v pfipadé
rozporu piednost pfed Cenikem. Media Club je opravnén Cenik v ¢lancich 1 az 5 Ceniku ménit.
Zmény Ceniku budou oznamovany s predstihem minimalné 30 dni pted nabytim jejich u€¢innosti
formou e-mailové zpravy obsahujici novy cenik nebo internetovy odkaz na novy cenik. V piipadé
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10)

11)

12)

13)

14)

takové zmény Ceniku, ktera je zplisobena ukoncenim zastupovani nekterého z TV programi
Media Club, mtze byt lhiita pro oznameni takové zmény krats$i nez 30 dni pfed nabytim jeji
ucinnosti. Zmeény Ceniku, pokud se jeho jednotlivé polozky zméni obéma sméry v rozsahu o
max. 20 % (napft. z hodnoty 10 na hodnotu 8 ¢i 12 nebo z hodnoty 1 % na hodnotu 1,2 % ¢i 0,8
%) (dale jako ,,Cenova tuprava®) nejsou jednostrannou zménou Obchodnich podminek ve
smyslu § 1752 NOZ. V piipad¢ zmény Ceniku piesahujicich raimec Cenové tpravy se smluvni
strany na zmén¢ Ceniku dohodnou, nedojde-li k dohod¢ do 14 (¢trnacti) dnii od doruceni
oznameni o takové zméné¢, je Objednatel opravnén ve lhite dalsich 14 (Etrnécti) dnti ndsledujicich
po uplynuti lhity pro uzavieni dohody Obchodni smlouvu vypovédét. Vypoveédni lhita ¢ini 30
(tficet) dnll a zacne béZet v mesici nasledujicim po mésici, v némz byla vypovéd’ dorucena.

Potvrzené podminky dle objednavky tykajici se specifikace umisténi spotl budou dodrzovany v
maximalni mozné mire, kterou lze spravedlivé pozadovat, s ohledem na piipadné programové
zmény.

Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanym castkam bude ti¢tovana DPH v zakonné vysi.

Podminkou vzniku prava na slevu sjednanou v Obchodni ¢i jiné smlouvé je skutecnost, ze
ucinnost Obchodni ¢i jiné smlouvy nebyla ukonéena pted uplynutim piivodné sjednané doby
ucinnosti.

§ 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vztahy upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuje.
Je-li Objednatel dluzen Media Club plnéni stejného druhu z nékolika zavazkli a neur¢i-li pfi
plnéni, na ktery dluh plni, zapocte se plnéni nejdiive na zdvazek nejméné zajistény. Pii stejné
mife zajisténi nékolika zavazki se plnéni zapocte nejprve na zavazek nejdiive splatny.

§ 1952 odst. 2 NOZ se na pravni vztahy upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuje.

VI. Platebni podminky

2)

3)

1) Faktury-daniové doklady jsou vystavovany do 14 dnti ode dne uskute¢néni zdanitelného
plnéni. Nestanovi-li smlouva jinak, je platba z nich vyplyvajici splatnd do 30 dnti od data
uskutecnéni pfislusného zdanitelného plnéni. Datem zaplaceni se rozumi datum piipsani
finan¢nich prostfedk na bankovni Géet Media Club. Nedilnou piilohou faktury-danového
dokladu je popis a rozpis realizovaného plnéni. Pokud Objednatel nezaplati cenu ve lhute
splatnosti, je Media Club opravnén uGctovat k fakturovanym ¢astkam smluvni pokutu za kazdy
den prodleni ve vysi 0,1 % z dluzné ¢astky a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Media Club mtize pozadovat platbu ceny pied prvnim vysilanim obchodniho sdéleni. Objednatel
bere na védomi, ze Media Club pozaduje platbu ceny pied prvnim vysilanim zejména v piipadech
Objednateli, ktefi objednavaji vysilani obchodniho sdéleni u Media Club poprvé.

Ptimé platby ze zahranici jsou placeny ve voln€ sménitelné meéné v prepoctu podle oficialniho
kurzu Ceské narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatky vyplyvajici z pfevodu sjednanych
plateb ze zahranici jsou placeny vylu¢né Objednatelem a jdou k jeho tizi.
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4)

Objednatel je povinen uplatit pfipadnou reklamaci fadného odvysilani obchodniho sdéleni
nejpozdéji ve lhuté jednoho meésice od doruceni faktury za ptislusnou Reklamni kampaii a uvést
tvrzené vady plnéni, jinak narok z titulu odpovédnosti za vady plnéni zanika. Neni-li k dispozici
zéznam prislusné ¢asti vysilani, povazuje se za dikaz odvysilani uvedeni v potvrzeném dennim
vysilacim planu Vysilatele. V pifipadé opravnéné reklamace bude narok Objednatele feSen
prednostné poskytnutim nadhradniho plnéni.

VII.  Zvlastni ustanoveni o sponzorovani

Predpokladem pfijeti objednavky Objednatele tykajici se sponzorovani je, aby soucasti
objednavky byla specifikace TV programu Media Club, uvedeni piesného jména a piijmeni
fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby, ktera je sponzorem, a dale téz, pokud si to Media Club
vyzada, obrazového symbolu (loga) ¢i ochranné znamky sponzora nebo jeho sluzby, vyrobki nebo
jinych vykont ¢i jiného piedmétu, ktery ma byt v ramci sponzorovani propagovan. Pfedpokladem
prijeti objednavky je rovnéz uvedeni dalSich udaji povinné vyzadovanych zakonem; takovymto
udajem je ke dni ucinnosti téchto Obchodnich podminek hlavni pfedmét Cinnosti sponzora
programu.

VIII.  Zvlastni ustanoveni o umisténi produktu

1)

2)

3)

4)

Umisténi produktu v pofadu vysilaném v TV programu Media Club je moZné pouze na zakladé
uzavieni pisemné smlouvy.

Objednatel bere na védomi, ze dle ustanoveni § 53a odst. 2 pism. a) ZPRTV nesmi byt obsah a
doba zatazeni do vysilani pofadd s umisténim produktu ovlivnén tak, aby tim byla dotéena
redakéni odpovédnost a nezavislost provozovatele televizniho vysilani, a Ze tedy konecné
rozhodnuti o nasazeni pofadu a podoby umisténi produktu je na Vysilateli. Objednatel bere na
védomi, ze Vysilatel miize rozhodnuti o nasazeni a podob€ umisténi produktu zmeénit, pficemz
takovato zména nema vliv na podminky sjednané smlouvou o umisténi produktu. Media Club
bude o takovéto zméné Objednatele informovat e-mailem. Vysilatel je opravnén potad
neodvysilat, pfi¢emz v takovém pfipadé nema Media Club pravo na sjednanou odménu. Za
neodvysilani pofadu se pro tyto Géely povazuje, pokud potad neni odvysilan ve 1hiité do 6 mésict
od data planovaného nasazeni stanoveného Vysilatelem.

Media Club muze na pisemnou zadost Objednatele Objednateli zajistit promitnuti zdznamu
poradu v case urCeném Vysilatelem a v jeho sidle, event. mu zaslat zaznam potradu.

Objednatel je opravnén pisemné odmitnout podobu umisténi produktu v potadu, pokud podoba
umisténi produktu odporuje pisemné smlouve; je tak opravnén ucinit pouze ve lhité 3 hodin od
doby zahdjeni promitani stanovené Vysilatelem, popi. 3 hodin od premiérového odvysilani,
pokud k umozZnéni promitnuti ¢i doru¢eni zaznamu nedojde. V ptipadé, ze tak objednatel ve 1hiité
dle predchozi véty neucini, plati, Ze s podobou umisténi produktu souhlasi. Objednatel je povinen
prislusnému Vysilateli uhradit ¢i refundovat naklady, které ji vzniknou v souvislosti s jeho
piipadnou odpovédnosti vyplyvajici z pravnich ptedpisi regulujicich televizni vysilani ¢i
reklamu. V pfipadé¢, Ze Objednatel opravnéné odmitne podobu umisténi produktu v potadu, je
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5)

6)

7)

Vysilatel opravnén potrad odvysilat, Objednateli v§ak nevznikne povinnost dle predchozi véty a
povinnost zaplatit Media Club za umisténi produktu sjednanou cenu.

Objednatel bere na védomi, Ze se na pofad a ozndmeni o umisténi produktu vztahuji veskera
prava a povinnosti provozovatele televizniho vysilani a poskytovatele audiovizualnich
medialnich sluzeb na vyzadani dle pravnich ptedpisti upravujicich tyto oblasti.

Objednatel prohlaSuje a garantuje, ze v souvislosti s tim, co ma byt v rdmci umisténi produktu
zaclenéno do potadu (tj. zejm. s produktem ¢i ochrannou zndmkou a s podobou jejich prezentace)
ziskal a vypotradal veskera opravnéni (zejména osobnostni prava, autorska prava a prava
souvisejici s pravem autorskym, prava k jakémukoli duSevnimu vlastnictvi) potiebna k tomu, aby
mohl byt Vysilatelem ¢i tfeti osobou, kterd sva prava odvozuje od Vysilatele, potad uzivan bez
vécného, Casového, teritorialniho, mnozstevniho ¢i jakéhokoli jiného omezeni (,,k volné ruce®).
Objednatel veskera tato opravnéni postupuje ptislusnému Media Club, vcetné opravnéni k
dal§imu postoupeni ¢i poskytnuti téchto opravnéni piislusnému Vysilateli.

Produkt uréeny k umisténi a veskeré dalsi podklady s timto souvisejici budou v dostatecném
predstihu Objednatelem dodany na jeho vlastni naklad do mista nataceni. Je-li dohodnuto, Ze je
Media Club povinen produkt ¢i podklady Objednateli vratit, je Objednatel povinen je prevzit zpét
v misté nataceni v Case dle dispozic Media Club nebo jim ur¢ené osoby. Media Club odpovida
za vraceni produktt a podkladl ve stavu, v jakém je ptevzal, s ohledem na bézné opotiebeni a
opotrebeni vzniklé v disledku sjednaného zpasobu uziti.

IX. Spolecna a zavérecna ustanoveni

1)

2)

3)

4)

Media Club ma pravo ukoncit vysilani obchodniho sdéleni a smlouvu vypovédét s okamzitym
ucinkem po doruceni vypovédi v ptipade, ze
a.  Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cenu pfedem, nedolozi zaplaceni ceny
alespon 3 pracovni dny prede dnem, kdy mélo byt zahajeno vysilani obchodniho
sdélenti,
b.  Objednatel je v prodleni se splnénim zavazku na penézité plnéni piesahujicim 9
dndg, c.
Objednatel podstatné porusil smlouvu,
C. Objednatel nezjednal napravu nepodstatného poruseni smlouvy ve lhaté
stanovené ze strany Media Club, pfestoze byl k tomuto ze strany Media Club vyzvan.

Ustanoveni zakona o moznosti odstoupit od smlouvy odstoupit zlistavaji pfedchozim ujednanim
nedotCena. V pfipadé predCasného ukonceni ¢i zruseni smlouvy zpiisobem vyplyvajicim z
pfedchoziho odstavce nebo tohoto odstavce Objednatel zaplati Media Club cenu za poskytnuté
plnéni a zaroven smluvni pokutu ve vysi zbyvajici ¢asti ceny za sjednané pInéni.

Objednatel je opravnen, od jiz uzaviené smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni pied zapocCetim
pInéni odstoupit, podminkou vsak je, aby diive, nez tak ucini, zaplatil Media Club odstupné ve
vysi celkové ceny dle dané smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni. Takové odstoupeni od
smlouvy musi byt provedeno v pisemné formé.

Zavazky Media Club vici Objednateli vzniklé na zakladé smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni
v TV programech Media Club se rozumé&ji pouze zavazky vyslovné smlouvou stanovené. V
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5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

ptipadé sporu o existenci dalSich zavazki se ma za to, ze zadné dalsi zavazky Media Club kromé
téch, které jsou ve smlouve uvedeny, neexistuji. Media Club je ve smyslu § 1757 odst. 2 NOZ
opravnén potvrdit obsah smlouvy. Potvrzeni obsahu smlouvy Objednatelem nema pravni G¢inky
dle § 1757 odst.2 NOZ.

Neni-li ujednano ve smlouvé ¢i v téchto Obchodnich podminkéch jinak, neni ujednanim o
smluvni pokuté dotéeno pravo na nadhradu skody (véetn€ uslého zisku) v plné vysi. Za skodu se
povazuji i dodatecné naklady spojené se stazenim obchodniho sdéleni v piipadé piredcasného
ukonceni ¢i zruseni smlouvy.

Media Club odpovida Objednateli za ptipadnou Skodu, kterou zavini. Neni-li ujedndno néco
jiného, Media Club odpovida Objednateli za Skodu pouze do vySe Castky ceny za neodvysilané a
Objednatelem zaplacené obchodni sdéleni.

Media Club neodpovida za nedodrzeni nebo opozdéné plnéni zavazkli podle smlouvy o vysilani
obchodniho sd€leni na TV programech Media Club, zptisobené udalostmi mimo jeji kontrolu ¢i
kontrolu Vysilatele, jako napf. povstdnim, obCanskymi nepokoji, valkou nebo vojenskymi
operacemi, vyjime¢nym stavem, mimoiadnymi opatienimi stdtni moci, pfipadnymi ¢iny nebo
opomenutimi ze strany vlady nebo jiného organu statu ¢i ufadu vetejné spravy, nepiiznivym
pocasim, poruchami spojovych sluzeb, nezavinénymi technickymi zavadami vysilani, selhanim
nebo nedostatkem elektiiny, nutnosti dodrzet pravni piedpisy ¢i licenéni podminky (poskytovani
vysilaciho Casu statnim organtim, poskytovani informaci vetejnosti), spory mezi zaméstnanci a
zameéstnavateli nebo dalSimi udalostmi mimo kontrolu Media Club ¢i Vysilatele.

Kazda ze smluvnich stran uzavienim smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni potvrzuje, Ze si
ptecetla tyto Obchodni podminky, je s nimi srozuména a souhlasi s tim, Ze je bude dodrzovat.
Soucasti téchto Obchodnich podminek jsou i Technické podminky a Cenik. Smluvni strany
sjednavaji, ze ustanoveni § 1799-1800 NOZ se na smluvni vztahy upravené t€émito Obchodnimi
podminkami neaplikuji.

Neni-li ve smlouvé o vysilani obchodniho sdéleni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni
podminky z technickych divodt pfipojovany ke smlouvé jako pfiloha, jsou vsak jeji nedilnou
soucasti.

Smlouva o vysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media Club, neni-li ujednano ¢i v
téchto Obchodnich podminkéch stanoveno jinak, mize byt ménéna a dopliiovana pouze
pisemnou dohodou.

Vpisovani, skrtani ¢i jiné zmény v textu Obchodni smlouvy ¢i smlouvy (véetné vSech jejich
soucasti, jako jsou Obchodni podminky, Cenik aj.), 1ze provést pouze za podminky jejich pisemné
akceptace obéma stranami, uvedenim data provedené zmény a platnymi podpisy zastupcti obou
smluvnich stran u takovéto zmény. K jinym zménam v textu se neptihlizi.

Oznameni Media Club adresovana Objednateli musi mit alesponi formu e-mailové zpravy, neni-
li smlouvou ¢i témito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni nezaklada neplatnost
smlouvy jako celku. Smluvni strany se zavazuji piipadné neplatné ujednani nahradit takovym
platnym ujednanim, které co nejlépe odpovida obsahu a tiéelu ptivodniho ujednani.
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14)

15)

16)

17)

Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovany v ¢eském jazyce.

Veskeré obchodni nabidky Media Club a s nimi souvisejici dalsi informace jsou povazovany za
obchodni tajemstvi Media Club. Objednatel neni opravnén tyto informace poskytovat treti osobé
bez souhlasu Media Clubu. Bude-li takovyto souhlas Media Clubem udélen, neni Objednatel
opravnén tyto informace poskytnout ¢i zpiistupnit dané tieti osob¢ diiv, nez Media Clubu dolozi,
Ze tuto tfeti osobu zavézal mlcenlivosti alespont v tom samém rozsahu a pod stejné vysokou
smluvni pokutou. Za kazdy ptipad poruseni povinnosti dle tohoto odstavce je Objednatel povinen
zaplatit na vyzvu Media Clubu smluvni pokutu ve vysi 250.000, - K¢.

Veskeré vztahy, které nejsou upraveny témito podminkami, se fidi ob¢anskym zakonikem a
ostatnimi pravnimi ptedpisy Ceské republiky, s vyloudenim koliznich norem mezinarodniho
prava soukromého. V pfipad¢, Ze je pfitomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjednavaji pro
spory ze smluv o vysilani obchodnich sdéleni ¢i v souvislosti s témito smlouvami, vetné sport
o jejich platnost ¢i nasledky neplatnosti, vyluénou jurisdikci soudtt Ceské republiky, piicemz
mistné pfislusSnym soudem je soud, v jehoz obvodu ma Media Club sidlo.

Tyto Obchodni podminky nabyvaji u¢innosti dnem podpisu a plati pro obchodni sdéleni, ktera
maji byt vysilana pocinaje 1.1.2021.

V Praze dne 2.12.2020

MEDIA CLUB, s.r.0. MEDIA CLUB, s.r.o.
Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babulik, jednatel
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2. VSeobecné obchodni podminy ke smlouvam o reklamé na internetu

1)

2)

3)

1)

2)

l. Piedmét upravy, zakladni ustanoveni

Vseobecné obchodni podminky ke smlouvam o reklamé na internetu a v HbbTV aplikacich (dale
jen ,,VSeobecné obchodni podminky*‘) jsou obchodnimi podminkami ve smyslu ustanoveni § 1751
zakona ¢. 89/2012 Sb., ob¢anského zakoniku (dale jen ,,NOZ*). Neni-li ve smlouvé ujednano jinak,
nejsou Vseobecné obchodni podminky z technickych dtivod ptipojovany ke smlouvée jako ptiloha,
jsou vsak jeji nedilnou soucasti.

Spole¢nost MEDIA CLUB, s.r.0., se sidlem Vinohradska 3217/167, Strasnice, 100 00 Praha 10,
IC: 29413982, DIC: CZ 29413982, zapsana v obchodnim rejstitku u Méstského soudu v Praze,
oddil C., vlozka 204565 (dale jen "Dodavatel") je na zdkladé uzavienych smluv opravnéna
poskytovat zajemcim prostor pro $ifeni obchodnich sdéleni (dale ,,Reklamni prostor), ktery se
nachdzi na celosvétové siti internet na internetovych serverech uvedenych Vv piiloze ¢. 1
Vseobecnych obchodnich podminek (dale jen ,,Servery”) a v HbbTV aplikacich uvedenych
v priloze ¢. 2 VSeobecnych obchodnich podminek (dale jen ,,HbbTV ).

Agenturou se rozumi subjekt (fyzicka ¢i pravnicka osoba), jehoz predmétem podnikani je reklamni
¢innost nebo zprostiedkovani reklamy a ktery se prokdze povéfenim k uzavirani smluv o
zajistovani Sifeni obchodnich sdéleni (,,Reklama*) od daného Klienta. Klientem se rozumi subjekt,
od kterého pochazi podnét k uzavieni takovéto smlouvy a ktery uréuje, co ma byt propagovano
(,,Pfedmét reklamy*). Objednatelem se rozumi Klient nebo Agentura, kterd ma zajem o vyuziti
Reklamniho prostoru na Serverech a HbbTV.

1. Piedpoklady, podminky a proces uzavirani smluv

a)
b)
c)
d)
e)

Na Serverech a v HbbTV lze rezervovat Reklamni prostor na zakladé pisemné nebo emailové
rezervace, pricemz oznameni zdjemce o rezervaci Reklamniho prostoru musi obsahovat nésledujici
udaje:

nazev kampang,

neni-li Objednatelem Klient, identifikace Klienta nazvem a identifikacnim Cislem,

terminy kampang,

Objednatelem vybrané produkty z nabidky Dodavatele a jejich pozice,

vySe ceny (vypoctena dle ceniku Dodavatele) a

pfipadna vyse slevy z ceny, vznika-li na slevu pravo z jiz uzaviené ramcové ¢i jiné smlouvy
s Dodavatelem.

Rezervace reklamniho prostoru slouzi jako planovaci nastroj Dodavatele. Udaje v oznameni o
rezervaci musi korespondovat s aktualni nabidkou Dodavatele. Dodavatel, pokud s rezervaci
Reklamniho prostoru souhlasi, rezervaci potvrdi zpravidla do 3 pracovnich dnti po doruceni
oznameni o rezervaci. Rezervace Reklamniho prostoru na Serverech propada po 15 pracovnich
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

b)

c)
d)

e)

9)
h)

dnech, nejpozdéji vSak 10 pracovnich dnd pfed planovanym zahajenim kampané. Rezervace
Reklamniho prostoru v HbbTV propada po 15 pracovnich dnech, nejpozdéji v§ak 15 pracovnich
dnt pied planovanym zahajenim kampane.

Reklamni prostor na Serverech a HbbTV se objednava pisemnou nebo e-mailovou objednavkou,
ktera musi obsahovat nasledujici tidaje a musi k ni byt pfipojeny nasledujici podklady:
identifikacni udaje Objednatele: nazev (pravnickd osoba) ¢i jméno (fyzickd osoba), sidlo
(pravnicka osoba, ¢i fyzicka osoba — podnikatel), bydlisté (fyzicka osoba — nepodnikatel), IC (kdo
ma ptidéleno), DIC (kdo ma ptidéleno), rodné &islo (fyzicka osoba - nepodnikatel)
korespondencni a fakturacni adresa (je-1i odlisné od sidla, ¢i bydliste)

udaje o kontaktni osobé¢ na stran¢ Objednatele — telefonni ¢islo, ¢islo faxu, e-mailova adresa
identifika¢ni udaje Klienta: nazev & jméno a IC &i rodné &islo a v piipadé fyzickych osob —
nepodnikatelt bydlisté

identifika¢ni tidaje zpracovatele reklamy ve smyslu § 1 odst. 6 zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy (dale ,,ZRR*“): nazev ¢&i jméno a IC & rodné &islo a v piipadé fyzickych osob —
nepodnikatelli bydliste

specifikace pozadovaného plnéni Dodavatele: Nazev kampang, Objednatelem vybrany produkt
z nabidky Dodavatele, Pozice, Objem, Terminy kampang ¢i jeji ¢asti

kompletni podklady potiebné pro Objednatelem vybrany produkt

vyse ceny

udaj o tom, Ze se pravni vztah Objednatele a Dodavatele fidi VSeobecnymi obchodnimi
podminkami a Technickymi podminkami Dodavatele.

Produkty z nabidky Dodavatele nepfedstavuji navrh na uzavieni smlouvy ve smyslu ustanoveni §
1732 NOZ. Ptijeti nabidky s dodatkem nebo odchylkou, které podstatné neméni podminky
nabidky, nepfedstavuje pfijeti nabidky ve smyslu ustanoveni § 1740 odst. 2 a 3 NOZ.

Objednavka se zpracovava zpravidla vyplnénim formulafe Dodavatele. Tim neni vylouceno, aby
Dodavatel vyjimecné akceptoval objednavku zpracovanou jinak.

Objednavku je nutno dorucit nejpozdéji 10 pracovnich dnti pfed zacatkem kampané na Serverech
a 15 dni pro kampané v HbbTV. Tim neni vylouéeno, aby Dodavatel vyjimeéné akceptoval
pozdéjsi objednavku.

V ptipadée e-mailové objednavky je Objednatel povinen Dodavateli obratem po jeho zadosti dorucit
objednavku opatienou ovéfenym elektronickym podpisem ¢i fyzickym podpisem Objednatele.
Pokud tak Objednatel neucini ani 2 dny po doruc¢eni upominky, je povinen Dodavateli na jeho
zadost zaplatit smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny plnéni. Ustanoveni § 2050 a § 2051 NOZ se
nepouziji.

Objednavka predstavuje neodvolatelny navrh Objednatele na uzavieni smlouvy. Smlouva je
uzaviena tim, Ze Dodavatel objednavku akceptuje. Pravni vztah Objednatele a Dodavatele se fidi
Vseobecnymi obchodnimi podminkami a Technickymi podminkami Dodavatele i v ptipadé, Ze to
V objednavce neni vyslovné uvedeno. Ustanoveni § 1726 véty prvni NOZ se nepouZije.

#mediaclub

21



9)

10)

11)

12)

13)

b)

c)

d)

Dodavatel nema povinnost objednavku akceptovat. Dodavatel si vyhrazuje pravo odmitnout
poskytnuti Reklamniho prostoru pro Reklamu pozadovanou Objednatelem i po akceptaci
objednavky v ptipadé, ze by podle uvazeni Dodavatele uvetejnénim Reklamy s ohledem na jeji
puvod, obsah ¢i formu mohlo dojit k:

poruseni zédkona, zejména ZRR a zakona €. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich sluzbach
na vyzadani (dale ,,ZAVMS®)

moznému postihu Dodavatele ¢i provozovatele Servert ze strany ttetich osob (napf. majitelt prav,
soutéziteltl, apod.) ¢i organti vefejné moci

poruseni Kodexu reklamy Rady pro reklamu ¢i jinych samoregulacnich predpist ¢i etickych
pravidel

poruseni opravnénych zajmu spole¢nosti ovladanych FTV Prima Holding, a.s. ve vztahu ke tietim
osobam

nesplnéni technickych pozadavkd Dodavatele znamych Objednateli, zejména pak takovych, které
jsou uvedeny v Technickych podminkach Dodavatele.

Dodavatel v takovém ptipadé vyzve Objednatele k dodani upravené nebo nahradni Reklamy, ktera
neodporuje vyse uvedenému a je v souladu s technickymi pozadavky Dodavatele.

Nedoda-li Objednatel upravenou nebo nahradni Reklamu pfed planovanym terminem zahajeni
kampan¢, ma Dodavatel pravo od smlouvy uzaviené na zaklad¢ prislusné objednavky odstoupit s
okamzitym ucinkem. Bez ohledu na to, zda Dodavatel od smlouvy odstoupi ¢i nikoli, muZze
Dodavatel v takovémto ptipadé pozadovat zaplaceni smluvni pokuty ve vysi sjednané ceny.
Ustanoveni § 2050 a § 2051 NOZ se nepouziji.

V piipadé, ze se Objednatel rozhodne odstoupit od jiz uzaviené smlouvy, je povinen Dodavateli
zaplatit ve smyslu ustanoveni § 1992 NOZ odstupné ve vysi sjednané ceny.

Uzavieni smlouvy mezi Objednatelem a Dodavatel v jiné formé, nez dle ustanoveni 2.2)
Vseobecnych obchodnich podminek, neni piipustné. Ustanoveni § 1757 NOZ se nepouZije.

I11.  Prava a povinnosti stran

1)

2)

Nedohodnou-1i se strany jinak, zajist'uje si vyrobu podkladt pottebnych pro dany produkt nabizeny
Dodavatelem Objednatel sam na vlastni odpovédnost. Objednatel je povinen dodat Dodavateli
podklady, které jsou kompletni a jsou v souladu s VSeobecnymi obchodnimi podminkami,
Technickymi podminkami Dodavatele ¢i pfipadnou jinou dohodou stran.

Objednatel je povinen poskytnout Dodavateli kompletni podklady na Servery nejpozdéji 3 pracovni
dny pfed planovanym datem zahajeni kampané¢. Kompletni podklady odpovidajici TP pro vyrobu
aplikace do HbbTV je objednavatel povinen poskytnout Dodavateli nejpozdéji 10 pracovnich dnt
pred planovanym datem zahajeni kampané. Vpfipadé Nestandardni reklamy ¢ini lhita pro
poskytnuti podklad 5 pracovnich dnt pfed datem zahajeni kampané. Nestandardni reklama je
definovana v Technickych podminkach Dodavatele. Ma-li Dodavatel zejména v souvislosti
S Nestandardni reklamou technické pozadavky nad ramec Technickych podminek dodavatele, sdéli
to Objednateli nejpozdéji 3 dny po akceptaci objednavky na prislusnou kampan. Objednatel je
povinen takovéto technické pozadavky Dodavatele dodrzet.
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

1

2)

Objednatel je pln€ odpovédny za obsahovou stranku Reklamy. Objednatel prohlaSuje a Dodavateli
garantuje, ze Reklama neporusuje zadny pravni predpis a Ze jejim umisténim do Reklamniho
prostoru ¢i uzitim vyplyvajicim ze smlouvy nedojde k poruseni zadnych prav tretich osob.

Objednatel se zavazuje v celém rozsahu odskodnit Dodavatele ¢i jeho smluvni partnery za veskeré
vici nim uplatnéné sankce ¢i jina opatfeni ze strany organt vefejné moci v souvislosti s danou
Reklamou, bez ohledu na to, zda Dodavatel ¢i jeho smluvni partner vyuzil své opravnéni Reklamu
Dodavatele ¢i jeho smluvni partnery i v souvislosti s uplatnénymi naroky tietich osob. Soucasti
nahrady skody jsou i pfipadné naklady spravnich ¢i soudnich fizeni, véetn¢ pravniho zastoupeni.

Pokud o to Dodavatel Objednatele pozada, je Objednatel povinen uspokojit naroky uplatnéné
organy vetejné moci ¢i tietimi osobami proti Dodavateli ¢i jeho smluvnim partnerim sam.

Objednatel garantuje, Ze v souvislosti s vyrobou a umisténim Reklamy do Reklamniho prostoru ¢i
jinym sjednanym uzitim Reklamy ziskal a v celém rozsahu vypotradal vSechna potfebnd prava
vSech majitell osobnostnich a majetkovych autorskych prav ¢i prav s autorskym pravem
souvisejicich jakoz i prava vSech majitelti prav k pfedmétim ochrany priamyslového ¢i jiného
dusevniho vlastnictvi (zejména k ochrannym znamkam) a vSech nositeli vSeobecnych
osobnostnich prav. Objednatel uzavienim smlouvy poskytuje Dodavateli vSechna potiebna
opravnéni ke sjednanym zptisobtim uziti Reklamy. Na vyzadani Dodavatele je Objednatel povinen
Dodavateli ziskani a vypotadani vSech uzivacich opravnéni dolozit.

Uzavienim smlouvy Objednatel udéluje Dodavateli téz asové a teritoridlné neomezené opravnéni
pouzit ukazky z Reklamy k propagaci Dodavatele, FTV Prima, spol. sr.o. ¢i Serveri a HbbTV
jakymkoli zplisobem.

Externim systémem se rozumi na Dodavateli nezavisly systém pro vydej (emitovani) reklamnich
formatli a méfeni jejich statistik (pfevazné zobrazeni reklamniho formatu, pocet prokliki atp.).
Pokud se strany pisemné dohodnou na osobé provozovatele Externiho systému, Objednatel
Dodavateli pteda ptislusné html kody / tagy a umozni mu uvetejiiovat Reklamu na Serverech
prostiednictvim Externiho systému. Za provoz Externiho systému odpovida vylu¢né Objednatel.
V piipadé neuvefejnéni Reklamy v disledku vypadku Externiho systému neni dotéeno pravo
Dodavatele na zaplaceni sjednané ceny v plné vysi.

IV.  Cenové a platebni podminky, zkoumani pribéhu kampané

Objednatel je povinen zaplatit Dodavateli cenu vyplyvajici z akceptované objednavky. K cené se
pripoc¢te DPH v zakonné vysi. Zakladem pro vypocet ceny, kterou si strany odsouhlasi akceptaci
objednavky, je cenik Dodavatele pro obdobi kampané zvefejnény na Serverech a u¢inny ke dni
uzavieni smlouvy.

Neni-li ujednano jinak, je pro posouzeni pribéhu a vysledku kampané rozhodna statistika
Dodavatele.
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

V pfipadé, Ze strany ujednaji, Ze je pro posouzeni pritbéhu a vysledku kampané rozhodna statistika
Objednatele, nebo v ptipadé, ze je takova statistika Objednatele pofizovana (napi. v piipadé uziti
Externiho systému), je Objednatel povinen Dodavateli poskytnout do ni on-line pfistup, a to
bezplatné¢.

V pfipadé, ze strany ujednaji, Ze je pro posouzeni prubéhu kampané rozhodna statistika
Objednatele a takovato statistika z jakéhokoli dvodu neni pofizena nebo neni kompletni, pouZzije
se pro posouzeni prub¢hu a vysledku kampané statistika Dodavatele. Rozdil mezi statistikou
Dodavatele a rozhodnou statistikou Objednatele mize byt do 10 %. V piipadé, zZe je rozdil vyssi
nez 10 % nevznika tim Objednateli pravo na kompenzaci.

Faktury - danové doklady jsou vystavovany do 14 dnt ode dne uskute¢néni zdanitelného plnéni.
Neni-li ujednano jinak, je cena splatna do 14 dnt od data uskutecnéni prislusného zdanitelného
plnéni uvedeného na fakture — danovém dokladu. Datem zaplaceni se rozumi datum piipsani
finan¢nich prostfedkd na bankovni ucet Dodavatele. Dodavatel k faktufe — dafiovému dokladu
priklada popis realizovaného plnéni.

Pokud Objednatel nezaplati cenu ¢i jakykoli jiny dluh ve 1hité splatnosti, je povinen Dodavateli na
jeho zadost zaplatit smluvni pokutu ve vysi 0,1 % z dluzné Castky za kazdy den prodleni.
Ustanoveni § 2050 a § 2051 NOZ se nepouZiji.

Objednatel neni opravnén provést jednostranné zapocteni vici nezaplacené cené ¢i jakémukoliv
jinému dluhu Dodavatele. Tato skute¢nost nevylucuje, aby zapocteni bylo provedeno dohodou
stran.

Dodavatel miiZze pozadovat platbu ceny pfedem pied terminem zahéjeni kampané. Objednatel bere
na védomi, ze Dodavatel pozaduje platbu ceny pfedem zejména v piipadech Objednateld, kteti
objednavaji u Dodavatele poprvé, nebo u Objednateld, ktefi jsou ¢i v minulosti byli v prodleni
s platbou ceny.

Piimé platby ze zahranici jsou placeny ve voln€é sménitelné méné v prepoctu podle oficialniho
kurzu Ceské narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatky vyplyvajici z pfevodu sjednanych
plateb ze zahrani¢i jsou placeny vyluéné Objednatelem a jdou k jeho tizi.

V piipadé, ze je Objednatel v prodleni se zaplacenim ceny ¢i plnénim jakéhokoliv jiného penézitého
dluhu vi¢i Dodavateli, je Dodavatel opravnén neuveiejiiovat jakoukoli Reklamu pro Objednatele
az do okamziku zaplaceni veskerych dluznych castek.

Objednatel v souladu s ustanovenim § 1794 odst. 2 NOZ vyslovné prohlasuje, ze vzajemné plnéni

poskytované Dodavatelem neni v hrubém nepoméru k jeho plnéni, a proto vyslovné vylucuje
aplikaci ustanoveni § 1793 NOZ.

V. Reklamace a nahrada Skody
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

1)

2)

Objednatel musi uplatnit reklamaci vyhradné pisemné, a to doporu¢enym dopisem doru¢enym na
adresu sidla Dodavatele. Z reklamace musi byt ziejmé, v ¢em piesné¢ vada plnéni Dodavatele
spociva. Reklamace podané e-mailem, faxem ¢i telefonicky ani reklamace neobsahujici specifikaci
vady plnéni Dodavatele nejsou povazovany za fadné uplatnéné.

Lhuta pro uplatnéni reklamace je propadna a konci 14 kalendainich dnii ode dne, kdy Objednatel
zjistil €1 mohl zjistit existenci vady, nejpozdéji v8ak 2 pracovni dny po skonceni ptislusné kampané.
Dodavatel je povinen rozhodnout o uplatnéné reklamaci do 30 kalendainich dnii ode dne jejiho
uplatnéni.

PInéni Dodavatele je povazovano za vadné, jsou-li jeho sluzby nefunkéni po dobu delsi nez 12
hodin v pribéhu kalendéiniho dne. O vadu se vSak nejednd v pfipad¢, ze je Reklama Objednatele
automaticky zobrazovdna systémem podle objednaného objemu inzerce. Za vadu plnéni
Dodavatele se dale nepovazuji zejména vykyvy v navstévnosti jednotlivych serverii Provozovatele.

Opravnéné reklamace jsou feSeny prostiednictvim ndhradniho plnéni spocivajiciho v nahradni
kampani. Neni-li ndhradni plnéni mozné, ma Objednatel pravo na pfimétenou slevu z ceny. Pravo
na pfiméfenou slevu z ceny se uplatituje formou dobropisu.

Dodavatel neodpovida za nedodrzeni nebo opozdéné plnéni jeho zdvazkd zpisobené udalostmi
mimo jeho kontrolu. Udalostmi mimo kontrolu Dodavatele se rozumi vys$si moc, jako napf.
obcanské nepokoje, vojenské operace, nouzovy stav nebo stav pohotovosti, zasahy vetejné moci,
pocasi, poruchy spojovych sluzeb, technické zavady, nedostatek elektfiny, naplnéni zdkonnych
povinnosti Dodavatele (napf. informacni povinnost vici vefejnosti), spory mezi zamestnanci a
zaméstnavateli nebo dalsi obdobné udalosti.

Dodavatel odpovida Objednateli pouze za Skodu, kterou zavini, a to maximalné do vySe ceny plnéni
dle ptislusné smlouvy. Ustanoveni § 1729 NOZ se nepouZije.

VI.  Ostatni ujednani

Dodavatel i Objednatel se zavazuji, Ze nevyuziji pro sebe €i jiného ani nezptistupni zadné treti
osob¢ duvérné informace, které se dozvi nebo jim budou zpfistupnény v souvislosti se zajistovanim
uvefejnéni Reklamy. Divérnymi informacemi se pro ucely smlouvy rozuméji zejména obchodni,
organizacni, finan¢ni, majetkové, marketingové a dalsi souvisejici udaje tykajici se Dodavatele
nebo Objednatele, jejich obchodnich partnerti ¢i s nimi personalné ¢i majetkové propojenych osob,
které nejsou vetejné dostupné, a to bez ohledu na to, zda jejich zvetejnéni je zplsobilé subjekt,
jehoz se informace tykaji, poskodit.

Povinnost ml¢enlivosti dle pfedchoziho bodu Vseobecnych obchodnich podminek se nevztahuje
na zpfistupnéni Duvémych informaci:

Dodavateli a spole¢nostem, které tvoii spole¢né s Dodavatelem koncern (holding) ve smyslu
prislusnych ustanoveni zakona ¢. 90/2012 Sb., o obchodnich spole¢nostech a druzstvech (zakon o
obchodnich korporacich)
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

b)

d)

zaméestnanciim a externim spolupracovnikim Dodavatele nebo Objednatele, ktefi Dlvémé
informace potfebuji pro svou cinnost dle smlouvy mezi Dodavatelem a Objednatelem, za
predpokladu, ze jsou smluvng ¢i zdkonem zavazany k ml¢enlivosti

dodavatelim pravnich sluzeb, Gcetnictvi, auditu a podobnych sluzeb stran, za predpokladu, ze jsou
smluvné ¢i zdkonem zavazany mlcenlivosti

Vv ptipadé plnéni zakonné informacni povinnosti (napi. oznamit ¢i prekazit trestny ¢in).

Kazda ze smluvnich stran si pfecetla VSeobecné obchodni podminky, je s nimi srozuména a
souhlasi s tim, Ze je bude dodrzovat.

Naroky vyplyvajici ze VSeobecnych obchodnich podminek se promlcuji ve 1Thute 10 let.

Oznameni Dodavatele adresovana Objednateli musi mit alespoii formu e-mailové zpravy, neni-li
smlouvou ¢i VSeobecnymi obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy nezaklada neplatnost smlouvy jako celku. Smluvni
strany se zavazuji ptipadné neplatné ujedndni nahradit takovym platnym ujednanim, které co
nejlépe odpovida obsahu a ticelu ptivodniho ujednani.

Vseobecné obchodni podminky jsou vyhotovovany v ¢eském a anglickém jazyce. V pftipadé
rozporu mezi ¢eskou a anglickou verzi je rozhodujici Ceska verze.

Objednatel neni opravnén odkazat na jiné vSeobecné obchodni podminky, nez Vseobecného
obchodni podminky Dodavatele. Ustanoveni § 1751 odst. 2 a 3 NOZ se nepouZziji.

Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi obchodnimi podminkami, se fidi NOZ a
ostatnimi pravnimi piedpisy Ceské republiky, s vylouéenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V ptipadé, Ze je pritomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjednavaji pro feSeni
sportl, véetnd spord o jejich platnost ¢ nasledky neplatnosti, vyluénou jurisdikci soudi Ceské
republiky, pfi¢emz mistné ptislusSnym soudem je soud, v jehoz obvodu ma Dodavatel sidlo.

Tyto VSeobecné obchodni podminky jsou G¢inné ode dne podpisu a plati pro obchodni sdé€leni,
ktera maji byt zvefejnéna pocinaje 1.1.2021.

V Praze dne 02.12.2020

MEDIA CLUB, s.r.o. MEDIA CLUB, s.r.o.
Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babulik, jednatel

#mediaclub

26



Ptiloha ¢. 1
Vseobecnych obchodnich podminek ke smlouvam o reklamé na internetu

Seznam ServerU:
iprima.cz
prima-cnn.cz
prima-love.cz
prima-cool.cz
prima-zoom.cz
prima-max.cz
prima-krimi.cz
prima-zeny.cz
prima-fresh.cz
prima-living.cz
prima-lajk.cz
autosalon.tv
ceskykutil.cz
moviezone.cz
nakluky.cz
playzone.czplayboy.cz
primadoma.cz
primadoma.tv
primanapady.cz
primarady.cz
videoplatforma.cz

Ptiloha ¢. 2
Vseobecnych obchodnich podminek ke smlouvam o reklamé v HbbTV aplikaci

Seznam HbbTV aplikaci:
HbbTV — TV Prima
HbbTV — TV COOL
HbbTV —TV LOVE
HbbTV - TV ZOOM
HbbTV — TV MAX
HbbTV — TV KRIMI
HbbTV — TV Oc¢ko
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3. Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v

1)

2)

3)

1)

2)

3)

rozhlasovych programech zastupovanych Media Club

. Piedmét upravy, zakladni ustanoveni

Tyto Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v rozhlasovych
programech zastupovanych Media Club (déle ,,Obchodni podminky*‘) upravuji proces uzavirani
smluv o vysilani obchodnich sdé€leni na rozhlasovych programech zastupovanych MEDIA CLUB,
s.r.o. (dale jen ,,Rozhlasové programy Media Club®), zajistovani vysilani obchodnich sdé€leni a
dalsi otazky s tim spojené, tj. i veskera pfedsmluvni jednani.

Tyto Obchodni podminky jsou soucésti veskerych smluv a ujednani o vysilani obchodnich sdéleni
na Rozhlasovych programech Media Club uzaviranych mezi MEDIA CLUB, s.r.o. (déle ,,Media
Club“) a Objednatelem. Obsah smluv o odvysilani obchodnich sdéleni na Rozhlasovych
programech Media Club a veskera jednani mezi Objednatelem a Media Club vedend za ucelem
sjednani konkrétnich smluvnich podminek téchto smluv musi byt interpretovany v souladu s t€émito
Obchodnimi podminkami. V pfipadé rozporu obsahu pfislusné smlouvy a téchto Obchodnich
podminek ma pfednost obsah piislusné smlouvy.

Neni-li v téchto Obchodnich podminkach stanoveno pro néktery z ostatnich typi obchodnich
sdéleni néco jiného, vztahuji se pravidla téchto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i na
ostatni typy obchodnich sd€leni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustanoveni tykajici se
reklamnich spotii i na sponzorské vzkazy. Neni-li stanoveno jinak, plati pravidla tykajici se
Reklamnich kampani i pro kampané sponzorovani.

Il. Definice

Rozhlasovymi programy Media Club se rozumi v§echny rozhlasové programy, které Media Club
zastupuje ¢i v budoucnu zaéne zastupovat, a to bez ohledu na zplsob $iteni, za predpokladu, ze se
dle pravnich pfedpisti jedna o rozhlasové vysilani. Ke dni vydani téchto Obchodnich podminek
Media Club zastupuje nasledujici rozhlasové programy pro vysilani obchodnich sdéleni v roce
2020: Country Radia, Radio 1, Radio Kiss, Radio Beat, Radia Signal, Radio Spin, Radio Impuls,
Cesky Impuls, Dechovka, Frekvence 1, Evropa 2, Radio Bonton, Radio Dance.

Vysilatelem se rozumi osoba, kterda je ve smyslu zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich predpisu (dale ,,ZPRTV®),
provozovatelem vysilani nékterého Rozhlasového programu Media Club.

Objednatelem se rozumi pravnicka ¢i fyzicka osoba (Reklamni agentura ¢i Klient), ktera ma zajem
o odvysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovém programu Media Club. Reklamni agenturou se
rozumi subjekt, jehoz pfedmétem podnikani je reklamni ¢innost nebo zprostiedkovani reklamy, a
ktery Media Club prokaze povéieni k nakupu obchodnich sdéleni pro daného Klienta. Klientem se
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4)

5)

6)

7)

8)

9

10)

11)

rozumi subjekt, od kterého pochazi podnét k vysilani obchodniho sdéleni a ktery urcuje, co ma byt
obchodnim sdélenim propagovano (,,Pfedmeét reklamy*).

Nékupem obchodniho sdéleni se rozumi uzavieni piislusné smlouvy, na jejimz zakladé za
podminek upravenych smlouvou a témito Obchodnimi podminkami vznikne Objednateli pravo
pozadovat odvysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovych programech Media Club a Media Club
vznikne pravo na zaplaceni sjednané ceny (dale ,,Smlouva®).

Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni
v Rozhlasovych programech Media Club v souladu s témito Obchodnimi podminkami, ktery je
oznacen jako objednéavka.

Obchodni smlouvou se rozumi pisemnd smlouva upravujici vysilani obchodnich sdéleni v
Rozhlasovych programech Media Club, ktera je oznacena jako obchodni smlouva.

Cenikem se rozumi cenik vydany Media Club, ktery je soucasti téchto Obchodnich podminek a je
ucinny ke dni uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovych programech
Media Club.

Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy o stejné stopazi Spotu pro stejny Predmét reklamy za
dané obdobi na sjednanych Rozhlasovych programech Media Club.

Materialy pro vysilani se rozumé;ji:

- rozpis vysilani spotu s uvedenim vysilani v daném ¢asovém pasmu (dale ,,Rozpis®),

- soubor WAV nebo MP3 dorueny na pfisluSny e-mail, se zdiznamem spotu (dale ,,Nosic*),

- hudebni sestava spotu a ptipadné dalsi udaje vyzadované kolektivnimi spravci dle specifikace
oznamené spolecnosti Media Club Objednateli (dale ,,Hudebni sestava®).

Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohranicené obchodni sd€leni uréené k odvysilani na
Rozhlasovych programech Media Club. Za alian¢ni spot se povazuje spot propagujici vice nez 1
Klienta. Za alian¢ni spot se nepovazuje takovy spot, ktery propaguje vice znacek 1 Klienta, které
patii do produktového portfolia daného klienta (napt. dzusy a sirupy).

Pojmy obchodni sdéleni, reklama a sponzorovani maji v téchto Obchodnich podminkach stejny
vyznam, jako maji dle definic obsazenych v§ 2 odst. 1, 2 ZPRTV.

I11. Predpoklady, podminky a proces uzavirani smluv o vysilani obchodnich sdéleni
a jejjich zmén

1

2)

Dorucenim Objednavky spole¢nosti Media Club Objednatel souhlasi s témito Obchodnimi
podminkami.

Predpokladem existence smlouvy o odvysilani obchodniho sd¢leni na Rozhlasovém programu
Media Club mezi Media Club a Objednatelem je, aby Media Club Objednavku Objednatele bez
vyhrad akceptoval, pficemz za akceptaci Objednavky se povazuje vylucné zaslani rozpisu vysilani
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

v ramci Objednavky (dale jako ,,Mediaplan®) v souladu s pozadavky Objednatele uvedenymi v
Objednavce a v souladu s témito Obchodnimi podminkami; smlouva je v daném piipad€ uzaviena
okamzikem podepsani Mediaplanu Objednatelem; Jakékoli zmény v akceptované Objednavce je
Objednatel opravnén provadét pouze formou protindvrhu doru¢ené¢ho Media Club. Pokud
protinavrh Media Club neakceptuje, neni smlouva uzaviena a/nebo zména smlouvy sjednana.

Ptedpokladem pfijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodnich sdéleni v Rozhlasovych
programech Media Club je, aby soucasti Objednavky bylo uvedeni a) pfesného nazvu (znacky)
vyrobku ¢i sluzby ¢i jiného produktu ¢i jiného Predmétu reklamy, b) doby trvani Reklamni
kampang, c) délky Spotu, d) ceny a e) specifikaci umisténi Spotd, je-li Objednatelem pozadovana.

Ptedpokladem pfijeti objedndvky Objednatele je rovnéz pisemné sdéleni identifikacnich udajii o
zadavateli a zpracovateli ve smyslu zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale ,,ZRR*), a to
alespon v rozsahu nazev, identifika¢ni ¢islo, sidlo. Objednatel odpovida za pravdivost, Gplnost a
presnost téchto udaji.

Udaje uvedené v Objednévce jsou pro Objednatele zavazné a mohou byt ménény pouze po dohod
s Media Club. Moznost akceptace Objednavky ¢i Mediaplanu s dodatkem ¢i odchylkou ve smyslu
§ 1740 odst. 3 NOZ je vyloucena.

Pokud vysilani obchodniho sdéleni zadava Reklamni agentura, piedlozi zarovenn s Objednavkou
rovnéz pisemné povéreni Reklamni agentury ze strany Klienta k zaslani takovéto Objednavky.

Media Club si vyhrazuje pravo neuzavtit s Objednatelem smlouvu o vysilani obchodniho sdéleni z
jakéhokoli diivodu a rovnéz pravo odmitnout vysilani obchodniho sdéleni i po uzavieni smlouvy v
pfipadé, ze podle uvazeni Media Club ¢i Vysilatele dodany spot neodpovida technickym
podminkam nebo jestlize by odvysilanim obchodniho sdéleni s ohledem na jeho ptivod, obsah ¢i
formu mohlo dojit k:

a) poruseni zakona, zejména ZPRTV nebo ZRR,

b) moznému postihu Media Club ¢i Vysilatele ze strany tfetich osob (napt. majitelli prav,

soutézitelti apod.) ¢i organd vefejné moci,

c¢) poruseni Kodexu reklamy Rady pro reklamu ¢i jinych samoregulacnich pfedpist ¢i

etickych pravidel,

d) poruseni opravnénych zajmi Media Club ¢i Vysilatele ve vztahu ke tfetim osobam,
Media Club v takovém piipad¢ vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo nahradniho spotu,
ktery neodporuje vyse uvedenému a je v souladu s témito Obchodnimi podminkami a technickymi
podminkami pro zafazeni spotu do vysilani stanovenymi pfislusnym Vysilatelem. Nedoda-li
Objednatel upraveny nebo nahradni spot pred jeho planovanym terminem vysilani, ma Media Club
pravo od ptislusné smlouvy bez dal$iho odstoupit s okamzitym G¢inkem. Bez ohledu na to, zda
Media Club odstoupi od smlouvy ¢i nikoli, miize Media Club v takovémto piipadé pozadovat
zaplaceni smluvni pokuty ve vysi sjednané ceny za predmétné vysilani obchodniho sdéleni ¢i
sjednaného sponzorského prispévku.

Media Club neni povinna objednavku Objednatele akceptovat.
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9)

1)

2)

3)

4)

5)

Objednatel uzavird smlouvu o odvysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovych programech Media
Club vlastnim jménem a na vlastni ucet. Je-li to pisemné dohodnuto s feditelem Media Club, mize
Objednatel uzavtit smlouvu vlastnim jménem a na cizi ucet.

IV.  Prava a povinnosti stran

Objednatel predklada do vysilani Rozhlasovych programiit Media Club spot, jehoZ obsah, forma i
provedeni jsou v souladu s platnymi a i¢innymi pravnimi pfedpisy. Obchodni sdéleni predkladané
do vysilani musi rovnéz odpovidat technickym podminkdm pro vysilani reklamnich spotd a
sponzorskych vzkaza.

Objednatel je pln¢ odpovédny za obsahovou stranku obchodnich sdé€leni, véetné sponzorskych
vzkazll, a zavazuje se zprostit Media Club a/nebo Vysilatele veskerych narokti jakékoli povahy
uplatiiovanych tietimi osobami vi¢i Media Club ¢i provozovateli Rozhlasového programu Media
Club. Jedna se zejména, nikoli vSak vylu¢né€, o vSechny naroky vyplyvajici ze soutézniho prava,
prava na ochranu proti nekalé soutézi, vSeobecnych osobnostnich prav, prav autorskych a
souvisejicich s pravem autorskym, prav prumyslovych a prav na oznaceni, neni-li dale stanoveno
jinak. Objednatel se zavazuje nahradit Media Club ¢i Vysilateli veskeré naklady, které jim
vzniknou v souvislosti s uplatnénim takovychto narok téetimi osobami.

Objednatel uzavienim smlouvy o vysilani reklamy nebo o sponzorovani prohlasuje a garantuje, ze
radné ziskal od vSech majitelti autorskych ¢i s pravem autorskym souvisejicich prav ¢i jinych prav
k nehmotnym statkim ¢i osobnostnich prav opravnéni k zatazeni ptislusnych predmétt ochrany do
Spotu (synchronizaéni prava) a opravnéni k jejich uziti rozhlasovym vysilanim v Rozhlasovych
programech Media Club a Ze majiteliim téchto prav za tato opravnéni zaplatil v celém rozsahu
odménu, ktera jim nalezi.

Prohléseni a garance dle odst. 3) se netyka rozhlasového vysilani hudebnich dél s textem, jejichz
autofi jsou pro piipad daného rozhlasového vysilani zastupovani kolektivnim spravcem - Ochranny
svaz autorsky pro prava k dilim hudebnim (déle jen ,,O0SA*). Opravnéni k rozhlasovému vysilani
dél autorti zastupovanych OSA ziské na zaklad¢ ptislusné hromadné smlouvy uzaviené s OSA ten
ktery Vysilatel, ktery také uhradi prostiednictvim OSA piislusné autorské odmény za rozhlasové
vysilani téchto dél v daném rozhlasovém programu. Pro vylouceni pochybnosti se vyslovné uvadi,
ze pokud se jedna o opravnéni k zatazeni dél autorti zastupovanych OSA i autorti dosud chranénych
dél nezastupovanych OSA do Spotu (synchroniza¢ni prava), plati odst. 3), Objednatel je tedy
povinen ziskat tato opravnéni pfimo od takovych autort a zaplatit jim autorskou odménu za takové
uziti, kterd jim nalezi; je-li autor pro takové uziti zastupovan OSA, ucini tak Objednatel
prostiednictvim OSA. Odst. 3) plati také pro opravnéni k rozhlasovému vysilani hudebnich d¢l,
pokud se jedna o autory hudby s textem ¢i bez textu nezastupované OSA; Objednatel je povinen
ziskat tato opravnéni piimo od autort a zaplatit jim autorské odmény, které jim nalezeji.

Pro vylouceni pochybnosti se vyslovné uvadi, Ze se ustanoveni odst. 3) vztahuje i na zvukové
zaznamy a umélecké vykony, které jsou na nich zaznamenany. Objednatel tedy pro piipad, ze je ve
Spotu uzit jakykoli zvukovy zaznam, prohlasuje a zarucuje, ze od vyrobct a vykonnych umélcu,
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6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

jejichz umélecké vykony jsou na takovém zaznamu zaznamenany, ziskal opravnéni k zarazeni
téchto zaznamti a uméleckych vykont do Spotu (synchronizaéni prava) a k jejich uvziti pti
rozhlasovém vysilani Spotu a zaplatil prislusné odmény za opravnéni k jejich uziti rozhlasovym
vysilanim. Je-li ve Spotu uzit zvukovy zaznam vydany k obchodnim uceltim, je Objednatel povinen
ziskat oprdvnéni k jeho k zatazeni do Spotu (synchronizac¢ni prava) pitimo od vyrobce takového
zaznamu a zaplatit mu odménu za takové uziti. Opravnéni k zafazeni umeéleckych vykoni
zaznamenanych na zvukovy zaznam vydany k obchodnim t¢elim do Spotu je Objednatel povinen
ziskat prostfednictvim INTERGRAM a jeho prostfednictvim je souc¢asné povinen zaplatit odménu
za takové uziti; Objednatel se zavazuje na vyzadani Media Club ptedlozit kopii piislusnych hlaseni
pro INTERGRAM.

Hudebni sestava musi byt dodana pfislusSnému Vysilateli v podobé, v jaké ji pozaduji kolektivni
spravci. Dle pozadavkia kolektivnich spravett Hudebni sestava musi obsahovat minimalné nazev
skladby, jméno autora popf. textare, oznaceni nakladatele a pfesnou stopaz hudby pouzité ve spotu.

V piipadé, ze Objednatel véas nepieda Media Club fadné vyplnénou Hudebni sestavu ¢i doklady
dle odst. 6), je Media Club opravnén nezatadit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objednatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani spotu resp. ve vysi sjednaného
sponzorského ptispévku pii sponzorovani.

Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim fadné zpracované Hudebni sestavy nebo jinych dokladt
dle odst. 6) je Media Club, pokud Spot bude zafazen do vysilani, opravnén uctovat Objednateli
smluvni pokutu ve vysi 1.000,- K¢ a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Objednatel bere na védomi, Ze soucasti nahrady Skody mohou byt i smluvni pokuty ¢i ndhrady Skod
uctované kolektivnimi spravci prisluSnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodanim ¢i
nedoddnim hudebnich sestav ¢i hlaseni ¢i jejich netiplnosti s tim, Ze tito kolektivni spravci pozaduji
placeni takovychto smluvnich pokut i retroaktivné. Objednatel prohlasuje, Ze byl seznamen se
lhdtami pro dodani Hudebnich sestav a hlaSeni a konstrukci a vy$i smluvnich pokut navrhovanych
kolektivnimi spravci, pfi¢emz bere na védomi, ze se tyto udaje mohou zmenit, a to i retroaktivné.
Media Club je povinen Objednatele informovat o aktualnich zménach tykajicich se téchto udaji do
15 dnil poté, co se o nich Media Club dozvi.

Vsechny fadné zpracované Materialy pro vysilani musi byt Objednatelem piedany spole¢nosti
Media Club nebo, pokud tak Media Club urci, pfimo ptislusnému Vysilateli, a to na vlastni néklad
a nebezpeci Objednatele nejpozdéji 2 pracovni dny pied prvnim zahajenim vysilani spotu.

Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim Nosice s vySe uvedenymi vlastnostmi je Media Club
opravnén uctovat Objednateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢. V piipadé nedodrZeni podminek
tykajicich se vySe uvedenych vlastnosti Nosi¢e zplusobujicich nemoznost zatazeni obchodniho
sdéleni do vysilani je Objednatel povinen vedle smluvni pokuty dle pfedchozi véty zaplatit Media
Club navic smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani obchodniho sdé€leni, resp. vysi
sponzorského prispévku u sponzorovani a Objednatel se zavazuje takové smluvni pokuty zaplatit.

V ptipad€, ze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodniho sdéleni, resp. sponzorského
vzkazu, je Media Club ¢i ptislusny Vysilatel opravnén nezatadit obchodni sdéleni resp. sponzorsky
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13)

14)

15)

vzkaz do vysilani pfislusného Rozhlasové programu Media Club, Objednatel je vSak povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vySi sjednané ceny za vysilani obchodniho sd€leni resp. vysi
sponzorského ptispévku u sponzorovani.

Veskeré Nosice predané Objednatelem ziistavaji vlastnictvim Objednatele. Media Club bude o tyto
Nosice nalezité¢ pe¢ovat béhem uc¢innosti smlouvy, pfic¢emz za tyto Nosi¢e Objednateli odpovida
pouze do vySe pofizovaci ceny nosic¢e — hmotného substratu. Objednatel pfevezme Nosice na konci
Reklamni kampan¢ ¢i ukonceni vysilani jiného obchodniho sd€leni nebo po skonéeni G¢innosti
smlouvy o vysilani obchodniho sdélenti, at’ jiz skon¢i z jakéhokoli diivodu, nedohodne-li se s Media
Club jinak. Media Club je opravnén zlikvidovat jakékoli vySe uvedené Nosice, které zistanou v
jeho drzeni, po uplynuti Sesti mésicii od konce Reklamni kampané ¢i vysilani jiného obchodniho
sdéleni nebo po skonceni uéinnosti smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni, pfipadné i diive podle
svého uvazeni, avsak v takovém ptipadé pouze po predchozi pisemné vyzve Objednateli k prevzeti
téchto Nosici.

Media Club bude v maximalné¢ mozné mife dodrzovat dohodnuté vysilaci ¢asy s ohledem na
pfipadné programové zmény. Media Club zaroven bude v ptipadé€, kdy nebude sjednano presné
poradi spot Objednatelem, provadét optimalizaci zafazeni reklamnich spotti do reklamnich blokd
v ramci jednotlivych casovych pasem (konkurencni produkty, obsazenost reklamnich bloku atp.).
Vysilatel je opravnén provadét programové zmeény dle svych potieb. Media Club takovéto zmeény
oznami Objednateli nejpozdéji 3 pracovni dny prede dnem, kdy m¢l byt potad, jehoz se zména
tykd, ptivodné odvysilan, pokud mélo byt Objednatelem objednané obchodni sdéleni odvysilano
bezprostfedné pied ¢i po takovémto pofadu dotéeného zménou. Media Club méa v pfipadé
programovych zmén pravo ménit umisténi obchodniho sdéleni dle svého uvazeni.

V piipad¢, Ze Objednatel nesplni sjednany zavazek skute¢né nakoupit vysilani obchodnich sdéleni,
zavazuje se nejpozdéji do 15 dnti ode dne uplynuti obdobi, v némz méla byt obchodni sdéleni
odvysilana, zaplatit smluvni pokutu ve vysi 100% z finan¢niho rozdilu mezi cenou Reklamni
kampang, k jejimuz nakupu byl zavazan, a cenou Reklamni kampang, za kterou byl ptislusny nakup
realizovan, v trovni ceny bez DPH.

V. Podminky vysilani a cenové podminky, obsah smluv

1

2)

3)

Media Club stanovuje ceny za nakup obchodnich sdéleni pro jednotlivé Klienty cenou za
odvysilani 1 spotu nebo cenou za celou objednanou reklamni kampan.

Nesjednaji-li strany pisemné cenu odlisnou, plati cena stanovend Cenikem pro konkrétni
Rozhlasovy program.

Za vyzadanou pozici spotu v reklamnim bloku se Gctuje ptirdzka k cené sjednaného spotu. Vysi
této prirazky urcuje Cenik.
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

Za odvysilani alian¢niho spotu se Uctuje pfirazka ve vysi dle Ceniku. Délka prezentace dalsiho
Klienta ¢i dal$i znacky v aliancnim spotu nesmi ptfesdhnout 20 % délky trvani pfislusného
obchodniho sdéleni.

Ptipadné dalsi slevy ¢i ptirdzky jsou obsazeny v Ceniku.

Zmény Ceniku budou oznamovany s piedstihem minimaln€ 30 dni pfed nabytim jejich G¢innosti
formou e-mailové zpravy obsahujici novy cenik nebo internetovy odkaz na novy cenik.

Potvrzené podminky dle objednavky tykajici se specifikace umisténi spotit budou dodrzovany v
maximalni mozné mife, kterou lze spravedlivé pozadovat, s ohledem na ptipadné programové
zmeény.

Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanym ¢astkam bude tictovana DPH v zakonné vysi.

Podminkou vzniku prava na slevu sjednanou v Obchodni ¢i jiné smlouvé je skute¢nost, Ze i¢innost
Obchodni ¢i jiné smlouvy nebyla ukoncena pied uplynutim piivodné sjednané doby ucinnosti.

§ 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vztahy upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuje. Je-
li Objednatel dluzen Media Club plnéni stejného druhu z nékolika zavazkd a neurci-li pti plnéni,
na ktery dluh plni, zapocte se pInéni nejdiive na zadvazek nejméné zajistény. Pti stejné mife zajisténi
nekolika zavazkl se plnéni zapocte nejprve na zavazek nejdiive splatny.

§ 1952 odst. 2 NOZ se na pravni vztahy upravené t€émito Obchodnimi podminkami neaplikuje.

V1.  Platebni podminky

1)

2)

3)

Faktury-datiové doklady jsou vystavovany do 14 dnu ode dne uskute¢néni zdanitelného plnéni.
Nestanovi-li smlouva jinak, je platba z nich vyplyvajici splatnd do 30 dnt od data uskute¢néni
prislusného zdanitelného plnéni. Datem zaplaceni se rozumi datum pfipsani financnich prostredki
na bankovni ucet Media Club. Nedilnou ptilohou faktury-daiiového dokladu je popis a rozpis
realizovaného plnéni. Pokud Objednatel nezaplati cenu ve lhuté splatnosti, je Media Club opravnén
uctovat k fakturovanym castkam smluvni pokutu za kazdy den prodleni ve vysi 0,1 % z dluzné
castky a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Media Club mtize pozadovat platbu ceny pred prvnim vysilanim obchodniho sdéleni. Objednatel
bere na védomi, Zze Media Club poZaduje platbu ceny pfed prvnim vysilanim zejména v piipadech
Objednatelti, kteti objednavaji vysilani obchodniho sdéleni u Media Club poprvé.

Piimé platby ze zahranici jsou placeny ve volné sménitelné méné v piepoctu podle oficialniho
kurzu Ceské narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatky vyplyvajici z pfevodu sjednanych
plateb ze zahranic¢i jsou placeny vyluéné Objednatelem a jdou k jeho tizi.
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4)

1)

1)

2)

3)

4)

Objednatel je povinen uplatit ptfipadnou reklamaci fadného odvysilani obchodniho sdéleni
nejpozdéji ve lhité jednoho mésice od ukonceni vysilani pfislusné reklamni kampané a uvést
tvrzené vady plnéni, jinak narok z titulu odpovédnosti za vady plnéni zanika. V piipad¢ opravnéné
reklamace bude narok Objednatele feSen prednostné poskytnutim ndhradniho plnéni.

VIl. Zvlastni ustanoveni o sponzorovani

Ptedpokladem pfijeti objednavky Objednatele tykajici se sponzorovani je, aby soucasti objednavky
byla specifikace Rozhlasového programu Media Club, uvedeni piesného jména a piijmeni fyzické
osoby nebo nazvu pravnické osoby, ktera je sponzorem. Pfedpokladem pfijeti objednévky je rovnéz
uvedeni dalSich Udaji povinné vyzadovanych zakonem; takovymto udajem je ke dni G¢innosti
téchto Obchodnich podminek hlavni pfedmét ¢innosti sponzora programu.

VIIl. Spole¢na a zavérecna ustanoveni

Media Club ma pravo ukoncit vysilani obchodniho sdéleni a smlouvu vypovédét s okamzitym

ucinkem po doruceni vypoveédi v piipadé, ze

- Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cenu pifedem, nedolozi zaplaceni ceny alespon 3
pracovni dny pfede dnem, kdy mélo byt zahajeno vysilani obchodniho sdélent,

- Objednatel je v prodleni se splnénim zavazki na penézité plnéni piesahujicim 9 dntl,

- Objednatel podstatné porusil smlouvu,

- Objednatel nezjednal napravu nepodstatného poruseni smlouvy ve 1hité stanovené ze strany
Media Club, ptestoze byl k tomuto ze strany Media Club vyzvan.

Ustanoveni zakona o moznosti odstoupit od smlouvy odstoupit zistavaji pfedchozim ujednanim
nedotéena. V piipadé pfedCasného ukonceni ¢i zruSeni smlouvy zplsobem vyplyvajicim z
predchoziho odstavce nebo tohoto odstavce Objednatel zaplati Media Club cenu za poskytnuté
plnéni a zaroven smluvni pokutu ve vysi zbyvajici ¢asti ceny za sjednané plnéni.

Objednatel je opravnén, od jiZ uzaviené smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni pted zapocéetim
plnéni odstoupit, podminkou vsak je, aby diive, nez tak ucini, zaplatil Media Club odstupné ve vysi
celkové ceny dle dané smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni, pokud od smlouvy odstoupi 3 a
méné dni pred planovanym prvnim vysilanim obchodniho sdé€leni. Pokud Objednatel od smlouvy
odstoupi vice nez 3 dny pied planovanym prvnim vysilanim obchodniho sd€leni, je povinen uhradit
odstupné ve vysi 50 % dohodnuté ceny. Takova odstoupeni od smlouvy musi byt provedena v
pisemné formé.

Zavazky Media Club vici Objednateli vzniklé na zakladé smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni
v Rozhlasovych programech Media Club se rozuméji pouze zavazky vyslovné smlouvou
stanovené. V piipadé sporu o existenci dalSich zdvazkid se ma za to, Ze zadné dalsi zavazky Media
Club kromé téch, které jsou ve smlouveé uvedeny, neexistuji. Media Club je ve smyslu § 1757 odst.
2 NOZ opravnén potvrdit obsah smlouvy. Potvrzeni obsahu smlouvy Objednatelem nema pravni
ucinky dle § 1757 odst. 2 NOZ.
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5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

Neni-li ujednano ve smlouvé ¢i v téchto Obchodnich podminkéch jinak, neni ujednanim o smluvni
pokuté dotéeno pravo na nahradu skody (véetné uslého zisku) v plné vysi. Za skodu se povazuji i
dodatec¢né naklady spojené se stazenim obchodniho sdé€leni v piipadé predcasného ukonceni ¢i
zruseni smlouvy.

Media Club odpovida Objednateli za piipadnou skodu, kterou zavini. Neni-li ujednano néco jiného,
Media Club odpovidd Objednateli za Skodu pouze do vySe Castky ceny za neodvysilané a
Objednatelem zaplacené obchodni sdéleni.

Media Club neodpovidé za nedodrzeni nebo opozdéné plnéni zavazki podle smlouvy o vysilani
obchodniho sdéleni na Rozhlasovych programech Media Club, zplisobené udalostmi mimo jeji
kontrolu ¢i kontrolu Vysilatele, jako napf. povstdnim, obCanskymi nepokoji, valkou nebo
vojenskymi operacemi, vyjimecnym stavem, mimofadnymi opatienimi statni moci, ptipadnymi
¢iny nebo opomenutimi ze strany vlady nebo jiného organu statu ¢i Gradu vetejné spravy,
nepiiznivym pocasim, poruchami spojovych sluzeb, nezavinénymi technickymi zavadami vysilani,
selhanim nebo nedostatkem elektiiny, nutnosti dodrzet pravni piedpisy, spory mezi zaméstnanci a
zaméstnavateli nebo dal$imi udalostmi mimo kontrolu Media Club ¢i Vysilatele.

Kazda ze smluvnich stran uzavienim smlouvy o vysilani obchodnich sd€leni potvrzuje, ze si
precetla tyto Obchodni podminky, je s nimi srozuména a souhlasi s tim, ze je bude dodrzovat.
Soucasti téchto Obchodnich podminek je Cenik. Smluvni strany sjednavaji, ze ustanoveni § 1799
— 1800 NOZ se na smluvni vztahy upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuji.

Neni-li ve smlouvé o vysilani obchodniho sdé€leni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni podminky
z technickych divodl pfipojovany ke smlouvé jako ptiloha, jsou vsak jeji nedilnou soucasti.

Smlouva o vysilani obchodniho sdéleni v Rozhlasovych programech Media Club, neni-li ujednano
¢i v téchto Obchodnich podminkach stanoveno jinak, mize byt ménéna a dopliiovana pouze
pisemnou dohodou.

Vpisovani, Skrtani ¢i jiné zmény v textu Obchodni smlouvy ¢i smlouvy (véetné vSech jejich
soucasti, jako jsou Obchodni podminky, Cenik aj.), 1ze provést pouze za podminky jejich pisemné
akceptace obéma stranami, uvedenim data provedené zmeny a platnymi podpisy zastupcti obou
smluvnich stran u takovéto zmény. K jinym zméndm v textu se nepiihlizi.

Oznameni Media Club adresovana Objednateli musi mit alespont formu e-mailové zpravy, neni-li
smlouvou ¢i témito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy o vysilani obchodniho sd€leni nezaklada neplatnost
smlouvy jako celku. Smluvni strany se zavazuji piipadné neplatné ujednani nahradit takovym
platnym ujednanim, které co nejlépe odpovida obsahu a Gcelu piivodniho ujednani.

Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovany v ceském jazyce.

Veskeré vztahy, které nejsou upraveny témito podminkami, se fidi zdkonem ¢. 89/2012 Sb.,
ob&anskym zakonikem a ostatnimi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vyloucenim koliznich
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norem mezinarodniho prava soukromého. V ptipadé, Ze je piitomen mezinarodni prvek, smluvni
strany sjedndvaji pro spory ze smluv o vysilani obchodnich sdé€leni ¢i v souvislosti s témito
smlouvami, véetné spori o jejich platnost ¢i nasledky neplatnosti, vyluénou jurisdikci soudt Ceské
republiky, pfi¢emz mistné ptislusnym soudem je soud, v jehoz obvodu ma Media Club sidlo.

16) Tyto Obchodni podminky nabyvaji ti¢innosti dne 1.12.2020 a plati pro obchodni sdé€leni, ktera maji
byt vysilana poc¢inaje 1.1.2021.

V Praze dne 02.12.2020

MEDIA CLUB, s.r.o. MEDIA CLUB, s.r.o.

Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babulik, jednatel
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