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MLADEZE A TELOVYCHOVY

Smlouva o dilo
Smluvni strany

1. Agentura pro regionalni rozvoj, a. s.
ICO: 47673168
DIC: CZ47673168
zapsana v obchodnim rejstiiku u Krajského soudu v Ostravé, oddil B, viozka 609
se sidlem: Na Jizdarné 7, ¢p. 1245, 702 00 Ostrava
jejimz jménem jednaji: Ing. Petra Chovaniokova, MBA, statutarni feditelka
pracovnik povéFeny technickym jednanim: Ing. Hana Sandova
tel.: 595 691 231, fax: 595 691 204
e-mail: sandova@arr.cz
bankovni spojeni: CSOB, pobogka Ostrava, &. t. 373791183/0300
(dale jen ,objednatel“) na strané druhé

2. 2C Analytics s.r. 0.
ICO: 49827189,
DIC: CZ49827189
zapsana v obchodnim rejstfiku u Méstského soudu v Praze, oddil C, vloZka 34011
se sidlem: Kfemencova 178, 110 00 Praha 1
jejimz jménem jedna Ing. Jifi ToSer, jednatel
kontaktni osoba: Ing. Sarka Cicvarkova
tel.: 210 210 610
e-mail: sarka.cicvarkova@dataserver.cz
bankovni spojeni: Komer&ni banka, a.s., Praha 1, €. 0. 27-9662460277/0100
(dale jen ,dodavatel®) na strané druhé

uzaviraji dnesSniho dne, mésice a roku na zakladé uplného konsensu o vSech nize
uvedenych skute€nostech v souladu s ustanovenimi § 2586 a nasl. zakona ¢. 89/2012 Sb.,
obC&ansky zakonik, tuto

smlouvu

Clanek |.
Predmét smlouvy

1. Dodavatel se zavazuje dodat na svUj naklad a nebezpeci pro objednatele dilo, které
je uvedené v Cl. | odst. 2, a objednatel se zavazuje dilo pfevzit a zaplatit za négj
smluvenou cenu.

2. Dodavatel se pro objednatele zavazuje pfipravit Marketingovou strategii Regionalni
inovaéni strategie Moravskoslezského kraje v rozsahu, podobé a formou tak, jak je
uvedeno v pfiloze &. 1 této smlouvy, ktera je jeji nedilnou soucasti.

3. Dodavatel zpracuje Marketingovou strategii v obdobi 8/2016 — 12/2016 (vCetné
vypofadani pfipadnych pfipominek objednatele, termin pfedani Marketingové
strategie objednateli dle ¢l. Il. odst. 2 zistava nedotCen). Objednatel si vyhrazuje
kontrolu a konzultace dil€ich podkladd, min. 1 x 14 dni.
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Dilo je realizovano v ramci aktivit projektu Smart akcelerator RIS3 strategie, reg. ¢.
CZ.02.2.69/0.0/0.0/15_004/0000294, ktery je spolufinancovan Evropskou Unii a
Moravskoslezskym krajem.

Clanek I1.
Doba plInéni

Dodavatel provede, zpracuje a pfeda objednateli plnéni aktivit v terminech dle €l. |
odst. 3.

Dodavatel zpracuje a pfeda objednateli Marketingovou strategii do 14. 11. 2016, a to
v tisténé podobé (2x) a v elektronické podobé (ve formatu doc aplikace MS Word).

Clanek Il1.

Cena za dilo

Objednatel se za realizaci aktivit dle ¢lanku |. odst. 2 zavazuje dodavateli zaplatit
celkem cenu, ktera je stanovena dohodou obou smluvnich stran a &ini maximalné
204.500,- K¢. K cené bude pfipoctena DPH v zakonné vySi. Dodavatel nema pravo
na Uhradu nakladl vedle sjednané ceny.

Celkova cena bude dodavateli vyplacena ve 2 platbach, nasledovné:

e po podpisu smlouvy bude poskytnuta zaloha ve vysi 30% ceny dila na zakladé
zalohové faktury vystavené dodavatelem.

e Zbyvajicich 70% ceny bude uhrazeno na zakladé akceptacniho protokolu
stvrzeného obéma smluvnimi stranami.

. Lhdta splatnosti faktur bude stanovena na 14 kalendarnich dnl ode dne doruéeni
faktury objednateli.

Dodavatel je povinen vystavit faktury tak, aby vyhovovaly obecné zavaznym pravnim
pfedpisim, zejména aby mély nalezitosti dafiového dokladu podle zakona o DPH.
V pfipadé, Ze faktura nebude obsahovat nalezitosti vyplyvajici z téchto pfedpist, do
doby predani fadné faktury nebézi Ihuta splatnosti a objednatel neni povinen provést
uhradu ceny dila. Objednatel se zavazuje upozornit na vadu fakturace dodavatele
v dobé splatnosti faktury (pisemné &i elektronickou postou).

) Clanek IV.
Urok z prodleni a smluvni pokuta

.V pfipadé prodleni s Uhradou ceny za dilo Ci jeji ¢asti ma dodavatel pravo objednateli
vyuctovat urok z prodleni ve vysi 0,05 % z dluzné Castky za kazdy den prodleni.

.V pfipadé prodleni s fadnym pfedanim dila ma objednatel pravo vyuctovat dodavateli
smluvni pokutu ve vySi 0,05 % z ceny dila za kazdy den prodleni; pokud prodleni
presahne 15 dni, za kazdy dalSi den prodleni €ini smluvni pokuta 1 % z ceny dila.

. Vznikem naroku na smluvni pokutu ¢i urok z prodleni podle této smlouvy neni
dotéena ani omezena povinnost dodavatele nahradit zptusobenou Skodu. Nahrada
8kody vzniklé poruSenim této smlouvy €i v souvislosti s nim bude hrazena pouze
v penézich; hradi se pfitom i nahrada pfipadné nemajetkove ujmy.



Nahrada Skody a urok z prodleni jsou splatné na zakladé faktury; ustanoveni ¢l. Il
odst. 3 a 4 se pouziji pfiméfené.

Kromé ddvodu stanovenych zakonem jsou smluvni strany opravnény odstoupit od
této smlouvy v pfipadé poruseni smlouvy druhou smluvni stranou podstatnym
zpusobem, paklize druha smluvni strana nezjedna napravu ani v pfiméfené dobé
poté, co byla k napravé vyzvana.

Clanek V.
Akceptace a predani

. Akceptace pInéni je souhlasné prohlaseni objednatele o pfevzeti pinéni dle €l. | odst.
2 této smlouvy poskytnutych dodavatelem, bez vyhrad k jejich kvalité a uplnosti.

. Za prevzeti plnéni se povazuje podepsani akceptacniho protokolu po pfedani
Marketingové strategie dodavatelem a jejim schvaleni objednatelem. Akceptacni
protokol bude stvrzen az po oboustranném vypofadani posledni pfipominky.
Objednatel neni opravnén podpis akceptacniho protokolu odepirat bezdivodné.

. Celkové dilo bude ukon&eno pfedanim Marketingové strategie ze strany dodavatele a
jejich prevzetim ze strany objednatele.

. 'V pfipadé, Ze budou vzneseny pfipominky ¢i vyhrady ze strany objednatele, ma
objednatel povinnost nejpozdéji do deseti pracovnich dnl od pfedani dila pisemné
tyto pfipominky pfedat dodavateli formou elektronické zpravy. Dodavatel je povinen
pfipominky k pInéni vypofradat nejpozdéji do jednoho tydne od jejich obdrzeni.

Clanek VI.
Prava a povinnosti smluvnich stran

Objednatel se zavazuje poskytovat dodavateli uplné, pravdivé a v€asné informace
potfebné k fadnému plnéni zavazkud plynoucich z této smlouvy a poskytnout
dodavateli nezbytnou soucinnost v souladu s touto smlouvou.

Dodavatel se zavazuje informovat bez zbyte¢ného odkladu objednatele o veskerych
skute€nostech, které jsou vyznamné pro plnéni zavazkua smluvnich stran a zejména o
skute¢nostech, které mohou byt vyznamné pro rozhodovani objednatele v
jednotlivych pfipadech tykajicich se pInéni smlouvy. Dodavatel je povinen upozornit
objednatele bez zbyte€ného odkladu na nepravdivost €i neaktualnost poskytnutych
informaci, bude-li mu znama, nebo méla-li by byt dodavateli jako profesionalu znama;
to plati i pro pfipad nevhodnosti pokynu objednatele.

Dodavatel je povinen poskytovat pinéni dle smlouvy poctivé, s vynalozenim odborné
péce, profesionalnim zpusobem, v dobré vife a vZzdy dbat zajmd objednatele a
neposkozovat dobré jméno a povést objednatele.

Dodavatel se zavazuje, Ze informace ziskané pfi pInéni této smlouvy nevyuZije,
neumozni jejich vyuziti, ani je nepfeda jinému k vyuziti b€hem trvani této smlouvy, ani
po jejim ukonceni.



Clanek IX.
Zavérecna ustanoveni

1. Pravni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi zejména pfisluSnymi
ustanovenimi ob¢anského zakoniku a ostatnimi obecné zavaznymi pravnimi predpisy
Ceské republiky.

2. Tato smlouva se vyhotovuje ve dvou stejnopisech, pro objednatele a zhotovitele po
jednom vyhotoveni.

3. Tato smlouva nabyva ucinnosti dnem jejiho uverejnéni v registru smluv zfizeném na
zakladé zakona €. 340/2015 Sb., o registru smluv, v platném znéni, jehoz spravcem
je Ministerstvo vnitra CR. Objednatel zavazuje k uvefejnéni této smlouvy v registru
smluv postupem dle § 5 zakona o registru smluv bez zbyteéného dokladu po jejim
uzavfeni.

4. Smluvni strany prohlasuji, Ze se s obsahem smlouvy pfed jejim podpisem podrobné
seznamily a smlouvu uzaviraji za svobodné vile a nikoli v tisni za napadné
nevyhodnych podminek a podepisuiji ji na dikaz souhlasu s jejim obsahem.

5. Smluvni strany prohlasuji, ze se zadna z nich nepovazuje za slabsi smluvni stranu,
Ze se seznamily se vSemi ustanovenimi této smlouvy, Ze vSechna tato ustanoveni
byla dobfe Citelna a srozumitelna, a Ze si pfed uzavienim smlouvy dostatecné
poskytly potfebna vysvétleni. Smluvni strany prohlasuji, Ze nepovazuji zadné
ustanoveni této smlouvy za pro né zvlasté nevyhodné, hrubé odporujici obchodnim
zvyklostem nebo zasadé poctivého obchodniho styku.

6. Zméni-li se po uzavieni smlouvy okolnosti do té miry, ze se plnéni podle smlouvy

Ustanoveni druhé véty § 1764, ustanoveni § 1765 a 1766 ob&anského zakoniku se
nepouziji.

Smluvni strany si smlouvu pfecetly, souhlasi s celym jejim obsahem a na dikaz toho
pfipojuji své podpisy.

V Praze dne: V Ostravé dne:
Ing. Jifi ToSer Ing. Petra Chovaniokova, MBA
jednatel Statutarni feditelka
2c Analytics, s.r.o. Agentura pro regionalni rozvoj, a.s.



PRILOHA C. 1

Zpracovani marketingové strategie pro Regionalni inovacni strategii
Moravskoslezského kraje

Kontext: vramci Moravskoslezského kraje dlouhodobé dochazi k budovani a dalSimu
rozvijeni inovacniho systému, tedy prostiedi, ve kterém dochazi k rozvoji vyzkumu, vyvoje a
inovaci ve firmach (malych, stfednich i velkych), $kol a univerzit, podnikatelskych inkubatora,
klastrd a vyzkumnych ustavd. Tento systém vychazi a je zakotven v tzv. Regionalni inovacni
strategii, ktera je schvalena Moravskoslezskym krajem a je platna pro uzemi tohoto kraje.
V ramci této inovacni strategie jsou definovany priority (vertikalni i horizontalni) a v ramci
nich jsou navrzeny podpurné nastroje, diky jejichz realizaci dochazi k podpore, posileni a
dalSimu rozvoji regionalniho inovac¢niho partnerstvi a celého systému Moravskoslezského
kraje. Koordinaci aktivit pro Regionalni inovacni strategii je povéfena Agentura pro regionalni
rozvoj (zadavatel).

Aktualni znéni regionalni inovaéni strategie je Kk dispozici na uvedeném odkazu:
http://www.rismsk.cz/cz/ke-stazeni/21-inovacni-strategie/ v ¢lenéni:

e Regionalni inovacni strategie Moravskoslezského kraje

o RIS3_MSK krajska pfiloha - aktualizace kvéten 2016
Priibézna zprava za r. 2015 k Akénimu planu RIS3 MSK 2015 - 2016
Pfiloha 1 k Priibézné zpravé o AP RIS3 MSK 2015 - 2016 zar. 2015
Brozura RIS3 2014 — 2020
Aké&ni plan RIS3 MSK 2015 — 2016
AkéEni plan RIS3 MSK 2015 - 2016_struéné

Pro aktivity vychazejici z regionalni inovaéni strategie bude zpracovavana Marketingova
strategie®.

O O O O O

Cil: cilem je zpracovani marketingové strategie pro podporu rozvoje inovacniho partnerstvi a
systému Moravskoslezského kraje. Podstatou strategie bude navrzeni marketingové
kampané pro aktivity souvisejici s regionalni inovacni strategii jako celku. Vytvofena
marketingova strategie bude zaloZzena na podkladech, které vyplynou v ramci workshopu
marketingové platformy, dale na oficialnich dokumentech tykajicich se inovaéni strategie a
podkladech, které poskytne zadavatel.

Marketingova strategie bude zpracovana pro tyto etapy:

- 1. etapa) marketingova strategie pro obdobi 5/ 2017 do 12/2018.
- 2. etapa) navazna marketingova strategie pro obdobi 2019 — 2022

projektu). Projekt vSak dava pouze realizacni podminky, samotna strategie bude vychazet z jiz
zminéné regionalni inovaéni strategie.


http://www.rismsk.cz/cz/ke-stazeni/21-inovacni-strategie/
http://www.rismsk.cz/cz/inovacni-infrastruktura/81-smart-akcelerator.html#nadpis
http://www.rismsk.cz/cz/inovacni-infrastruktura/81-smart-akcelerator.html#nadpis

Zpracovani samotné marketingové strategie probéhne v obdobi 8/2016 - 12/2016.
Kampané, které budou v ramci strategie navrzeny, budou realizovany ve vySe uvedenych
dvou etapach s timto finanénim ramcem:
o 1. etapa) pfedpokladana realizace kampani bude od kvétna 2017 do prosince 2018.
Na pocatku roku 2019 probéhne evaluace ucinnosti marketingovych kampani.
Finanéni ramec na realizaci kampani v této prvni etapé je 7,5 mil. K&.
e 2. etapa) predpokladana realizace kampani navazujicich na prvni etapu, a to
v obdobi 2019 — 2022. Finan&ni ramec na realizaci kampani neni uréen.

Postup realizace zpracovani_marketingové strategie: tvorba marketingové strategie
Moravskoslezského kraje pro oblast inovaci bude probihat v Uzké spolupraci s vytvofenou
marketingovou platformou, facilitatorem marketingové platformy a zadavatelem.

Marketingova platforma (pracovni skupina) — sklada se z max. 20 vyznamnych zastupcl
inovaéni infrastruktury MSK. Jedna se o zastupce vefejného sektoru (Krajsky ufad MSK,
Agentura pro regionalni rozvoj), univerzit (Vysoka Skola barnska — Technicka univerzita,
Ostravska univerzita, Slezska univerzita), stfednich Skol, podnikatelskych inkubatort a firem
(malych, stfednich i velkych). Tato marketingova platforma se sejde cca 4 x pro ucely tvorby
podkladd marketingové strategie a jeji nasledné oponentury a bude facilitovana vybranym
facilitatorem (Eleny platformy a facilitatora vybere zadavatel, facilitdtora vybere zadavatel
také). Seznam ¢lenu platformy je k nahlédnuti na webu. Zpracovatel marketingové strategie
by se bude ucastnit setkani marketingové platformy (3 x platforma po max. 4 hodinach). V
uvodni fazi budou workshopy realizovany k definovani vize marketingové strategie
Moravskoslezského kraje pro oblast inovaci, v€. navrhu podstaty sdéleni a cilovych skupin. V
pribéhu zpracovani této strategie bude marketingova platforma slouzit jako oponent a bude
pfipominkovat obsah strategie. Samotné zpracovani strategie bude ukolem zpracovatele.

Obsah marketingové strategie:

1. Uvod — zadani a celkové shrnuti (G&el, cile, vystup), pouzita metodologie
2. Analyticka ¢ast marketingové strategie (max. 15 stran)
a. Popis vychozi situace
b. SWOT analyza
3. Navrhova ¢ast marketingové strategie
a. Vize
b. Strategické (marketingové) cile/priority
c. AkEni plan realizace a harmonogram (témata sdéleni, komunikacéni kanaly,
cilové skupiny, pfedb&zny harmonogram) v ¢lenéni na uvedené etapy.
d. Navrh marketingového mixu v ¢lenéni na uvedené etapy.
e. Navrh rozpoc€tu v €lenéni na uvedené etapy.
f. Evaluace a monitoring — nastaveni systému vyhodnoceni kampané


http://www.rismsk.cz/soubory_texty/4_17.pdf

