Příloha č. 1
Poskytnutí služeb, plnění Akce (25. Mezinárodní festival dokumentárních filmů Ji.hlava 2021) 26. – 31. 10. 2021.
Prezentace Objednatele
(#světovéČesko a Kudyznudy.cz, #VisitCzechRepublic a CzechRepublic)
1. Prezentace loga Objednatele:
(Prezentace brandu v místě Akce, na POS materiálech Akce, na veškerých propagačních materiálech v místě Akce, online na kanálech Akce atd.).
· umístění loga ve festivalové znělce promítané před všemi festivalovými projekcemi v kinech (v roce 2019 197 filmových projekci) i online (v roce 2020 70 000 zhlédnutí), prezentace loga na sociálních sítích festivalu (Facebook, Instagram, YouTube) i na LED obrazovkách v průběhu festivalu (4 ks obrazovek, na každé cca 20 projekcí znělky za 1 den)
· umístění loga na roll-up bannerech v promítacích sálech (celkem 10 ks bannerů)
· umístění loga na webových stránkách festivalu na exkluzivním prostoru homepage s proklikem na webové stránky Objednatele (164 000 návštěv webu)
· umístění loga na plakátech A1 a A3 (celkem 800 ks, distribuce po celé ČR od července 2021)
· umístění loga v programové brožuře (3 400 ks, distribuce festivalovým návštěvníkům a hostům během festivalu)
· umístění loga na programových plakátech A0 (6 ks, distribuce během festivalu ve festivalových prostorách)
· uvedení loga v seznamu partnerů ve festivalové mobilní aplikaci (3 137 unikátních uživatelů v roce 2019)
· umístění loga ve speciální festivalové příloze v Jihlavských listech (náklad cca 20 tis. Ks, běžná distribuce + zdarma všem festivalovým hostům a návštěvníkům)
· umístění loga ve čtvrtletní příloze týdeníku Respekt Dok.revue (náklad cca 45 tis. Ks)
· umístění loga v online speciálu serveru Aktualne.cz (více než 76 tis. Unikátních návštěv)
· umístění loga na plakátech a letácích k Ozvěnám Ji.hlavy (počet a rozměry budou upřesněny)

Zmínka Objednatele (Agentura Czech Tourism, Kudy z nudy):
· v českých i anglických tiskových zprávách (během roku více než 20 tiskových zpráv českým i zahraničním novinářům)
· ve festivalovém katalogu (1 200 ks)
2. Online  prezentace:
(SoMe, využití oficiálních kanálů sociálních médií Akce/organizátora Akce apod. Posty, prezentace příspěvků Objednatele, web, PR článek, PR v rámci online médií, prezentace spotů CzT, newsletter, soutěže na SoME, sdílení příspěvků).

počet fans (sledujících)

25 001 - 50 000

· FB profil fans: 25 000  (https://www.facebook.com/MFDFjihlava, https://www.facebook.com/jihlavaIDFF)
· FB událost akce: zareagovalo 1 300 uživatelů (https://www.facebook.com/events/394629228612325)
· FB zásah: min. 53 000 uživatelů
·     Facebook: 25 000 sledujících 
· min. 3 příspěvky s logem či hastagem Objednatele (foto, video, anketa) na CZ Facebooku
· min. 2 příspěvky s logem či hastagem Objednatele (foto, video, anketa) na AJ Facebooku
· Instagram: 3865 sledujících (https://www.instagram.com/jihlava_idff/)
· min. 5 příspěvků s logem či hastagem Objednatele, (foto, video, anketa)
· označení loga Objednatele u příspěvků
· hashtag #VisitCzechRepublic/#světovéČesko
· YouTube: 842 sledujících (https://www.youtube.com/user/JihlavaIDFF).
· Prezentace loga Objednatele ve festivalové znělce 
· Prezentace Objednatele na oficiálních webových stránkách Akce. Průměrná denní návštěvnost stránek je cca 8 000 unikátních uživatelů/den s uvedením loga Objednatele včetně aktivního prolinku odkazujícího na web Objednatele, případně, bude – li to relevantní, také logo Zřizovatele Objednatele (Ministerstva pro místní rozvoj – dále jen „MMR“) s aktivním prolinkem na web www.mmr.cz. 
· Prezentace spotu Objednatele:
· na oficiálních stránkách během festivalu před vybranými filmy: www.ji-hlava.cz (v roce 2020 min. 50 000 online zhlédnutí filmů)
· na Facebooku Dodavatele v přímých přenosech z festivalového studia (5 dní online přenosu, min. 6 spotů denně)
· na oficiálních internetových stránkách během festivalu před vybranými filmy: www.dafilms.cz
· v online festivalovém studiu na Facebooku
· před filmy v rámci online Ozvěn Ji.hlavy na www.ji-hlava.cz 
· videospot dodá Objednatel, stopáž max. 30 sec.
· PR článek Objednatele v newsletteru pro české návštěvníky Akce 
· 1x článek Objednatele v newsletteru s proklikem na web Objednatele
· Cca 10 000 unikátních emailových adres
· PR článek dodá Dodavatel a schválí Objednatel
-    PR článek Objednatele v anglickém newsletteru pro zahraniční industry hosty 
· 1x článek Objednatele v newsletteru s proklikem na web Objednatele
· cca 23 000 unikátních emailových adres
· PR článek dodá Dodavatel a schválí Objednatel
   - PR článek v online speciálu na serveru Aktualne.cz od českého dokumentaristy s 
názvem ‚Proč rád jezdím na Vysočinu? (propagace formou PR regionu)
· 1x Článek Objednatele v newsletteru s proklikem na web Objednatele
· Cca 10 000 unikátních emailových adres
· Soutěž na Facebooku
· Soutěž na Facebooku týkající se Kraje Vysočina 
· Zajištění soutěže s brandingem Objednatele na online kanálech Akce  - organizátorem soutěže je Dodavatel. Akreditace do soutěže zajistí Dodavatel po konzultaci množství a výhry s Objednatelem. Zajištění akreditací k Akci Dodavatelem pro účely soutěží pořádaných Objednatelem.
3. Onsite prezentace:
(spoty, mantinely, zábrany, možnost umístění stánku, využití prostoru na Akci, roll-upy, možnost aktivace návštěvníků, zprostředkování natáčení rozhovorů s osobnostmi atd).
· Prezentace spotu Objednatele: 
· na LED TV (4 ks obrazovek ve festivalových prostorách, 5 opakování denně).
· před vybranými filmovými bloky v kinech (cca 60 – 80 projekcí).
· na slavnostním zahájení a zakončení festivalu (celkem cca 300 návštěvníků z řad VIP hostů, novinářů, představitelů Kraje a Města Jihlava, vedoucích pracovníků partnerských institucí a firem, zástupců ambasád a dalších).
· Spot dodá Objednatel, stopáž max. 20 sec.
· Prezentace v místě Akce:
· roll upy ve festivalových prostorách– 10 ks - prezentace loga Objednatele, výrobu zajistí Dodavatel
· Snaha umístění  2 ks, výše uvedených bannerů v blízkosti kamer s maximální možností zachycení v přímém TV přenosu.
· Distribuce tiskových materiálů Objednatele po dobu trvání Akce. Materiály dodá Objednatel. Distribuci zajišťuje Dodavatel. Materiály budou k vyzvednutí po vzájemné domluvě Dodavatele s Objednatelem. 

4. Mediální prostor:
(PR regionu, případně ČR v rámci vysílání TV, sponzorské vzkazy, spoty, PR články, sdílení článků, inzerce Objednatele v POS materiálech, inzerce Objednatele v médiích atd.).

Zásah prostřednictvím TV přenosů - sledovanost

5 000 001 - 7 500 000

· TV -  zajištění přímého přenosu a záznamu v ČR z Akce, která se odehrává s pozadím kraje Vysočina
· Přímý přenos v ČR v České televizi, celkem přes 1 hodinu přímého přenosu z kraje během Akce.
· Poděkování Objednateli v přímém přenosu vč. projekce loga
· Výstupy ve zpravodajství s pozadím kraje Vysočina (propagace formou PR regionu).
· Inzerce Objednatele:  
· Inzerát Objednatele ve festivalovém katalogu (celostrana, formát: 162 × 235 mm+ 3 mm spad, na výšku, ČB, PDF, rozlišení 300 dpi, inzerci dodá Objednatel)
· Inzerát Objednatele ve speciální festivalové příloze v Jihlavských listech (1/8 strany, 86 x 75 mm, na výšku, barevná, PDF, inzerci dodá Objednatel)
-     PR články Objednatele:
· Stránka věnovaná zajímavým místům města Jihlava a kraje Vysočina v katalogu festivalu (1 200 ks) s brandingem Objednatele, zdarma českým i zahraničním filmařům, novinářům a VIP hostům festivalu, pro návštěvníky ke koupi
· 1x PR článek
· PR článek dodá Objednatel dle rozsahu upřesněným Dodavatelem
5. Obsahové materiály:
(Dodání destinačního spotu, včetně licencí k použití Objednatele, dodání fotografií prezentující destinaci, včetně licencí k užití Objednatele a další).
· Dodání unikátního obsahu - obrazového materiálu (fotografií i videí) pro propagační účely Objednatele včetně autorských práv. Dodané materiály budou mít licenci pro využívání v komunikaci Objednatele pro komerční i nekomerční využití po neomezenou dobu. Použití brandu a hashtagu Objednatele do uvedených materiálů. Podoba umístění loga a hashtagu na základě dohody Objednatele s Dodavatelem. 
· Dodané fotografie budou mít licenci pro využívání v komunikaci Objednatele pro komerční i nekomerční využití po neomezenou dobu. Video materiál celkem 1 ks viz Specifikace níže.
· Dodání destinačního spotu o regionu, ve kterém se koná Akce včetně postprodukce a brandingu logem Objednatele. 
· zaměření na POI v regionu Akce
· stopáž min. 1 min. 30 s
· formát: TV a SoMe
· způsob využití pro Objednatele: komerčně i nekomerčně vč. použití třetích stran, Dodavatel se zavazuje předat Objednateli vytvořené obsahové materiály i s kompletním popisem licencí a způsobu použití obsahových materiálů pro Objednatele.
· Dodání fotografií z Akce a regionu:
· Formát: RAW/ TIFF + fotografie komprimované do formátu JPG
· Min. počet: 20 ks
· Fotografie budou použity pro účely prezentace Akce, regionu a ČR.
· Způsob využití pro Objednatele: volné užití pro Objednatele.
· Fotografie budou vybrány po vzájemné konzultaci Objednatele s Dodavatelem.
· Unikátní letecké i pozemní záběry kraje vč. hrubých závěrů s možností dodání brandingu.
· Dodání 15 minut leteckých záběrů kraje.
· Dodání 20 minut vybraných pozemních záběrů.
· Licence pro využívání – dodané materiály budou mít licenci pro využívání v komunikaci Objednatele pro komerční i nekomerční využití bez časového omezení.
6. Ambasador:
(Poskytnutí obsahových materiálů (foto/video), prezentujících region jako destinaci s veřejně známou osobností (ambasador zvoucí do regionu, včetně brandingu a licencí pro užití Objednatele).
· Dodání spotu s brandingem Objednatele pro využití na kanálech Objednatele: 
·   Reportáž a rozhovory s osobnostmi Akce s prezentací České republiky a regionu (forma pozvánky osobností do daného kraje)
·   stopáž min. 60 s
·   formát pro použití na online kanálech Objednatele
·   Způsob využití pro Objednatele: komerčně i nekomerčně vč. použití třetích stran, Dodavatel se zavazuje předat Objednateli vytvořené obsahové materiály i s kompletním popisem licencí a způsobu použití obsahových materiálů pro Objednatele.
· Dodání fotografií s Ambasadorem:
· Formát: RAW/ TIFF + fotografie komprimované do formátu JPG
· Min. počet: 10 ks
· Fotografie budou použity pro účely prezentace regionu a ČR.
· Způsob využití pro Objednatele: volné užití pro Objednatele.
· Fotografie budou vybrány po vzájemné konzultaci Objednatele s Dodavatelem.
· Veškeré obrazové materiály budou předány Objednateli i na paměťovém médiu.
