SMLOUVA O DILO & 06092021/1
(SSC ¢&. 047-A/21)

1. Sti‘edisko spole¢nych &innosti AV CR, v. v. i.

se sidlem: Narodni 1009/3, 110 00 Praha 1

zastoupena: Ing. Tomasem Wenclem, MBA, feditelem

IC: 60457856

DIC: CZ 60457856

bankovni spojeni: Komeréni banka, a.s., ¢. 0. 123-246450247/0100

zapsana Vv rejstiiku vetejnych vyzkumnych instituci vedeném Ministerstvem Skolstvi, mladeze a
télovychovy

(dale jen "objednatel™)

2. ADVERTISING WAY s.r.o.

se sidlem: Vystavisté 405/1, 603 00 Brno — Pisarky
zastoupena: || jcdnatclkou spolecnosti
IC: 26269384

DIC: CZ26269384

bankovni spojeni: Raiffeisenbank a.s., ¢. . 7363633001/5500
Zapis u KS v Brné¢, odd. C, vlozka 41125

(dale jen "agentura™)

(dale spole¢né také jen ,,smluvni strany* nebo ,,smluvni strana‘)

uzaviely niZze uvedené dne, mésice a roku podle § 2586 a nasl. zak. ¢. 89/2012 Sb., oblansky
zakonik, v platném znéni (dale jen ,,obcansky zdkonik*), tuto:

Smlouvu o dilo
(dale jen ,,smlouva‘)

1.
Prohlaseni

1.1. Agentura prohladuje, Ze je drZitelem Zivnostenského opravnéni vydaného Zivnostenskym
ufadem mésta Brna, Malinovského nam. 3, 601 67 Brno, ¢.j. MMB/0168727/2014, sp. zn.
ZU/MMB/0163647/2014), s predmétem ¢innosti v ramci ohlasovaci Zivnosti volné — obor ¢innosti
“Reklamni ¢innost a marketing, medidlni zastoupeni"(vznik opravnéni 26.11. 2001)

2.
Piedmét smlouvy

2.1. Agentura se zavazuje provést pro objednatele a dle jeho zadani dilo, spocivajici v zajisténi
reklamni ¢innosti zahrnujici On-line kampaii Tyden Akademie véd CR 2021, zaméfenou na
Sirokou vetejnost realizovanou s vyuZitim on-line reklamnich systémi Google Ads, Sklik a Youtube
(déle jen ,,dilo* nebo také , kampan*). Dilo je podrobné&ji specifikovano polozkovym rozpoctem v
piiloze ¢. 1, ktera je nedilnou soucasti této smlouvy. Objednatel se zavazuje fadné provedené dilo
pfevzit a zaplatit za n¢ sjednanou cenu.

2.2. Dilo bude realizovano ve dvou etapach, které zahrnuji v souladu s nabidkou agentury ze dne
06. 09. 2021, ktera tvoti nedilnou soucast této smlouvy jako ptiloha €. 2, tyto ¢innosti (polozKy):



|. etapa — ZaloZeni a nastaveni On-line kampani, dobiti krediti potiebnych pro spusténi
kampani, tj. zalozeni a nastaveni uc¢tu a kampani v systému Google Ads, zaloZeni a nastaveni G¢tu
a kampani v systému Sklik, on-line kampan na siti Youtube, kredity na kampané (Sklik, Google
Ads, Youtube).

I1. etapa — Sprava On-line kampani, tj. sprava kampani v systému Google Ads a sprava kampani
v systému Sklik, a v siti Youtube. Vyhodnoceni kampang.

2.3. Objednatel se zavazuje poskytovat agentuie potiecbnou sou¢innost k provedeni dila.

2.4. Agentura je opravnéna v ramci této smlouvy pouzit k plnéni svych zavazki i tfeti osoby, ledaze
by to povaha zavazku neumoznovala. Plni-li agentura tuto smlouvu za pomoci tfeti osoby, odpovida
objednateli jako by pInila sama a také odpovida za dodrzeni povinnosti stanovené v ¢l. 8, odst. 8.8.
této smlouvy, témito tfetimi osobami.

3.
Prava a povinnosti smluvnich stran

3.1. Objednatel je povinen:

3.1.1. poskytnout agentuie veskerou potiebnou soucinnost pro plnéni dila, zejména piedat vcasné,
pravdivé, uplné a piehledné informace, a ptredkladat veskery materidl potfebny pro zpracovani
navrht a jejich realizaci.

3.1.2. uhradit za podminek sjednanych v této smlouvé sjednanou cenu dila.

3.2. Agentura je povinna:

3.2.1. postupovat dle zadani objednatele a provadéet veskeré tikony souvisejici se sjednanou ¢innosti
s vynaloZenim veskerého mozného usili a odborné péce, které po ni Ize rozumné pozadovat

3.2.2. dodrzovat stanovené harmonogramy realizace predmétu dila

3.2.3. ptedat objednateli veskeré podklady a navrhy realizace k pfedchozimu odsouhlaseni a
korektufte.

3.2.4. ptedat objednateli do jednoho mésice od ukonceni smlouvy veskeré podklady, které od néj
pievzala za ucelem zhotoveni dila, jakoZ 1 veskeré vysledky své ¢innosti €i ¢innosti spolupracujicich
osob na dile, bez rozdilu zda byly ¢i nebyly na vysledném dile pouZity.

3.2.5. nejpozdeji do 3 dnti od doruceni reklamace objednatele odstranit ptipadné vady dila.

4.
Termin zhotoveni dila, cena dila, lhiity splatnosti

4.1. Dilo bude provedeno ve v obdobi 13. 10. 2021 — 06. 11. 2021, ve dvou etapach:

a) |. etapa: Zalozeni PPC kampani, dobiti kreditti, dodani podkladt: 12. 10. 2021.
b) Il. etapa: Sprava PPC kampani a ¢innosti s tim souvisejici: 13. 10. — 06. 11. 2021

O plnéni dila bude agentura vyhotovovat pro objednatele prubézné tydenni zpravy a do 3 dnt od
skonceni Il. etapy vyhotovi a preda objednateli pissmnou souhrnnou zavérecnou zpravu o pribéhu
a vysledku mediadlni kampané¢ realizované dle této smlouvy.

4.2. Celkova cena dila ¢ini 220.000,- K¢ (slovy: dvéstédvacettisickorunéeskych), ke které bude
pfipoctena sazba DPH platna ke dni uskute¢néni zdanitelného plnéni. Tato cena dila je stanovena



dle polozkového rozpoctu specifikovaného v priloze €. 1 této smlouvy, ktery je Uplny a zavazny.

4.3. Objednatel uhradi celkovou cenu uvedenou v odst. 4.2. tohoto ¢lanku smlouvy nésledujicim
zpusobem:
a) zalohu ve vysi 193.600 K¢ formou bezhotovostniho pfevodu na Gcet agentury uvedeny
v zahlavi smlouvy na zakladé zalohové faktury, kterou je agentura opravnéna vystavit
nejdiive po provedeni a piedani plnéni uvedeného v ¢l. 4. odst. 4.1.a) a zahajeni plnéni
dle ¢l. 4. odst. 4.1.b). K ptijaté platbé (zaloze) agentura vystavi danovy doklad.

b) Zbyvajici ¢ast ve vysi 60.000,- K¢ bez DPH formou bezhotovostniho pfevodu na tcet
agentury uvedeny v zahlavi smlouvy na zakladé vystavené konecné faktury/danového
dokladu vystavené po celkovém ptedani dila a ukonceni reklamni ¢innosti. K této cené
bude pfipoc¢tena DPH v souladu s pravnimi pfedpisy ucinnymi ke dni uskutecnéni
zdanitelného plnéni.

4.4. O predani dokonceného dila bude sepsan ptedavaci a akceptacni protokol, v némz objednatel
potvrdi fadné predani, prevzeti a schvaleni dila.

4.5. Smluvni strany vyslovné ujednaly, ze celkova cena je konecnd a nelze ji bez souhlasu
objednatele zvySovat

4.6. Splatnost danového dokladu ¢ini 21 dnii ode dne doruceni fadné€ vystaveného datiového dokladu
objednateli. Danovy doklad bude mit veskeré nalezitosti dle zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani
z ptidané hodnoty, v platném znéni (déle jen ,,zakon o DPH®).

4.7. V ptipadé, ze danovy doklad nebude spliiovat zdkonné nalezitosti dle zdkona o DPH, neni
objednatel povinen jej uhradit a neni v prodleni s thradou. Objednatel je opravnén fakturu agentuie
vratit, a pro opravenou nebo novou fakturu bude bézet nova lhita splatnosti 21 dnt od doruceni
nového danového dokladu.

4.8. Agentura prohlasuje, ze v dob¢ uzavieni této smlouvy neni "nespolehlivym platcem" ve smyslu
§ 106a zdkona o DPH a zavazuje se, Ze v ptipad¢, Ze se v dobé plnéni smlouvy nespolehlivym
platcem stane, oznami tuto skute¢nost neprodlené pisemné objednateli.

4.9. Agentura prohlasuje, ze jeho ucet uvedeny v zédhlavi smlouvy je uctem, ktery je spravcem DPH
zvefejnén zplisobem umoznujicim dalkovy pfistup a Ze ziistane takovym uctem po celou dobu
ucinnosti této smlouvy.

4.10. Agentura, kterd je platcem DPH, se jako poskytovatel zdanitelného plnéni zavazuje, Ze
povinnosti plynouci mu ze zdkona o DPH bude plnit fadn¢ a v¢as. Zejména se zavazuje, ze nebude
umyslné vystavovat objednatele riziku plnéni z titulu ru¢eni za nezaplacenou dan dle § 109 zédkona
o DPH. Pokud okolnosti budou nasvédcovat tomu, ze by mohla objednateli ve vztahu ke
zdanitelnym plnénim poskytnutym poskytovatelem na zakladé této smlouvy vzniknout rucitelska
povinnost ve smyslu § 109 zdkona o DPH, vyhrazuje si objednatel pravo uhradit dan z téchto
zdanitelnych plnéni mistné ptislusSnému spravci dané poskytovatele postupem podle § 109a téhoz
zakona. Poskytovateli bude o tuto dan snizena thrada. Aplikaci vySe uvedené¢ho postupu zanika
zédvazek ve vySi DPH uhrazené za poskytovatele. Uplatnéni tohoto postupu thrady dané se
objednatel zavazuje poskytovateli neprodlen¢ pisemné oznamit.



Vyss$i moc

5.1. Z4dna ze smluvnich stran neni odpovédna za prodleni s plnénim povinnosti stanovené touto
smlouvou, pokud bylo zptisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost.

5.2. Za okolnosti vylucujici odpovédnost ve smyslu této smlouvy se povazuji mimoradné
neptfedvidatelné okolnosti branici do¢asné nebo trvale splnéni v ni stanovenych povinnosti, pokud
nastaly po jejim uzavieni nezavisle na viili povinné strany a jestlize nemohly byt tyto okolnosti nebo
jejich nasledky povinnou stranou odvraceny ani pii vynalozeni veskerého tusili, které¢ Ize rozumné v
dané situaci pozadovat.

5.3. Za okolnosti vylucujici odpovédnost se vSak nepokladaji okolnosti, jez vyplyvaji z osobnich,
zejména hospodarskych pomérid povinné strany a dale prekazky plnéni, které byla tato strana
povinna piekonat nebo odstranit podle této smlouvy, obchodnich zvyklosti nebo obecné zavaznych
pravnich ptedpist, jakoz i okolnosti, které se projevily az v dob¢, kdy byla povinna strana jiz v
prodleni.

5.4. Za okolnost vylucujici odpovédnost se rovnéz nepovazuje okolnost, kterou mohla a méla
povinna strana pfi uzavirani smlouvy piedvidat.

6.
Prava autorii a prava souvisejici s pravem autorskym a osobnostni prava

6.1. Objednatel garantuje, ze ke vSem jim agentufe dodanym materialiim, popt. pfi jinych jim p¥imo
realizovanych ¢innostech, ziskal v souladu se zakonem ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o
pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zdkont (autorsky zakon), v platném
znéni (dale jen ,,autorsky zdkon*) a obcanskym zakonikem, od autorti, vykonnych umélcti, vyrobct
zvukovych, obrazovych a zvukové obrazovych zadznamil a zacastnénych osobnosti opravnéni k
vykonu prava uzit dél, vykond, zvukovych a zvukové obrazovych zdznamu, jakoz i vSech
osobnostnich prav k materialim pfedanym objednatelem agentufe k plnéni pfedmétu této smlouvy.
Objednatel garantuje, Ze ziskal tato opravnéni v takovém rozsahu, Ze agentura je opravnéna
realizovat reklamy a dalsi ¢innosti dle této smlouvy, aniz by byla povinna uzavirat s témito osobami
zvlastni smlouvy a aniz by ji vii¢i nim vznikaly jakékoli jiné zavazky.

6.2. Pokud si agentura sama opatii a v ramci medialni kampané pouzije krom¢ materialii dodanych
objednatelem dle odst. 6.1 tohoto ¢lanku i dalsi materialy, zejména pouzije-li pfi realizaci pfedmétu
této smlouvy autorska dila, umélecké vykony, zvukové a zvukové obrazové zaznamy, ¢i podobizny,
pisemnosti a jiné projevy osobni povahy, k jejichz uziti je tieba ziskat svoleni opravnénych osob, je
povinna si takovéto opravnéni v potfebném rozsahu vcas obstarat. Pfislusné smlouvy podle
autorského zakona uzavira v takovém piipad€ s opravnénymi subjekty agentura, pfi¢emz veskeré
odmeény a nahrady za vytvofeni a uziti dél, vykont, zdznamu a snimku jsou hrazeny z prostredki
poskytnutych objednatelem v ramci rozpoctu. To se tyka také plateb ochrannym organizacim autort
a vykonnych umélci. Ustanoveni odst. 6.3. tohoto ¢lanku zustava timto nedotéeno. Agentura zajisti,
aby objednatel byl opravnén k uziti ve smyslu odst. 6.5 tohoto ¢lanku.

6.3. Ten Ucastnik smlouvy, ktery uziva reklam, dél, vykonti, zdznamt, snimkd a jinych ¢innosti
podléhajicich autorskému zakonu, nebo prav na ochranu osobnosti chranénych dle ob¢anského
zékoniku, odpovida pii své Cinnosti za dodrzovani téchto prav a garantuje, ze jakakoli tieti osoba



nevznese vu¢i druhému ucastniku smlouvy jakékoli naroky vzniklé poruSenim svych prav v
souvislosti s takovym uzitim, ani jiné naroky v souvislosti s timto uzitim. V pfipad¢ poruseni této
povinnosti uhradi ten ucastnik smlouvy, ktery ji porusil druhému ucastniku smlouvy veskerou
vzniklou Skodu, v¢etn¢ poruseni dobrého jména firmy a nakladi pfipadnych soudnich sporti a tento
je rovnéz opravnén od smlouvy odstoupit. Odstoupeni od smlouvy se fidi ustanovenim § 2001 a
nasl. ob¢anského zakoniku.

6.4. Kazdy ucastnik smlouvy je povinen upozornit piedem na veSkeré mozné problémy, které by
mohly vzniknout v oblasti autorskych, souvisejicich a osobnostnich prav, a na nutné¢ kroky
vyplyvajici ze specifik autorskopravnich nebo jinych obdobnych piedpist tykajicich se ochrany
prav k nehmotnym statktim.

6.5. Bude-li vysledné dilo, které je pfedmétem této smlouvy, obsahovat zejména slovni, grafické,
audio, video, audio-video ¢i jiné prvky vytvoiené ¢i dodané zhotovitelem, které jsou chranény
autorskym zakonem, poskytuje agentura objednateli vyhradni licenci k uziti takového dila ¢i jeho
jednotlivych ¢asti (i nepouzitym dle €l. 3. odst. 3.2.4.), a to jako licenci bezuplatnou a mnozstevné
¢i teritoridlné neomezenou, na celou dobu trvani autorskych majetkovych prav k takovym dilim.

7.
Odstoupeni od smlouvy

7.1. Smluvni strany jsou opravnény od této smlouvy odstoupit dle niZze uvedenych podminek:

7.1.1. objednatel: v piipadé¢ poruSeni zakonnych ¢&i smluvnich povinnosti agentury, neni-li
provedena naprava v dodate¢né lhiité stanovené agentuie objednatelem.

7.1.2. agentura: v piipad¢ prodleni objednatele s thradou opravnéné vystaveného danového dokladu
déle jak 20 dnti od jeho splatnosti, nebo v piipadé prodleni objednatele déle jak 20 dni s poskytnutim
soucinnosti nezbytné k provedeni dila pfes pisemnou vyzvu agentury nebo z divodu poruseni
povinnosti objednatele dle ¢l. 6 této smlouvy a nezjednani napravy pies pisemnou vyzvu agentury.

7.2. Pfi zruSeni smlouvy odstoupenim se smlouva zrusuje s u€inky od dne doruceni odstoupeni
druhé smluvni strané (tzv. ex nunc). Byla-li cena dila nebo jeji ¢ast objednatelem uhrazena ptedem,
je agentura povinna ¢astku pievySujici cenu zhotoveného rozsahu dila objednateli vratit. Agentuie
nalezi v takovém piipadé cena za pInéni, které do té doby jiz ze smlouvy fadné realizovala a piedala
objednateli. V ptipadé¢, ze agentura do doby odstoupeni objednatele od smlouvy nerealizovala zadné
plnéni, je povinna objednateli vratit pfedem uhrazenou cenu dila nebo jeji ¢ast v pIné vysi do 5 dni
od doruceni odstoupeni objednatele od smlouvy. Zanikem smlouvy nezanikaji naroky ze smlouvy
J1Z vzniklé.
8.
Zavérecna ujednani

8.1. Tato smlouva byla sepséna ve 3 vyhotovenich, s platnosti origindlu, z nichZ Objednatel pfejima

2 vyhotoveni smlouvy a Agentura pfejima 1 vyhotoveni smlouvy.

8.2. Utastnici se zavazuji, Ze v ptipadé sporti o obsah a plnéni této smlouvy vynalozi veskeré usili,
které 1ze spravedlivé pozadovat, k tomu, aby tyto spory byly vyfeSeny smirnou cestou, zejména aby
byly odstranény okolnosti vedouci ke vzniku prava od smlouvy odstoupit nebo zplisobujici jeji



neplatnost.

8.3. Pokud by se v disledku zmény pravnich piedpisii nebo jinych divodi stala néktera ujednani
této smlouvy neplatnymi nebo neufinnymi, ucastnici prohlasuji, ze smlouva je ve zbyvajicich
ustanovenich platna, neodporuje-li to jejimu Gcelu nebo nejedna-li se o ustanoveni, ktera oddélit
nelze.

8.4. Smlouva bude uveiejnéna v souladu se zakonem ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach
ucinnosti nekterych smluv, uvetejiiovani téchto smluv a registru smluv, v platném znéni (zakon 0
registru smluv), s ¢imz obé strany souhlasi. Smluvni strany se vzajemné dohodly, Ze k zajisténi
uvetrejnéni smlouvy prostfednictvim registru smluv se timto zavazuje Stredisko spole¢nych ¢innosti
AV CR, v. v. i. Stfedisko spoleénych &innosti AV CR, v. v. i. se zavazuje informovat agenturu o
uvetejnéni této smlouvy zaslanim potvrzeni spravce registru o provedeni registrace smlouvy.

8.5. Ve vécech tykajicich se plnéni této smlouvy jsou opravnéni jednat

8.6. Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu smluvnich stran a G¢innosti dnem uvetejnéni
Vv registru smluv.

8.7. Tuto smlouvu je mozné zménit pouze na zaklad¢ pisemnych, ¢islovanych dodatkd a ptiloh,
pticemz podpisy zastupcli obou stran musi byt na téze listing.

8.8. Agentura nesmi sdélit idaje, které jsou pfedmétem obchodniho tajemstvi a dalsi idaje, na které
byla objednatelem vyslovné upozornéna a které od ného ziskala pfi své ¢innosti dle této smlouvy
bez jeho souhlasu jinym osobam nebo je vyuzit pro sebe nebo pro jiné osoby. Tyto povinnosti trvaji
i po ukonceni smlouvy.

8.9. Ustanoveni piedchoziho ¢lanku neplati, jde-li o bézné vetejné¢ dostupné informace.

8.10. Neni-li v této smlouvé dohodnuto jinak, obé dve strany se pfi pievzeti dila, event. piipadnych
reklamacich fidi pfislusnymi platnymi pravnimi pfedpisy. Objednatel je povinen dodané dilo pii
pievzeti fadné zkontrolovat. O pievzeti dila bude vyhotoven protokol o ptedani, ktery bude
podepsan obéma stranami.

Ptiloha &. 1. PoloZkovy rozpocet — On-line kampaii TYDEN AV CR 2021
Ptiloha ¢&. 2. Nabidka On-line kampain TYDEN AKADEMIE VED CR 2021 ze dne 06. 09. 2021

v .Praze .. dne 07.10.2021 v .Bme dne 12.10.2021
objednatel: 5 agentura:
Stredisko spolecnych ¢innosti AV CR, v. v. 1. ADVERTISING WAY s.r.0.


Ondracek
Text napsaný psacím strojem
12.10.2021

Ondracek
Text napsaný psacím strojem
07.10.2021

Ondracek
Text napsaný psacím strojem
Praze

Ondracek
Text napsaný psacím strojem
Brně


Ing. Toma§ Wencel, MBA, feditel ]

jednatelka



Piloha ¢. 1. Polozkovy rozpocet On-line kampari TYDEN AKADEMIE VED CR 2021

Polozkovy rozpoéet — On-line kampan TYDEN AKADEMIE VED CR 2021

Polozka - popis sluzby

pocet
jedn.

jednotka

cena K¢
jednotka

pocet
dni

K¢é/den

cena celkem
CZK bez DPH

ZaloZeni a nastaveni kampani Google Adwords
(strategie, zaloZeni a nastaveni kampani, analyza
cilového publika, analyza KW, tvorba text.reklam,
nahrdvdni a test grafickych reklam, zacileni umisténi v
médiich, nastaveni metrik, budgetd, cilt, analytik)

kampan

ZaloZeni a nastaveni kampani Sklik (strategie, zaloZeni a
nastaveni kampani, analyza cilového publika, analyza
KW, tvorba text.reklam, nahrdvdni a test grafickych
reklam, zacileni umisténi v médiich, nastaveni metrik,
budgetd, cild, analytik)

kampan

ZaloZeni a nastaveni video kampané na Youtube (setup
kampani, analyza cilového publika, nastaveni metrik,
cilt, zpracovani prokliki a C2A prvki ve videich)

kampan

Sprava a optimalizace kampani Adwords a Sklik
(pribéznd optimalizace, aktualizace inzerdt( - obsahovd
a vyhledavaci sit, analytika, méreni, reporting,
vyhodnoceni)

kampan

Sprava a optimalizace videokampani Youtube
(optimalizace, reporting, analytika)

kampan

ZaloZeni a sprava kampani Remarketing a Retargeting
(Adwords, Sklik, Youtube, analyza a prdce s publiky)

kampan

Nakup Youtube (videokampan, podpora promo videa,
zhlédnuti reklamniho spotu, flexibilni rozdéleni media
budgetu)

nakup

Nakup Google Adwords (media bannery, obsahovad sit,
vyhleddvdni, remarketing)

nakup

Nakup Sklik (obsahova sit, vyhleddvdni, media bannery,
retargeting)

nakup

DTP grafické prace (zpracovadni formdti bannerd, C2A,
kreativa)

hod

Celkem cena K¢ bez DPH

‘ 220 000,00 K¢




Piloha ¢. 2. Nabidka On-line kampari TYDEN AKADEMIE VED CR 2021 ze dne 06. 09. 2021
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Akademie véd
Ceskeé republiky

2021©ADWAY

Zpracoval: ADWAY / Advertising Way s.r.o. Uréeno: Akademie véd Ceské republiky (AV CR)

"Tento dokument obsahuje informace, které Advertising Way s.r.o. povazuje za soucast svého obchodniho tajemstvi ve
smyslu § 504 obcanského zdkoniku a je uréen pouze pro vnitini potfebu prijemce dokumentu. Jakékoliv zverejnéni
obsazenych informaci, jejich predani treti strané nebo vyuZiti pro potrebu jiného subjektu, bez pisemného souhlasu
Advertising Way s.r.o. bude povaZovano za nekalou soutéz ve smyslu § 2976 obcanského zakoniku."
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Akce:

Popis:

Zaméreni:

Termin kampané:

Cilova URL:

Celkovy budget:

Zamér kampané:

Cileni kampané:

Cilové skupiny:

Ndastroje kampané:

Cile kampané:

TYDEN AKADEMIE VED CR 2021

Nejvétsi védecky festival v Ceské republice - probéhne 01. 11. - 07. 11. 2021

tydenni popularizacni festival pro Sirokou vefejnost, zdarma a po celé republice,
novy ndzev, odliseni se od ostatnich festivald, to nejnovéjsi z vyzkumu na AV CR

13. 10. - 06. 11. 2021 (celkem 25 dni)

www.tydenavcr.cz /pfipadné podstrany, odkazy na program, na partnery/

220.000 K¢ bez DPH /DPH ¢ini 46.200 K¢, cena s DPH: 266.200 K¢/

v celkové cené kampané je zahrnuta kompletni sprava kampani a kredity kampani,
projektové fizeni kampani, tvorba grafickych a textovych inzerat(

osloveni $iroké verfejnosti - pozvani na védecky festival Tyden AV CR 2021

cela €R - s primarnim zacilenim na PRAHU a BRNO,
Zahrnuje: Praha, Stfedocesky kraj, JihoCesky kraj, Plzerisky kraj, Karlovarsky kraj,
Ustecky kraj, Liberecky kraj, Krdlovehradecky kraj, Pardubicky kraj, Kraj Vysocina,

Jihomoravsky kraj, Olomoucky kraj, Moravskoslezsky kraj, Zlinsky kraj

Sirokd vefejnost, 74ci a studenti zakladnich a stfednich $kol, jejich rodi¢e, pedagogové,
zdjemci o védu a techniku + literaturu + novinky a trendy v oblasti technologie

UZivatelé internetu a chytrych telefonil se zajmem o védu, zajimajici se o navstévu akci,
sledujici novinky ze svéta védy a techniky, technologické objevy a trendy, aktualni
zpravodajstvi, zajimajici se o literaturu, film, dé&jiny a historii, biologii, fyziku,
matematiku, vesmir, sledujici dokumentarni potrady a zajimavosti z danych oblasti.

Online kampan s vyuzitim nastrojd Google Ads, Sklik a Youtube
Zapojeni remarketingu, retargetingu, vyuZiti cileni pro mobilni telefony

1. Brandova kamparn v obsahové siti — méreni: poéet zobrazeni / impresi
(zvyseni povédomi o akci a novém ndzvu — zvyseni Brand awareness znacky TYDEN AV CR)

2. Zvyseni zajmu o akci u cilového publika — podpora navstévnosti webu cilové URL,
meéreni: pocet ndvstév na webu/ pocet prokliki z reklamnich formata

3. Zhlédnuti Gstifedniho video spotu TYDEN AV CR 2021 - méfeni: zhlédnuti videi

vvs

4. Podpora vyhledavani ve vyhledavacich - zobrazeni na vyssich mistech
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HODNOTICi KRITERIA KAMPANE: poclet zobrazeni/impresi bannerd a inzeratd
pocet zhlédnuti Ustfedniho promo videa

pocet navstév na webu - prokliky na web Tydenavcr.cz

Odhad plnéni on-line kampané , Tyden Akademie véd CR 2021“

Rozpocet Imprese Prokliky Zhlédnuti videa Odhad CPC/CPV

Google Ads
Sklik
Youtube

Celkem*

*0Odhad plnéni kampané je pocitan priimérem na doporucenou délku kampané 25 dni. Toto odhadované plnéni
kampané neni garantovdno. Viychdzi z primérnych propocti aktudlnich hodnot siti danych systémd. Tzn. cenové
nabidky a pocet ndvstév jednotlivych web( se mohou v zdvislosti na obdobi a konkurenci lisit, pocet zobrazeni je
variabilni. CTR bannert v obsahové siti je zavislé na kreativé zobrazovanych bannert, call to action prvcich
v jednotlivych inzerdtech, na copywritingu texti apod.

Dle aktualnich hodnot CPC a CPV odhaduje plnéni kampané 8 800 000 zobrazeni/impresi vSech
reklamnich format(i kampané. Tento odhad pInéni zaleZi také na vysledné hodnoté CTR banneru.
Pti lepsi kreativé ocekavame vice proklik(i a méné zobrazeni/impresi grafickych formatd reklamy.
PInéni kampané odhaduje az 16 500 prokliki uZivatel na web Tydenavcr.cz a az 50 000

zhlédnuti ustfedniho promo videa.

Hlavnim cilem kampané je zvysit povédomi u Siroké verejnosti o akci a zvednout brand
awareness nové znacky - festivalu TYDEN AV CR 2021. V kampani se zaméfime na
imprese/zobrazeni a ve video kampani na zhlédnuti a zobrazeni videi, kterd maji vyborny
brandovy efekt. Zaradime brandové formaty a reklamni pozice, které pomahaji budovat

znacku.

Cilem je rovnéz dovést uzivatele na web Tydenavcr.cz a sezndmit je s akci a programem, pozvat
je k navitévé akce TYDEN AV CR 2021. Hodnoticim kritériem kampané je také pocet

pfivedenych uZivatelli na web — tedy pocet proklika, které zvysi navstévnost.
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Polozkovy rozpoéet — On-line kampan TYDEN AKADEMIE VED CR 2021

Cet | | K¢ cet | .
/;1:;: ienatka cena Kc | poce Ke/den cena celkem CZK

Polozka - popis sluzby el i [

ZaloZeni a nastaveni kampani Google Adwords
(strategie, zaloZeni a nastaveni kampani, analyza
cilového publika, analyza KW, tvorba text.reklam,
nahrdvani a test grafickych reklam, zacileni umisténi v
médiich, nastaveni metrik, budgetd, cilt, analytik) kampan

ZaloZeni a nastaveni kampani Sklik (strategie, zaloZeni a
nastaveni kampani, analyza cilového publika, analyza
KW, tvorba text.reklam, nahrdvdni a test grafickych
reklam, zacileni umisténi v médiich, nastaveni metrik,
budgetd, cilt, analytik) kampan

ZaloZeni a nastaveni video kampané na Youtube (setup
kampani, analyza cilového publika, nastaveni metrik,
cilt, zpracovani proklikii a C2A prvki ve videich) kampan

Sprava a optimalizace kampani Adwords a Sklik
(pribézind optimalizace, aktualizace inzerdt( - obsahovd
a vyhledadvaci sit, analytika, méreni, reporting,

vyhodnoceni) kampan
Sprdva a optimalizace videokampani Youtube
(optimalizace, reporting, analytika) kampan

ZaloZeni a sprava kampani Remarketing a Retargeting
(Adwords, Sklik, Youtube, analyza a prdce s publiky) kampan

Nakup Youtube (videokampari, podpora promo videa,
zhlédnuti reklamniho spotu, flexibilni rozdéleni media

budgetu) nakup

Nakup Google Adwords (media bannery, obsahovad sit,

vyhleddvdni, remarketing) nakup

Nakup Sklik (obsahovd sit, vyhleddvdni, media bannery,

retargeting) nakup

DTP grafické prace (zpracovani formdti bannert, C2A,

kreativa) @ |hod

Celkem cena K¢ bez DPH ‘ ‘ ‘ 220 000,00 K¢

Kompletni sprava a projektové fizeni kampané zahrnuje:

»  Navrh strategie on-line kampané vedouci k dosaZeni stanovenych cilt

»  Vybér vhodnych typl nastrojd reklamnich kampani a jejich zacileni

»  Obsahova analyza, analyza klicovych slov (KW)

»  Vytvoreni Call To Action prvkd (v banneru, ve videu, v textovych inzeratech)

»  Vytvoreni textd, textovych variant pro bannery a textovou ¢ast obsahové sité

»  Tvorba textovych inzeratl vyhleddavaci sité pro podporu zobrazeni na vy$sich mistech
»  Vytvoreni kampani, reklamnich sestav a jednotlivych inzerat(

»  Nastaveni vhodnych metrik a pravidelné vyhodnocovani kampané

»  Pravidelna optimalizace kampani v pribéhu kampané

»  Finalni vyhodnoceni kampané (ndvstévnost, zobrazeni, zhlédnuti)

»  Prlbéiné reportovani kampané (na zédkladé poZzadavki klienta)

»  DTP grafické prace — zpracovani variant bannerd podle dodaného zakladniho layoutu
»  Projektové prace a komunikace projektu, kontrola dodrZovani stanovenych cil(i, podpora klienta
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Strategie on-line kampané Tyden AV CR 2021:

1. ETAPA—13.10. - 25. 10. 2021 — Pfed akci

BUDOVANI SIRSIHO POVEDOMI O FESTIVALU TYDEN AV CR 2021 - v prvni etapé bude ploiné
oslovena cilova skupina, bude se komunikovat zakladni povédomi o akci - Ze bude festival a kdy, bude
se odkazovat na URL www.tydenavcr.cz se zakladnimi informacemi o akci. Bude se vytvaret a
aktualizovat seznam uiZivatell pro znovu osloveni s pfipomenutim akce formou
remarketingu/retargetingu.

2. ETAPA—26.10.—-06.11. 2021 — Tésné pred akci a v prtiibéhu akce

CILENE DRUHE OSLOVENI PUBLIKA s vyzvou (C2A) k registraci/navitévé festivalu. Bude se
pfipominat program a cilit na velka mésta (Praha, Brno) a jednotlivé kraje. Oslovena bude ¢ast
predevsim remarketingového publika i ¢ast nového publika. Dlraz bude kladen také na mobilni
umisténi.

*Terminy kampané a jejich etap je mozné po dohodé s klientem upravit a pfizplsobit jeho potfebam.
Doporucujeme presah kampané do terminu festivalu, kvuli synergickému efektu propagace akce
TYDEN AV CR 2021 a kvili navyseni povédomi o aktudinim programu a probihajici akci — vhodné
nacasovdni pro cilovou skupinu ,navstévniki”.

Kampané obsahové sité budou cileny na pozadované publikum dle lokality, zajm0 a dle obsahu.
Soucasti on-line kampané je také vybér webl obsahové sité, na které chceme cilit. Oproti minulym
ro¢nikim budou do kampané zarazen doporucovany format kombinované reklamy na HP
Seznam.cz. Budeme zapojovat videomarketing pro ustfedni videospot festivalu. Soucdsti kampané
bude zminény remarketing a retargeting, efektivné tak, aby se dosahlo pozadovanych cili kampané.
Sledujeme chovani uzivatell, ktefi ¢asto pouzivaji mobilni telefony, na né bude cileno specialnimi
bannerovymi formdty. Analyza KW a aktualni textace reklam bude slouZit v kampanich pro
vyhledavaci sit.
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VIDEOMARKETING

Podpora zhlédnuti hlavniho promo videa Tyden AV CR 2021 na siti YouTube

»  vytvoreni C2A prvki, linkd a cilend podpora videa s cilem podpofit zhlédnuti a oslovit
navstévniky cilové skupiny

Proc doporucujeme reklamni kampan na Youtube?

= uZivatelé na YouTube jsou 3x pozornéjsi nez TV divaci
= uZivatelé Youtube jsou 2x pozornéjsi nez uZivatelé na socialnich sitich
= az95 % reklam na YouTube je viditelnych a 95 % uZivatelU je sleduje se zvukem

Aktivni Remarketing a Retargeting

V rdmci sité Google Ads a Sklik bude spustén Remarketing a Retargeting, cilici na uZivatele, ktefi jiz cilovou URL
jednou navstivili. Tento zplGsob on-line marketingu poskytne efektivni branding a aktivni pfipomenuti se
potencialnim navstévnikim festivalu s cilem vratit uZivatele na web a podpofit tak registraci a navstévnost
akci festivalu TYDEN AKADEMIE VED CR 2021.

Google Sk (1 Tube

retargeting

Remarketing Remarketing
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Kombinovana reklama na HP Sezham

»  Vyuziti kombinované reklamy, zobrazené pfimo na domovské strance - HP Seznam.cz
»  Velmi efektivni formdt pfimo na Seznam.cz domovské strance, vzhled PR ¢lanku
»  Kombinovanou reklamu vyuzijeme i na jinych pozicich PPC kampané

SEzNAM.C2
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Obsahové cileni na pozadované publikum

Kampan bude cilit na uZivatele se zajmem o védu, techniku, pfirodni obory, zajimajici se o novinky,
dokumentdrni porady, na uZivatele, ktefi se zrovna chystaji vyrazit za kulturou, maji zajem o navstévy akci,
muzei, poznavani nového apod. Zacileni kampané na obsahové weby, na kterych lze zasdhnout cilového
navstévnika festivalu.

Okruhy webt rozdéleny na jednotlivé oblasti zajmu uZivatel(:

Akce, uddlosti, cestovani, poznavani (pf. akce.cz, kam-na-vylet.cz,..)

Vzdélani, vzdélavaci nastroje, slovniky, knihy (pf. Cesky-jazyk, slovnik abz, cituj.cz, matematika hrou ...)

Zabava, filmy, sledovani videi, dokumentarni filmy (pr. Csfd, PrimaPlay, iPrima, Videacesky,Play.cz, Moviezone.cz)
Trendy - lifestylové ¢asopisy a weby pro mlddez (pr. CiliChilli, Creativelife...)

Zpravy, zajimavosti, novinky ze svéta — deniky, ¢asopisy, zpravodajstvi, radia (Novinky, Evropa 2, Impuls)
Portaly zabyvajici se pocasim a sledovanim prirodnich vlivl (pf. In-pocasi, meteopress)

Technologické trendy a novinky, informacni technologie (tech.ihned.cz, natinal-geographic/technika, techzine,)
Cileni na mobilni telefony a jejich aplikace (mobilni aplikace ¢sfd, zpravy...)

Zajmové weby — Véda, Fyzika, Vesmirna technologie, Historie, Letecky a kosmicky prdmysl, Chemie,

Vojenska historie, chemie, biologické védy ... (pf. 21. stoleti, Exoplanety.cz, zet.cz/veda, e-svet.e15.cz, vim.e15.cz)

Vybér zajmovych web, na kterych bude zobrazovana bannerova reklama
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Seznam dalSich webu, na které bude cilit reklama:

»  bannerové i textové inzerdty v obsahové siti

zpravodajstvi

veda

tech.ihned.cz

vitm.el5.cz

e-syet.els.cz

zet.czftemata/veda

zet.cz national-geographic.cz/technika
reflex.cz

impuls.cz T a technologie

novinky.cz jnp.zive.cz

ceskenoviny.cz

digiarena.el5.cz

financninoviny.cz

techzine.cz

EUrczpravy.cz

novinky.cz/internet-a-pc

topzine.cz

kalkulacka.cz

lupa.cz

gamifique.eurozpravy.cz

fanda.nova.cz

letemsvetemapplem.eu

naseinfo.cz

muj-ipad.cz

prvnizpravy.cz

androidaplikace.cz

prazskypatriot.cz

digizone.cz

Zive.cz

akce a databaze udalosti

techboard.cz

akce.cz

root.cz

kam-na-vylet.cz

slunecnice.cz

ubytovani-aktualne.cz

mobil.idnes.cz

vyletyprodeti.cz

suprdovea.cz

mobilni verze stranek

turistika.cz

M.euraZpravy.cz

cestuj-levne.cz

m.prvnizpravy.cz

tripzone.cz

m.lidovky.cz

novinky.cz/cestovani

studenti a vzdélavani

zabava a film

studentske.cz

csfd.cz

ireferaty.cz

hry.cz

knihacek.cz

jizdnirady.idnes.cz

zaskolak.cz

sledujufilmy.cz

cheispolubydlici.cz

lustit.cz

evropal.cz

zdravi a eko&bio

frekvencel.cz

ekolist.cz

titulky.cz

abecedazdravi.cz

pareniste.cz

trendyzdravi.cz

youbo.iprima.cz

zelenezpravy.cz

sUpergames.cz

mednews.cz

kinobox.cz

svetemrostlin.cz

play.iprima.cz

prima-receptar.cz

10
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Soucasti kampané cileny zasah uzivatelli mobilnich telefoni/tabletu

» cileni na mobilni verze webovych stranek a vybrané mobilni aplikace
» cileni na mobilni zobrazeni videi
» specialni formaty banner( pro mobilni telefony

11
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Diky zapojeni siti Sklik, Google Ads a Youtube, posileni Remarketingu
a Retargetingu se zamérenim, jak na navstévnost, tak na pocet zobrazeni
pfimo na relevantnich webech a v mobilnich telefonech, zapojenim
relevantni sledovanosti videi na socialni siti YOUTUBE, dosahneme on-line
kampani predevsim:

Osloveni Sirokého spektra uzivatell ¢eského internetu (90% zasah)

 Vyrazny Branding — posileni zna¢ky a povédomi o festivalu TYDEN AKADEMIE VED CR 2021,

synergicky efekt s off-line kampani a s kampani a komunikaci na socialnich sitich

e Osloveni toho spravného publika ve spravnou chvili (vhodné nacasovani a umisténi)

e Vyrazného pfipomenuti ndvstévy akce a zvySeni zapamatovatelnosti znacky pomoci

REMARKETINGU a RETARGETINGU

e Osloveni Sirsiho cilového publika na socialni siti YOUTUBE

o Efektivniho zasahu aktivni cilové skupiny diky videoreklamé a mobilni reklamé

vV

plochy, pfesto pokryti znamych portdl( jako idnes.cz, seznam.cz, novinky.cz aj.
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