LIN a.s.

Se sidlem: Na prikopé 859/22, 110 00 Praha 1

Korespondencni adresa (provozovna): LIN a.s., Ortenovo nam. 15a, 170 00 Praha 7
Zapsana v OR u MS v Praze oddil B, viozka 5702

Zastoupenad: Ing. Jifi Hrabak, mistopfedseda predstavenstva

1CO: 25720767

DIC: CZ25720767

(dale jen ,LIN™)

Veletrhy Brno, a.s.

se sidlem: Vystavisté 405/1, 603 00 Brno

Zapsana v OR u KS v Brné, oddil B, vlozka 3137

zastoupena: PhDr. Dana Maria Starikova, Ph.D., MSc, MBA, obchodni feditelka
1€0: 25582518

DIC: CZ25582518

(dale jen ,Klient")

Uzaviraji podle § 1746 odst. 2 ObCanského zakoniku tuto

Smlouvu cislo smi17030
sml. BVV 2017-0267

1 (8
Predmét smlouvy

LIN prohlasuje, Ze je zprostfedkovatelem a reklamni agenturou, spolupracuje pfi obsazovani
a koordinaci vysilacich ¢asti Radia Impuls a Radia RockZone 105,9, zejména pak reklamnich, a ma zajem
o plnéni poskytované Klientem.

Klient je poradatelem Narodni vystavy hospodaFskych zvifat, Mezindrodniho veletrhu pro
zivoCiSnou vyrobu ANIMAL TECH, Narodni vystavy myslivosti a Veletrhu pro udrZitelny Zivot
v krajiné NATUR EXPO BRNO, poradanych ve dnech 11. - 14. 5. 2017 v Brné.

Predmétem této smlouvy je zajisténi propagace Radii a Klienta.

II.
Prava a povinnosti smluvnich stran

KLIENT se zavazuje k prezentaci Radia Impuls v nasledujicim rozsahu jako medidlniho partnera veletrhu:

e Umisténi loga:
a) V tiskovych zpravach vydavanych k veletrhu
b) na webovych strankach Narodni vystavy hospodarskych zvifat, Narodni vystavy myslivosti,
veletrhu ANIMAL TECH a veletrhu NATUR EXPO BRNO, v sekci medialni partnefi
¢) 1xv katalogu na predélovych listech
e Umisténim inzerce:
a) V pridvodci navstévnika
b) V katalogu
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c) V elektronickém zpravodaji Fair Herald
e Umisténi banneru skyscraper — banner na HP Narodni vystavy hospodarskych zvitat, nasazeni 2
tydny pred zahajenim veletrhu
e Umisténi brandingu v misté konani veletrhu:
a) billboardy v aredlu vystavisté, 3 ks
b) roll-up ve vstupnim prostoru — 3 ks
c) prehrani spotu v aredlovém rozhlase, 1x/hodinu, kazdy den veletrhu

V pfipadé, Ze dohodnuty objem pinéni dle této smlouvy nebude nékterou ze smiuvnich stran vy&erpan,
zavazuje se ta smluvni strana, kterd dohodnuty objem pinéni vlastni vinou nevyéerpala, zaplatit druhé
smluvni stran& smluvni pokutu ve vysi rozdilu mezi Cenou dohodnutého a skute¢né vycerpaného pinéni.
Pfipadna smluvni pokuta bude vyfakturovana nejpozdéji k 31. 5. 2017 a bude zapottena v ramci
celkového vzajemného plnéni.

PouZiti loga na konkrétnim materidlu je mozné pouze se souhlasem LINU. Klient je povinen zaslat
nahledy prezentacnich materidli s logem Radia Impuls (dale jen ,Radia") v dostate¢ném predstihu LINU
na emailovou adresu marketing@impuls.cz ke schvéleni. V pripadé, Ze by Klient material ke schvaleni
neposlal a bez schvaleni LINU pouzil jakoukoli podobu loga Radia, je povinen zaplatit LINU smluvni
pokutu ve vysi dvojnasobku Hodnoty uvedené v odstavci I1.3. Neopravnéné pouziti loga Radia neni
realizaci prezentace podle této smlouvy. LIN poskytuje klientovi licenci k uZiti loga Radia zplisobem
sjednanym v této smlouvé v rozsahu viech prav dusevniho vlastnictvi (autorskd prava, prava
k ochrannym zndmkam) a po dobu trvani této smlouvy.

Vyroba spotu neni zahrnuta ve smluvni Cené. V pfipadé dohody mezi LINEM a Klientem bude pfipadna
vyroba spotu feSena samostatnou objednavkou.

III.
Financni ujednani
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IV.
Zvlastni ustanoveni

Nebude-li ur€eno jinak, kontaktnimi osobami opravnénymi jednat ve vécech této smlouvy jsou:

LIN si vyhrazuje pravo neodvysilat poskytnuté informace v pfipadé, Ze nejsou v souladu se zdkonem
nebo poskozuji dobré jméno Radia Impuls.

Nedilnou soucasti této smlouvy jsou VSeobecné obchodni podminky vysilani reklamy na Radiu Impuls,
které se obé strany zavazuji dodrZzovat. VSeobecné obchodni podminky vysilani reklamy na Radiu Impuls
predstavuiji prilohu €. 1 této smiouvy.

V.
Platnost smlouvy

Tato smlouva nabyva platnosti a G¢innosti dnem podpisu smluvnich stran.
Tato smlouva se uzavira na dobu urcitou do 31. 5. 2017.

Smlouva zanika splnénim vSech povinnosti smluvnich stran ¢ pisemnou dohodou smluvnich stran.

V pripadé, kdy kterdkoliv ze stran porusila, & porusuje zavaznym zplisobem své povinnosti z této
smlouvy ji vyplyvajici, pficemz na tuto skutecnost byla pisemné upozornéna a zavadny stav neodstranila
ani v poskytnuté primérené |hiteé, je druha smluvni strana opravnéna od smlouvy odstoupit. Smlouva
v tomto pripadé zanika ke dni, v némz byla viile od smlouvy odstoupit v pisemné podobé dorucena
druhé smluvni strané.

VI.
Spolecna a zavérecna ustanoveni

Smlouva se ve vécech ji neupravenych fidi zakonem ¢&. 89/2012 Sb., ob&anskym zakonikem ve znéni
pozdéjsich predpis(.

Smlouvu Ize ménit dohodou smluvnich stran pouze pisemnou formou postupné ¢islovanymi dodatky.
Smlouva je sepsana ve Ctyrech vyhotovenich, z nichZ kazda strana obdrzi po dvou.

Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této smlouvy neplatné ¢i netcinné, z(istavaji ostatni ustanoveni
této smlouvy platnd a Gcinnd. Namisto neplatného ¢i nelcinného ustanoveni se pouziji ustanoveni
obecné zavaznych pravnich predpisd upravujicich otazku vzajemného vztahu smluvnich stran. Strany se
pak zavazuji upravit svilj vztah prfijetim jiného ustanoveni, které svym vysledkem nejlépe odpovida
zaméru ustanoveni neplatného, resp. net¢inného.
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5. Smluvni strany prohlaSuji, Ze maji plnou prévni zplsobilost k uzavreni této smlouvy podle pFislusnych
pravnich predpisti a nejsou jim znamy Zadné okolnosti, které by branily podpisu této smiouvy.

6. Strany prohlasuji, ze si smlouvu pred jejim podpisem precetly, Ze s jejim obsahem souhlasi a Ze vyjadfuje
jejich pravou, vaznou a svobodnou vdili, prostou omylu a tisné.

7. VeSkeré informace, které smluvni strany ziskaji z plnéni pfedmétu smlouvy, zejména obchodniho
a provozniho fadu, jsou povazovéany za ddvérné a smluvni strany je nesmi zpfistupnit tfetim osobam.
Klient se rovnéz zavazuje, Ze nezneuzije a svou Cinnosti nezpfistupni neopravnénym osobam jakymkoliv
zplisobem jakékoliv informace a jejich nosice, k nimz bude mit v préibéhu plnéni dle této smlouvy pfistup.

Seznam pfiloh: Pfiloha €. 1: VSeobecné obchodni podminky Radia Impuls

V Praze dne: V Brné dne: J “Ua- LU/
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Vseobecné obchodni podminky vysilani reklamy na Radiu Impuls

1.  Preambule

\Vaeobecné obchodni podminky vysilani reklamy na Radiu Impuls upravuji a definuji
pravni vztahy mezi obchodni spolegnosti LIN a.s. se sidlem Praha 1 - Nové Mésto,
Na prikopé 85%/22, PSC 110 00 I€: 26720767, DIC: CZ25720767, zapsanou
v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, viozka 5702
(dale také ,LIN) a objednateli reklamy, jiné prezentace &i jinych forem obchodnich
sdéleni (dale také spoleéné jen prezentace’) na Radiu Impuls (dale také
.objednatel”).

2. Pravni rezim

Reklamni kampaf na Radiu Impuls je realizovana na zakladé uzaviené smiouvy
(pisemné obiednévkg & mediaplanu) za dale uvedenych podminek. Pravni vztahy se
fidi pravnim fadem Ceské republiky, predevsim ob&anskym zakonikem.

3.  Piijeti a potvrzeni objednavky

Objednavku/mediaplan prezentace pfijima LIN na adrese Ortenovo nam. 15a, Praha
7 - Holegovice. LIN na zakladé pozacavk( objednatele zpracuje zavaznou nabidku.
Zavazna nabidka je platné po dobu 5-ti pracovnich dni, nejdéle viak do 13.00 hod.
tfetiho pracovniho dne pfedchézejicino prvnimu planovanému dni vysilani, neni-li v ni
& dale stanoveno jinak. Potvrdi-i otjednatel pedioZenou nabidku bezvyhradné a
v terminu podle pfedchozi véty, vzniké oboustranny zavazek k realizaci prezentace.
Realizaci se rozumi odvysilani prezentace.

4. Nalezitosti objednavky

41. Objednavka musi obsahovat Udaje stanovené LINEM, zejména pfesné
oznadeni objednatele poZadujiciho zvefejnéni prezentace. Obsahové naleZitosti
objednavky je LIN opravnén stanovit také prostfednictvim zavazného formulare.

42. Objednavka musi byt doru€ena LINU s takovym &asovym pfedstihem, aby
mohla byt pfijata a potvrzena ve Initach podle &. 3. LIN neni povinnen pfijmout
objednavku. Nepfijme ji zejména tehdy, bude-li objednatelem poZadovana prezentace
v rozporu s pravnimi pfedpisy, s dobrymi mravy nebo se zajmy LINU a osob s ni
spolupracujicich.

5. Zména, zrudeni objednavky

5.1. Jakoukoli zménu &i zruseni objednavky (Sasteéné nebo uplne) Ize provést pouze
pisemnou formou. Za zménu &i zrudeni objednavky Gétuje LIN storno poplatek, a to:
do 3 dnli pfed zahéjenim reklamni kampané - 30 % ceny kampané

méné nez 3 dny pred zahajenim kampané - 50 % ceny kampané

52. Budedi vysiiani zastaveno z podnétu objednatele po zahjeni vysilani
prezentace, je objednatel povinen zaplatit LINU &astku odpovidajici jiz odvysilané
asti prezentace a stomo poplatek ve vysi 50 % ceny stornované &asti kampané.

5.3. Pokud bude reklamni kampar pfesunuta v dobé kratsi nez 3 dny pfed zacatkem
kampané a pozd&ji stomovana, je objednatel povinen uhradit LINU smiuvni pokutu ve
vy$i 50% ceny stornované kampané.

5.4, V pfipadé jiné prezentace neZ reklamni kampané je objednatel povinen uhradit
LINU storno poplatek ve vy8i 50 % ceny a veSkeré naklady s touto objednavkou
spojené.

6. Cena

6.1. Cena je stanovena na zakladé Ceniku LIN (déle jen .Cenik*) a je utovana v
geskych korunach. Aktuainé platny cenik je k dispozici na webové strance
hito-/fwww.impuls.cz/info/reklama-v-radiu-impuls/. K vysledné cené je pfipogitavana
daf z pridané hodnoty podle pravnich pfedpisd. Prave LINU na zménu ceny je
vyhrazeno.

6.2. V pfipadé zmény ceniku reklamniho vysilani Rédia Impuls se cena fidi
cenikem platnym v den potvrzeni pisemné objednavky prezentace.

§.3. \ nize definovanych pfipadech jsou u&tovany k zakladni cené spotu pfiplatky:
za kaZdou citaci prvniho jiného klienta v jednom spotu - 20 % z cenikové ceny

za kazdou citaci druhého a dal§iho jakéhokoli jiného klienta - 10 % z cenikove ceny
za umisténi v piesné poZadovaném Zase a misté v breaku - 20 % z cenikové ceny
Jinym klientem se rozumi osoba, ktera neni objednatelem prezentace. Pfesnym
umisténim se rozumi bli#&i uréeni Easu odvysilani vdaném reklamnim breaku
v ramci stanoveného Easového pasma.

6.4. V nasledujicich pfipadech jsou k cené spotu die platného ceniku Uétovany
pfirazky:

+  za umistdni na 1. nebo poslednim misté v breaku - 20 % z cenikoveé ceny

«  zaumistdni v samostatném reklamnim bloku - 100 % z cenikové ceny

6.5. Cena jiné formy prezentace, neZ je reklama, je stanovovana individualné,
pfipadné podie zviaétniho ceniku..

7. Prava a povinnosti smluvnich stran

7.4. Objednatel je povinen dodat LINU pred zahajenim prezentace hotovy
reklamni spot, a to nejpozdéji do 13 hod. tretiho pracovniho dne pfedchazejiciho dni
zanajeni reklamni kampané. V pfioadé jiné prezentace, neZ je reklamni spot. je
objednatel povinen dodat LINU potfebné podklady pro jeji pfipravu a zpracovani
nejpozdéji pét pracovnich dni pfede dnem zahdjeni prezentace. V pfipadé vétsi
Zasové naroénosti pfipravy bude nejzazdi termin dodani podkladl véas stanoven
LINEM.

7.2. Vpfipadé, Ze objednatel nedoda reklamni spoty v terminech uvedenych
v predchozim odstavei, je LIN opravnén nezafadit reklamni spoty objednatele do
vysilani. Poruenim povinnosti uvedene v pfedchozim odstavci objednatelem (véasné
nedodani hotovych spotl), nevznka objednateli pravo na poskytnuti nahradnino
terminu pro odvysilani danych reklamnich spotd. LIN je opravnén poZadovat od
objednatele zaplaceni smiuvni pokuty ve vysi 50 % ceny dle potvrzené objednavky
objednatele.

7.3. Objednatel je povinen pfedat LINU spolecné s kaZdou prezentaci (spotem)
souhmnou informaci obsahujici ndzev uZitéhe hudebniho dila, jména véech jeno
autorl. vietnd autord zhudebnénych textl a stopaZ hudebniho dila (.rodny list
spotu®). Formuléfe jsou k dispozici na pracovisti LINU. Nesplini-li objednatel povinnost
podle prvni v8ty véas, je LIN opravnén prezentaci neodvysilat. LIN je opravnéna
pozadovat od objednatele zaplaceni smiuvni pokuty ve vysi 50 % ceny dle potvrzené
objednévky objednatele, ’

7.4.  Neposkytnei objednatel spolecnosti LIN reklamni spot die &. 7.1, miZe LIN
na Zadost objednatele zajistit vyrobu reklamniho spotu. Takovato vyroba musi byt
objednana nejméné ve stanoveném predstihu 10-ti pracovnich dnl pfed prvnim
vysilanim reklamniho spotu. Kratéi termin pro vyrobu spotu je moZné dohodnout
jediné samostatnou dohodou smluvnich stran, a to zpravidla za expresni pfiplatek ve
vy$i aZ 100 % ceny vyroby spotu. Cena za vyrobu spotu bude stanovena individuaing
podle naroénosti vyroby a pouzitych hudebnich dél. Cena za poskytnuti prav vyrobce
zvukového zaznamu je stanovena platnym cenikem.

75. Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s platnym Cenikem. Nejkratsi délka
spotu &ini 5 sec. Skuteéna délka spotu se v pfipadé prekroéeni dohodnuté stopaze

zlctovatelné jednotky 5 sec.

76. Objednatel si mize jednu reklamni kampafi objednat v maximalné tfech

lokalnich odpojenich najednou, Méa-i objednatel zajem o vice neZ tii odpojeni v jedné

kampani, musi si objednat kampari nacionaini.

7.7. \ pfipadé, Ze prezentace bude vyuZivat prvky umoZfiujici sledovani chovani

uZivatele (cookies apod.) & zpracovavajici osobni Udaje, je objednatel piné

odpovédny za soulad takovéto reklamy s pravnimi pfedpisy, zejména zakonem &.

101/2000 Sb. a zakonem 127/2005 Sb. a je spravcem takovych Gdaju. Tim neni

dotZeno pravo LINU vyuZivat ji sbirané udaje samostatné &i zcela zakazat pouZiti

takovych prvku.

7.8.  Objednatel se vysiovné zavazuje nepiedavat k Sifeni prezentaci na hazardni

hry provozované bez zakladniho povoleni podle zakona & 186/2016 Sb., o

hazardnich hrach & pfedpisl jej nahrazujicich.

7.9. Objednatel se zavazuje na své naklady a nebezpedi fadné a v zakonem

stanovenych Ihitach spinit povinnosti tykajici se uzaviené smlouvy (o dilo) stanovené

zakonem & 340/2015 Sb., budedi se tento zékon v daném pfipadé aplikovat.

V pfipadé, Ze tento zakon umoZfiuje vyloucit ze zvefejnéni nékteré Easti smiouvy é

informace, objednatel takové Zasti smiouvy &i informace ze zvefejnéni vylougi.

Objednatel se zavazuje pfistupovat kobsahu této smlouvy jako ke svému

obchodnimu tajemstvi. Stejné plati pro jiné zakony upravujici zvefejfiovani infarmaci,

zejména zakon & 247/1995 Sb. a dalsi volebni zakony.

7.10. Objednatel odpovida za pravni pfipustnost obsahu prezentace a veskerych

podkladd k prezentaci. LIN si vyhrazuje pravo:

« neuvefejnit prezentaci, ktera je v rozporu s pravnimi pfedpisy, Kodexem reklamy
Rady pro reklamu, sdobrymi mravy nebo se zajmy LINU a osob s ni
spolupracuijicich,

« anonymni reklamy i jiné prezentace tykajici se voleb po dobu volebni kampané
podle volebnich zakonl nebo prezentace, kterd nesplfiuje dali poZadavky
volebnich zakonl

« neuvefejnit prezentaci, ktera by mohla poskodit jméno, povést nebo
poslechovost rozhlasového programu,

e neuvefejnit prezentaci, kterd by navozovala dojem zpravodajské nebo
publicistické informace,

« neuvefejnit prezentaci, jejiz technickd kvalita neodpovidd standardu béiné
pouzivanému v radiich, (standardem se rozumi nasledujici moznosti dodani
spotu: E-mail,CD),

- formaty *.MP3 - s doporuZenymi parametry Sample rate 44, 1kHz a datovy tok
256000b/s-stereo, s minimalnimi parametry Sample rate 44,1kHz a datovy
tok 128000b/s-stereo

-forméat *.WAV - Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM - stereo

« provést v ramci vyroby prezentace potfebné zmény v textu (formainiho, nikoliv
obsahového charakteru) v zéjmu maximalné profesionalniho zpracovani
prezentace.

7.11. LIN neodpovida:

« za spravnost Udaji a neni povinna zkoumat, zda jimi nejsou porusovana prava
tfetich osob,

« za pfipadné naroky vyplyvajici z pravnich pfedpisi o ochrané autorskych prav a
jinych prav k nehmotnym statkim u spotl dodanych objednatelem,

« za véasné odvysilani reklamnich spotl v pfipadé, Ze objednatel nedoda LINU

spoty ve |hité stanovené v &. 7.1.

8. Odpovédnost

LIN se zavazuje, Ze prezentace bude odvysilana podle potvrzené objednavky. Pokud

dojde z vaznych technickych, organizaénich nebo jinych divodi na strané LINU k

neodvysilani (Zasti) prezentace, LIN se zavazuje odvysilat tuto jeji East v nahradnim

terminu ve stejném cenovém pasmu. Tento nahradni termin musi byt objednatelem
predem odsouhlasen. V pfipadé zasahu vy$si moci je LIN zbaven odpovédnosti za
pinéni objednavek a odpovédnosti za Skodu.

9.  Platebni a fakturaéni podminky

9.1. V pfipadé prvni objednavky uhradi objednatel 100 % ceny prezentace platbou

predem. Objednatel je povinen uhradit fakturované Eastky ve Ihitach jejich splatnosti

stanovenych na kaZdé z vystavenych faktur. V pfipadé prodleni s Ghradou ceny nebo
jeji &asti je objednatel povinen zaplatit LINU Grok z prodleni ve vy3i 0,05% z dluZné

Gastky za kaZdy den prodleni.

9.2. Prodleni objednatele s Ghradou faktury na sjednané pinéni delSi ne 5 dnl je

podstatnym poruSenim smiuvnich ujednani a zaklada pravo LINU bez daldiho od

uzavfené smiouvy jednostranné odstoupit a to | ohledné viech budoucich pinéni. LIN
neodpovida za jakoukoli majetkovou ani nemajetkovou Ujmu, ktera by tim mohla
objednateli vzniknout.

9.3. Faktury pro zahraniéni objednatele se vystavuji obvykle v EUR. Pfipouti se

zapoiteni pohledavek v riznych ménach, pficemz pro tyto (€ely bude pouZit kurz

uvedeny v pfedchozi v&t&. Zapo&teni se vidy fidi Eeskym pravem.

10. Reseni spori

Spory, které nebudou mezi smiuvnimi stranami vyfedeny smirnou cestou, 4. jednanim

opravnénych zastupcl smiuvnich stran, budou pfedkladany k rozhodnuti vécné a

mistné pfislu§nému soudu podle sidla LIN.

11. Ochrana informaci

Smiuvni strany se zavazuji zachovavat v tajnosti informace ziskané pfi vzajemne

spolupraci, které by mohly poskodit druhou stranu nebo pfinést smluvni strané nebo

tfeti osobé neopravnény prospéch. Cenové podminky se vidy povaiuji za duvérnou
informaci, ohledné niz bude zachovavana micenlivost.

12. Odchyiné dohody

Dohody, které se li§i od téchto podminek, je moZné sjednat pouze pisemnou formou.

Takovato odchylna ujednani maji prednost pfed témito podminkami.

13. Nevyzadana obchodni sdéleni

Smiuvni strany souhlasi s tim, aby jim druhd smiuvni strana zasilala na jejich

elektronickou adresu nevyZadana obchodni sdéleni, na jejich adresu nevyzadany

direct mail a kontaktovala jej prostiednictvim nevyZadaného telemarketingu s

nabidkami tykajicimi se produkt(, obchodu a sluZeb viastnich i ostatnich spoleénosti

tvoficich se smluvni stranou holding nebo se smiuvni stranou majetkové propojenych.

Tento souhlas je udélovan na dobu neurditou a nezanika skoncenim smiuvniho

vztahu.

14. Zavéreéna ustanoveni




14.1. LIN v 2adném pfipadé neodpovida za $kody, které nebyly z jeji strany zavinény
umysiné nebo z hrubé nedbalosti, a za Skody zpusobené okolnostmi vylucujicimi
odpovédnost, mimofadnymi a nepfedvidatelnymi prekazkami vzniklymi nezavisle na
jeji vili anebo vy$si moci (za vy$si moc se podle dohody stran vZdy povaZuje napf.
stavka, vyluka, valka a omezeni plynouci z valeCného stavu, teroristické utoky,
povstani, pusobeni pfirodnich sil, poZar apod.). LIN neni povinna hradit $kodu jiné
osobé neZ objednateli. Ostatni zde sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou
dotéena.
14.2. LIN timto informuje kazdého objednatele — fyzickou osobu, ktery ji poskytl svoje
osobni udaje ke zpracovani, o jeho prévech vyplyvajicich ze zakona &. 101/2000 Sb.
o ochrané osobnich Udaju v platném znéni (dale jen ,zakon"), tj. zejména o tom, Ze
poskytnuti téchto udaju je dobrovolné, e zadavatel ma pravo pfistupu k nim, a 2e ma
pravo na odstranéni zavadného stavu, na jejich blokovani, provedeni opravy,
dopinéni nebo likvidaci a ma pravo pfi poruSeni zakona se obratit na Ufad pro
ochranu osobnich udaju s Zadosti o zaji§téni napravy, jakoZ i o dalSich pravech
vyplyvajicich z §§ 11 a 21 tohoto zakona.
Pokud by vznikly odivodnéné pochybnosti o platebni schopnosti objednatele &i
pokud by objednatel byl v prodleni s Uhradou jakékoliv splatné faktury LIN (byt
vystavené na zakladé jiné smlouvy), je LIN podle své volby opravnéna:
a)  odstoupit od smiouvy,
b) pferusit poskytovani pinéni anebo
c)  vazat poskytnuti daldich plnéni (vEetné pinéni jiZ objednaného) na platbu
predem.
LIN neni povinna preruseni poskytovani pinéni podle pism. b) objednateli oznamit.
14.3. Ukonéeni smlouvy mezi LIN aobjednatelem pravnim jednanim musi byt
provedeno pisemné.
14.4, Pokud by u objednatele byly dany jakékoliv divody, jeZ by mohly zaloZit
zakonné rueni &i jinou odpovédnost LIN za dafové povinnosti objednatele, je
objednatel povinen o takovych skuteénostech LIN bezodkladné pisemné informovat.
14,5, Odstoupeni od smlouvy mezi objednatelem aLIN ma vzdy G€inky ex nunc.
Sjednava se prodlouZeni subjektivni promiéeci Ihuty pro pohledavky vzniklé mezi
smluvnimi stranami ze 3 na 4 roky. To neplati pro pohledavky na nahradu $kody.
Jakékoliv reklamni nabidky LIN fermou reklamy a informace uvedené v jejich
cenicich a nebo katalozich se nepovaZuji za nabidku na uzavieni smlouvy.
Veskeré nabidky na uvefejnéni reklamy u€inéné LIN mohou byt odvolany i ve Ihité
uréené pro jejich prijeti.
14.6. Objednatel bere na védomi, Ze smiuvni vztah sLIN he neopraviuje
k oznagovani jeho vyrobkd nebo jejich asti jménem, ochrannou znamkou, nazvem
produktu LIN nebo jinym cbdobnym zpusobem, nenidi vyslovné sjednano jinak.
LIN je opravnéna zapocist jakoukoliv svoji splatnou pohledavku vici objednateli proti
pohledavkam objednatele za LIN a to bez ohledu na to, zda jsou tyto pohledavky
splatné ¢i nikoliv a bez ohledu na ménu nebo pravni vztah, z néjZ vznikly.
14.7. LIN muze tyto VSeobecné obchedni podminky v piiméfeném rozsahu zménit a
to zejména v pfipadé:
a) zmén v jednotlivych médiich, které by mély viiv na reklamni formaty,
b)  zavedeni novych reklamnich formatd &i medii,
c) zmény rozsahu ¢i doby $ifeni jednotlivych médii ¢i jejich zruSeni nebo
nahrazeni jinymi,
d) zmény licenénich podminek jednotlivych médii,
e) zmény Gi zruSeni pravnich predpisu, vydani novych pravnich pfedpisu &
zmény vykladu pfislusnych pravnich predpisu
f)  zmén cen jednotlivych reklamnich formatd,
g) zmén cenové Urovné na trhu,
h)  zmény vykladu pfislusnych pravnich predpisu, nebo
i) nepredvidatelnych zmén na trhu.
Zména bude oznamena objednateli podie volby LIN bud odeslanim pfislusné
informace a Upiného znéni zmény podminek ve vhodném formatu (napf. .pdf nebo
.html) na kontaktni e-mailovou adresu objednatele & pisemnym oznamenim.
Takovato zména vstupuje mezi LIN a konkrétnim objednatelem v platnost uplynutim
Ihuty 45 dni ode dne oznameni zmény. V pfipadé, Ze objednatel nebude se zménou
souhlasit, je opravnén vypovédét pfislusnou smlouvu ve Ihité podle pfedchozi véty
s vypovédni dobou 30 dni. V pfipadé, kdy objednatel uplatni toto své pravo na
vypovéd, neni takovéto pfedfasné ukoneni smlouvy povaZovanc za poruseni
smiouvy ze strany objednatele a objednateli nezanika ani se neomezuje pravo na
sjednané slevy (ledaZe by toto pravo zaniklo nebo bylo (mohlo byt) omezeno z jinych
dlvodu na strané objednatele). V pfipadé. kdy objednatel nevyuZije svého prava na
vypovéd smiouvy, plati, Ze se zménou souhlasi.

LIN si v8ak vyhrazuje pravo pfijmout takovou zménu VOP, s niZ nebude spojenc
pravo objednatele na vypovéd smilouvy za pfedpokladu, Ze takovouto zménou bude
objednatel vazan pouze v pfipadé, kdy s ni bude souhlasit.

14.8. V pfipadé, Ze dojde mezi LIN a spotfebitelem ke vzniku spotfebitelského sporu
z kupni smlouvy nebo ze smlouvy © poskytovani sluzeb, ktery se nepodafi vyresit
vzajemnou dohodou, miZe spotfebitel podat navrh na mimosoudni fedeni takového
sporu uréenému subjektu mimosoudniho feseni spotfebitelskych sporl, kterym je
Ceska obchodni inspekce

Ustfedni inspektorat - oddéleni ADR

Stépanska 15, 120 00 Praha 2

E-mail: adr@coi.cz, Web: adr.coi.cz

14.9. Spotiebitel muzZe v pfipadé smluv uzaviranych on-line vyuZit rovnéz platformu
pro feseni spori online, Kterd je zfizena Evropskou komisi na adrese
hitp://ec.europa.eu/consumers/odr/

14.10. V pfipadé, Ze vznikne rozpor mezi ustanovenimi smlouvy a V&eobecnymi
obchodnimi podminkami vysilani reklamy na Radiu Impuls ma pfislusna smlouva
pfednost pfed témito podminkami. Vztahy neupravené témito vSeobecnymi
obchodnimi podminkami nebo smlouvou se fidi pfisluSnymi ustanovenimi zakona €.
89/2012, obcanského zakoniku, v platném znéni a dal§imi souvisejicimi pravnimi

predpisy s tim, Ze se vyluCuje uZiti ust. §§ 1799, 1800, 1805 odst. 2, 1950, 1952 odst.
2, 1995 odst. 2 zakona €. 89/2012, obCanského zakoniku a pouZiti norem koliznich.

Tyto VSeobecné obchodni podminky vysilani reklamy na Radiu Impuls jsou platné od
1. 2.2017.



