Dodatek ¢. 1 ke Smlouvé o dodani medialniho prostoru
pro potieby komunikaéni, marketingové a PR kampané pro podporu o¢kovani
proti nemoci COVID-19 a témat souvisejicich

Nize uvedeného dne, mésice a roku uzavrely smluvni strany:

) PRAVNi ODBOR
Ceska republika — Ministerstvo zdravotnictvi Registr.
se sidlem Palackého namésti 375/4, Praha 2, 128 01 X
< ’ ' Cislo
ICO: 000 24 341 0600/ 21
zastoupena: Mgr. et Mgr. Adam Vojtéch, MHA., ministr zdravotnictvi
(dale jen ,objednatel”) na strané jedné
a
Obchodni firma: REMMARK, a. s.
se sidlem: Kremencova 178, 110 00 Praha 1
zastoupen: Ing. Roman Hefman, ¢len pfedstavenstva
ICO: 25652869
DIC: CZ25652869
zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, spisova zn. B 5258
bankovni spojeni: Komercni banka, a. s., Cislo uctu: 27-9638590207/0100

(dale téz jen ,dodavatel®)
(objednatel a dodavatel dale téz jen ,smluvni strany®)
tento

Dodatek €. 1 je Smlouvé o dodani medialniho prostoru
pro potieby komunikaéni, marketingové a PR kampané pro podporu o¢kovani proti nemoci
COVID-19 a témat souvisejicich

podle ust. § 1746 odst. 2 a dalSich ustanoveni zakona ¢&. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, v platném
znéni (dale jen ,obCansky zakonik*)

(dale jen ,dodatek®):
Preambule

Smluvni strany uzaviely dne 29.3.2021 na zakladé dodavatele nejvyhodnéjsi nabidky na vefejnou
zakazku s nazvem ,Nakup medialniho prostoru pro potfeby komunikacni, marketingové a PR kampané
pro podporu o¢kovani proti nemoci COVID-19 a témat souvisejicich, zadavanou objednatelem jako
vefejnym zadavatelem ve smyslu zdkona &. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek (dale jen
,zakon o vefejnych zakazkach®) Smlouvu o dodani medialniho prostoru pro potfeby komunikacni,
marketingové a PR kampané pro podporu o¢kovani proti nemoci COVID-19 a témat souvisejicich,
evidencni Cislo objednatele 0165/21.



Clanek |
Uvodni ustanoveni

1. Smluvni strany uzaviraji v souladu s ustanovenim § 222 odst. 4 zakona o vefejnych zakazkach
tento dodatek.

2. Celkova Castka pInéni dle tohoto dodatku nepfesahne Castku 4.315.705 KE&. Struktura planovaného
plnéni je uvedena v P¥iloze €. 1 tohoto dodatku.

3. Objednatel mGze pozadovat v priibéhu plnéni Gpravu struktury plnéni, avSak pfi dodrzeni
jednotkovych cen uvedenych v tomto dodatku a jeho pfiloze.

Clanek Il
Zajisténi medialniho prostoru prostrednictvim komunikace s médii (dale jen ,zajiSténi PR)

1. Cilem zajisténi PR je zapojit do narodni kampané ,Udélejme teCku za koronavirem® co nejvétsi
pocet nezavislych médii a vyuZit jejich medialni prostor pro rozsifeni kampané.

2. Dodavatel je povinen zpracovat dostatecné mnozstvi tiskovych materiald a dolozit
prostfednictvim kontaktnich osob uvedenych v ¢lanku XI. Smlouvy seznam subjektl, které
planuje oslovit (dale jako ,medialist®). Medialist je dodavatel povinen objednateli pfedlozit
nejpozdéji 2 dny pred oslovenim subjektd uvedenych v Media listu.

3. Vpfipadé, Ze objednatel s Medialistem nebude souhlasit, zaSle dodavateli navrh zmén.
Dodavatel je povinen zmény do medialistu zapracovat a je povinen vést komunikaci za ucelem
dosazeni cile dle ¢l. Il. odst. 1 tohoto dodatku se vSemi subjekty v Medialistu.

4. Objednatel se zavazuje za plnéni dle ¢l. Il. uhradit dodavateli hodinovou sazbu ve vysi
1 294,- KE v€. DPH. Pro vylou€eni vSech pochybnosti smluvni strany sjednavaji, ze odména je
pfimérena.

5. Smluvni strany sjednavaji, ze
a. maximalni hodnota plnéni dle €l. Il dodatku bude ve vySi 310.560,- K¢ v¢. DPH.
b. zprava o dil¢i kampani bude vyhotovena v Ceském jazyce, bude dodana ve formatu el.
Citelného PDF a zaroven v editovatelnych formatech (doc, xIs) a musi obsahovat
specifikaci smluvnich stran a dobu dil&i kampané&, za kterou je zprava vyhotovena a v
Casti zajisténi PR vykaz odpracovanych hodin s uvedenim c¢innosti a monitoring
nezavislych médii s pfehledem zajisténi medialniho prostoru v jednotlivych jednotkach
zasahu ve vztahu k jednotlivym mediatypim a subtyplm za dobu trvani kazdé dilCi
kampané
c. prfedmétem akceptace podle tohoto ¢&lanku IlI. dodatku smlouvy bude vykaz
odpracovanych hodin
6. Dodatel se zavazuje zajistit minimalni zasah ujednaného medialniho prostoru: 2 000 000 osob
(pficemz tento zasah se vypocte jako soucet ¢tenosti tiskovych titult / RU za tyden na webu /
sledovanosti TV pofadu / dosahu postl na socialnich sitich a vSech zajiSténych medialnich
vystupu).

Clanek Il1.
Zajisténi medialniho prostoru prostiednictvim komunikace s komunitami, asociacemi,
zajmovymi sdruzenimi, ndbozenskymi a narodnostnimi komunitami (dale jen ,,zajiSténi
komunikace s komunitami®)

1. Cilem zajisténi komunikace s komunitami je zapojit do narodni kampané ,Udélejme teCku za
koronavirem®“ co nejvétsi po€et komunit a vyuzit jejich komunitni prostor a média pro rozSifeni
kampané.

2. Dodavatel je povinen zpracovat dostate€né mnozstvi tiskovych materiall a dolozit
prostfednictvim kontaktnich osob uvedenych v ¢lanku XI. Smlouvy seznam subjektl, které
planuje oslovit (dale jako ,Komunity list“). Komunity list je dodavatel povinen objednateli
predlozit nejpozdéji 2 dny pfed oslovenim subjektl uvedenych v Komunity listu.

3. V pfipadé, ze objednatel s Komunity listem nebude souhlasit, zaSle dodavateli navrh zmén.
Dodavatel je povinen zmény do Komunity listu zapracovat a je povinen vést komunikaci za
ucelem dosazeni cile dle €. I1l. odst. 1 tohoto dodatku se vSemi subjekty v Komunity listu.

4. Objednatel se zavazuje za plnéni dle ¢l. lll. uhradit dodavateli hodinovou sazbu ve vysi
1 294,- K¢ v&. DPH. Pro vylou€eni vSech pochybnosti smluvni strany sjednavaji, ze odména je
pfiméfrena.

5.  Smluvni strany sjednavaji, Ze
a. maximalni hodnota plnéni dle €l. Ill dodatku bude ve vySi 439.960,- K& v&. DPH.



b. zprava o diléi kampani bude vyhotovena v Eeském jazyce, bude dodana ve formatu el.
Citelného PDF a zaroven v editovatelnych formatech (doc, xIs) a musi obsahovat
specifikaci smluvnich stran a dobu dil&i kampang&, za kterou je zprava vyhotovena a v
Casti zajisténi komunikace s komunitami vykaz odpracovanych hodin s uvedenim
¢innosti a monitoring komunitnich médii s pfehledem zajisténi medialniho prostoru
v komunitnich médiich v jednotlivych jednotkach zasahu ve vztahu k jednotlivym
vystupum za dobu trvani dilci kampané

c. predmétem akceptace podle tohoto clanku Ill. dodatku smlouvy bude vykaz
odpracovanych hodin

6. Dodatel se zavazuje zajistit minimalni zasah: 4 000 000 osob (pfi¢emz tento zasah se vypocte
jako soucet ¢tenosti tiskovych tituldl / RU za tyden na webu / sledovanosti TV pofadu / dosahu
postl na socialnich sitich u vSech zajisténych medialnich vystupa).

Clanek IV.
Zajisténi medialniho prostoru prostiednictvim komunikace s influencery na socialnich
sitich i mimo né (dale jen ,,zajisténi komunikace s influencery*)

Cilem zajisténi komunikace s influencery je zapojit do narodni kampané ,Udé&lejme teCku za

koronavirem® co nejvétsi poCet znamych osobnosti, které osobnim pfikladem, vyzvou nebo

predanim dulezité informace podpofi zajem o o¢kovani. Osobnosti bude dodavatel oslovovat
podle vlivu, ktery vytvareji prostfednictvim socialnich siti (napf. youtubefi) nebo téch, které se
téSi popularité a uznani napf. diky uc€inkovani v uspésném televiznim &i rozhlasovém pofadu.

2. Dodavatel je povinen zpracovat dostate€né mnozstvi materiald a dolozit prostfednictvim
kontaktnich osob uvedenych v ¢lanku XI. Smlouvy seznam subjektu, které planuje oslovit (dale
jako ,Influencer list“). Influencer list je dodavatel povinen objednateli predlozit nejpozdéji 2 dny
pred oslovenim subjektt uvedenych v Influencer listu.

3. V pfipadé, ze objednatel s Influencer listem nebude souhlasit, zasle dodavateli navrh zmén.
Dodavatel je povinen zmény do Influencer listu zapracovat a je povinen vést komunikaci za
ucelem dosazeni cile dle €l. V. odst. 1 tohoto dodatku se vSemi subjekty v Influencer listu.
Zapojeni influencerd musi objednatel zajistit tak, aby influencer svym zasahem sdélil, Ze:

i. podporuje ockovani

ii. vyzyva k oCkovani

iii. informuje, Ze se necha o¢kovat nebo Ze se byl ockovat a vyzyva k ockovani
dalsi osoby

iv. nebo vysvétlil otdzky tykajici se oCkovani (napfiklad formou videa — rozhovoru
s lékafem)

Zasah influencera bude probihat:

v. prostfednictvim socialnich siti (napfiklad pfispévek infulencera na vlastnim
profilu, sdileni pfFispévk( narodni informacni kampané, pouziti jednotného
hastagu)

vi. nebo masmédii (¢lanek o ockovani influencera, fotografie s popiskem o
oc¢kovani influencera, rozhovor s influencerem o motivaci o o¢kovani)

4. Objednatel se zavazuje za plnéni dle &l. IV. uhradit dodavateli hodinovou sazbu ve vysi
1 294,- K¢ v€. DPH. Pro vylou€eni vSech pochybnosti smluvni strany sjednavaji, Ze odména je
pfimérena.

5. Smluvni strany sjednavaji, ze

a. maximalni hodnota plnéni dle &l. IV dodatku bude ve vySi 439.960,- K& v¢. DPH.

b. zprava o dil¢i kampani bude vyhotovena v eském jazyce, bude dodana ve formatu el.
Citelného PDF a zaroven v editovatelnych forméatech (doc, xIs) a musi obsahovat
specifikaci smluvnich stran a dobu dil¢i kampané&, za kterou je zprava vyhotovena a v
Casti zajisténi komunikace s influencery vykaz odpracovanych hodin s uvedenim
¢innosti a monitoring influencerd s prehledem skute¢né zajisténého medialniho prostoru
prostfednictvim influencera.

c. predmétem akceptace podle tohoto c¢lanku V. dodatku smlouvy bude vykaz
odpracovanych hodin.



Clanek V.
Aktivace
Cilem zajisténi aktivace je dorucit cilovym skupindm pfesvédcivé argumenty k ockovani a co nejvice
usnadnit cestu k nému.
Dodavatel je povinen zajistit dostate€né mnoZzstvi aktivaéniho personélu a dolozit prostfednictvim
kontaktnich osob uvedenych v ¢lanku Xl. Smlouvy pfipravenost k realizaci podpory ockovani
v oCkovacich centrech (dale jako ,Tourplan®). Tourplan je dodavatel povinen objednateli predlozit
nejpozdéji 2 dny pFed realizaci konkrétni akce.
V pfipadé, Ze objednatel s Tourplanem nebude souhlasit, zasle dodavateli navrh zmén. Dodavatel
je povinen zmény do Tourplanu zapracovat a naplfiovat ho bez vyhrad za u¢elem dosazeni cile dle
Cl. V. odst. 1 tohoto dodatku. Zapojeni poctu aktivaCniho personalu musi odpovidat konkrétnim
potfebam ockovaciho centra, aktiva¢ni personal musi byt zaskolen. Objednatel musi byt schopen
operativné reagovat na potieby oCkovaciho centra, at uz z hlediska rozsahu aktivaéniho personalu,
obsahové naplné jeho cinnosti a doprovodného programu v prostorach ockovaciho centra.
Aktivacni personal musi svym vystupovanim
i. podporovat o¢kovani
ii. vyzyvat k o€kovani kolemjdouci
iii. vypomahat s organizaci o€kovaciho centra
Objednatel se zavazuje za plnéni dle ¢l. V. uhradit dodavateli hodinovou sazbu ve vysi

a. 1294,- K¢ ve€. DPH za hodinu prace projektového aktivacniho specialisty

b. 544,50 K¢ v&. DPH za hodinu prace projektového koordinatora aktivacniho tymu

Cc. 266,20 K& v¢. DPH za hodinu prace aktivaéniho pracovnika

d. adalSi doprovodné naklady uvedené v pfiloze tohoto dodatku.

Pro vylou€eni vSech pochybnosti smluvni strany sjednavaji, ze odména je pfiméfena.
Smluvni strany sjednavaiji, ze

a. maximalni hodnota plnéni dle ¢l. V dodatku bude ve vySi 2.485.740,- KE v¢. DPH.

b. zprava o dil¢i kampani bude vyhotovena v Ceském jazyce, bude dodana ve formatu el.
Citelného PDF a zaroven v editovatelnych formatech (doc, xIs) a musi obsahovat specifikaci
smluvnich stran a dobu dil¢i kampané, za kterou je zprava vyhotovena a v €asti zajisténi
aktivace vykaz odpracovanych hodin s uvedenim ¢&innosti a pracovnich pozic a
fotodokumentace ze vSech akci

c. predmétem akceptace podle tohoto ¢lanku V. dodatku smlouvy bude vykaz odpracovanych
hodin.

Clanek VI.
OOH v oc¢kovacich centrech

Cilem zajisténi OOH ploch v o€kovacich centrech je co nejvétsi pocet lidi v oCkovacich centrech
informovat o mozZnosti oCkovani bez registrace a zajistit navigaci k oCkovacimu centru bez
registrace.

Dodavatel je povinen zajistit produkci a pronajem ploch v o¢kovacich centrech (dale jako ,Seznam
ploch®). Seznam ploch je dodavatel povinen objednateli pfedlozit nejpozdéji 2 dny pred pocatkem
pronajmu plochy.

V pfipadé, Ze objednatel se Seznamem ploch nebude souhlasit, zasSle dodavateli navrh zmén.
Dodavatel je povinen zmény do Seznamu ploch zapracovat a naplfiovat ho bez vyhrad za ucelem
dosazeni cile dle €l. VI. odst. 1 tohoto dodatku. Mnozstvi, umisténi a velikost ploch musi odpovidat
konkrétnim potfebam ockovaciho centra. Objednatel musi byt schopen operativhé reagovat na
potfeby o€kovaciho centra, at uz z hlediska formatd ploch, obsahové naplné ploch a technologii
tisku a instalaci v prostorach ockovaciho centra.

Objednatel se zavazuje za pInéni dle ¢l. VI. uhradit dodavateli ceny pronajmu vé. produkce a
instalaci uvedenou v pfiloze dodatku. Pro vylou€eni vSech pochybnosti smluvni strany sjednavaji,
Ze odmeéna je pfimérena.

Smluvni strany sjednavaji, ze

a. maximalni hodnota plnéni dle ¢l. VI dodatku bude ve vySi 639.485,- KE v¢. DPH.

b. zprava o dil¢i kampani bude vyhotovena v Ceském jazyce, bude dodana ve formatu el.
Citelného PDF a zaroven v editovatelnych formatech (doc, xIs) a musi obsahovat specifikaci
smluvnich stran a dobu dil&i kampané&, za kterou je zprava vyhotovena a v Casti zajisténi
OOH ploch seznam ploch, obdobi jejich pronajmu a fotodokumentaci ploch

c. predmétem akceptace podle tohoto ¢lanku VI. dodatku smlouvy bude Seznam skutec¢né
realizovanych ploch.



Clanek VIL.
Platebni a jiné podminky

Objednatel se zavazuje uhradit dodavateli cenu dle tohoto dodatku na zakladé faktur (danovych
dokladu), které musi obsahovat vesSkeré podstatné nalezitosti podle zvlastnich pravnich predpisq,
zejména podle zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty v platném znéni a zakona ¢.
563/1991 Sb., o uletnictvi, v platném znéni. Kromé téchto podstatnych nalezitosti musi dariové
doklady — faktury dodavatele obsahovat evidenéni Cislo dodatku objednatele uvedené v zahlavi
tohoto dodatku, ¢islo U¢tu dodavatele uvedené v této smlouvé, a vSechny Udaje uvedené v ust. §
435 odst. 1 ob&anského zakoniku. Nalezitosti faktury jsou téz povinné pfilohy. Povinnou pfilohou
ke kazdé fakture je kopie akceptacniho protokolu a zprava o diléi kampani.

Objednatel je opravnén pred uplynutim Ih(ity splatnosti vratit dodavateli fakturu, ktera neobsahuje
pozadované nalezitosti, ktera obsahuje cenu vyuétovanou v rozporu s timto dodatkem nebo ktera
obsahuje chybné vyucétovanou DPH. Lhita splatnosti za¢ina v takovém pfipadé znovu bézet ode
dne doruceni opravené faktury objednateli zpisobem uvedenym v pfedchozim odstavci.

Objednatel uhradi ¢astku ceny pInéni vyuctovanou fakturou na bankovni U¢et dodavatele uvedeny
v této smlouvé. Finan&ni ¢astka vyuctovana dle této smlouvy se poklada za uhrazenou okamzikem
odepsani pfislusné &astky z Uctu strany povinné ve prospéch uctu strany opravnéné.

Dodavatel prohladuje, Ze ma vypofadana veSkera majetkova a autorska prava se subjekty dle
tohoto &lanku.
Clanek VIIL.

Zavérecna ustanoveni
Tento dodatek nabyva platnosti dnem jeho podpisu obéma smluvnimi stranami a u€innosti dnem
uverejnéni v registru smiuv.
Ostatni ustanoveni smlouvy zustavaji timto dodatkem nedotcena.
Dodavatel bere na védomi, ze objednatel je osobou povinnou ve smyslu zakona &€. 106/1999 Sb., o
svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpisu, a je tak povinen o tomto dodatku
a pravnim vztahu jim zalozeném zpfistupriovat vSechny informace, které zakon ze zpfistupnovani
nevylucuje. Dodavatel dale bere na védomi, ze objednatel je osobou povinnou ve smyslu zakona €.
340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smluv, uvefejiiovani téchto smluv a o
registru smluv (zakon o registru smluv), ve znéni pozdéjSich predpisu.
Tento Dodatek se uzavira v elektronické formé a bude podepsan opravnénymi osobami
se zarucenym elektronickym podpisem.
Smluvni strany vyslovné prohlasuji a svymi podpisy potvrzuji, Ze jim nejsou znamy zadné okolnosti,
které by branily v uzavieni tohoto dodatku. Smluvni strany si Dodatek fadné a pozorné precetly,
porozumély jeho obsahu a je projevem jejich svobodné a vazné vdle.

V Praze dne 30.7.2021

Ceska republika — Ministerstvo zdravotnictvi REMMARK, a. s.
Mgr. et Mgr. Adam Vojtéch, MHA. Ing. Roman Hefman
ministr Clen predstavenstva



