Pfiloha €. 3

Témata pruzkumu:

Osnovy (scénare) pro kvalitativni ¢ast a dotazniky pro kvantitativni ¢ast pruzkumu
budou predloZzeny Objednateli ke schvaleni vzdy pied zahajenim sbéru dat v terénu nebo
on-line dotazniky.

1. Zakladni ramec

1.1.

1.2.

1.3.

V piipad€ zajmu o prizkum si Objednatel vzdy vybere na zakladé ptilohy s cenikem
typ prazkumu, ktery pozaduje. V ramci jedné objednavky se daji rizné druhy
vyzkumnych metod kombinovat.

Nabidnuta cena prizkumu v pfiloze musi byt vzdy kone¢na. Cena musi obsahovat na
zaklad¢ zadani problematiky, design, formulaci otazek, vybér vhodnych respondentt
dle pozadované cilové skupiny, sbér dat, analyzu dat, piedani kliCovych poznatka
V power pointové prezentaci, piipadné jinym, pfedem odsouhlasenym zplsobem.
Soucasti predani vysledkd musi byt vzdy i statistické udaje ze sbéru dat zpracované i
v grafické podobé.

V ptipadé kvantitativniho prizkumu, kdy Objednatel navazuje na jiz znamé vysledky
prizkumu je Zhotovitel povinen provést srovnani téchto dat z obdobi minulych.

Objednatel mu k tomu poskytne vysledky téchto piedeslych prizkumi. Kone¢na cena
Vv piiloze musi obsahovat i toto srovnani.
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