SMLOUVA O DiLO

k realizaci vefejné zakazky s nazvem
,Pada, jidlo, Zivot - projekt na propagaci zemédélstvi a potravin®

(dale jen ,Smlouva“)
Smluvni strany:

Objednatel: Potravinafska komora Ceské republiky

se sidlem: Pocernicka 272/96, 108 00 Praha 10 - MaleSice

1€ 63110652

DIC: €Z63110652

zastoupen: Ing. Miroslavem Kobernou, CSc., feditelem pro programovani a strategii PK CR,
na zakladé pIné moci

zapsana: ve spolkovém rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil L, vioZka
58921

bankovni spojeni: Komeréni banka a.s., €. Gétu: 35-9011430277/0100

(dale jen ,Objednatel”)

a

Zhotovitel: a priori, spol. sr.o.

se sidlem: Véehrdova 560/2, 118 00 Praha 1 — Mald Strana

ICO: 26760525

DIC: CZ26760525

zastoupen: Ing. Erikem Sidldkem, jednatelem

zapsany v: obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, viozka C91903
bankovni spojeni: Komeréni banka a.s., €. Gétu: 74|79150247/0100

(déle jen ,Zhotovitel”)
(Objednatel a Zhotovitel dale jednotlivé téZ jen ,Strana” nebo spolecné ,Strany”)

uzaviraji v souladu s ustanovenim § 2586 a nasl. zékona ¢. 89/2012 Sh., obtanského zakoniku, ve znéni
pozdé&jsich pfedpish (dale jen ,0Z"), ndsledujici smlouvu o dilo.

1. UVODNi USTANOVENI

1.1. Strany prohlasuji, 7e identifikaéni udaje specifikujici Strany jsou v souladu s pravni skutecnosti
v dobé uzavieni smlouvy. Strany se zavazuji, Ze zmény dotéenych udajt pisemné oznami druhé
Strané bez zbyte¢ného odkladu. Pfi zméné identifikacnich Gdajd Stran véetné zmény Gctu neni
nutné uzavirat ke Smlouvé dodatek, jediné Ze o to poZada jedna ze Stran.

1.2. Smlouva je uzaviena na zakladé vysledku zadavaciho fizeni provedeného Objednatelem v
ramci otevieného Fizeni na vefejnou zakazku s nazvem , Pida, jidlo, Zivot - projekt na propagaci
zemédélstvi a potravin”, ve kterém byla nabidka Zhotovitele vybrana jako nejvhodnéj3i (dale
jen ,VeFejna zakazka“). Vefejna zakazka je Objednatelem zadavéna v rdmci projektu ,Pdda,
jidlo, Zivot - projekt na propagaci zemédélstvi a potravin“, na ktery Objednatel ¢erpa dotaci od



Ceské republiky — Ministerstva zemédélstvi, (dale jen ,Projekt”) a bliz3i specifikace tohoto
Projektu je obsaZena v prezentaci, kterd je pfilohou €. 1 této Smlouvy (déle jen ,Prezentace”).

1.3. Zhotovitel prohladuje, Ze se detailné seznamil se vSemi podklady k Vefejné zakazce, s rozsahem
a povahou pfedmétu plnéni této Smlouvy, Ze jsou mu znamy veskeré technické, kvalitativni a
jiné podminky nezbytné pro realizaci pfedmétu pInéni této Smlouvy a Ze disponuje takovymi
kapacitami a odbornymi znalostmi, které jsou nezbytné pro realizaci pfedmétu plnéni této
Smlouvy za dohodnutou maximalni smluvni cenu uvedenou v této Smlouvé.

1.4. Mistem plnéni dle této Smlouvy je Ceska republika. Veskeré pisemné & hmotné vystupy budou
predavany Objednateli v jeho sidle, neni-i ve Smlouvé stanoveno jinak.

2. PREDMET SMLOUVY A PLNENI

2.1. Zhotovitel se zavazuje provést na svlij naklad a nebezpeci pro Objednatele niZe specifikované

dilo.
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Zhotovitel se na zékladé Smlouvy zavazuje pro Objednatele zajistit produkci
informacnich a vzdélavacich materiall a pfipadné dal3ich materiald relevantnich pro
propagacni a PR aktivity projektu, a to zejména: letaky, brozurky, plakaty, medialni
podklady a zprévy a PR materialy véetné infografiky. Zhotovitel zajisti tyto aktivity v€etné
produkce, do které patfi zejména: kompletni pfiprava textll, pfiprava grafiky,
piedtiskovad pfiprava, tiskovd produkce a logistika a skladovédni materidlG (ddle jen
,Opatfeni €. 1 — tiskoviny” nebo , tiskoviny“).

Zhotovitel se na zakladé Smlouvy zavazuje pro Objednatele wvyrobit televizni
dokumentérni cyklus pod pracovnim nazvem ,Pida, jidlo, Zivot” (ddle jen ,Opatfeni €. 2
- TV Cyklus” nebo ,, TV Cyklus”). BliZsi specifikace TV Cyklu je obsaZena v pfiloze €. 3 této
Smlouvy. BliZ§i podminky procesu pfipravy TV Cyklu jsou obsaZeny ddle v této Smlouve.
Zhotovitel se na zdkladé této Smlouvy dale zavazuje zajistit odvysilani TV Cyklu
v celoplodném televiznim vysildni. Zhotovitel zajisti odvysilani TV Cyklu v reZimu
premiéra + miniméiné jedna repriza, a to v obdobi od 1. 9. 2021 do 15. 12. 2021.
Zhotovitel zajisti, e TV Cyklus (resp. jednotlivé epizody TV Cyklu) bude po odvysilani
premiéry dostupny v televiznim online archivu nejméné po dobu tfi let, pfipadné na
socialnich sitich.

Zhotovitel se na zakladé Smlouvy zavazuje pro Objednatele dale zajistit diouhodobou a
plosnou PR kampari zahrnujici zejména: pfipravu tiskovych zprav a medialnich podkladd,
distribuci téchto podkladd smérem k médiim a spolupréci s online influencery, produkci
medidlnich akci a press tripQ, vytvofeni a provoz webovych stranek projektu a komplexni
monitoring vystuptl (dale jen ,OpatFeni €. 3 — PR kampai” nebo ,,PR kampan®).
Zhotovitel se na zakladé Smlouvy zavazuje pro Objednatele zajistit organizaci
kontaktnich akci za Ucelem prezentace vybranych zemédélskych a potravinarskych
produktd, zahrnujicich zejména: pldnovani a logistiku akci, pfipravu kontaktnich mist,
zajidténi gastronomické ¢asti akci a personalniho obsazeni (dale jen ,Opatfeni €. 4 —
kontaktni akce” nebo ,kontaktni akce”).

Zhotovitel se na zakladé Smlouvy zavazuje pro Objednatele zajistit komunikaci projektu
smérem k odborné vefejnosti a realizaci vybranych odbornych akci, zajisténi vhodnych
prostord a podpory akci véetné personalniho zajisténi (ddle jen ,Opatfeni ¢. 5 — odborné
akce” nebo ,,odborné akce”).
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Konkrétni plnéni poZadovana v ramci jednotlivych opatfeni jsou specifikovana v Prezentaci a
daéle ve Smlouvé.

Zhotovitel bere na védomi, Ze plnéni této Smlouvy slouZi k podpofe a propagaci Projektu.
Zhotovitel déle bere na védomi, Ze s ohledem na vy$e uvedené budou vystupy z jeho &innosti
podléhat odsouhlaseni ze strany Objednatele, jakoZ i daldich subjektd zucastnénych na
Projektu (napf. vybrana televizni stanice, organizator kontaktni akce apod.).

Navriend opatfeni jsou Zhotovitelem popsana v mediaplanu, ktery je nedilnou soucasti této
Smlouvy jako pfiloha &. 2 (déle jen ,Mediaplan®).

3. MEDIAPLAN

Zhotovitel zpracuje jako pFilohu €. 2 této Smlouvy pfedbéZny navrh Mediaplanu, ktery bude
zékladnim dokumentem pro &asovou specifikaci plnéni dle této Smlouvy. V rdmci pfedbéiného
navrhu Mediaplanu Zhotovitel navrhne rovnéZ nazev, logo a slogany pod kterymi bude Projekt
komunikovan smérem k vefejnosti.

Zastupci Stran se nejpozdéji do 5 pracovnich dni od uzavieni této Smlouvy sejdou na spolecné
schiizce, jejim# predmétem bude detailni predstaveni Projektu Objednatele, oekdvani
Zhotovitele od pInéni pfedmétu této Smlouvy, pfedstavy Objednatele o celkovém zaméfeni
propagace a jejich ¢asovych aspektech a navrhu jednotlivych opatfeni dle ¢l. 4,5, 6, 7 a 8 této
Smiouvy.

Schtizku zastupch Stran zorganizuje Objednatel. Na zakladé této schiizky pfedloZi Zhotovitel
nejpozdéji do 5 dnli od uvedené schiizky aktualizovany Mediaplan Objednateli k odsouhlaseni
¢i pfipominkdm. Pokud bude mit Objednatel k pfedioZenému Mediaplanu pfipominky Ci
jakékoli poZadavky na Upravy je Zhotovitel povinen takovéto pfipominky &i poZadavky na
dpravy namétu do Mediaplanu zapracovat, a to nejpozdéji do 3 pracovnich dni a pfedlozit
upraveny Mediaplan Objednateli k odsouhlaseni. Smluvni strany se dohodly, Ze tento postup
se bude opakovat, dokud neni Mediaplan Objednatelem odsouhlasen. Odsouhlaseni
Mediaplanu Objednatelem musi byt u¢inéno pisemnou formou.

Strany se dohodly, Ze Objednatel je opravnén vznddet pfipadné poZadavky na upravy
Mediapldnu i po jeho pisemném odsouhlaseni, a to predeviim ve vazbé na vyvoj Casovych
aspektl plnéni (napf. koordinace PR kampané svysilanim TV cyklu). Tyto poZadavky je
Zhotovitel povinen do Mediaplénu zapracovat (pouZije se analogicky postup popsany vyse).

Zhotovitel predloii Mediapldn ve formatu PDF. Pokud by Zhotovitel povaZoval za nezbytné
pfipojit k Mediapldnu soubor obsahujici audiovizuaIni nahrévku, ucini tak ve formatu mp4.

V souladu s bodem &. 6 Prezentace Objednatel poZaduje pro viechna jednotliva opatfeni, jak
jsou popséna v bodé 5.4 Prezentace a dale ve Smlouvé ve &lancich 4., 5., 6., 7., 8., minimalni
vystupy z projektu (ddle jen ,Indikatory”). Pfi pfipravé Mediaplanu je Zhotovitel povinen
navrhnou plnéni tak, aby jednotliva opatieni méla potencidl dosahnout minimalnich hodnot,
které jsou specifikovany Indikatory.

Pro jednotlivd opatieni Objednatel stanovi nasledujici Indikdtory (pokud Zhotovitel v ramci

P¥ilohy &. 2 této Smlouvy uved! indikatory pfesahuijici nize stanovena minima, pak se pro ucely
této Smlouvy povazuji za Indikdtory takto Zhotovitelem navysené Indikétory):
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3.7.1. 1.Opatfeni- tiskoviny: produkce min. 5.000 ks mixu rtiznych informacnich, propagacnich
a medialnich materiall, produkovanych za nejefektivnéjsi cenu a vyuZitych v dalich
opatfenich projektu.

3.7.2. 2. Opatfeni - TV cyklus: produkce min. 8 dild v rozsahu min. 8 a vysilani v celoplo3né
digitalni televizni stanici, se zdsahem min. 1,5 mil. osob z primarni a sekundérni cilové
skupiny. Identifikace cilovych skupin je obsazena v bodu 5.2. Prezentace.

3.7.3. 3. Opatfeni — PR kampan: dlouhodoby press-office s min. 10 medidlné rezonujicimi
tématy, min. ¢tyfmi medidlnimi akcemi (v¢. online akci) a zasahem min. 1,6 mil. osob
zejména z primarni cilové skupiny.

3.7.4. 4. Opatfeni - kontaktni akce: min. ¢tyfi kontaktni akce s maximdlnim moZnym zasahem
primarni cilové skupiny.

3.7.5. 5.Opatieni-odborné akce: min. &tyfi rlizné typy odbornych akci s maximalnim (pfimym,
indukovanym, anebo online) zasahem sekundarni cilové skupiny.

. Pokud Zhotovitel nesplni Objednatelem poZadované Indikdtory (pfipadné pokud nesplni jim
ptislibené plnéni, ke kterému se zavazal nad rdmec Objednatelem poZadovanych hodnot dle
Indikatord), si Objednatel vyhrazuje pravo pfistoupit k udéleni smluvni pokuty Zhotoviteli, jak
je blize specifikovano v ¢l. 12. této Smiouvy.

4. OPATRENI €. 1 - TISKOVINY
Tiskoviny budou slouZit k propagaci Projektu. Hlavnim produktem v rdmci tohoto opatfeni
budou zejména letdky, broZurky, plakdty apod. Déle napi. medialni podklady a zpravy, PR
podklady, zpravy a infografiky.
V ramci tohoto opatfeni Zhotovitel dale zajisti nasledujici:

- Kompletni pfipravu textd, zahrnujici copywriting a ¢innost odbornych poradcd;

- Kompletni pfipravu grafiky, vizudlni strdnky materialt (napf. umisténi textu, fonty,
vyuZziti obrézk( a grafik, apod.)

- Predtiskova pfiprava

- Tiskova produkce

- Logistika a skladovéni materiall

Zhotovitel prohladuje, Ze zdvazek k vytvofeni tiskovin dle této Smlouvy zahrnuje veskeré
¢innosti potfebné ke vzniku definitivni podoby tiskovin, zejména:

- Pfipravu ndvrhu tiskovin (véetné zohlednéni pfipadnych pfipominek Objednatele).

- Realizaci tiskovin (vEZetné zohlednéni pfipadnych pfipominek Objednatele).

- Uhradu veskerych autorskych poplatk( spojenych s vyrobou tiskovin v souladu s
autorskym zakonem (texty a daldi umélecka ¢innost), a vykon dalsi cinnosti vigi
témto autorim podle smluv a obecné zavaznych predpis(, thradu viech nakladd
nezbytnych pro vznik tiskovin.

- Udéleni nevyhradni licence Objednateli k vyuZiti dila pro propagaci Projektu bez
¢asového omezeni v souladu se zakonem 121/2000 Sb. (autorsky zdkon).

- Veskeré naklady spojené s produkci a uvefejnénim tiskovin (vCetné pfipadné platby
za poskytnuti reklamniho prostoru).
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Zhotovitel se zavazuje nejpozdé&ji do 5 pracovnich dn(i od pisemného odsouhlaseni Mediapldnu
predlozit Objednateli ndvrh tiskovin k odsouhlaseni. Pokud bude mit Objednatel
k pfedlozenému ndvrhu pfipominky ¢i jakékoli poZadavky na Gpravy, je Zhotovitel povinen
takovéto pfipominky & poZadavky na tpravy navrhu do ndvrhu zapracovat, a to nejpozdéji do
3 pracovnich dnii a predloZit upraveny navrh tiskovin Objednateli k odsouhlaseni. Tento
postup se bude opakovat, dokud neni ndvrh tiskovin Objednatelem odsouhlasen.
Odsouhlaseni navrhu tiskovin Objednatelem musi byt u¢inéno pisemnou formou.
Zhotovitel se zavazuje zahajit vyrobu tiskovin bez zbyte¢ného odkladu po odsouhlaseni navrhu
dle ¢l. 4.4. této Smlouvy.
Strany se dohodly, e Objednatel maze dle shora uvedeného pfipadné uplatiiovat pouze
pripominky zajistujici, ze tiskoviny budou zapadat do celkového rémce Projektu, pfipominky
podporujici cile Projektu, pfipominky posilujici propagaci ostatnich opatfeni. Objednatel se
zavazuje, 7e nebude Einit jakékoli pfipominky, které by nad miru potfebnou k naplnéni cilli
Projektu zasahovaly do tviréi svobody Zhotovitele (resp. ¢len( realizaéniho tymu Zhotovitele).
Zhotovitel se zavazuje zajistit uvefejnéni Objednatelem odsouhlasenych tiskovin ve
stanovenych terminech, rozsahu a &etnosti (v minimalnim rozsahu, jak je specifikovan v bodé
¢. 6 Prezentace). Odména za tuto ¢innost Zhotovitele je jiz zahrnuta v celkové cené dila dle
Smlouvy.
Strany se dohodly, Ze Opatieni & 1 - tiskoviny bude povaZzovano za predané okamzikem
uvefejnéni poslednich tiskovin schvédlenych Objednatelem dle ¢l. 4.7 této Smlouvy.

5. OPATRENI C. 2 - TV CYKLUS
S ohledem na skute¢nost, Ze jednou ze zakladnich soucasti celého projektu je TV Cyklus,
dohodli zéstupci Stran nasledujici postup.
Zhotovitel se zavazuje nejpozdé&ji do 5 pracovnich dnl od pisemného odsouhlaseni Mediaplanu
predloZit Objednateli ndvrh namétu jednotlivych epizod k odsouhlaseni. Pokud bude mit
Objednatel k predloZzenému namétu pfipominky ¢i jakékoli poZadavky na Gpravy, je Zhotovitel
povinen takovéto pfipominky ¢i pozadavky na Gpravy namétu do namétu zapracovat, a to
nejpozdéji do 3 pracovnich dnil a pfedloZit upraveny namét Objednateli k odsouhlaseni. Tento
postup se bude opakovat, dokud neni ndmét Objednatelem odsouhlasen. Odsouhlaseni
namétu Objednatelem musi byt uc¢inéno pisemnou formou.
Zhotovitel se zavazuje nejpozdéji do 20 dnti od odsouhlaseni namétu Objednatelem dle bodu
5.2 této Smlouvy predloZit Objednateli navrh scénaft (véetné informaci o lokacich nataceni)
jednotlivych epizod k odsouhlaseni. Pokud bude mit Objednatel k pfedloZenym navrhim
scénaftl pripominky & jakékoli poZadavky na Upravy, je Zhotovitel povinen takovéto
pripominky & poZadavky na Upravy scénafl do scénafl zapracovat, a to nejpozdéji do 5
pracovnich dnd, a predloZit upravené scénafe Objednateli k odsouhlaseni. Tento postup se
bude opakovat, dokud nejsou scénafe ke vSem pofaddm TV Cyklu Objednatelem
odsouhlaseny. Odsouhlaseni scénafi viech pofad( TV Cyklu Objednatelem musi byt ucinéno
pisemnou formou.
Zhotovitel se zavazuje zahdjit vyrobu TV Cyklu bez zbyte¢ného odkladu po odsouhlaseni
scénart dle &l. 5.3 této Smlouvy. Zhotovitel se déle zavazuje informovat zastupce Objednatele
o nataceni jednotlivych pofad( TV Cyklu a v pfipadé zdjmu mu umoZnit G¢ast na nataceni.
Zhotovitel se zavazuje informovat zdstupce Objednatele nejpozdéji 3 pracovni dny pred
zahajenim stfihovych praci na nato¢eném materialu a umoZnit zastupci Objednatele Gcast na
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stfihovych pracich. Zhotovitel se zavazuje predloZit Objednateli vystup z pfedb&iného sestfihu
pofadi TV Cyklu k odsouhlaseni. Pokud bude mit Objednatel k pfedloZenym vystupim
z predb&iného sestfihu pfipominky ¢i jakékoli poZadavky na Upravy, je Zhotovitel povinen
takovéto pfipominky & poZadavky na Upravy zapracovat, a to nejpozdéji do 15 dn(i a predloZit
upravené vystupy z pfedbé&iného sestfihu Objednateli k odsouhlaseni. Tento postup se bude
opakovat, dokud nejsou vystupy z pfedbéiného sestfihu ke viem pofadim TV Cyklu
Objednatelem odsouhlaseny. Odsouhlaseni vystupl z pfedbéiného sestfihu viech pofadi TV
Cyklu Objednatelem musi byt u¢inéno pisemnou formou.

Zhotovitel se zavazuje informovat zdstupce Objednatele nejpozdéji 3 pracovni dny pfed
zahajenim faze definitivni vyroby TV Cyklu a umoZnit zastupci Objednatele Ucast na procesu
definitivni vyroby TV Cyklu. Zhotovitel se zavazuje predloZit Objednateli definitivni podobu
pofad® TV Cyklu k odsouhlaseni. Pokud bude mit Objednatel k pfedloZené definitivni podobé
pofadil TV Cyklu pfipominky ¢i jakékoli poZadavky na upravy, je Zhotovitel povinen takovéto
pfipominky & poZadavky na Gpravy zapracovat, a to nejpozdéji do 15 dni a predloZit upravené
definitivni podoby pofadl TV Cyklu Objednateli k odsouhlaseni. Tento postup se bude
opakovat, dokud nejsou definitivni podoby v3ech pofadi TV Cyklu Objednatelem
odsouhlaseny. Odsouhlaseni definitivni podoby viech pofadi TV Cyklu Objednatelem musi byt
u¢inéno pisemnou formou. Po odsouhlaseni definitivni podoby vsech pofadd TV Cyklu
Objednatelem se povaZuje TV Cyklus za dokonéeny a pfedany Objednateli.

Strany se dohodly, e Objednatel miZe dle bodli 5.2, 5.3, 5.5 a 5.6 této Smlouvy uplatfiovat
pouze pfipominky zajistujici, Ze TV Cyklus bude zapadat do celkového ramce Projektu,
pfipominky podporujici cile Projektu, pfipominky posilujici propagaci lokélnich komodit, apod.
Objednatel se zavazuje, Ze nebude &init jakékoli pripominky, které by znemoZfovaly i
ztéovaly nasledné vysildni TV Cyklu v celoplo$né televizi a které by nad miru potfebnou
k naplnéni cild Projektu zasahovaly do tvlrci svobody Zhotovitele (resp. ¢lenh realizacniho
tymu Zhotovitele).

Zhotovitel prohladuje, Ze zdvazek k vytvofeni TV Cyklu dle této Smlouvy zahrnuje veskeré
ginnosti potfebné ke vzniku definitivni podoby TV Cyklu, zejména:

- Pfipravu ndmétu TV Cyklu (véetné zohlednéni pfipadnych pfipominek Objednatele)

- Pfipravu obrazového a zvukového scéndfe TV Cyklu (véetné zohlednéni pfipadnych
pfipominek Objednatele)

- Realizaci obrazového a zvukového scénafe, natoceni obrazového materidlu a
komentate a celkové zkomponovani dila (véetné zohlednéni pfipadnych pfipominek
Objednatele)

- Uhradu vegkerych autorskych poplatk( spojenych s vyrobou TV Cyklu v souladu s
autorskym zédkonem (vytvarné prace, texty a dalsi umélecka ¢innost), a vykon dal3i
¢innosti vici témto autordm podle smluv a obecné zévaznych pfedpisl, uhradu
vsech nakladt nezbytnych pro vznik TV Cyklu

- Vypracovani potfebnych ilustraci a grafiky Pofadu (véetné zohlednéni pfipadnych
pfipominek Objednatele)

- Vypracovani zvukovych efektll a ozvuceni Porfadu (vcetné zohlednéni pfipadnych
pfipominek Objednatele)

- Udéleni nevyhradni licence Objednateli k uZiti dila pro propagaci Projektu a cil
sledovanych Projektem, propagaci TV Cyklu a vlastni propagaci a prezentaci



5.9.

Objednatele a prezentaci jeho pfipadnych partnerl a spolupracujicich subjektl bez
tasového omezeni v souladu se zdkonem ¢. 121/2000 Sb. (autorsky zékon).
Specifikovand licence bude Objednatele opraviiovat k udéleni sublicence svym
partnertim a spolupracujicim subjektim k uZiti dila pro propagaci cili sledovanych
Projektem a k jejich vlastni propagaci.

Strany se dohodly, Ze odvysilani TV Cyklu v celoplo$né digitalni televizi a propagace TV Cyklu

probéhne v nédsledujicim rezimu:

591,

5.9.2.

Zhotovitel se zavazuje pribéiné informovat Objednatele o stavu jednani Zhotovitele
s vybranou celoploinou televizi ohledné zajisténi odvysilani TV Cyklu v celoplosném
vysildni. Zhotovitel je povinen informovat Objednatele bez zbyte¢ného odkladu poté, co
se dohodl s vybranou celoplo3nou televizi o presnych vysilacich ¢asech premiér a repriz
jednotlivych pofadt TV Cyklu. Zhotovitel v rdmci jednani s vybranou celoplo3nou televizi
zajisti pro Objednatele moZnost uZiti odkazi na online archiv vysilani, pfipadné na
socidlnich sitich, kde bude mozné nalézt jednotlivé pofady TV Cyklu.

Zhotovitel bude v ramci plnéni této Smlouvy zajistovat téZ pfiméfenou propagaci TV
Cyklu a tuto propagaci mu v plném rozsahu umoiZni. Zhotovitel bere na védomi, Ze
Objednatel je opravnén v rdmci Projektu sam téZ propagovat TV Cyklus a Projekt a
umo?¥nit takovou propagaci téZ partnerim Projektu. Zhotovitel timto Objednateli
potvrzuje, 7e licence k TV Cyklu udélena dle této Smlouvy umoZfuje uZiti casti TV Cyklu
k takové propagaci.

5.10. Smluvni strany se ohledné pfedani TV Cyklu, pfedani plnéni dle této Smlouvy dohodly na

nasledujicim:

5:10.1;

5:10:2;

5.10.3.

Strany se dohodly, Ze TV Cyklus bude povaZovan za pfedany okamZikem odsouhlaseni
definitivni podoby viech pofadd TV Cyklu Objednatelem dle €l. 5.7 této Smlouvy.
Strany se dohodly, e celé pInéni dle této Smlouvy bude povaiovéno za predané
okamZikem odvysilani TV Cyklu v celoplodné televizi a umisténim viech pofad( TV Cyklu
do televizniho on-line archivu a na socidlni sité.

Zhotovitel bere na védomi, 7e sohledem na financovani Projektu z dotace, musi
k premiéfe viech dild TV Cyklu dojit nejpozdéji do 15. 12. 2021. Pokud Objednatel
Zhotoviteli pisemné nepotvrdi jinak, nema o pozdé&jsi pInéni zajem.

6. OPATRENI €. 3 - PR KAMPAN

6.1. Zhotovitel vypracuje ndvrh PR strategie, na zakladé které, zrealizuje PR kampan, jeZ bude mit
za cil propagaci ostatnich opatieni zahrnutych v Projektu (tj. zejména TV Cyklu, kontaktnich a
odbornych akci). PFi pfipravé ndvrhu PR strategie bude Zhotovitel vychazet primdrné ze
specifikace obsaZené v bodé 5.4 Prezentace, Objednatel v3ak kreativitu Zhotovitele pfipousti.

6.2.

PR kampari bude zahrnovat komplexni, dlouhodobé a plodné poskytovdni PR sluZeb. PR

kampaii bude realizovdna za vyuziti Siroké 3kdly PR a medidlnich aktivit, které budou vhodné
doplfiovat a podporovat dalsi opatfeni v ramci Projektu.

6.3. V ramci PR kampané Zhotovitel zajisti zejména, nikoli viak vylu¢né, aktivity popsané v bodu
5.4. Prezentace.



6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

2.

Fois

1.3

7.4.

1.5

7.6.

i

Konkrétni povaha aktivit zajistovanych v rédmci PR kampané bude definovana Zhotovitelem
v navrieném Mediaplénu. Zhotovitel se zavazuje poskytnout viechny PR sluzby, které navrhne
v Mediaplanu, v jim navrzeném &asovém rozpéti, a to po odsouhlaseni Objednatelem.
Zhotovitel se zavazuje nejpozdéji do 5 pracovnich dnii od pisemného odsouhlaseni Mediaplanu
pfedloZit Objednateli ndvrh PR kampané k odsouhlaseni. Pokud bude mit Objednatel
k predloZenému navrhu pfipominky ¢&i jakékoli poZadavky na upravy, je Zhotovitel povinen
takovéto pfipominky ¢i poZadavky na Gpravy navrhu do ndvrhu zapracovat, a to nejpozdéji do
3 dn0 a pfedloZit upraveny navrh PR kampané Objednateli k odsouhlaseni. Tento postup se
bude opakovat, dokud neni ndvrh PR kampané Objednatelem odsouhlasen. Odsouhlaseni
navrhu PR kampané Objednatelem musi byt u¢inéno pisemnou formou.

Zhotovitel se zavazuje spustit PR kampar bez zbytecného odkladu po odsouhlaseni navrhu dle
¢l. 6.5. této Smlouvy, respektive dle odsouhlaseného ¢asového planu.

Strany se dohodly, Ze Opatfeni €. 3 — PR kampaii bude povaZovano za pfedané okamZikem
poskytnuti posledni PR sluzby v ramci Objednatelem schvdlené PR kampané dle ¢l. 6.5 této
Smlouvy.

7. OPATRENI €. 4 - KONTAKTNI AKCE
Zhotovitel v ramci Mediapldnu vypracuje navrh koncepce kontaktnich akci, na zakladé kterého,
tyto akce zrealizuje.
Kontaktni akce na Gzemi Ceské republiky budou slouZit k edukaci iroké vefejnosti o cilech
Projektu, a déle k propagaci Projektu jako takového a dalSich opatfeni, kterd jsou v ramci
Projektu realizovana.
Zhotovitel navrhne v Mediaplanu konkrétni akce pro verejnost, v ramci kterych, by bylo moiné
zrealizovat kontaktni akce. Specifikace koncepce poZadovanych kontaktnich akci je obsaZena
v bodu 5.4. Prezentace.
Konkrétni podoba realizovanych akci bude Zhotovitelem navrzena v Mediaplanu. Zhotovitel se
zavazuje realizovat vedkeré navriené kontaktni akce odsouhlasené Objednatelem, a to
v rozsahu moZném dle aktudlné platnych protiepidemiologickych opatfeni v souvislosti
s epidemii COVID-19.
Zhotovitel se zavazuje nejpozdé&ji do 5 pracovnich dnt od pisemného odsouhlaseni Mediaplanu
predloZit Objednateli ndvrh konkrétni podoby kontaktnich akci k odsouhlaseni. Pokud bude
mit Objednatel k pfedlozenému navrhu pfipominky &i jakékoli poZadavky na Upravy, je
Zhotovitel povinen takovéto pfipominky &i poZadavky na upravy do navrhu zapracovat, a to
nejpozdé&ji do 3 dnl a pfedloZit upraveny navrh podoby kontaktnich akci Objednateli
k odsouhlaseni. Tento postup se bude opakovat, dokud neni navrh koncepce kontaktnich akci
Objednatelem odsouhlasen. Odsouhlaseni podoby kontaktnich akci Objednatelem musi byt
udinéno pisemnou formou.
Zhotovitel se zavazuje zrealizovat kontaktni akce v jim navriené a Objednatelem odsouhlasené
podobé dle &l. 7.5. této Smlouvy, a to dle jim navrzeného harmonogramu.
Strany se dohodly, Ze Opatfeni &. 4 — kontaktni akce bude povaZovano za pfedané okamiikem
skon&eni posledni z kontaktnich akci schvalenych Objednatelem dle €l. 7.5 této Smlouvy.



8.1.

8.2.

8.3;

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

9.4.

9.2.

9.3.

9.4.

8.5,

8. OPATRENI €. 5— ODBORNE AKCE
Zhotovitel v ramci Mediaplanu vypracuje navrh koncepce odbornych akci, na zakladé kterého,
tyto akce zrealizuje.
Odborné akce na uzemi Ceské republiky budou slouZit ke komunikaci Projektu, jeho cild a
hodnot, smérem k odborné vefejnosti.
Zhotovitel navrhne v Mediapléanu koncepci organizace a realizace akci pro odbornou vefejnost,
které by mohly byt vramci Projektu zrealizovany. Specifikace koncepce poZadovanych
odbornych akci je obsaZzena v bodé 5.4. Prezentace.
Konkrétni podoba realizovanych odbornych akci bude Zhotovitelem navrzena v Mediaplanu.
Zhotovitel se zavazuje realizovat Objednatelem navriené odborné akce odsouhlasené
Objednatelem, a to v rozsahu moZném dle aktudlné platnych protiepidemiologickych opatfeni
v souvislosti s epidemii COVID-19.
Zhotovitel se zavazuje nejpozdé&ji do 5 pracovnich dnli od pisemného odsouhlaseni Mediaplanu
predloZit Objednateli ndvrh konkrétni podoby odbornych akei k odsouhlaseni. Pokud bude mit
Objednatel k pfedlozenému navrhu pfipominky &i jakékoli poZadavky na Upravy, je Zhotovitel
povinen takovéto pfipominky & poZadavky na tpravy do navrhu zapracovat, a to nejpozdéji do
3 dni a predloZit upraveny navrh podoby odbornych akci Objednateli k odsouhlaseni. Tento
postup se bude opakovat, dokud neni ndvrh koncepce odbornych akci Objednatelem
odsouhlasen. Odsouhlaseni podoby odbornych akci Objednatelem musi byt ucinéno pisemnou
formou.
Zhotovitel se zavazuje zrealizovat odborné akce v jim navrZené a Objednatelem odsouhlasené
podobé dle &l. 8.5., a to dle jim navrZeného harmonogramu.
Strany se dohodly, e Opatieni €. 5 — odborné akce bude povaZovéno za pfedané okamZikem
skonéeni posledni z Objednatelem schvalenych odbornych akci dle €l. 8.5 této Smlouvy.

9. DALSI PRAVA A POVINNOSTI STRAN
Zhotovitel se zavazuje plnit tuto Smlouvu s odbornou péci a obstarat vie, co je k poskytnuti
plnéni dle této Smlouvy tfeba.
Zhotovitel je povinen po celou dobu provadéni plnéni podle této Smlouvy disponovat
potfebnou kvalifikaci. Zhotovitel je na Zadost Objednatele povinen existenci skutecnosti
prokazujicich potfebnou kvalifikaci Objednateli prokazat ve |h(té stanovené Objednatelem a
zpGsobem dle poZadavku Objednatele.
Zhotovitel se zavazuje neprodlené informovat Objednatele o vech skute¢nostech, které by
mu mohly zpGsobit finanéni, nebo jinou Ujmu, o pfekdzkach, které by mohly ohrozit terminy
stanovené touto Smlouvou, a o vadach pfedmétu pinéni.
PInéni dle této Smlouvy mize Zhotovitel provést prostiednictvim poddodavateld s pfedchozim
souhlasem Objednatele, odpovida viak, jako by plnil sam.
Objednatel se zavazuje Zhotoviteli poskytnout v pfiméfeném rozsahu soucinnost nezbytnou
k fadnému plInéni dle této Smlouvy.

10. CENA ZA PLNENI DLE TETO SMLOUVY

10.1. Celkova cena za plnéni dle této Smlouvy je Stranami sjednana ve vysi:

7.600.000,- K¢ bez DPH,
9.196.000,- K& vEéetné DPH, jejiZ sazba ke dni uzavieni této smlouvy ¢ini 21 %.



10.2.
10.3.

10.4.

10.4.2.

10.4.3.

10.4.4.

Objednatel neposkytuje zalohy.
Celkovd cena dle &lanku 10.1 Smlouvy uvedena bez DPH je stanovena jako koneéna a
nepfekrotitelnd a zahrnuje veskeré naklady nezbytné k fadnému spinéni zédvazkl Zhotovitele,

véetné inflace.

Zhotovitel je opravnén fakturovat cenu za plnéni dle Smlouvy po &stech v navaznosti na
poskytnuti dil¢iho plnéni Objednateli, a to ve vysi a v navaznosti na milniky stanovené nize:
10.4.1. 40 % z celkové ceny dle ¢lanku 10.1 Smlouvy je Zhotovitel opravnén fakturovat

Objednateli po odsouhlaseni scénaft viech poradl TV Cyklu Objednatelem dle ¢lanku
3.4 této Smlouvy a daldich reklamnich, PR a edukacnich aktivit dle ¢lank( 4.5., 6.6., 7.6.,
8.6. Prilohou faktury musi byt pisemné odsouhlaseni scénaf viech pofadl TV Cyklu
Objednatelem a déle pisemné odsouhlaseni realizace ostatnich aktivit realizovanych
k datu fakturace;

30 % z celkové ceny dle €ldnku 10.1 Smlouvy je Zhotovitel oprédvnén fakturovat
Objednateli po odsouhlaseni vystupl z pfedbéiného sestiihu viech pofad( TV Cyklu
Objednatelem dle €ldnku 5.6. této Smlouvy a dalich reklamnich. Pfilohou faktury musi
byt pisemné odsouhlaseni vystupl z predbéiného sestfihu viech pofadi TV Cyklu
Objednatelem a dale pisemné odsouhlaseni realizace ostatnich aktivit realizovanych
k datu fakturace;

20 % z celkové ceny dle ¢lanku 10.1 Smlouvy je Zhotovitel opréavnén fakturovat
Objednateli po odsouhlaseni definitivni podoby vSech pofadd TV Cyklu Objednatelem
dle éldnku 3.7. této Smlouvy a odsouhlaseni findlni podoby tiskovin dle €&l. 4.7. Pfilohou
faktury musi byt pisemné odsouhlaseni definitivni podoby viech pofadli TV Cyklu
Objednatelem a dale pisemné odsouhlaseni realizace tiskovin; a

10 % z celkové ceny dle ¢lanku 10.1 Smlouvy je Zhotovitel opravnén fakturovat
Objednateli po umisténi viech pofadl TV Cyklu do televizniho on-line archivu a realizaci
zbyvajicich reklamnich, PR a edukacnich aktivit dle ¢lankl 4.9., 6.7., 7.7., 8.7. Pfilohou
faktury musi byt doklad o umisténi viech pofadti TV Cyklu do televizniho on-line archivu
vybrané celoplo3né televize a na socidlni sité a dale pisemné odsouhlaseni realizace
zbyvajicich aktivit dle schvdleného Mediaplanu.

10.5. Faktura (dafiovy doklad) je splatna ve |hité 15dnl od vystaveni a doruceni Objednateli.
10.6. Faktura (dafiovy doklad) musi obsahovat zejména:

10./.

10.8.

oznadeni osoby Zhotovitele véetné uvedeni sidla a IC (DIC),

oznateni osoby Objednatele véetné uvedeni sidla, IC a DIC,

evidenéni éislo faktury a datum vystaveni faktury,

rozsah a pfedmét pinéni (nestaéi pouze odkaz na evidencni ¢islo této smlouvy),
relevantni povinnou pfilohu uvedenou v ¢lanku 10.4 Smlouvy

den uskute¢néni zdanitelného plnéni (nejpozdéjsi pfipustné datum je 15.12.2021),
oznaceni této Smlouvy véetné uvedeni jejiho evidenéniho Cisla,

IhGtu splatnosti v souladu s pfedchozim odstavcem,

oznaceni banky a Cislo G¢tu, na ktery ma byt pfislusna castka dle ¢I. 10.4. Smlouvy
poukazana.

Kromé néleZitosti uvedenych v pfedchozim odstavci musi faktura (darnovy doklad) obsahovat
naleZitosti dle pfislusnych pravnich pfedpisu.

Jestlize faktura (dafiovy doklad) nebude obsahovat dohodnuté nalezitosti, nebo néleZitosti dle
prisludnych pravnich pfedpisii, nebo bude mit jiné vady, je Objednatel opravnén ji vratit



11.1.

11.2.

11..3.

11.4.

11.5.

11.6.

12.1.

12.2.

12.3.

13.1.

Zhotoviteli s uvedenim vad. V takovém pfipadé se prerusi IhGta splatnosti a potne béZet znovu
ve stejné délce vystavenim opravené faktury (darfiového dokladu).

11. VLASTNICKE PRAVO A PRAVO UZITI
Objednatel nabude vlastnické pravo k veskerym vystupim, které vzniknou realizaci pfedmétu
Smlouvy, okamZikem pfeddni a pfevzeti relevantni ¢asti plnéni.
Objednatel bude plInéni uZivat za Géelem propagace TV Cyklu, Projektu nebo za Gcelem viastni
propagace i prezentace.
V pfipadé, Ze vysledkem Cinnosti Zhotovitele je dilo podléhajici ochrané dle zakona &.
121/2000 Sb., o prévu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nékterych zakon (autorsky zdkon), ve znéni pozdéjsich predpist, ziskava Objednatel veskerd
prava souvisejici s ochranou dudevniho vlastnictvi vztahujici se k dilu, a to v rozsahu
nezbytném pro jeho fadné uZivani po celou dobu trvani pfislusnych prav. Objednatel od
Zhotovitele zejména ziskava k takovému dilu nejpozdéji dnem jeho predéni a prevzeti vedkerd
majetkova prava, a to formou niZe uvedeného licenéniho ujednéni (dale jen ,licence”).
Licence je udélena jako nevyhradni ke viem zndmym zplsobim uZiti takového dila a k Gcelu,
ktery vyplyvd z této Smlouvy, jako neodvolatelnd, neomezena Gzemnim i mnoistevnim
rozsahem a zpGsobem ufiti, pficemZ Objednatel neni povinen ji vyuZit. Licence je udélena na
dobu trvdni majetkovych prav k takovému dilu. Licence umoiZiiuje Objednateli udélit
podlicence partnerim Projektu (napf. Agrarni komore CR) za utelem propagace Projektu
a/nebo propagace partner( Projektu.
Zhotovitel prohladuje, Ze je opravnén v uvedeném rozsahu licenci Objednateli poskytnout,
minimalné viak v rozsahu, aby mohl Objednatel dilo uZivat k G¢elu vyplyvajicimu z této
Smlouvy.
Strany se dohodly na tom, e odména za poskytnuti licence je soucasti ceny dle této Smlouvy.

12. SMLUVNI POKUTY
Nepieda-li Zhotovitel Objednateli Fadné zpracovany jakykoli vystup pfedpokladany v Clancich
3.2,3.3,4.4,4.7,5.2,5.3,5.5,5.6,6.5, 7.5 a 8.5 této Smlouvy, popf. nezapracuje-li pfipominky
Objednatele tak, jak je pfedpokladano dle uvedenych ¢lankd, ve lhitach stanovenych
v uvedenych ¢lancich této Smlouvy, je Zhotovitel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu
ve vysi 0,1 % z celkové ceny za plnéni bez DPH dle ¢l. 10.1. této Smlouvy, a to za kazdy
zapocaty den prodleni.
Porusi-li Zhotovitel povinnost stanovenou v €lancich 3.7, 4.7, 5.4, 5.10, 6.6, 7.6 a 8.6 této
Smlouvy, je Zhotovitel povinen uhradit Objednateli smluvni pokutu ve vy3i 500.000,- K¢.
Uhrazenim smluvni pokuty dle Smlouvy neni dotéeno pravo Objednatele domahat
se nahrady $kody, je mu prokazatelné vznikla poruSenim smluvni povinnosti, které
se smluvni pokuta tykd, a to v pIné vysi.

13. KONTAKTNi ADRESY
Nedohodnou-li se Strany jinak, budou pisemné dokumenty zasilany na nasledujici adresy:



Objednatel:

Adresa: Potravinaiska komora CR, Pocernickd 272/96, 108 00 Praha 10 - Malesice
K rukam: Ing. Miroslava Koberny, CSc.

Zhotovitel:

Adresa: a priori, spol. s r.0., Viehrdova 560/2, 118 00 Praha 1 — Mald Strana
K rukédm: Ing. Erika Sidlaka

Jind nez pisemnd komunikace, tj. i komunikace elektronickymi prostfedky, bude mezi Stranami
probihat v ¢eském jazyce prostfednictvim ndsledujicich kontaktnich osob:

Objednatel: Jméno: Ing. Miroslav Koberna, CSc.
E-mail: koberna@foodnet.cz
Tel.: +420 296 411 188
Zhotovitel: Jméno: Ing. Erik Sidlak
E-mail: erik.sidlak@apriori.cz
Tel.: +420 603 807 895
13.2. Veskeré zmény kontaktnich Gdajd uvedenych v ¢lanku 13.1. Smlouvy je Strana, jiz se zména

14.1.

14.2.

14.3.

15.1.

tykd, povinna pisemné sdélit druhé Strané s tim, Ze zména kontaktnich Gdaji nabyva
Gcinnosti ve vztahu k druhé Strané doruéenim tohoto sdéleni.

14. TRVANIi A UKONCENi SMLOUVY
Smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma Stranami a Gcinnosti jejim zvefejnénim
v registru smluv zfizeném zakonem ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach Gcinnosti
nékterych smluv, uvefejiiovani t&chto smluv a o registru smluv (ddle jen ,zdkon o registru
smluv“), ve znéni pozdéjiich predpisl. Zhotovitel souhlasi s uvefejnénim této Smlouvy
v souladu se zdkonem &. 134/2016 Sb., o zadavéni vefejnych zakdzek, v platném znéni, a se
zakonem o registru smluv, a to vetné pfipadnych pfiloh a dodatkd. Zaslani Smlouvy do
registru smluv zajisti Objednatel neprodlené po podpisu Smlouvy.
Smlouva se uzavira na dobu do spinéni pfedmétu pInéni dle Smlouvy, nejdéle vSak do 31. 12.
2021.
Objednatel je opravnén odstoupit od této Smlouvy v zdkonem (OZ) stanovenych pfipadech.
Za podstatné poruseni povinnosti Zhotovitele se povaZuje zejména (nikoliv v3ak vylutné)
prodleni s pfeddnim vystupl pfedpokladanych v ¢ldncich 3, 4, 5, 6, 7 a 8 této Smlouvy a
prodleni se zapracovanim pfipominek Objednatele dle uvedenych ¢ldnk( Smlouvy, delsi nez
15 dni. Za podstatné porudeni Smlouvy se dale povaZuje prodleni Zhotovitele s pInénim
povinnosti dle ¢lank( 4.7, 5.4, 5.10, 6., 7.6 a 8.6 Smlouvy, deldi neZ 3 dny.

15. ZAVERECNA USTANOVENI
Zhotovitel je povinen poskytovat SluZby prostfednictvim osob, kterymi prokazoval spinéni
technické kvalifikace v fizeni na Vefejnou zakazku, na zdkladé které, byla uzaviena Smlouva.
Zhotovitel je opravnén nahradit tyto osoby pouze s pfedchozim souhlasem Objednatele, a to
za predpokladu e novy specialista bude splfiovat minimalné kvalifikacni poZadavky
stanovené pro danou pozici v zadavacich podminkach pfedmétné Vefejné zakazky.



15.2. Smiouva se fidi pravnim fadem Ceské republiky.

15.3. Vegkeré spory, které by mohly vzniknout ze Smlouvy nebo v souvislosti s ni, budou ve smyslu
ustanoveni § 89a zakona €. 99/1963 Sb., ob&ansky soudni fad, ve znéni pozdéjsich pfedpisi,
rozhodovany vécné pfisluinym soudem Ceské republiky pfislusnym v misté sidla Objednatele
ke dni podpisu Smlouvy.

15.4. Zhotovitel bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele neni opravnén postoupit
jakoukoli pohledédvku vzniklou na zakladé Smlouvy na tfeti osobu.

15.5. Zhotovitel neni opravnén jednostranné zapocist jakékoliv pohledavky za Objednatelem
vzniklé na zakladé Smlouvy.

15.6. Jakékoli zména této Smlouvy musi byt uéinéna formou dodatku ke Smlouvé a musi byt
ucinéna pisemné a fadné podepsana obéma Stranami.

15.7. KaZdd Strana se timto zavazuje poskytnout druhé Strané nezbytnou soucinnost, kterou po ni
Ize rozumné pozadovat, a udinit viechna préavni jednani, kterd budou nezbytna pro splnéni
této Smlouvy.

15.8. Objednatel si vyhrazuje pravo v pfipadé snizeni objemu finanénich prostredkd urcenych pro
realizaci Projektu, at ji? zdGvod( na strané poskytovatele dotace nebo divod( na strané
Objednatele a jeho schopnosti zajidténi plného kofinancovani Projektu, adekvdtnim
zplsobem sniZit rozsah pinéni dle Smlouvy. O této skutecnosti je povinen informovat
Zhotovitele pfed zapocetim realizace predmétu plnéni.

15.9. Nastanou-li u nékteré ze Stran okolnosti branici fadnému pinéni Smlouvy, je tato Strana
povinna takovou okolnost bez zbyte¢ného odkladu oznamit druhé Strané.

15.10.Smlouva se vyhotovuje ve &tyfech (4) stejnopisech, z nichZ obé Strany obdrii po dvou (2)
stejnopisech.

15.11.Nedilnou souéasti Smlouvy jsou nasledujici pfilohy:

Ptiloha €. 1 — Projekt ,,Plda, jidlo, Zivot” — zkracena Cast projektu

Priloha ¢. 2 — PFedbéiny navrh mediaplénu

Piiloha ¢. 3 - Specifikace televizniho dokumentarniho cyklu ,Pida, jidlo, Zivot” — zkraceny
vytah projektu

NA DUKAZ VYSE UVEDENEHO, STRANY PODEPSALY SMLOUVU PODLE JEJICH SKUTECNE A SVOBODNE
VULE, NIKOLI V TISNI ANI ZA NAPADNE NEVYHODNYCH PODMINEK, SMLOUVU PRECETLY A S JEJIM
OBSAHEM SOUHLASI, COZ STVRZUJi VLASTNORUCNIMI PODPISY:

Objednatel: ) }, Zhotovitel: |
V Praze dne { ~ & 2021 vPrazedne 27 2001

—

——
Potravinaiska komora Ceské republiky a priori, spol. s r.o.

Ing. Miroslav Koberna, CSc., feditel pro | . Ing. Erik Sidlak, jednatel

programovani a straRejiravinafska komora
Podernick4 96, 108 03 Praha 10

1&: 63110652, DIC: €Z63110652



Priloha ¢. 1 Smlouvy
Projekt ,Plda, jidlo, Zivot”

Plida, jidlo, Zivot (2021)

Projekt na propagaci a vzdélavani v oblasti
zemédélské prvovyroby, zpracovani a distribuce
kvalitnich zemédélskych produktd a potravin smérem
ke spotiebitelské vefejnosti v Ceské republice

U
POTRAVINARSKA o102
KOMORA S
CESKE REPUBLIKY / FINISTERETVE ZEMEDELSTY!
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5.6 Informace o udrZitelnosti projektu po ukonceni jeho podpory

6. Vystupy z projektu, indikatory
Rozpocet projektu

1 Popis stanoveni celkovych nakladu projektu
.2 Oddvodneéni dilcich paloZek rozpoctu

3 Vyéisleni nakladu na jednotlivé realizované aktivity projektu

Originalni podpis statutarniho organu Zadatele o dotaci

1. Nazev projektu

Projekt je nazvan ,Puda, jidlo, Zivot (2021)*

Nazev odrazi zaméfeni projektu na propagaci a vzdélavani v oblasti
zemédélské prvovyroby, zpracovani a distribuce kvalitnich potravin smérem
ke spotfebitelské verejnosti v Ceske republice.

Projekt podporuje vyuzivani mistni a lokalni produkce s benefity naseho
zemédélstvi a potravinarstvi s dirazem na zvySovani ochrany plidy v dobé
klimatické zmény s ohledem na udrZitelné hospodareni a na komplexni
rozvoj a tvorbu krajiny, mj. s nizkou uhlikovou stopou.

lavnim poslanim projektu je pfenos informaci o vyznamu péce o pfirodni
droje (plida, voda, ovzdusi, aj.) ve vazbé na potraviny, které kazdy

trebitel potfebuje k zajisténi Zivota. Potraviny tak v sobé ponesou a
redstavi cely svij pribéh.




2. ldentifikace subj. podilejicich se na projektu
2.1 Popis €innosti Zadatele

Projekt je podavan jménem Potravinafské komory Ceské republiky.

Hlavni ¢innost 7adatele sméfuje k napliovani poslani PK CR, jimZ je ochrana a
reprezentace zajml podnikatelskych subjektt Ceského potravinarského pramyslu v
souladu se zakonem €. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a 0 zméné a
doplnéni nékterych souvisejicich zakonl, ve znéni pozdéjsich predpisi. Svého poslani
PK €R dosahuje napf. zastupovanim zajmd subjektd z oboru potravinarského primysiu
aktivné pusobicich na (izemi Ceské republiky vi¢i organim statni spravy, organim a
arganizacim Evropské unie a jinym organim a organizacim, jejichZ cinnost jakymkoliv
zplsobem souvisi se zajmy potravinaiského pramyslu, reprezentovanim potravinafského
Gmyslu viiéi organiim statni spravy a subjektim s obdobnym charakterem v €lenskych
atech Evropské unie a organizacim se svétovou pasobnosti, zajistovanim
ntaktd s prislunymi organy statni spravy a Ucasti na projednavani navrhl pravnich
fedpisti, zajistovanim styku se sdélovacimi prostiiedky k obhajovani a vysvétlovani
jmU potravinarského primyslu véetné provozu viastnich webovych stranek nebo
ymi ¢innostrni, jimiz lze poslani PK CR naplnit.

2. ldentifikace subj. podilejicich se na projektu
2.1 Popis cinnosti Zadatele

Vedle své hlavni ¢innosti PK CR vykonava i hospodafskou (ekonomickou) €innost
spocivajici v podnikani &i jiné vydéleéné ¢innosti, a to za Ucelem podpory své hlavni
Ginnosti a za Géelem hospodarného vyuziti majetku PK CR. V ramci vedlejsi ¢innosti
mize PK CR prodavat zboZi nebo poskytovat sluzby jak svym Elenim, tak osobam, které
nejsou jejimi éleny. Jako svou vedlejsi éinnost mizZe PK CR vykonavat napf. odborné a
technologické poradenstvi véetné rozvijeni ¢innosti organizacnich, ekonomickych a
legislativnich poradci v oblasti potravinaiského primyslu, publikacni a
propagacni ¢innost véetné realizace vzdélavacich a informacnich akci, spolupréci se
subjekty, které maji k problematice potravinafského primyslu vztah nebo navazuji na
jeho ¢innast, podporu védy, vyzkumu, vyvaje a inovaci, vé. transferu technologii a
know-how a jejich pfipadné dalsi aplikace véetné spoluprace s védeckymi, vyzkumnymi
Zkolicimi institucemi, PR aktivity a marketing pro oblast potravinarského pramyslu
bo jakoukoli jinou €innost podporujici poslani PK CR nebo hospodarné vyuZiti jejiho
jetku, kterou lze vykonavat jako podnikani nebo jinou vydéleénou €innost.




2. ldentifikace subj. podilejicich se na projektu

2.3 Popis cinnosti dalsich subjekti podilejicich se na projektu

Partnerem Zadatele o dotaéni podporu projektu je Agrarni komora Ceské
republiky.

AK €R poskytuje poradenstvi, informacni a vzdélavaci sluzby na celém (zemi Ceské
republiky v mnoha potravinaskych a zemédélskych oblastech. Zajistuje pravni,
legislativni, konzultacni, poradenskeé a prakticke pfipravy na povolani, stara se ale také
o oblasti zahrani¢nich vztah(, oblasti celni a certifikacni. Zajistuje také vzdélavaci,
osvétové a propagacni sluzby jak smérem k odborné vefejnosti, tak Ceskym
spotfebitelim.

2. ldentifikace subj. podilejicich se na projektu

2.3 Popis Cinnosti dalSich subjektu podilejicich se na projektu

Zadatel i partner Zadatele o dotacni podporu projektu maji diky zaméreni a
rozsahu své prace dlouholeté zkuSenosti s aktivitami zamérenymi na edukaci
a propagaci Siroké i odborné vefejnosti na narodni i evropské Urovni, vcetné
TV produkce. Zaroven jsou odbornymi partnery dalSich instituci (MZe, SZIF,
kraje, zajmové svazy aj.) v této oblasti.

Potravinarska komora Ceské republiky (Zadatel):
- BoZi dar lil, Il, | - pfibéhy Ceskych potravin, SEAFOODTOMORROW, EU Merci
aj.

rarni komora Ceské republiky (partner Zadatele):
Trvalé bydlisté venkov, Potraviny z domoviny, Zrozeno v EU, Cestou za
utémi, Na3 modry mak, NaskoC na mlécnou vinu aj.




3. Identifikace dotacniho programu a formy
dotace

3.1 Dotaéni program, dotacni podprogram

Projekt je zarazen do dotacniho programu 13.1 Vzdélavani a propagace.

V ramci vyée uvedeného programu je zarazen do podprogramu 13.1.1 Orné
puda.

3. Identifikace dotacniho programu a formy
dotace

3.2 Forma dotace

Na projekt je Zadana neinvesticni dotace.




4, Cile projektu

Htavnim cilem projektu je prostfednictvim realizace komplexnich
propagacnich kampani a odbornych akci napomoci zvy3eni konzumace
lokalnich zemédélskych produktd a potravin do konce roku 2021.

Dil&imi cili projektu jsou propagace a vzdélavani v oblasti zemédélske
prvovyroby a zpracovani a distribuce kvalitnich zemédélskych produkt( a
potravin smérem k celé mnoZiné spotfebitelské verejnosti v Ceské
republice. Projekt podporuje vyuZivani mistni a lokalni zemédélské produkce
s komunikaci benefit( zemédélstvi a potravinafstvi a dirazem na zvySovani
ochrany pldy v dobé klimatické zmény, udrZitelnost hospodareni a
komplexni rozvoj a tvorbu krajiny. Klade diraz na venkov s jeho
tencialem pro rozvoj mistni ekonomiky (tradini ¢innost, zpracovani,
kozemédélstvi, prodej ze dvora, agroturistika, aj.)

imo primarni cilovou skupinu (spotfebitelska vefejnost v CR) je projekt
ké zacilen na osoby se vztahem k zemédélstvi a potravinarstvi -
médélci, potravinari, pedagogoveé a studenti, ¢i zemédelsti poradci.

5. Vécny popis realizovaneho projektu

5.1 Popis problému feseného projektem

Zména klimatu ma zasadni dopad na celou spolecnost a zmény ve vyuzivani
krajiny a piidy moheu tyto procesy urychlit, nebo zpomalit. Bez zdravé pldy
se viemi jejimi pfirozenymi vlastnostmi a bez udrzitelného hospodareni s
krajinou a jejimi zdroji nebudeme schopni elit aktualnim vyzvam ze zmény
klimatu, produkovat dostatek potravin a adaptovat cely Zivot spolecnosti.

Organizace OSN pro vyZivu a zemédélstvi (FAQ) nedavno zverejnila mapu,

ktera ukazuje, Ze svrchni vrstva pldy (30 cm) po celém svété obsahuje

zhruba dvojnasobné mnoZstvi uhliku neZ cela atmosféra. Po oceanech je
ravé puda druhym nejvétiim prirodnim dlozistém uhliku, které svou
hopnosti zachycovat oxid uhli¢ity ze vzduchu predci i lesy a dalsi vegetaci.

o skuteénosti nam pripominaji, jak je zdrava pida dilezita, a to nejen

o nasi produkci potravin, ale také pro nase Usili zabranit nejhorsim
énarum vyplyvajicim z klimatickych zmén,




5. Vécny popis realizovaného projektu

5.1 Popis problému feseného projektem

Pokracujici pokles zasob vody v pudé prichazejici do naseho prostredi pouze
srazkami mize - i pfes rozsifujici se moznosti zavlaZovani, vést k mensim
vynosiim a misty dokonce aZ k desertifikaci regionl. To Zznamena ve svém
dlsledku vazny dopad na produkci potravin. Jiz dnes u nas dochazi ke
zménam vyrobnich oblasti, ke zménam vlastnosti a bonity pady, k narusovani
celkového i lokélniho kolobéhu vody. Komplexni péce o pldu tak dostava ve
viech smérech stale zasadnéjsi rozmér a vyznam.

JelikoZ se ocekava celosveétovy rlist poctu obyvatel a zvysujici se naroky na
jem potravin i skladbu jidelnicku, je nezbytné celkovou produkci potravin
iovat a zkvalitfiovat. To v zasadni mife zavisi na udrZovani zdravé pldy a
rzitelném hospodareni v zemédélskych oblastech. Soucasné, vlivem
léhavé potfeby nahradit fosilni paliva a snizovat dopad sklenikovych
nl, roste poptavka po obnovitelnych zdrojich energie, a tedy surovin
chazejicich mj. ze zemédélské pudy.

5. Vécny popis realizovaneho projektu

5.1 Popis problému rfeseného projektem

Zlep3eni kvality pudy muZe byt efektivnim opatfenim, pokud jde o boj proti
zménam klimatu, a to ve vice ohledech. Rostouci rostliny odstranuji oxid
uhli¢ity z atmosféry a kompenzuji tak vyznamny podil na celosvétovych
emisich sklenikovych plynl. Zdravé pidy ukladaji uhlik pod zemi, kde mohou
byt nasledné mimo jiné zasobou pro dalsi ploediny. Mnoho pfirodnich a polo-
prirodnich oblasti plisobi jako silna a pfirozena obrana proti dopadim zmény
klimatu.

Dalsi prinosem je schopnost zdravé krajiny a pudy absorbovat a zadrZovat
febytecnou vodu a zmirfiovat povodne. Naopak béhem obdobi sucha mohou
dravé ekosystémy pomalu uvolfiovat vodu, kterou uloZily v zemi, coz

irfuje nejhorsi dopady sucha. VyvaZena, zdrava a fungujici pida a krajina
k je prirozenym nastrojem pro eliminaci téchto extrémnich hrozeb.




5. Vécny popis realizovaného projektu

5.1 Popis problému feseného projektem

Zaroven je nezbytné vychazet z faktu, Ze stavajici krajina Evropy a Ceské
republiky vznikla mnohasetletou ¢innosti ¢lovéka, ktery ji vytvaroval do
soucasné tzv. kulturni podoby v ramci poznatku a priorit dané doby
(zajiéténi potravin, zdroj materialu a téZba surovin, rozvoj primyslovych
odvétvi, aj.) Teprve v poslednich nékolika dekadach stoji vyrazné v popredi
ochrana krajiny a pudy, se snahou zménit vétsinové mysleni spolecnosti s
odklonem od spotfebniho a bezohledného piistupu k pfirodnim zdrojim, coZ
se nastésti v mnoha smérech Gspéiné dari.

de také o moznost ukazat specifika zemédélstvi a potravinarstvi a jejich

yznam v péci o krajinu, pfirozenou pldni skladbu, péci o vodu a ovzdusi, to

$e s cilem ponechat je v co nejlepsim stavu pro viechny nasledujici

nerace.

5. Vécny popis realizovaného projektu
5.1 Popis problému FeSeného projektem

Mezi zcela zasadni Ulohu racionalni péce o Zivotni prostfedi viak z podstaty
lidského Zivota zlstane zajisténi dostatecného mnoZstvi potravin a pitne
vody. A zde se vracime k zakladim hlavni a tradicni Ulohy zemédélstvi,
kterym je zajistit v obhospodafované krajiné potfebny objem surovin, které
jsou nasledné zpracovany do bezpeénych, kvalitnich a chutnych potravin pro
viechny obyvatele a samozfejmé i vodnich zdroji a ¢istého ovzdusi.
Diky stavajici Zivotni Urovni viak jsme pres zemédélskeé obory schopni
pecovat i o mnoho dalsich funkcionalit, které jsou definovany
celospoleenskou objednavkou. Pocinaje vysokymi poZadavky na zemédélské
spodareni, pres wellfare zvifat, ¢i propracovany systém narocnych kontrol
vality a bezpecnosti, aZ po velmi vysokou (roven zpracovatelského
rimyslu a nasledného prodeje a gastronomického vyuziti. V tomto sméru
e povysit povédomi viech spotrebitell.
de tedy vidime pfimou linku mezi hlavnimi atributy prostredi a lidske
istence, tedy ,,PUDA - JiDLO - ZIVOT*.




5. Vécny popis realizovaného projektu

5.1 Popis problému FfeSeného projektem

Na Urovni jednotlivych komodit, resp. potravin je mozné ilustrovat pribéh
jejich vzniku od prvopocatku na poli ¢i ve staji, az po jejich gastronomicke
vyuziti a konzumaci s dirazem na aspekty trvalé péce o zdravotni
nezavadnost, kvalitu a chut s viivem viech do toho vstupujicich
ovlivnitelnych i neovlivnitelnych faktorG (napr. Groven techniky a
technologii vs. promény pocasi).

Zacileni projektu bude vychazet z pudy, krajiny a v ni rozhodujicich
biotickych a abiotickych Einiteld, které spolurozhoduji o kvalité finalni
rodukce, a které mize zemédélec a zpracovatel svym pusobenim vice &i
éné ovlivnit.

oleny budou primarné takove komodity, které jsou narocnéjsi na lidskou
aci a péci péstiteld a chovateld, tedy napr. ovoce a zelenina, vinna réva,
mbory, chmel, kvétiny, byliny, skot, prasata, dribez, atd.)

5. Vécny popis realizovaného projektu
5.2 Identifikace cilové skupiny projektu

Projekt je cilen na primérni a sekundarni cilovou skupinu (celkem az 7,5 mil.
osob):

a) primarni CS - iroka spotfebitelska vefejnost €R
Zeny a muzi 25-55 let, rodiny s détmi (cca 4,7 mil. osab)
mladeZ a studenti 15-24 let (cca 1-1,2 mil. osob)
seniofi, resp. populace 55+ (cca 1,4 mil. osob)

b) sekundarni CS - osoby se vztahem k zemé&délstvi a potravinarstvi
zemédélci a potravinari, pedagogové a Zaci, poradci v sektoru ad. (cca
0,2 mil. osob}




5. Vécny popis realizovaného projektu
5.3 Misto realizace projektu

Projekt bude realizovan na uzemi Ceské republiky.

5. Vécny popis realizovaneho projektu

5.4 Navrhovana opatieni v ramci projektu

1. opatfeni
Produkce informacnich a vzdélavacich materiall. Produkce medialnich a

jinych relevantnich material pro dalsi propagacni a public-relations
aktivity (opatreni) v projektu.

Typy produkovanych informacnich nebo vzdélavacich materiali:
- letaky

- brozurky

- plakatky apod.

ypy produkovanych medialnich a daliich relevantnich material pro
opagaci a PR:

medialni podklady a zpravy

R podklady, zpravy a info-grafiky
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5. Vécny popis realizovaného projektu
5.4 Navrhovana opatfeni v ramci projektu

Zajistované aktivity v ramci produkce:

- kompletni prfiprava text( (copywritefi a odborni poradci)
- kompletni priprava grafiky (art-direktori)

- predtiskova priprava (DTP operatofi)

- tiskova produkce

- logistika a skladovani material(

5. Vécny popis realizovaného projektu
5.4 Navrhovana opatfeni v ramci projektu

2. opatreni
Komplexni produkce a vysilani televizniho cyklu ,,Plda, jidlo, Zivot",

ktery bude pokryvat vybrané oblasti zemédélské prvovyroby a zpracovani
kvalitnich zemédélskych produktil a potravin smérem ke spotrebitelske
vefejnosti CR s volbou edukativnich, popularné nauénych, ale zaroveri
srozumitelnych a uchopitelnych témat. Cilem je vyvolat zajem a udrzet
pozornost CS zamérfenou na samotny prabéh stozitého komplexu ¢innosti
zacinajicich na orné pldé, péci o zemédélske plodiny, pres Zivot ve stajich,
po vznik a vyuziti finalni potraviny, ktera v sobé nese odkaz celého tohoto
rocesu. Cyklus tak podpofi vyuZivani mistni a lokalni produkce s komunikaci
irokych benefitl zemédélstvi a potravinarstvi a dirazem na zvySovani
hrany pldy v dobé klimatické zmény, udrZitelnost hospodareni a
mplexni rozvoj a tvorbu krajiny. Vyznéni bude mit moderni a pozitivni
arakter tak, aby byl maximalné atraktivni pro cilovou skupinu projektu.
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5. Vécny popis realizovaného projektu
5.4 Navrhovana opatfeni v ramci projektu

Obsahové se bude vénovat cesté vybranych zemédélskych produkt( (a

potravin) tzv. ,,z pudy na vidlicku“, tzn. bude obsahovat

- East zemédélskou - s komunikaci ochrany pudy, udrZitelnosti
hospodareni, rozvoje a tvorby krajiny, rozvoje venkova

- Cast potravinarskou - s durazem na vyuzivani mistni a lokalni zemédélské
produkce

- Cast gastronomickou - ukazkové navody a recepty pro spotrebitele na
zpracovani zvolenych zemédélskych a potravinarfskych produktu

ajistované aktivity v ramci produkce a vysilani TV cyklu:
kompletni televizni produkce (technika, lidé, logistika ad. + postprodukce
priprava k vysilani)
medialni naklady na vysilani TV cyklu projektu v celoplosné lifestyle TV
nici (vysilaci a souvisejici naklady)
rovazanost a propojeni na dalsi planované aktivity projektu.

5. Vécny popis realizovaného projektu
5.4 Navrhovana opatieni v ramci projektu

Presny format cyklu bude vychazet z jednani s finalnim realizatorem s tim, 7e
zakladni uvaZovany model je cca 8-9 tematickych dild, z nichz kaZdy bude v
rozsahu 8-10 min. vysilaciho ¢asu. Format a rozsah cyklu bude reflektovat
aktualni epidemiologickou situaci COVID 19 (v kontextu se situaci k datu
zpracovani tohoto projektu).

Obrazova sloZka celého cyklu bude vytvaret pozitivni, prijemnou a pratelskou
atmosféru s cilem ziskat divaka, presvédéit o vyznamu péce v krajiné, o pfinosech
zemédélstvi a potravinafstvi s vystupem lokalni produkce. Zvoleny budou
atraktivni, moderni a neviedni zabéry.

Za moderatora cyklu bude vybran divéryhodny privodce / priuvodkyné, ktery/a
ude schopen navazat a udrZet kontakt s divakem, bude vysvétlovat odborna
émata, ale zaroven se zapojovat do predstaveni prostredi, bude se orientovat v
roblematice, ale zastoupi také divaka se zvidavymi dotazy a svym pfistupem
i pfidanou hodnotu a nadstavbu celého cyklu.

, Ze se stane tvari cyklu, mizeme dale vyuZit v provazanosti na dalsi PR
tivity.
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5. Vécny popis realizovaného projektu

5.4 Navrhovana opatreni v rdmci projektu

Typizovana osnova / scénaf jednoho pofadu v TV cyklu:
Pole a staj - pfedstaveni zakladnich faktor( a charakteristiky, vlivu Clovéka a
vlivu prostfedi v komplexnim celku

Péstovéni a chov - ukazka pozadavkl na péstovéni polnich plodin/trvalych
kultur a chovu vybranych druhu hospodarskych zvirat

PoZadavky a naroky - vysvétleni zakladniho rozsahu i specifik péce, welfare
Kontrola kvality - diraz na kontrolu ve viech stupnich vyroby a zpracovani
Sklizen a porazka - uzavreni cyklu prvovyroby, technika, technologie, etika
Zakladni zpracovéni - komodity a potraviny, pfesah, Uroven, finalizace,
fidana hodnota, slozeni

rzni uplatnéni - umisténi na trh od prodeje ze dvora/trznice, pres
pracovam pro velkoobchod/maloobchod/gastro, komunikace se spotiebiteli
brany recept - potravina reprezentunm zvolené téma (syr, maso, vejce,
lenina, ovoce) bude zpracovana do pokrmu v atraktivnim receptu
étna vazba - vytvofeni zajmu o lokalni produkci a jeji podporu

5. Vécny popis realizovaného projektu
5.4 Navrhovana opatfeni v ramci projektu

Predbézny harmonogram produkce a vysilani:

Duben

- pfipravné prace, sbér podkladu, reerse, vytipovani lokalit a navrhy
zamér(, konzultace

Kvéten

- finalni vybér témat, lokalit a respondent(, zpracovani ramcovych scénaru,
nastaveni vyjezdl
Cerven

- jednéni na mistech nataceni, finalizace scénart, nataceni, postprodukce,

natacem postprodukce, schvalovani
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5. Vécny popis realizovaného projektu
5.4 Navrhovana opatfeni v ramci projektu

3. opatreni
Komplexni, dlouhodoba a plosna public-relations kampaii, realizovana

tirokou $kalou PR a medialnich aktivit, vhodné doplfiujici a podporujici dalsi
opatfeni v projektu, zejména televizni cyklus a zde oteviena témata. K
tomu i dalsi témata navazana na osnovu projektu.

Produkce PR a medialnich aktivit bude obsahovat:

- pfipravu iroké $kaly tiskovych zprav a dalsich medialnich podklad( na
naméty z oblasti zemédélstvi, zemédélskych a potravinarskych produkt a
jejich gastronomického a kulinafského vyuziti

nasledna distribuce do co nejsirsiho spektra éeskych médii (tisk, online,
pr. rozhlas a televize dle relevance)

selektivni spolupréci s online influencery pro indukci publicity v tomto
cifickém online prostredi s vyis§im efektivnim zasahem mladsi casti
imarni cilové skupiny.

5. Vécny popis realizovaného projektu
5.4 Navrhovana opatfeni v ramci projektu

- produkce medialnich akei v riznych formatech, relevantnich

komunikovanému tématu (tj. tiskova konference, snidané s novinari aj. -

lokace, technika, prezentujici, prace s pfitomnymi zastupci médii ad.)

- realizace selektivnich press-tripli pro vybrana a pred-domluvena média, a

to zejména k vybranym producentiim zemédélskych produktd, ktefi jsou na

cele ve svych odvétvich

- web projektu, vlastni webové stranky s obsahem uvedenych aktivit pro

cilové skupiny s cilem prehledné a ucelené prezentovat jednotlive vystupy

- komplexni monitering PR prostiedi a dosaZenych (zajisténych) medialnich
ystupu projektu
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5. Vécny popis realizovaného projektu

5.4 Navrhovana opatreni v ramci projektu

4. opatfeni .
Realizace vybranych kontaktnich akci na (zemi Ceské republiky, a to

zejména za GCelem prezentace vybranych zemédélskych produktd a potravin
(s preferenci lokalni produkce) a jejich mozného gastronomického
zpracovani. Na akcich také budou spotfebitelské verejnosti distribuovany k
tomuto zaméru produkované vzdélavaci, informaéni a osvétové materialy z
opatfeni jedna. Akce budou vybirany s ohledem na relevanci jejich
charakteru k projektu, tj. preferenéné farmarské a jiné obdobné trhy,
festivaly jidla, popf. vybrané vystavy, veletrhy a jiné akce se zemédélskou ci
travinarskou tématikou.
fi realizaci tohoto opatfeni bude plné respektovana a vyhodnocovana
fipadna aktualni epidemiologicka situace COVID 19 (v kontextu se situaci k
tu zpracovani tohoto projektu) a aktivity budou Umérné aktualnim
olnostem a moZnostem.

5. Vécny popis realizovaného projektu

5.4 Navrhovana opatfeni v ramci projektu

Produkce kontaktnich akci zahrnuje:

- kompletni naplanovani a zajisténi logistiky akci v¢. poplatki za Gcast na
akcich

- pripravu vybaveni kontaktniho mista

- zajidténi surovin pro gastronomickou cast kontaktnich akci

- domluveni a zajisténi personalniho obsazeni (profesionalni produkéni tym),
vietné kuchafe, které zajisti distojnou prezentaci projektu a ochutndvek
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5. Vécny popis realizovaného projektu

5.4 Navrhovana opatreni v ramci projektu

5. opatreni
Zahrnuje komunikaci projektu smérem k odborné verejnosti v podobé

realizace vybranych odbornych akci.
Odborné akce budou tematicky, ostatné stejné jako cely projekt,
orientovany na vzdélavani v oblasti prvovyroby a zpracovani a distribuce
kvalitnich komodit a potravin spolu s komunikaci benefit( zemédélstvi a
potravinafstvi a dirazem na zvySovani ochrany pldy, udrZitelnost
hospodareni a komplexni rozvej a tvorbu krajiny s narocnymi poZadavky
vyplyvajicimi jak z opatfeni Spoleéné zemédélské politiky EU a narodni
médélské politiky, tak priprav a diskuzi k jejich dalsim zménam a upravam
cilem zodpovédné se pfipravit na chystané Gpravy dilcich oblasti i celku.

odukce odbornych akci obsahuje:
ronajmy prostor a vybaveni pro konani akci
ersonalni obsazeni akci (napf. zajmové a odborné svazy, Skolstvi)

5. Vécny popis realizovaneho projektu

5.4 Navrhovana opatieni v ramci projektu

»Moodboard®
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5. Vécny popis realizovaného projektu

5.5 Pfedb&iny harmonogram realizace projektu
01/21 02/21 03/21 04/21 Q5/21 06/21 07/21 08/21 09/21 10/21 11/21 12/21

6. Vystupy z projektu, indikatory

V projektu jsou stanaveny v souladu s pravidly nestatnim neziskovym
organizacim dva hlavni vystupy, resp. indikatory v jasné definované a
méritelné podobé:

1. Realizace kemplexnich propagacnich kampani a odbornych akci s cilem
napomahat plnéni strategického cile
Hodnota: 2 akce & min. 100 osob

2. Zasah (hlavni) cilové skupiny
Hodnota: 30 % spotfebitelské vefejnosti v CR
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6. Vystupy z projektu, indikatory

U jednotlivych realizovanych opatfeni ocekavame nasledujici dopad (resp.
vystupy):
1. opatfeni (material) ... produkce min. 5.000 ks mixu riznych informacnich,
propagacnich a medialnich materiald, produkovanych za nejefektivnéjsi
cenu a vyuzitych v dalsich opatfenich projektu (zejména 3, 4 a 5)
U zvolenych opatieni kvantifikovany vystup
2. opatfeni (sluzby - TV cyklus) ... produkce min. 8 dild v rozsahu min. 8“ a
vysilani na klasické TV stanici nebo variantné online (kanal youtube.com) se
zasahem min. 1,5 mil. osob z primarni a sekundarni cilové skupiny
3. opatfeni (sluzby - PR) ... dlouhodoby press-office s min. 10 silnymi
medialnimi tématy, min. 4 medialnimi akcemi (v&. online) a zasahem min.
1,6 mil. osob zejména z primarni cilové skupiny
. opatfeni (sluby - kontaktni akce) ... min. 4 kontaktni akce s maximalnim
znym zasahem primarni CS dle aktualni situace
opatfeni (sluzby - odborné akce) ... min. 4 rizné typy odbornych akci s
ximalnim (pFimym, indukovanym / online) zasahem sekundarni CS dle
tualni situace

6. Vystupy z projektu, indikatory

Slozeni celkového zasahu (indikator 2) projektu:

Celkovy slozeny zasah
v primarni CS

2,25 mil. osob

opatreni 2 opatieni 3 ostatni opatreni
kumulovany zasah kumulovany zasah kumulovany zasah
1,50 mil. osob 1,60 mil. osab 0,01 mil, oscb
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6. Vystupy z projektu, indikatory

Ocekavana nakladova efektivita projektu:

Celkovy rozpocet na projekt

10,47 mil. KC

Cena za zasah 1 osoby z CS

.| 4,65 KC / osoba

Celkovy zasah primarni CS

2,25 mil. osob
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Pfiloha €. 2 Smlouvy
Pfedbéiny navrh mediaplanu

16.06.2021

1. Mediaplan

(a) Navrh soucésti mediaplanu — jednotlivé diléi aktivity / opatfeni:

Prvnim opatfenim v projektu je produkce mixu riznych propagaénich, informaénich a
vzdélavacich materiali pro vyufiti v rdmci dalSich aktivit v projektu. V rdmci toho opatfeni
navrhujeme produkovat:

« letatky A6, barevnost 4/4, kvalitni papir 200g+ ... informatni obsah o projektu (grafika a
texty); moderni zpracovani relevantni pro cilové skupiny projektu; vyufiti v ramci dal3ich
souéasti projektu — PR kampaf, kontaktni akce a vzdélavaci (odborné) akce

« plakatky A3, barevnost 4/0, kvalitni papir 200g+ ... vizudIni pfedstaveni projektu (grafika a
strufny text); op&t moderni zpracovéani relevantni pro cilové skupiny projektu; vyuZiti
v ramci PR kampané, kontaktnich a vzdélavacich akci

« &iroké spektrum medialnich materidli v odpovidajicich formétech a kvalité pro public-
relations aktivity - medialni a PR podklady, medidini a PR (tiskové) zpravy, relevantni
infografiky atp.; moderni a efektivni zpracovani, dle vhodnosti tifténd &i digitaini podoba;
vyuiiti zejména v ramci PR kampané a komunikace s médii

1. Mediaplan

(a) Navrh soudasti mediapldnu — jednotlivé dilgi aktivity / opatfeni:
Oproti min. pofadavku navrhujeme produkovat celkem 6.000 ks materidl.
Produkce bude agenturou zajiténa jako full-service, tj. kompletni navrhy a pfiprava text,

kompletni pfiprava a ladéni grafiky, DTP zpracovani, zajidténi tisku (nebo jiné produkce) a
komplexni logistika v&. pfipadné potiebného skladovani materiald.




16.06.2021

1. Mediaplan

(a) Navrh souddsti mediaplanu - jednotlivé dil¢i aktivity / opatfeni:

Druhym opatfenim v projektu je zaji§téni produkce a vysilani televizniho cyklu ,Piida, jidlo,
fivot” (s moZnosti modifikovaného ndzvu dle doporuteného headline, resp. sloganu projektu)
v celoploéné digitdini televizi s lifestyle zaméFenim. V rédmci produkce a vysildni cyklu bude
zajisténo:

pfiprava ndmétu cyklu a jeho jednotlivych epizod (se specifikaci partner( a lokaci pro
natateni a propagovanych komodit), déle scéndfe pro jednotlivé epizody

kompletni produkei cyklu (jeho obrazové i zvukové soucasti ve. potfebné grafiky apod.) v
rozsahu 8 dild a finalni stopéii cca 8” / jeden dil

zajisténi vysilani cyklu na celoploéné digitalni TV stanici v Ceské republice (s lifestyle
zamé&fenim) a archivaci viech dili cyklu min. na socialni siti (youtube.com)

1. Mediaplan

(a) Navrh souéasti mediaplanu — jednotlivé diléi aktivity / opatfeni:

V souladu s poZadavky navrhujeme produkci a vysilani celkem 8 dilli 4 stopaZ 8 minut.

Produkce bude agenturou zajisténa jako full-service, tj. od scénafe, pfes komplexni produkci,
zajisténi vysilani a archivaci cyklu min. na socidlnich sitich.

Navrhovanym privodcem (moderatorem) cyklu je Martin Skoda (27 let):
= Martin Skoda — , Eesky Jamie Oliver” se vafeni vénuje od osmi let, neni prototypem

klasického kuchare, ale fandou gastronomie, pro kterého je poznavédni a hledéni kvalitnich
(lokdlnich) produktl a navazujici gastronomie soucasti Zivotniho stylu, zébavy a radosti.

V sedmnacti letech vytvofil jako nejmladsi autor u nas kucharku Skoda nevafit — Kuchafka
plna hudby, kterd propojila jidlo s hudbou a stala se 3. nejlepiim debutem na svété. V roce
2016 vydal druhou kucharku Skoda nevafit — Kuchafka plna akce.

Vede vlastni kurzy, vafi v televizi, pfipravuju gastro akce, podporuje kampané za zlep3eni
stravovani a snail se celkové zvyiovat zdjem lidi o kvalitni jidlo a gastronomii.




16.06.2021

1. Mediaplan

(a) Navrh soucasti mediapldnu — jednotlivé dil¢i aktivity / opatfeni:

1. Mediaplan

(a) Navrh soudasti mediaplanu — jednotlivé dilci aktivity / opatfeni:

Pro vysilani cyklu navrhujeme jednu ze dvou moinych (pfedjednanych) celoplodnych

digitdlnich stanic:

« Mfam TV - Miam TV spustila své vysilani na zatatku roku 2015. Nabizi jak zahranicni
pofady, tak program z viastni produkce a diky tomu dokdze zaujmout r(iznorodé publikum.
Mdam TV ma silnou pozici ve sledovanosti mezi Zenami (60 %) s malymi détmi (0—4), divaky
35+ (59 %) a lidmi s vy$§im a stfednim vzdélanim z pfijmovych skupin B a C. Distribuce
Mfam TV — Skylink, Vodafone, 02 TV a ostatni — CR celkem potenciélné aZ 2,1 milionu
Eeskych divaka.

Televize Seznam / Stream — Mésiéné zasahne Televize Seznam aZ 2,9 milionu Eeskych divakd
v cilové skupiné D15+. Pinoformatova televize vysild vlastni tvorbu, Eeské a zahranicni filmy
a informuje o nejzasadnéjsich udalostech. Jde o spojeni TV a online s kombinovanym
obsahem a oslovenim vétiiho publika (jak tradi¢ni televizni divaci, tak mladsi online
generace). Distribuce Televize Seznam — DBTV (2) multiplex 3 + Skylink, Vodafone, 02 TV a
dalsi.




16.06.2021

1. Mediaplan

(a) Navrh soucasti mediaplanu - jednotlivé dilEi aktivity / opatfeni:

V ramci vysildni TV cyklu oéekavdme oproti minimalnim u poZadavku (1,5 milionu) zésah 2,1 ai
2,9 milionu divakil, resp. osob z cilovych skupin projektu.

1. Mediaplan

(a) Navrh souéasti mediaplanu — jednotlivé dil¢i aktivity / opatfeni:

TFetim opatfenim v projektu je komplexni, dlouhodoba a plo3nd public-relations kampa#,
realizovana $irokou §kdlou PR a medidlnich aktivit, vhodné doplfiujici a podporujici dalsi
opatfeniv projektu, zejména televizni cyklus a v ném oteviend témata. V ramci PR kampané
bude zajisténo:

« pfiprava siroké Skaly tiskovych zprav a daldich medidlnich podkladi na ndméty z oblasti
zemédélstvi, zemédélskych a potravinafskych produktd a jejich gastronomického a
kulindfského vyuiiti a jejich distribuce do co nejSir§iho spektra ¢eskych médii (tisk, online,
popf. rozhlas a televize dle relevance)

« selektivni spoluprace s online influencery pro indukci publicity v tomto specifickém online
prostfedi s vy$sim efektivnim zasahem mladsi ¢asti primarni cilové skupiny

« produkce medialnich akei v riznych formatech, relevantnich komunikovanému tématu (tj.
tiskova konference, snidané s novinafi aj. — lokace, technika, prezentuijici, prace s
pfitomnymi zastupci médii atd.)




16.06.2021

1. Mediaplan

(a) Navrh soudasti mediapldnu — jednotlivé diléi aktivity / opatieni:

+ realizace selektivnich press-tripl pro vybrana a pred-domluvend média, a to zejména
k vybranym producentiim zemédélskych produkti v kontextu s TV cyklem
+ web projektu, tj. viastni webové strinky s obsahem uvedenych aktivit pro cilové skupiny
s cilem pfehledné a ucelené prezentovat jednotlivé vystupy
komplexni monitoring PR prostfedi a dosaZenych (zajisténych) medidlnich vystupl projektu

Diouhodoba produkce PR kampané (press-office) bude agenturou zajisténa jako full-service, tj.

od navrhu vhodnych témat, jejich zpracovani do formy medidlnich podkladi, tiskovych zprav
apod., jejich distribuci médiim a monitoringu vystupd, stejné tak kompletni produkce akci pro
média (on-line / off-line), press-tripl a produkce webu projektu.

V ramci press-office pfedpokladame pfipravu min. 12 mediélnich témat, produkci nejméné 5
medialnich akci (kombinace rliznych typ() a kumulovany zdsah public-relations aktivit ve
vysi pfes 2,5 milionu osob z cilovych skupin.

1. Mediaplan

(a) Navrh soudasti mediaplanu — jednotlivé dilgi aktivity / opatfeni:

Cilovy medialist PR aktivit
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1. Mediaplan

(a) Navrh souédsti mediaplanu — jednotlivé dil¢i aktivity / opatfeni:
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Cilovy medialist PR aktivit
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1. Mediaplan

(a) Navrh sou&asti mediaplanu - jednotlivé dil¢f aktivity / opatfeni:

Cilovy medialist PR aktivit




16.06.2021

1. Mediaplan

{a) Navrh sougasti mediaplanu — jednotlivé dil¢i aktivity / opatfen:

&tvrtym opatfenim v projektu je realizace kontaktnich akci s prezentaci vybranych

zemédélskych produktii a potravin (s preferenci lokaini produkce) a jejich moiného

gastronomického zpracovani. V ramci produkce akci bude zajidténo:

« kompletni naplanovani a zajisténi logistiky akci

- piiprava vybaveni kontaktniho mista vE. zaji§téni surovin pro gastronomickou tast akce

« domluveni a zajiiténi personalniho obsazeni (profesiondini produkéni tym), véetné kuchafe,
ktery zajisti diistojnou prezentaci projektu a ochutnavek

Lokace pro akce budou vybrany s ohledem na relevanci jejich charakteru k projektu, tj.
preferenéné farmafské a jiné obdobné trhy, festivaly jidla, popf. vybrané vystavy, veletrhy a
jiné akce se zemédélskou &i potravinafskou tématikou. Variantné |ze zvaovat akce pied
vybranymi prodejci zemédélskych a potravinifskych produktil (zejména pfi jejich pfipadném
partnerstvi v projektu).

1. Mediaplan

(a) Navrh souéasti mediaplanu — jednotlivé dilgi aktivity / opatfeni:

Oproti min. poZadavku na realizaci 4 akci navrhujeme produkovat min. 5 akci s celkovym
zasahem min. 1 tisice osob (osobni kontakt).

Produkce bude agenturou opét zajisténa jako full-service, tj. kompletni navrh akci, zajisténi
lokaci, materidlt a personalu, jejich produkce na misté a odpovidajici dokumentace (foto

a/nebo video).
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1. Mediaplan

(a) Ndvrh soudésti mediaplanu — jednotlivé dilei aktivity / opatfeni:

Patym opatienim v ramci projektu je realizace odbornych (vzdéldvacich) akei s orientacina
vzdélavani v oblasti zemédélstvi a potravinafstvi, vybranych komedit a jejich produkce a
gastronomického zpracovani. V rdmci produkce akci bude zajidténo:

* kompletni naplanovani a zajisténi logistiky akci

« zajisténi potfebnych materiald a persondlu

Akce budou preferenéné realizovany ve vhodnych prostorach, souvisejicich se zemédélskou a
potravinafskou tématikou, jako napfiklad v Narodnim zemédélském muzeu v Praze, popf.
daliich obdobnych prostorédch.

Oproti min. poZadavku na realizaci 4 akci navrhujeme produkovat min. 5 akci s celkovym
zésahem min. 250 osob.

Produkce bude agenturou opét zajisténa jako komplexni full-service.




Pfiloha €. 3 Smlouvy

Specifikace televizniho dokumentarniho cyklu ,Pida, jidlo, Zivot”

Pocet pofad (epizod v rdmci cyklu): min. 8 max. 12

Délka jednoho pofadu (epizody): 8 minut (+ 1 minuta)

Typ pofadu: dokument (zibavné edukativni)

Zaméfeni jednotlivych pofadi (epizod): kaida epizoda bude vénovana jednomu urcitému

zemédélskému nebo potravinaiskému produktu,
preferenéné oznacenému logem Ceska cechovni norma

Cilova skupina: primarné Siroka spotfebitelska vefejnost: Zeny a muii 25 - 55 let, rodiny s détmi a

dale mladi lidé ve véku 15 aZ 24 let a seniofi 55 +,
sekundarné osoby se vztahem k zemédélstvi a potravinafstvi, pedagogové a Zici,
poradci v sektoru

Format poradd: HD

Zvukova stopa: dvoukanalové stereo

Dalsi pozadavky:

Pofady budou odpovidat cilim Projektu Objednatele vymezenému nize a obsahu Projektu, ktery

je taktéz vymezen nize.

S ohledem na to, Ze:

mezi zcela zdsadni dlohu raciondini péce o Zivotni prostfedi vSak z podstaty lidského
Jivota zUstane zajisténi dostateného mnoZstvi potravin a pitné vody, vracime se k
zdkladim hlavni a tradi¢ni dlohy zemédélstvi, kterym je zajistit v obhospodafované
krajiné potfebny objem surovin, které jsou ndsledné zpracovdny do bezpecnych,
kvalitnich a chutnych potravin pro vSechny obyvatele a samozfejmé i péce o vodni
zdroje a isté ovzdusi;

diky stdvajici Zivotni drovni viak jsme pfes zemédélské obory schopni pecovat i o mnoho
daldich funkcionalit, které jsou definovdny celospolecenskou objedndvkou, pocinaje
vysokymi poZadavky na zemédéiské hospodareni, pfes wellfare zvifat, ¢i propracovany
systém ndrocnych kontrol kvality a bezpecnosti, aZ po velmi vysokou droveri
zpracovatelského pramyslu a ndsledného prodeje a gastronomického vyuZiti;

v tomto sméru Ize povysit povédomi viech spotrebiteli;

na urovni jednotlivych komadit, resp. potravin je moiné ilustrovat pribéh jejich vzniku
od prvopoédtku na poli ¢i ve stdji, aZ po jejich gastronomické vyuZiti a konzumaci s
diirazem na aspekty trvalé péce o zdravotni nezdvadnost, kvalitu a chut s vlivem viech
do toho vstupujicich ovlivnitelnych i neovlivnitelnych faktori (napr. uroveri techniky a
technologii vs. promény pocasi);



- zacileni projektu bude vychdzet z pady, krajiny a v ni rozhodujicich biotickych a
abiotickych Einiteld, které spolurozhoduji o kvalité findini produkce, a které miZe
zemédélec a zpracovatel svym plisobenim vice &i méné ovlivnit;
péstiteld a chovateld, tedy napf. ovoce a zelenina, vinnd réva, brambory, chmel,
kvétiny, byliny, skot, prasata, dribeZ, atd.)

je:
Hlavnim cilem projektu je prostfednictvim realizace komplexnich propagacnich kampani a
odbornych akci napomoci zvyseni konzumace lokdinich zemédélskych produkti a potravin.

Vedlejsimi cili projektu jsou:

- jsou propagace a vzdéldvani v oblasti zemédélské prvovyroby, zpracovadni a distribuce
kvalitnich zemédélskych produktd a potravin smérem ke spotrebitelské verejnosti v
Ceské republice. Projekt podporuje vyuZivani mistni a lokdini zemédélské produkce s
komunikaci benefitli zemédélstvi a potravindistvi a diurazem na zvySovdni ochrany
pudy v dobé klimatické zmény, udriitelnost hospodareni a komplexni rozvoj a tvorbu
krajiny. Klade diiraz na venkov s jeho potencidlem pro rozvoj mistni ekonomiky (tradicni
¢innost, zpracovdni, ekozemédélstvi, prodej ze dvora, agroturistika;

- ukdzat, Ze zdkladem zdravé vyZivy by mély byt regiondlini produkty a produkty s jasné
definovanou kvalitou (loga kvality), se kterym se setkdvdme po generace, vyrdbéné
s pfihlédnutim k sou¢asnym poznatkim a poZadavkim zdravé vyZivy, ale pfi zachovani
véech tradiénich atributd kvality;

- upozornit spotrebitele, e ndkupem produkt( s logem Ceskd cechovni norma dostdvd
na sviij stdl produkty nejvyssi kvality s presné specifikovanym obsahem a jasnou
deklaraci, co musi obsahovat, co miZe obsahovat a hlavné co nesmi obsahovat;

- zddraznit spotrebiteli, Ze diky fungujici kontrole podél celého vyrobniho cyklu, od farmy
po vidlicku na ndrodni drovni md 100% garanci bezpeénosti a pivodu.

Strucny obsah projektu:

Zména klimatu md zdsadni dopad na celou spolecnost a zmény ve vyuZivdni krajiny a pudy
mohou tyto procesy urychlit, nebo zpomalit. Bez zdravé pldy se viemi jejimi pfirozenymi
vlastnostmi a bez udrzZitelného hospodafeni s krajinou a jejimi zdroji nebudeme schopni Celit
aktudinim vyzvém ze zmény klimatu, produkovat dostatek potravin a adaptovat cely Zivot

spolecnosti.

Organizace OSN pro vyZivu a zemédélstvi (FAO) neddvno zvefejnila mapu, kterd ukazuje, Ze
svrchni vrstva pldy (30 cm) po celém svété obsahuje zhruba dvojndsobné mnoZstvi uhliku nez
celd atmosféra. Po ocednech je prdvé plda druhym nejvétsim prirodnim uloZistém uhliku, které
svou schopnosti zachycovat oxid uhlicity ze vzduchu pfedCi i lesy a dalsi vegetaci. Tyto
skutecénosti ném pfipominaji, jak je zdravd puda dileitd, a to nejen pro nasi produkci potravin,
ale také pro nase usili zabrdnit nejhorsim scéndrim vyplyvajicim z klimatickych zmén.
Pokracujici pokles zdsob vody v piidé prichdzejici do naseho prostfedi pouze srdZzkami muZe i
pfes rozsifujici se moZnosti zavlaZovdni, vést k mensim vynosim a misty dokonce aZ k
desertifikaci regiond. To znamend ve svém dusledku vdzny dopad na produkci potravin. JiZ dnes
u nds dochdzi ke zméndm vyrobnich oblasti, ke zméndm vlastnosti a bonity pady, k narusovani
celkového i lokdiniho kolobéhu vody. Komplexni péce o pidu tak dostdvd ve viech smérech stdle
zdsadnéjsi rozmér a vyznam.



JelikoZ se ocekdvad celosvétovy rist poctu obyvatel a zvysujici se ndroky na objem potravin i
skladbu jidelnicku, je nezbytné, celkovou produkci potravin zvySovat a zkvalitiovat. To v
zdsadni mife zdvisi na udrZovdni zdravé pldy a udriitelném hospodareni v zemédélskych
oblastech. Soucasné, vlivem naléhavé potfeby nahradit fosilni paliva a sniZovat dopad
sklenikovych plyni, roste poptdvka po obnovitelnych zdrojich energie, a tedy surovin
pochdzejicich mj. ze zemédélské pidy.

Zlepseni kvality pady miZe byt efektivnim opatfenim, pokud jde o boj proti zméndm klimatu, a
to ve vice ohledech. Rostouci rostliny odstrariuji oxid uhli¢ity z atmosféry a kompenzuji tak
vyznamny podil na celosvétovych emisich sklenikovych plyni. Zdravé pidy uklddaji uhlik pod
zemi, kde mohou byt ndsledné mimo jiné zésobou pro dal$i plodiny. Mnoho pfirodnich a polo-
prirodnich oblasti pisobi jako silnd a pfirozend obrana proti dopadim zmény klimatu.

Dal$i pfinosem je schopnost zdravé krajiny a pidy absorbovat a zadrZovat pfebytecnou vodu a
zmirfiovat povodné. Naopak béhem obdobi sucha mohou zdravé ekosystémy pomalu uvolriovat
vodu, kterou uloZily v zemi, coZ zmirfiuje nejhorsi dopady sucha. VyvdZend, zdravd a fungujici
plda a krajina tak je pfirozenym ndstrojem pro eliminaci téchto extrémnich hrozeb.

Zdroveri je nezbytné vychdzet z faktu, Ze stdvajici krajina Evropy a Ceské republiky vznikla
mnohasetletou ¢innosti clovéka, ktery ji vytvaroval do soucasné tzv. kulturni podoby v rémci
poznatki a priorit dané doby (zajisténi potravin, zdroj materidlu a téZba surovin, rozvoj
pramyslovych odvétvi, aj.) Teprve v poslednich nékolika dekdddch stoji vyrazné v popredi
ochrana krajiny a pidy, se snahou zménit vétsinové mysleni spolecnosti s odklonem od
spotiebniho a bezohledného pfistupu k pfirodnim zdrojim, coZ se nastésti v mnoha smérech
uspésné dari.

Jde také o moznost ukdzat specifika zemédélstvi a potravindrstvi a jejich vyznam v péci o
krajinu, pfirozenou pidni skladbu, péci o vodu a ovzdusi, to vée s cilem ponechat je v co
nejlepsim stavu pro vSechny ndsledujici generace.

Mezi zcela zdsadni Glohu raciondini péée o Zivotni prostfedi viak z podstaty lidského Zivota
ziistane zajisténi dostatecného mnoZstvi potravin a pitné vody. A zde se vracime k zdkladim
hlavni a tradicni tlohy zemédélstvi, kterym je zajistit v obhospodarované krajiné potiebny
objem surovin, které jsou ndsledné zpracovdny do bezpecnych, kvalitnich a chutnych potravin
pro vsechny obyvatele a samoziejmé i vodnich zdroji a Cistého ovzdusi.

Diky stdvajici Zivotni trovni véak jsme pres zemédélské obory schopni peovat i o mnoho dalsich
funkcionalit, které jsou definovdny celospolecenskou objedndvkou. Pocinaje vysokymi
poZadavky na zemédélské hospodareni, pies wellfare zvifat, &i propracovany systém ndarocnych
kontrol kvality a bezpecnosti, aZ po velmi vysokou uroveri zpracovatelského pramyslu a
ndsledného prodeje a gastronomického vyuiiti. V tomto sméru lze povysit povédomi vsech
spotrebiteld.

Na udrovni jednotlivych komodit, resp. potravin je moiné ilustrovat pribéh jejich vzniku od
prvopocdtku na poli ¢ ve stdji, aZ po jejich gastronomické vyuZiti a konzumaci s dirazem na
aspekty trvalé péce o zdravotni nezdvadnost, kvalitu a chut s vlivem vsech do toho vstupujicich
oviivnitelnych i neovlivnitelnych faktor( (napf. droveri techniky a technologii vs. promény
pocasi).

Zacileni projektu bude vychézet z piady, krajiny a v ni rozhodujicich biotickych a abiotickych
ciniteld, které spolurozhoduji o kvalité findini produkce, a které miZe zemédélec a zpracovatel
svym ptisobenim vice ¢i méné ovlivnit.

Zvoleny budou primdrné takové komodity, které jsou ndrocnéjsi na lidskou prdci a péci péstiteli



a chovateld, tedy napf. ovoce a zelenina, vinnd réva, brambory, chmel, kvétiny, byliny, skot,
prasata, dribeZ, atd.)

Pofady budou obsahovat vazbu na propagaci Projektu Objednatele.



