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1082059/252

SMLOUVA PrRO SPONZOROVANi PORADU A PROGRAMU V TELEVIZNIM VYSILANi
CESKE TELEVIZE
(SMLOUVA)

Dodavatel (,,Ceské televize* nebo ,,CT“): Zadavatel:

Ceska televize CFTA produkce, s.r.o.

IC: 27383 IC: 02132532

DIC: CZ00027383 DIC: | CZ02132532

Sidlo: Kavci hory, 140 70 Praha 4 Sidlo: | Karlovo nameésti 285/19, 120 00
Praha 2

zfizenavna zakladé zakona ¢. 483/1991
Sb., o Ceské televizi

Zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném

nezapisuje se do obchodniho rejstfiku Méstskym soudem v Praze, sp. zn. C 215808
bankovni spojeni: Ceska spofitelna, bankovni spojeni: Komeréni banka

a.s.
¢islo uctu: 1540252/0800 ¢islo uctu: 107-5538230257/0100

Zastoupena: Zastoupena: Ivo Mathé, jednatel
vykonny redite Jan Mattlach, jednatel
obchodu Petr Ostrouchov,

jednatel

l.
SPECIFIKACE SPONZOROVANI — ZAVAZKY CESKE TELEVIZE

Ceska televize se zavazuje vysilat obchodni sdéleni ve prospéch tretich osob (sponzor( nize
specifikovaného poradu) ve vztahu k porfadu
_ ktera jsou specifikovana nasledovne:

1.

Sponzorsky vzkaz vysilany u poradu
Seznam sponzorU:

(dale jen ,porad” nebo porad
Program:

Termin/éas vysitani porac. |

Sponzorské vzkazy: stopaz 10s
Pocet vysilani u poradu:
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Sponzorsky vzkaz pred poradem:

Sponzorsky vzkaz pred pofadem:
Sponzofi pofadu:

Sponzorsky vzkaz po poradu:

Termin/¢as:
Termin/¢as:

stopaz 10s:
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Sponzorsky vzkaz
Sponzor pofadu:

Planovany rozsah obdobi vysilani obchodnich sdéleni podle této smiouvy: _

Konkrétni a pfesné specifikace sponzorovani, sponzora pofadu, sponzora programu, véetné

upfesnéni dat a ¢asl budou specifikovany pfed planovanym vysilanim pofadu formou
spotlistu.

Sponzorsky vzkaz, ktery bude zafazen do vysilani, podiéha koneénému schvaleni Ceské
televize.

il.
ZAVAZKY ZADAVATELE

Zadavatel se zavazuje poskytnout Ceské televizi nasledujici pInéni:
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1.
ODMENA

Cena plnéni Ceské televize bez DPH za prislusny kalendafni rok: 800.000,- K¢.
Cena plnéni Zadavatele bez DPH za pfislusny kalenda¥fni rok: 500.000,- K¢.

Odména je splatna na zakladé faktury - danového dokladu. Faktura je splatna ve Ihité tficeti
(30) dnu ode dne vystaveni.

Ceska televize vystavi po odvysilani pofadu danovy doklad (fakturu) vé. DPH za
poskytovane pinéni z jeji strany, se splatnosti 30 dnd od vystaveni faktury. Zadavatel vystavi
po odvysilani pofadu dafiovy doklad (fakturu) vé. DPH, ve kterém uvede druh svého
nepenézitého plnéni, vcetné jeho finanéni hodnoty, se splatnosti 30 dni od vystaveni
faktury.

Smluvni strany se timto dohodly na tom, ze vzhledem ke vzniku vzajemnych penézitych
pohledavek zpUsobilych k zapocteni, zaniknou tyto pohledavky zapoétenim do vyse, do které
se vzajemne Kryji, vystavenych podle tohoto ¢lanku Smilouvy, druhé ze smluvnich stran.
Smluvni strany se dohodly na zapoéteni vzajemného plnéni dle Smlouvy ve vysi, ve které se
kryji. Rozdil ve fakturaci 300.000,- bez DPH Zadavatel uhradi dle splatnosti faktur —
dafového dokladu.

V pfipadé prodleni s Ghradou je Ceska televize jednak opravnéna uétovat k dluzné ¢astce
urok z prodleni ve vy$i 0,03% dluzné castky za kazdy zapocaty den prodleni az do
zaplaceni, jednak je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy.

V.
DOBA TRVANi SMLOUVY

Tato smlouva se uzavira na dobu a to ve vztahu ke tfem po sobé jdoucim
rocniklim akce

za kazdy rok plnéni této smlouvy nalezi Ceské televizi odména
¢ a Zadavateli nalezi odména ve vysi 500 000 K¢.

Ve VYSI

Smluvni strany se dale dohodly, Ze vzdy v dostate¢né a pfimérené dobé prede dnem prvniho
vysilani sponzoringu v daném roce budou provadécim dodatkem k této smlouvé konkrétné
specifikovana pinéni Ceské televize podie ¢l. |. a plnéni Zadavatele podie ¢l. |l

jednat vzdy vyhradné v dobré vire
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Zadavatel je opravnén tuto Smiouvu

Tato smlouva rovnéz zanika v pfipadé zaniku Smlouvy o spolupraci pfi vyrobé televizniho

pofadu €. 1081545/522 uzaviené mezi stranami této smlouvy dne 9. 2. 2017, a to dnem
zaniku smlouvy o spolupraci.

V.
ZAVERECNA UJEDNANI

Nedilnou soucasti této Smlouvy jsou VSeobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofadu
a program( v televiznim vysilani Ceskeé televize. Zadavatel timto potvrzuje, ze se seznamil
s témito VS8eobecnymi smluvnimi podminkami pro sponzorovani pofadu a programi v
televiznim vysilani Ceské televize, souhlasi s nimi a zavazuje se je dodrzovat.

Zadavatel timto potvrzuje, Ze jsou mu znamy v8echny vyrazy (jakoz i jejich vyznam) uzité ve
VSeobecnych smluvnich podminkach pro sponzorovani pofadlli a programa v televiznim
vysilani Ceské televize a vSechna ustanoveni Vé&eobecnych smluvnich podminek pro
sponzorovani pofadil a program( v televiznim vysilani Ceské televize (a to zejména &l. 4; &l.
5;¢l. 6, €. 7; ¢l. 8; €l. 9; €l. 10, &l. 11) bylo mozné rozumné ocekavat.

V Praze dne ’2# 4 o v Y[,Mb dne/h-i'k'”’

CFTA produkce, s.r.o.

Ceska televize

— vykonny feditel Ivo Mathé, Jan Mattiach, Petr Ostrouchov
obchodu

&FTA produkce, s.r.o.
. Karlovo namésti 285/19
9- 120 00 Praha 2
16:02132532, DIC:CZ02132532
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V3eobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofad(i a program(i v televiznim vysilani Ceské
televize

1. Plsobnost
Tyto V3eobecné podminky pro sponzorovani pofadli a programl v televiznim vysilani Ceské televize
upravuji zakladni pravidla pro sponzorovani pofad(i a programu vysilanych v programech Ceské televize.

2. Zakladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi pFedpisy a ostatnimi predpisy.

Sponzorské vzkazy dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
V&eobecnymi podminkami pro sponzorovani poradd a programil v televiznim vysilani Ceské televize (déle
jen ,,V8eobecné podminky*), v souladu spravnimi predpisy zejména zék. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpisd, zak. &. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve
znéni pozdgjSich predpisi a v souladu s Kodexem Ceské televize.

Nestanovi-li zak. €. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich
predpist, jinak, postupuje se pfi sponzorovani poradd Ceské televize podle zak. €. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisd.

Ceska televize
Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zakonem ¢&. 483/1991 Sh., které je provozovatelem televizniho
vysilani ze zakona.

Ceska televize ma pravo vysilat programy svobodné a nezavisle. Obsah televiznich pofad(i a programi, které
jsou sponzorovany a chronologické usporadani porad(l a dalSich ¢asti vysilani ve skladbé programu nesmgji
byt ovlivnény zplsobem, kterym by mohla byt dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize.
Ceska televize nepfipusti, aby Zadavatel nebo klient mohli ovlivnit obsah pofad(i a programovou skladbu.
Redakéni odpovédnost a nezavislost se za dotéené nepovazuji, pokud Ceska televize z vlastniho rozhodnuti
akceptuje navrh Zadavatele na sponzorovani pofadu nebo programu ucinénym v souladu s pravnimi pfedpisy
a Kodexem Ceské televize.

Zadavatel
Zadavatelem sponzorovéani se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera objednala u Ceské televize
sponzorovani pofadu nebo sponzorovani programu, jejichz televizni vysilani provozuje Ceska televize.

Zpracovatel sponzorského vzkazu
Zpracovatelem sponzorského vzkazu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou
pravnickou osobu zpracovala sponzorsky vzkaz.

Objednavka

Objednévkou se rozumi ndvrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, ucinény na vzorovém formuléfi objednavky
Ceské televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat. Navrh (storyboard) i hotovy sponzorsky
vzkaz podléha koneénému schvéleni Ceskou televizi.

Sponzor
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Sponzorem poradu nebo programu miize byt pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd neprovozuje rozhlasové a
televizni vysilani, neposkytuje audiovizualni mediélni sluzby na vyZ&dani a ani neni vyrobcem
audiovizuélnich dél.

PFi volbé sponzora Ceska televize pfihlizi k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu a pfipadnému zaméfeni
sponzorovaného pofadu Ci programu.

Sponzor nesmi ovliviiovat obsah ani ¢asové zafazeni pofadu a dalSich ¢asti vysilani ve skladbé programu.

Porady a program nesméji sponzorovat osoby, jejichZ hlavnim prfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej
cigaret nebo jinych tabakovych vyrobk( a vyroba a pronijem vyrobk( nebo poskytovani sluzeb, které
nesméji byt podle zakona predmétem reklamy.

PFi sponzorovani porfaddl a programu osobami, jejichz pfedmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo distribuci
IéCivych pripravkll nebo Iéebné postupy, nelze propagovat IéCivé pripravky nebo 1écebné postupy vazané
v Ceské republice na Iékarsky predpis.

Porady pro déti a mladeZ nesméji sponzorovat osoby, jejichZ predmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo prodej
alkoholickych napoja.

Definice sponzorovani:

Sponzorovanim je jakykoli pFispévek poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani programu nebo
pofadu s cilem propagovat jméno nebo nazev sponzora, jeho ochrannou zndmku, vyrobky, sluzby, €innosti
nebo obraz sponzora na verejnosti.

Zplsoby sponzorovani:
1) sponzorovani poradl
2) sponzorovani programu

Porad

Poradem se pro Ucely sponzorovani v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem
nebo bez zvuku, kterd svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a pFedstavuje
samostatnou polozku programu.

Sponzorovat nelze zpravodajské a politicko-publicistické porady.

Program

Programem se rozumi program CTI1, CT2, CT24, CT sport, CT:D, CT Art, jejichZ vysilani provozuje Ceska
televize.

Sponzorovat nelze program CT24.

Oznameni o0 sponzorovani.
Kazdy pofad nebo program, ktery je zCasti nebo zcela sponzorovan, musi byt zretelné oznaen, Ze je
sponzorovan.

Oznaceni sponzorovaného poradu nebo programu méze mit formu klasického sponzorského vzkazu, zvukové
nebo obrazové zminky nebo injektdZze. VZdy musi byt patrno, Ze jde o prezentaci v zajmu sponzora, tedy
osoby odli3né od Ceské televize. Zfetelnou soucasti (tedy priméfeng Citelnou a srozumitelnou) musi byt vzdy
sdéleni, Ze se jedna o sponzorovani (napf. sponzorem pofadu je...., nebo sponzorem programu je....);
uvedené sdéleni mize mit formu obrazovou nebo/i zvukovou. InjektaZi se rozumi vklicovani obrazového
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zdznamu sponzorského vzkazu formou loga nebo ochranné zndmky sponzora do vysilani pofadu; injektaz
nelze vyuzit samostatné bez ozndmeni o sponzorovani.

Sponzorsky vzkaz je druhem obchodniho sdéleni odliSnym od dalSich obchodnich sdéleni jako je reklama,
teleshopping nebo umisténi produktu.

Oznameni o sponzorovani poradl je tfeba uvést vzdy na zaCatku poradu a dale i v priibéhu nebo na konci
pofadu, tj. v rdmci pofadu vzdy v poCtu 2 sponzorskych vzkaz( (nelze umistit pouze jeden sponzorsky
vzkaz).

Zafazeni oznameni o sponzorovani programu do vysilani je omezeno pouze zdkazem vysilani v upoutavkéch
na porad (ovSem nikoli umisténim oznadmeni o sponzorovani pred a po upoutavkach na pofad) a zakazem
vysilani v priibéhu pofadu a bezprostiedné pred zacatkem nebo po ukonéeni pofadu; mezi ozndmenim o
sponzorovani programu (sponzorskym vzkazem sponzora programu) a pofadem musi byt povinné umistén
predél (znélka, jingl) v délce minimalné 2 sek.

Leva horni €ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysilani (logotyp).

Stopéaz sponzorskych vzkaz(
1) Klasicky sponzorsky vzkaz miiZe trvat maximalngé 15 sekund
2) Injektaz mlze trvat maximalné 5 sekund.

Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych poradl a programu:
Sponzorované pofady a sponzorovany program nesmeéji prfimo nabadat k nakupu nebo prondjmu zboZi nebo
sluzeb, zejména zvIlaStnim zminovanim zboZi nebo sluzeb za G¢elem propagace.

Obsah sponzorského vzkazu
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora pofadu
1) sdéleni, Ze pofadje sponzorovan
2) jméno nebo nazev, obrazovy symbol (logo), ochranna znamka sponzora, vyrobek, sluzba nebo jiny
vykon.
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora programu
1) sdéleni, Ze program je sponzorovan
2) jméno nebo nazev sponzora
3) hlavni pfedmét Cinnosti sponzora (napf. Vodafone Czech Republic a.s., provozovatel mobilnich
sluzeb).

Ostatni poZadavky na obsah sponzorského vzkazu

1) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zakladnim Gc€elem sponzorovani je vytvoreni
dobrého jména, dobré povésti (goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy miZe obsahovat
propagaci sponzora, jeho vyrobku a sluzby, a to i prostfednictvim odkazu najeho vyrobky, sluzby a
jejich  charakteristicky znak, a rovnéZz prostfednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni
charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu, ktery mlze, ale nemusi byt ochrannou
znamkou sponzora.

2) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat daje primarné informativniho charakteru, nikoli Gdaje nabidkové,
vyzvu a nabadani k nakupu Ci spotfeb&, zminky o kvalité, ceng, srovnavani sjinymi obdobnymi
vyrobky nebo sluzbami, pfednostech, vyhodach pouZzivani, zplsobu distribuce, moZnosti koupé,
informace o mimoradnych nabidk&ch a konkrétnich ak¢nich nabidkach apod. Ve sponzorském
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3)

4)

5)

6)

7)

vzkazu tedy nesmi byt obsaZen pfimy pfesvédCovaci proces, ktery by zvukové nebo obrazové vedl
divdka primarné k uvédoméni si kvalit vyrobku tak, aby divak shledal jako Z&douci si vyrobek
koupit. Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabéadat k ndkupu Ci spotfebg,
Ustfednim motivem nesmi byt takova propagace vyrobku Ci sluzby, jejimz cilem by bylo pfesvédcit
divdka ke koupi Ci spotfeb&, primarnim Gcelem musi byt informovani divaka o existenci sponzora,
jeho vyrobku ¢i sluzby.

Ve sponzorském vzkazu se mlze objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k
podrobnéjsim informacim o sponzorovi, aviak neuvadi mista prodeje ¢i prodejnich akci. Takovym
kontaktnim spojenim mlze byt teletextova stranka ¢i adresa webovych stranek sponzora. Sponzorsky
vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora ¢i jeho telefonni Cislo. Odkaz na webové Ci
teletextove stranky vSak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k nékupu produktu &i vykonu.

PFiklad nepfipustného pouZziti: Tento pofad sponzoruje jogurt AB. www.nejlepsijogurty.cz.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cené ani o srovnani uZzitnych vlastnosti znacky,
produktu ¢i vykonu s konkurenci, hodnoceni pfednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych
sjejich pouzivani Ci koupi.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium sponzora, jeho vyrobku nebo sluzby, ve
formé superlativii nebo komparativ(.

Ve sponzorském vzkazu se nesmi rovnéZ uvadét datum jednorazovych prodejnich akci.
Datum mUiZe byt uvedeno pouze u akci, které maji $irsi nez jen komeréni ucel. Priklad
mozného pouZiti: ,,Tento porad sponzoruje Strojirensky veletrh Brno, 18.-22. 9. 2012.“

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukové Ci obrazové ukazky ze sponzorovaného poradu. Mize
v8ak vyjadfovat spojeni s konkrétnim pofadem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové Casti.
Oznémeni o sponzorovani vsak nesmi byt formulovano tak, aby z néj divdk mohl dovodit, Ze porad
(program) byl vyroben sponzorem. Pfiklad nepfipustného pouZiti: ,, Tento pofad pfipravil...“, , Tento
prenos zajistil...*

8) V pripadé sponzorovani vyrobc( a distributord volné prodejnych 1€kl a potravinovych dopliikil musi

sponzorsky vzkaz obsahovat viditelné oznaceni ,,volné prodejny 1ék*“, ,,dopInék stravy*, ,,potravinovy
doplInék*, ,,potravina pro zvlastni vyZivu“ nebo jiné presné oznaceni huméanniho lécivého pripravku
(dané sloZzenim vyrobku). Na obrazovce se miZe objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé (tj.
se véemi detaily), vSechny informace z obalu Gi etikety pfitom musi zlstat uvedeny pouze jako
soucast obalu (to se tyka i u€innych latek). Obal Ci etiketa vSak nesmi obsahovat reklamni sdéleni
(napf. zvI&stni baleni 30% navic zdarma apod.).

Specifické poZadavky pro nékteré formy sponzorovani

Uvedeni sponzora programu pred ¢i po upoutavce

Sponzor programu nesmi byt uveden v ramci upoutavky na porad, ale pouze pred upoutavkou, nebo po
upoutdvce, pfitemz vzdy musi byt takovy sponzorsky vzkaz zretelné oddélen od upoutavky jinglem.
V pripadé kumulovaného sponzorského vzkazu miize byt uvedeno spole¢né oznaceni ,,Sponzofi programu®,
avSak u kazdého sponzora musi byt uveden obchodni ndzev spole¢nosti ajeji hlavni obchodni ¢innost.

Uvedeni sponzora pofadu v upoutévce na porad

Nelze sponzorovat upoutdvky na porad, aviak soucasti takové upoutavky mize byt struéna informativni
zminka o tom, Ze pofad sponzoruje konkrétni sponzor (jehoZ sponzorsky vzkaz je umistén u poradu, ktery
sponzoruje a k némuz se vztahuje upoutavka); tato informace vSak nesmi obsahovat Zadné propagacni prvky.
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Kampan

Kampani se rozumi umisténi sponzorskych vzkazl o stejné stopazi sponzorského vzkazu pro stejny predmét
sponzorskeho vzkazu za penézni plnéni (tj. sponzorsky prispévek) za obdobi minimalné 1 mésic na
programech Ceské televize.

Cenik

1) Ceny dle ceniku neobsahuji platnou zakladni sazbu DPH.

2) Cenajednotlivého sponzorského vzkazu miize byt zvysena o pfirazky i snizena o slevu.

3) Z&kladem pro vypocet ceny za vysilani sponzorského vzkazuje stopaZ sponzorského vzkazu obsazena
v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zmény ceniku.

GRP
GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poCtu lidi v cilové skupiné Dospéli

s

Jedna se o ukazatel vyjadfujici pocet zhlédnuti sponzorského vzkazu, pfiemz uvadi pocet kontaktll na 1% z
cilové skupiny, vypoCet vychazi ze souctu ratingli viech sponzorskych vzkaz(i dané kampané. Jednotlivci

Vv

mohou byt zapoGitani vicekrat, proto miZe byt hodnota vy3si nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupiné D15+, ktefi v daném Case sledovali dany sponzorsky vzkaz.

3. Postup pfFi uzavirédni smlouvy o sponzorovani

3.1. Ke sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské televize dochéazi na zakladé
smlouvy pro sponzorovani pofadil a programil v televizni vysilani Ceské televize (dale jen ,,Smlouva®)
uzaviené mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceské televize
zavazuje poskytnout Zadavateli pInéni v podobé sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani
Ceské televize a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (déale téZ jen ,,Odména®),
nestanovi-li Smlouvajinak.

3.2. Smlouva se uzavira pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). Pfi uzavirdni Smlouvy se vyuzije formulaf objednéavky, ktery Zadavatel fadné vyplni,
podepise a doruci Ceské televizi. Smlouvaje uzaviena v okamziku, kdy je objednavka Zadavatele podepsana
i Ceskou televizi. Smlouvu Ize ménit & rusitjen pisemné.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovatjako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobkd nebo sluZeb, na které se vztahuje.

3.4. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zdk. ¢. 89/2012 Sbh., obCanského
zakoniku, ve znéni pozdéjsich predpisl (,,obCansky zakonik“) tyto V$eobecné podminky. Odchylna ujednani
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek.

3.5. Soucasti navrhu Smlouvy —Objednavky je pfesna specifikace pofadu, ktery ma byt sponzorovan, ato za
pfedpokladu sponzorovani poradu, dale presné jméno a prijmeni fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby,
ktera je sponzorem, a dale té7, pokud si to Ceska televize vy7ada, obrazovy symbol (logo) & ochranna
znamka sponzora nebo jeho sluzby, vyrobkd nebo jinych vykond €i jiného predmétu, ktery ma byt v ramci
sponzorovani propagovan, dale pfedmét Cinnosti sponzora a v pfipadé sponzorovani programu uvedeni
hlavniho pfedmétu Cinnosti sponzora.

pisemného vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi doruceno nejpozdgji 6 tydnl pfed prvnim dnem
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vysilani sponzorského vzkazu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti Ihlity stanovené vétou prvni je
Zadavatel povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992
obCanského zakoniku.

3.7. Smlouva a pravni vztahji zaloZeny se Fidi obCanskym zakonikem.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro prijimani objednavek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nalezitosti stanovenych v €l. 3, poZzadovany pocet GRP (Gross Rating
Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaze a asovani kampang.

4.2. Zadavatel naplanuje umisténi sponzorskych vzkaz( v sou€innosti s odpovédnym oddélenim Ceské
televize do libovolnych disponibilnich Gasd. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v
pripadé umisténi sponzorskych vzkaz( u pofadd, které jsou uréeny pro specifickou cilovou skupinu (napr.
sportovni porady, détské porady apod.) nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V pribéhu kampané méa Ceska televize pravo pridavat, ubirat & ménit planované nasazeni sponzorskych
vzkaz( ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampari dosahla pozadovaného mnozstvi GRPs. Zadavatel ma
pravo pfi planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznagit 20% sponzorskych vzkaz( jako kli¢ové a
tyto sponzorské vzkazy nebudou v priibéhu kampané odebrany ani presunuty k jinym poraddm.

4.4. V pripadé, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipadé pfeplnéni kampané povinen uhradit skutené dodané
mnoZstvi GRPs.

4.5. Minimlni trvani garantované kampané je jeden mésic a poZadované celkové mnoZstvi GRPs bude
dodéano v pribéhu predmétného mésice trvani kampané. V pripadé pozadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratSi dobu méa Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nespInéni kampani se sjednanym poCtem GRPs (tj. pokud celkové skuteCné dodané
mnoZstvi GRPs je niZsi neZ sjednané ve Smlouvé) budou Uctovany reélné (skutecné) dodané GRPs, pfitemz
v takovém pfipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméné. V takovém pfipadé pocet
redlné dodanych GRPs (jakoz i vySe Odmény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodéani materiald

5.1. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnll pred
prvnim planovanym vysilanim na misto uréené Ceskou televizi. Materidlem pro vysilani se rozumi: nosic se
zdznamem sponzorského vzkazu, rozpis vysilani sponzorského vzkazu, véetné tzv. AKA kodl v pripadé
sponzorskych vzkazl v reZimu garantovaného sponzorovani a hudebni sestava spotu. Hudebni sestava musi
obsahovat minimalné nazev uzité hudebni skladby, jména vSech autord (vCetné textare), oznadeni vyrobce
(nakladatele), pfesnou stopaz hudby pouZzité ve spotu, zplsob uZiti, jména a pFijmeni vykonnych umélcd,
originalni Cislo nosie a v pripadé uziti obchodnich snimkd téZ nadzev snimku, nazev vyrobce, jména a
prijmeni vykonnych umélcd, originalni ¢islo nosice, rok vyroby a uzitou stopaz obchodniho snimku.

5.2. Neni-li ve Smlouvé sjednéano jinak, Zadavatel se zavazuje vyrobit sponzorsky vzkaz na vlastni naklady
v kvalité odpovidajici Technickym podminkam pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi,
pricemZ sponzorsky vzkaz musi byt v souladu stémito V3eobecnymi podminkami, v souladu s pravnimi
predpisy, zejména zadk. €. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjsich predpisl, zak. €. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozdgjsich predpist a v souladu
s Kodexem Ceské televize.

5.3. Zadavatel se zavazuje zajistit, Zze ke sponzorskému vzkazu byla ziskdna veSkerad potfebna prava a ze
veskeré naroky vsech
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a) nositelli prav autorskych ¢&i prav souvisejicich s prdvem autorskym, jejichZ dila, umélecké vykony i
zéznamy jsou pouzity a zafazeny do sponzorského vzkazu, a to zejména autorll, vykonnych umélcd, vyrobcl
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamu;

b) nositelli ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a primyslovych
vzorl);

c) nositelli prav osobnostnich;

d) nositell prav na ochranu proti nekalé soutéZi a nositeld ostatnich prav,

e) jakoZz ivsech dalSich fyzickych a pravnickych osob z(€astnénych na vyrobé sponzorského vzkazu
budou vyporadany s vyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dél autor( zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim, o0.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zdznam( vydanych k obchodnim G&ellim ve smyslu
§ 72 odst. 2 z&k. €. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s prvem autorskym a o zméné
nékterych zakonll (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich predpisti. Zadavatel se zavazuje na vyzadani Ceské
televizi prokazat vyporadani narokd ve shora uvedeném rozsahu. V pripadé, ze Zadavatel porusi své zavazky
uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukéZe jako nepravdivé, bude povinen nahradit
Ceské televizi veskerou 3kodu tim vzniklou.

5.4. Jestlize Zadavatel nedod& sponzorsky vzkaz, ktery bude v souladu spravnimi predpisy, témito
V&eobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz(i v Ceské
televizi nebo by podle uvéazeni Ceské televize mohlo dojit k porueni pravnich predpisd, etickych kodex
nebo k postihu ze strany tfetich osob anebo k ohrozeni opravnénych zajm Ceské televize, ma Ceska televize
pravo od Smlouvy odstoupit. V pfipadé, Ze Zadavatel nepfeda Ceské televizi fadné a véas kompletni material
pro vysilani, je Ceska televize opravnéna nezafadit sponzorsky vzkaz do vysilani.

5.5. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedené v odst. 5.1., 5.2., 5.3., 5.4. tohoto €lanku je Zadavatel
povinen zaplatit Ceské televizi smluvni pokutu ve vy3i sjednané Odmény a Ceska televize je soucasné
opravnéna odstoupit od Smlouvy. Timto ujednanim neni dotten narok Ceské televize na nahradu 3kody
v pIné vysi.

5.6. Sponzorsky vzkaz mliZze propagovat Zadavatele, pfipadné jeho klienta uvedeného ve Smlouvé, i jejich
vyrobky €i sluzby. Osobu neuvedenou ve Smlouvé Ci jeji vyrobky &i sluzby sponzorsky vzkaz propagovat
nesmi.

6. Odvysilani sponzorského vzkazu

6.1. Neni-li ve Smlouvé stanoveno jinak, odvysila Ceska televize sponzorsky vzkaz s obsahem a v provedeni
dodaném Zadavatelem. Sponzorsky vzkaz, ktery bude zafazen do vysilani, podléha vidy kone¢nému
schvaleni Ceské televize.

6.2. Ceska televize je opravnéna sponzorsky vzkaz oznacit vhodnym zplsobem.

6.3. Zadavatel prohladuje a garantuje, Ze v(ci Ceské televizi nebudou uplatnény 7adné opravnéné naroky
nositelll autorskych prav, prav vykonnych umélct a prav vyrobcd ¢i opravnéné naroky jinych tretich osob v
souvislosti s uzitim jejich pfedmétl ochrany nebo osobnostnich atributll pfi odvysilani sponzorského vzkazu
zpdisobem a v rozsahu podle Smlouvy. Budou - li takové naroky vici Ceské televizi uplatnény, zavazuje se
Zadavatel, Ze tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi veskeré skutetné vzniklé naklady spojené s tim,
Ze tyto opravnéné naroky byly uplatnény.

7. Odstoupeni od Smlouvy

7.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, a to z nasledujicich ddvod:
a) v pfipadech stanovenych témito VSeobecnymi podminkami (Cl. 5 odst. 5.4.; 5.5.; €l. 10 odst. 10.8.; 10.13.)
b) pokud neni mozné zajistit vysilani sponzorovéni poradu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské

televize z ddivodu programovych zmen,
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c¢) pokudje Zadavatel v prodleni s Ghradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku vici Ceské televizi,

7.2. Zadavatel i Ceska televize jsou déle opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zakonem,
ato vzdy s ucinky ex nunc.

7.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strang; po této dobé nelze G€inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

8. Odpovédnost za vady

8.1. Odvysila-li Ceska televize sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami, zejména s nespravnym
obsahem, nefunkéni, v nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zplisobem, je Zadavatel opravnén
poZadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné)

b) a/nebo pozadovat nahradni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu bez vady v rozsahu
odpovidajicim povaze vady a rozsahu, v jakém se u vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu vyskytlo,
c) nebo pfiméfenou slevu z Odmény (respektive z alikvotni €asti Odmény odpovidajici cené za vysilani
sponzorského vzkazu), pficemZ pfimérena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

8.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odstavce 8.1. je Zadavatel povinen uplatnit
u Ceské televize pisemné do péti (5) dn(i poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdgji do péti (5) dnd
od ukonceni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu, jinak narok zanika. Vedle uplatiiovaného néaroku
je Zadavatel povinen presné specifikovat vadu, ktera narok odlvodiuje. Uplatnény narok nemliZze Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

8.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 8.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani sponzorovani poradu a/nebo programu s vadami zplsobeno okolnostmi vylu€ujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povazuji zejména obcanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudd
¢i organy verejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo
technické zavady zplisobené tfetimi osobami, stavky ¢i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

9. PFirazky

9.1. Za vyzadanou pozici sponzorského vzkazu nebo za exkluzivni umisténi sponzorského vzkazu se Uctuje
prirdZka 30 % z cenikové ceny.

9.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku nebo sluzby ve sponzorském vzkazu se UCtuje pfirdZzka 15%
za kazdy z nich.

10. Platebni a cenové podminky

10.1. Za umisténi sponzorského vzkazuje Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve
Smlouvé.

10.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym c¢astkdm uvedenym ve Smlouvé
pfipoctena DPH podle platnych pravnich predpist.

10.3. Odména dle Smlouvy je Uctovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy. Odmeéna dle
cl. 4 odst. 4.1. téchto VSeobecnych podminek je stanovena na zakladé individualniho posouzeni kampané
Ceskou televizi.
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10.4. Sponzorské vzkazy jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy
vysilani budou dodrzovany v maximalné mozné mife. Ceska televize si vSak vyhrazuje pravo z divod(
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu€ujicich odpovédnost odvysilat sponzorsky vzkaz podle
moznosti v jiném Case, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skuteCné realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci vysilani sponzorského vzkazu se v tomto pfipadé vyslovné vylucuji.

10.5. Odmeéna dle Smlouvy je splatna na zakladé faktury - dafiového dokladu. Faktura- darovy doklad je
vystavovana po skonéeni zdafiovaciho obdobi (kalendarniho mésice), nestanovi-li Smlouvajinak, stim, Ze
Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v priibéhu mésice v pripadg, Ze je vysilani sponzorského
vzkazu ukonceno do 15. dne v mésici.

10.6. Faktura je splatna ve Ih(té tficeti (30) dnli ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmeény na bankovni Gcet Ceské televize uvedeny na fakture.

10.7. Ceska televize je opravnéna pred vysilanim sponzorského vzkazu poZadovat zaplaceni zalohy aZ do
pIné vy3e sjednané Odmény za vysilani sponzorského vzkazu vcetné pfipadné DPFL

10.8. V pfipadé prodleni sdhradou Odmény je Ceska televize opravnéna Uctovat k dluzné Gastce (rok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Céastky za kazdy zapocaty den prodleni. Déle v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s thradou Odmény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a Zadavatel je povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vysi Odmény. P¥ipadny narok na nahradu 3kody Ceské televize neni timto
ujednanim dotcen.

10.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahéjit objednané a potvrzené vysilani sponzorského vzkazu a/nebo
prerusit vysilani sponzorského vzkazu jiz zahajeneho v pfipadé, Ze Zadavatel je v prodleni s uhradou splatné
Odmény dle Smlouvy a/nebo splatnych finangnich zavazk( vici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok
Ceské televize na nahradu $kody (zejména nahradu uslého zisku) v pIné vysi.

10.10. Pfimé platby ze zahranici jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vysi odpovidajici fakturované ¢astce v
prepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlasovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych ¢astek ze zahranicijsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povaZzovat vystaveni Seku i sménky bez pislusného prevedeni na tcet Ceské televize.

10.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo V3eobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Ceska televize Zadavateli na pfislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dndi.

10.12. Ceska televize ma narok na Ghradu néaklad( spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené
faktury ze strany Zadavatele dle Smilouvy.

10.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby vysilani sponzorského
vzkazu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim
za plivodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

11. Odpovédnost za Skodu

11.1. Pokud v disledku pInéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje v plné vysi uhradit, a to i za predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylucujicimi
odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 obCanského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti spInénim podle Smlouvy obréti tfeti osoba z divodu
poruseni prav.
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11.2. Vyse 3kody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za Skodu zplsobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vySi Odmény sjednané ve Smlouve.

12. Dalsi ustanoveni

12.1. Tyto V3eobecné podminky jsou nedilnou soucasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

12.2. Po odsouhlaseni kodovani spotl (sponzorskych vzkaz() pro Gcely elektronického méfeni
sledovanosti TV stanic musi byt veSkery material pro vysilani fadné oznaCen. V pfipadé poruseni tohoto
ustanoveni si Ceska televize vyhrazuje pravo nechat takovy material oznacit, a to na naklad Zadavatele
v plném rozsahu.

12.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povaZuje za divérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti sjednanim o uzavieni Smlouvy, pfi jejim
pInéni a v souvislosti s nim, a Z&dn& ze smluvnich stran neni bez predchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osob&dm, a to ani po ukonceni pInéni Smlouvy Ci
ukoncéeni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na druhé smluvni
strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pFipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uverejni na zakladé pravniho predpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu Ci
spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradcim a/nebo jinym
spolupracovniklim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti micenlivosti. Pro pfipad, Ze Smlouva
podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf. v disledku prijeti dodatku) povinnosti uverejnéni dle zakona C.
340/2015 Sh., o registru smluv (dale jen ,,zakon o registru smluv*), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznaCily vjejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou znecitelnény
v souladu se z&konem o registru smluv. Takto bylo oznaCeno zejména, nikoli vSak vylu¢né, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném ziejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost mi¢enlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zédkona o registru smluv
uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 80 dnil od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uvefejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv
opravnéna kterakoli smluvni strana. Za kazdé porueni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotéend
smluvni strana opravnéna pozadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000
KE.

12.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmeény dle Smlouvy. Timto neni dotten narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.

125. V pripadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZz predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu plvodniho
ustanoveni. Smlouva miize byt ménéna pouze pisemné.

12.6. Dle 8 1765 obcanského zadkoniku na sebe Zadavatel prevzal nebezpeCi zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily plné hospodafskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si pIné védomy
okolnosti Smilouvy.
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12.7.  Smluvni strany vyslovné vyluCuji aplikaci ustanoveni § 2050 obCanského zékoniku a dale vyslovné
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakékoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZ aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

12.8.  Veskeré vztahy, které nejsou upraveny V3eobecnymi podminkami, se Fidi obfanskym zékonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylou¢enim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromeho. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZzeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
vSechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudd Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pripadé vztahl vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné prislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto V3eobecné podminky nabyvaji t€innosti dne 1.7.2016.

PFilohy
1 Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz( v Ceské televizi
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Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi se uskuteGiuje pro zajisténi
optimalni technicke kvality televizniho vysilani, jez musi v souladu s platnymi normami splfiovat nasledujici
technické udaje:

1 Zaznam na forméatu Digital Betacam nebo XDCam s vyuZitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30 Mbit/s
(I-frame only, 422P@ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro FULL HD. (Oba
formaty jsou kompatibilni se zafizenimi fady Sony XDCAM.)
2. Format se predpoklada FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kédovani 24 bit/
48 kHz.
3. Reprodukovany videosignal bude ve vSech pfFipadech kontrolovan v soustavé PAL (v pfipadé HD
downkovertovany) a musi vyhovovat mezinarodnim doporu€enim ITU-R BT.601 pro obrazovou slozku a
EBU R128 pro zvukovou slozku.
4. Audiosignal je vzdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopdch CH1 a
CH2.Modulace v CH1 a CH2 nesméji byt ve vzajemné protifazi. Zvukova modulace ve stereofonni verzi s
dodrZenim zésady CH1 =L, CH2 = P.
5. Charakteristika zvukové slozky oznaceni sponzora:
a) hladina hlasitosti oznaCeni sponzora je normovéana na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximalni
odchylkou +/- 1LU a
b) maximalni povolena skute¢na Spickova hladina hlasitosti oznaCeni sponzora je - 3 dBTP ( dB
skuteCné 3Spicky) pfi méfeni méficim zafizenim odpovidajicim Doporuceni Mezinarodni
telekomunikacni unie ITU-R BS.1770-2 , Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych programd a
skutecné Spickové drovné zvuku“, brezen 2011 a Technickému dokumentu Evropské vysilaci unie
EBU Tech Doc 3341 ,,Méfeni hlasitosti: méfeni v ,,reZimu EBU* na doplnéni normalizace hlasitosti
v souladu s EBU-R 128" Zeneva, sipén 2011.
6. Levy horni roh musi zlstat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze zdkona opatfeny veskeré
sponzorské vzkazy.
Akceptovatelny forméat obrazuje v HD FULL HD, v pfipadé SD 16:9 Anamorfic.

Obraz formatu SD 16:9 anamorphic: Obraz formatu Full HD
16:9:

InjektaZ

Velikost injektaze: Velikost predané injektaze z dlivodu zachovani kvality v rozliseni SD 720x576 pixeld
Anamorphic, nebo Full HD 1920x1080 (pokud se sponzorovany pofad v HD vysild) s tim, Ze ve vysilani
bude upravena na velikost 1/16 obrazovky ve forméatu 16:9 pfi deklaraci poméru stran zadaného objektu
Zadavatelem.

Logo musi byt doplnéno napisem ,,SPONZOR PORADU" v dostatecné velikosti.

ZpUsob predani: CD, DVD, prenosny harddisk ( flash-disk), je mozny prenos prostfednictvim e-mailu. Po
predchozi dohodé mozno uloZit nekomprimované ve formatu ,,targa sequnce*, nebo ,,tiff‘s alpha kanalem v
signalovém tvaru RGBK ( t,j s klicem ) na fitp server.

Doba trvani jedné injektdZe - 5 sec, neni-li dohodnuto jinak.

1. Staticka grafika
» Velikost grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodi
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PFipustné formaty jsou z ddvodd celistvosti pokryti plochy jednolitou barvou pouze
nekomprimované bitmapové formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tij)) a Windows Bitmap (BMP), v
signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitl barvy + 8 bitl alphakanal). Barevné
rozliSeni - True Color

2. Dynamické grafika (animace)

Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bod( s pfihlédnutim k odlisnému
stranovému poméru bod( na TV obrazovce.

PFipustné formaty animované grafiky jsou opét pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat
jako jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich ocislovanych statickych
snimk.

Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tij) v signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).
Alphakanal je vyzadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitd barvy + 8 bitli alphakanal). Barevné
rozliseni - True Color

Snimkova frekvence musi byt 25 snimkd / sekundu

Tabulka hodnot barevnych pruh PAL 100/0/75/0

Pruhové Luminace Chrominace
barva Groven rozkmit Ghel ve stupnich

(mV) (mV) fadek n  fadek n+1
w bila 700 0 * *
YL Zluta 465 470 167.0 193.0
CcY a2urova 368 664 283.5 76.5
G zelena 308 620 240.5 119.5
MG purpurova 217 620 60.5 299.5
R cervena 157 664 103.5 256.5
B modra 60 470 347.0 13.0
SIB burst 0 300 135.0 225.0

Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/75/0
(0] 700m

615
527
489
465
w 295
368
308
308
230
Y1 489
5,6ns 295
+100ns 36
Groven ceme Cy omv
300+9 -93
JZ_ Mg _
300+9m 9 A7’ mv
BURST R B

Doba trvani 10+1 cykl
(Symetricky k Grovni ¢erné)
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Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signaly

133% 934mV MEZNIi HODNOTA BOZ SIGNALU 100%

Technické udaje vychazeji ze zpravy CCIR ¢€.624

Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz( v Ceské televizi jsou Gginné ode dne 1. 7.
2016.
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