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Smlouva o poskytovani sluzeb

»INenech se ovlivnit (Fizeni bez drog a alkoholu)*

uzaviena dle § 1746 odst. 2 zakona ¢&. 89/2012 Sb., Obcansky zakonik, ve znéni pozdéjsich
pfedpist (dale jen ,,Obcansky zakonik*)

Clanek L.
Smluvni strany

i. Ceska republika — Ministerstvo dopravy

se sidlem: nabfezi Ludvika Svobody 1222/12, 110 15 Praha 1
1CO: 66003008

DIC: CZ66003008

zastoupena: doc. Ing. Karlem Havlickem, Ph.D., MBA, ministrem
bankovni spojeni:

¢islo Uctu:

(dale jen ,,Objednatel*)

2. BlueGhost.cz, s.r.o.

s¢ sidlem: Ceskomalinska 516/27, Bubenec, 160 00 Praha 6
ICQ: 28901061
DIC: CZ28901061

zastoupena:
bankovni spojeni:
¢isio uctu:
spole€nost je zapsana v obchodnim rejstriku vedenem u |
spisova znatka C 152013

estskeho soudu v Praze,

(dale jen , Poskytovatel)



Cldnek II.
Piedmét a obsah smlouvy

1. Predmétem této smlouvy jsou sluzby pro projekt ,,Nenech se ovlivnit (fizeni bez drog a
alkoholu)* financovany z fondu zabrany Skod, spocivajici v zajisténi kampani s tématikou
problémt a dusledki vlivu alkoholu a navykovych latek na schopnosti fizeni motorovych
vozidel miadymi Fidici, a to na socialnich sitich Facebook, Instagram, TikTok a YouTube
samostatného oddéleni BESIP. Poskytovatel se zavazuje zajistit pro Objednatele vytvotent
piispévki pro socidlni sité (Cast Kreativita), vedeni a propagace priibé&znych online
kampani (¢ast Kamparti) dle odst. 2 a 3 tohoto ¢lanku a v souladu s Pfilohou &. 2 této
smlouvy (Kvalitativni parametry a Pozadovany servis) a Objednatel se zavazuje za fadné
poskytnuté sluzby zaplatit Poskytovateli sjednanou cenu dle ¢lanku IV, této smlouvy.

2. Predmeét plnéni ¢ast Kreativita spociva ve vytvofeni piispévkl pro socidlni sité Facebook,
Instagram a TikTok nasledovneé:

i. Objednatel doda 2 motivy videospotl nato€ené v horizontalnim a vertikalnim formatu.

ii. Objednatel doda Popis mise kampané.

iii. Poskytovatel vytvoii pro kazdy motiv videa 3 prispévky Video Ad pro Facebook,
3 prispévky Video Ad pro Instagram a 3 In-feed Video Ad pfispévky pro TikTok.
Celkem tedy 18 piispévk.

iv. Poskytovatel vytvori 2 motivy kli¢ového grafického vizualu ve formatu pro digitalni
komunikaci (Facebook, Instagram, TikTok a YouTube, www.ibesip.cz) a vizuélni
podklady pro tiSténa média ve formatu A5, A4, A3, A2 na $itku i vy§ku, roll-upu
600 x 1800 mm, banneru 2000 x 2000 mm a online banneru pro komunikaci na
socialni siti Facebook, Instagram. zpracované na zakladé dodanych videomateriali.

v. Poskytovatel zajisti vramci poskytnutych sluzeb autorska prava dle &l VIL
odst. 3 této smlouvy k pfispévkim dle bodu iii. a iv., kterd umozZni jejich asové a
uzemn¢ neomezené a bezplatné vyuziti v dalSich reklamnich kampanich a jinych
¢innostech Objednatele.

vi. Pfispévky budou odpovidat dodanému Popisu mise kampan& scilem efektivné
zaujmout cilové skupiny.

vii. Objednatel ma pravo na 3 kola pfipominkovani ptispévkd. V piipadé, ze v nékterém
jakémkoliv kole nebudou pfedchozi pozadavky Objednatele splnény, zvy3uje se pocet
pfipominkovacich kol o 1.

viii. Po schvéleni uvefejni Poskytovatel tyto pfispévky na socialnich sitich tak, aby byly
viditelné v terminu stanoveném v Objednavce

3. Predmét plnéni ¢ast Kampan spoéiva v nasledujicich ¢innostech na zakladé pisemnych
objednavek Objednatele:

i. zajiSténi efektivniho vynalozeni prostiedki Objednatele a realizace kampané na
meédiich tretich stran Facebook, Instagram, YouTube, TikTok, v&etné néakladd na
média

ii. priprava, analyza a vedeni prib&znych online kampani Objednatele,

iii. pfiprava Harmonogramu v¢etné Mediaplanu jednotlivych kampani (Harmonogram a
Mediaplan musi byt pfedem pisemné schvaleny Objednatelem),



v,

Vi

VI,

Vil

nasazeni kreativnich podkladi dle pozadavki a parametri uvedenych v Priloze
¢. 2této smlouvy, do reklamnich systéml, nejpozdéji 7 kalendainich dnd pred
zacatkem kampané,

i¢ast na priibéznych informacnich schiizkach za ugelem kontroly plnéni, tyto schiizky
budou probihat na vyzvu Objednatele, a to v rozsahu 1x za uplynulych
14 kalendatnich dnd,

tydenni zaslani souhrnnych vysledkl kampané s granularitou po adsetech a metrikami
Imprese, Video Views, Video do 25 %, Video do 50 %, Video do 75 %, Video
do 100 %, Zasah, Kliknutt a Cost Per indexy na tyto mretriky, mebo online dashboard
poskytujici tato data, a to vzdy nejpozdéji do utery nasledujiciho tydne, Objednateli,
30 hodin optimalizaéni péte o kampati, spocivajici zejména v tikonech typu zména
ptihozii, tprava cileni, nachazeni neefektivnich segmentd kampané a jejich
zastavovani, separace efektivnich segment(, navrhy a realizace Uprav kreativ smérem
k co nejvyssi efektivité,

zpracovani finalni souhrnné zpravy obsahujici celkové vysledky online propagace
kampané,

pfedani souhrnné zpravy dle bodu viii. Objednateli nejpozdéji do 14 kalendainich dna
od ukonceni sluzeb poskytovanych pro Objednatele.

Objednatel je opravnén Kampan kdykoliv pferusit nebo zastavit pisemnym pokynem
s uCinnosti doruCenim pokynu Poskytovateli, pfi¢emz timto Poskytovateli nevznika
narok na doCerpani této smlouvy, ndhradu nakladd, $kody nebo jiné plnéni z titulu
preruSeni nebo zastaveni Kampane.

Clanek I11.
Doba, misto a dal§i podminky plnéni

1. Poskytovatel je povinen fadné poskytovat sluzby dle pfedmétu této smlouvy ode dne
nabyti jeji u€innosti do 31. 5. 2021,

2. Mistem plnéni je sidlo Objednatele, popt. jiné vhodné misto dle jeho pokyni.

3. Dil¢i doba plnéni pro jednotlivé ¢asti:

CAST Kreativita:

Poskytovatel zahaji svou &innost (vytvofeni plispévkd pro socialni sit&) dle ¢lanku 1L
odst. 2 této smlouvy bez zbyteéného odkladu po nabyti jeji ucinnosti a piispévky predlozi
Objednateli nejpozdeéji do 7 kalendatnich dnii od predani podkladi Objednatelem.

CAST Kampan:

a)

b)

Poskytovatel je povinen provadét fadné plnéni predmétu této smlouvy a predavat
vystupy v rozsahu a terminech stanovenych v pisemnych objednavkach Objednatele
nebo touto smlouvou.

Poskytovatel neni opravnén provadét jakékoliv plnéni, aniz by k nému obdrzel od
Objednatele pisemnou objednavku.

Objednatel si vyhrazuje pravo sluzby této ¢asti plnéni ne¢erpat v piném rozsahu, popf.



viibec, aniz by Poskytovateli vznikl jakykoliv narok na zaplaceni ceny, nahradu $kody

nebo zaplaceni smluvni pokuty.

d) Kazdé plnéni pfedmétu smlouvy poskytnuté Objednateli musi byt Poskytovatelem
vzdy ocenéno jesté pred jeho zapocetim. Doklad o ocenéni je povinen Poskytovatel
predat pisemné Objednateli pred potvrzenim objednavky. K ocenéni plnéni pfedmétu
smlouvy Poskytovatel nesmi piekrocit cenové udaje uvedené v ¢lanku IV, odst. 2 této
smlouvy.

Postup pii realizaci pozadavku na objednavku na sluzby ¢ast Kampan je nasledujici:

a) Poskytovatel se =zavazuje bezodkladné piedlozit Objednateli na zakladé jeho
pozadavku pisemnou nabidku na poskytnuti sluzeb c¢ast Kampai, kterd musi
obsahovat:

i.
11
iii.
v,
V.

VI,

Vii.

Identifikaci Poskytovatele a osoby jednajici jménem Poskytovatele;

Odkaz na tuto smlouvu:

Navrh zplsobu realizace Objednatelem pozadované online kampang;
Navrh harmonogramu realizace Objednatelem pozadované online kampané;
Specifikaci rizik;

Cenu plnéni — zvlast specifikaci a cenu aktivit nezbytnych pro fadnou realizaci
objednavky dle Kvalitativnich parametrii Objednatele a zvlast predpokladanou
a zarovenl nepfekro€itelnou cenu za nakup reklamni plochy online (cena
za média);

Datum platnosti pfedlozené nabidky.

b) Pisemna objednavka Objednatele na sluzby cast Kampan této smlouvy musi obsahovat

zejména:

i
ii.
1il.

iv.

Vi,

Vil.

viil.

Identifikaci Objednatele a osoby jednajici jménem Objednatele;
Potadové &islo objednavky;
Odkaz na tute smlouvu;

Odkaz na ¢islo, verzi a datum nabidky Poskytovatele na online kampan, kterou
Objednatel odsouhlasil;

Kopii nabidky Poskytovatele;

Pozadovany termin dokonceni online kampané;

Uvedeni detailG slozeni ceny za online kampail v ¢lenéni ceny za aktivity
nezbytné pro fadnou realizaci objednavky dle Kvalitativnich parametri
Objednatele a ceny za nakup reklamnich ploch online, kterou bude nasledné

Poskytovatel dokladat pii fakturaci a rozlozeni téchto cen v Case realizace
kampang;

Datum objednavky a podpis osoby opravnéné jednat jménem Objednatele.



Smluvni strany se dohodly na tom, ze ve vSech piipadech, kdy Poskytovatel predklada
Objednateli nabidku sluzby online kampané, Poskytovatel vychazi zjednotkové ceny
za sluzbu sjednané v této smlouve a z ¢asové naro¢nosti v misté a ase obvyklé.

Komunikace mezi smluvnimi stranami bude probihat prostiednictvim osob uvedenych
v ¢lanku V. této smlouvy.

Clének IV.
Celkova cena a platebni podminky

Smluvni strany se dohodly na cené za plnéni dle pfedmétu této smlouvy ve vysi [Eastka
z fadku ,,Celkova nabidkova cena A)+B)“ a sloupce ,Cena celkem [K& bez DPH]
z Pilohy €. 1 této smlouvy] K& bez DPH. Tato ¢astka se déli na dvé &asti:

a. Castka za meédia, ktera nepiekroCi [Castka zfadku ,,Celkovd cena medilni
naklady* a sloupce ,,Cena celkem [K& bez DPH] z Pfilohy &. 1 této smlouvy] K&
bez DPH.

b. Castka za sluzby Piipravy a vedeni kampani, kterd nepfekrodi [Sastka z radku
»Celkova cena za pripravu a vedeni kampani® a sloupce ,,Cena celkem [K& bez
DPH] z Piilohy €. 1 této smlouvy] K¢ bez DPH.

V cen¢ za plnéni pfedmétu této smlouvy jsou zahrnuty veskeré naklady Poskytovatele
vynalozené v souvislosti s pInénim predmétu této smlouvy.

V pfipadé poskytovani sluzeb pouze po dobu ¢asti kampané bude Poskytovateli uhrazena
pomeérna ¢ast ceny odpovidajici mife skute¢né poskytnutych sluzeb.

Celkova neprekrocitelna maximalni ¢astka vyplacena po dobu trvani smlouvy za viechny
sluzby poskytnuté dle této smlouvy nepiekroci ¢astku 3 300 000,00 K¢ bez DPH.

V ptipadé zmény sazby DPH dané pravnimi pfedpisy bude k cené bez DPH pfiuctovana
dani dle sazby platné ke dni zdanitelného plnéni.

Smluvni strany se dohodly na Ihité splatnosti 30 kalendainich dnli od doruceni faktury

Objednateli. Smluvni strany se dohodly, ze Poskytovatel bude fakturovat oddéleng sluzby
dle nasledujiciho:

a. Zvlast sluzby dle ¢I. II. odst. 2 této smlouvy
b. Zvlast sluzby dle ¢l. I1. odst. 3 bod i. této smlouvy
c. Zvlast sluzby dle €l. II. odst. 3 bod ii. az bod ix. této smlouvy.

Objednatel nebude poskytovat Poskytovateli zadné zalohy na cenu za plnéni pfedmétu
smlouvy v jakékoliv formé.

Poskytovatel je opravnén vystavit fakturu vzdy aZz po schvaleni poskytnutych sluzeb
veetne predani kompletniho a bezvadného vystupu plnéni dle ¢l. I1. odst. 2 nebo dle ¢l. 1.
odst. 3 této smlouvy realizovaného na zakladé pisemné objednavky. Schvalenim
poskytnutych sluzeb a pfevzetim vystupi plnéni pfedmétu smlouvy se rozumi pisemny
souhlas Objednatele v akceptacnim protokolu se skute¢né a fadné vykonanym plnénim dle



10.

11.

12.

13.

této smlouvy a fakturovanou cenou. Akceptaéni protokol za sluzby dle &l. II. odst. 3 této
smlouvy musi obsahovat i soupis skute¢né provedenych jednotlivych &innosti. Zjisti-li
Objednatel pfi schvalovani sluzeb ¢i prevzeti vystupl sluzeb zjevné vady, je povinen o
tom sepsat zapis. Lhita pro odstranéni vad ¢ini 5 pracovnich dnli ode dne ptedani zapisu
Poskytovateli, nestanovi-li Objednatel pisemné lhitu del§i. Do odstranéni vad neni
Objednatel povinen poskytnuté sluzby schvalit a zaplatit cenu.

Veskeré faktury (dafiové doklady) musi obsahovat naleZitosti stanovené pravnimi
predpisy, evidentni &islo a ndzev této smlouvy, akceptaini protokol dle odst. 8 tohoto
Clanku a podrobny vycet fakturovanych sluzeb dle jednotlivych &innosti uvedenych
v pfiloze €. 1 této smlouvy. V pfipade faktur za sluzby dle &l. T1. odst. 3 této smlouvy musi
faktura odkazovat téz na Cislo pfisluiné objednavky. Nedilnou souéasti faktury musi byt
pisemné schvaleni sluzeb (akceptacni protokol) podepsané opravnénou osobou
Objednatele. Nedilnou soucasti faktury za sluzby dle ¢l IL odst. 3 bod i. této smlouvy
musi byt kopie faktur prokazujicich thradu nakladd na media, resp. nakupu reklamnich
ploch online dle Pfilohy €. 1 této smlouvy.

V pripad€, Ze faktura nebude obsahovat stanovené naleZitosti nebo uvedené udaje budou
nespravné nebo nebudou splnény podminky dle odst. 11 tohoto &lanku, je Objednatel
opravnén zaslat ji ve [hiité splatnosti zpét Poskytovateli k dopInéni ¢i opravé, aniz se tim
dostane do prodleni; lhiita splatnosti po¢ina b&éZet znovu od dorueni nalezité doplnéné &i
opravene faktury.

Faktury jsou hrazeny bankovnim prevodem na ulet druhé smluvni strany uvedeny
ve faktufe, ktery musi odpovidat &islu uétu uvedenému v zéhlavi této smlouvy, popf.
bankovnimu uctu Poskytovatele, ktery je uveden v registru platci DPH. Pfipadnou zménu
Cisla bankovniho tltu, které je uvedeno v zahlavi této smlouvy, je Poskytovatel povinen
Objednateli pisemné oznamit a na zpétny dotaz Objednatele op&tovné pisemné& potvrdit.
Dnem piatby se rozumi den, kdy je fakturovana astka z Gétu Objednatele na tento udet
odeslana.

Castka fakturovand za medialni prostor dle ¢l. II. odst. 3 bod i. této smlouvy, bude vzdy
presné souhlasit s Castkami fakturovanymi ze strany médii, véetné odeGtu poniZzeni za
takzvané , neplatné kliknuti/imprese/video views™. Vyjimku tvofi situace, kdy by doslo
k plnéni vy8Simu, nez je Castka v objednavce. V takovém pripadé je mozné fakturovat
maximalné do vySe ceny v Objednavce. Vyjimku tvoii téZ situace, kdy Poskytovatel
poskytuje slevu z ceny dle ¢l. IV odst. 13 tohoto &lanku.

V pfipadé€, Zze by doslo ke splnéni méné nez 100 % aktualné schvaleného Minimalniho
dodaného poctu zhlédnuti videa definovaného pro jednotliva média v Piiloze &. 2 této
Smlouvy, nalezi Objednateli sleva na vSechny polozky sluzeb dle &l. II. odst. 3 bod ii. az
bod ix. této Smlouvy ve vysi nesplnéného % sluzeb. V piipadé, Ze by k tomuto nesplnéni
doSlo kviili nedodrzeni Kvalitativnich parametr( nastaveni kampané& definovanych
v Piiloze ¢. 2 této Smlouvy, nalezi Objednateli sleva i z medialnich nakladi dle &l IL
odst. 3 bod i. této Smlouvy, a to ve vysi nesplnéného % Minimalniho dodaného poétu
zhlédnuti.



l.

OS]

Clanek V.
Opravnéné osoby

Ve véci plnéni a vzijemné komunikace dle této smlouvy jsou ke dni jejiho uzavieni
opravnéni smluvni strany zastupovat:

a) na stran¢ Poskytovatele:
Jméno a piijmeni: Ine Jiii Hochman
Telefon:
Email:

b) na stran¢ Objednatele:
Jméno a prijmeni: ~ Mgr. Tomas Nefold M_A.

Telefon:
Email:

Jméno a prijmeni: _Ing. Tomas Nejedlo
Telefon:
Email:

Pripadnou zménu osob uvedenych v odst. 1 tohoto &lanku nebo jejich kontaktnich tidaji
jsou smluvni strany povinny bezodkladné pisemné& oznamit druhé smluvni strané. Takové
zmény nevyzaduji formu dodatku ke smlouveé ve smyslu ¢l. X1 odst. 3 této smlouvy.

Clének V.
Smluvni pokuta, iirok z prodleni, ukon¢eni smlouvy, odstoupeni od smlouvy

V piipadé neposkytnuti sluzeb dle ¢l. II. odst. 2 této smlouvy dle minimalnich parametri
dle Ptilohy ¢. 2 této smlouvy nebo v ptipadé prodleni Poskytovatele s dodrzenim terminu
poskytnuti sluzeb a predani vystupu plnéni pfedmétu smlouvy dle &l IIL odst. 3 &i
prodlenim s odstranénim vad dle ¢l. IV. odst. 8 této smlouvy nebo s odstranénim vad
v zaruéni dob€ podle €l X. odst. 1 této smlouvy, je Poskytovatel povinen zaplatit
Objednateli smluvni pokutu ve vy&i 1.000,- K& za kazdy zapod&aty den prodlen.

V piipadé porueni povinnosti dle ¢l. VIL odst. 2, &l. VIIL odst. 2 nebo &l. IX. odst. 2, 11,
12 nebo 13 této smlouvy, je Poskytovatel povinen zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve
vysi 100.000,- K¢ za kazdy jednotlivy piipad.

V pripadé porudeni pravidel ¢eského jazyka (gramatiky &i pravopisu) ve zvefejnénych
vystupech vramci predmétu plnéni této smlouvy je Poskytovatel povinen zaplatit
Objednateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K& za kazdé jednotlivé porusent.

V pfipadé porueni povinnosti stanovené v &l. IX. odst. 7, 8 nebo 9 této smlouvy je
Poskytovatel povinen zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 3.000,- K& za kazdé
jednotlivé poruseni.



10.

g

12,

13.

14.

Objednatel je povinen uhradit Poskytovateli pti prodleni se zaplacenim fadné vystavené
faktury urok z prodleni v zakonné vysi z fakturované &astky za kazdy zapocaty den
prodleni.

Smluvni pokuta a urok z prodleni jsou splatné do 21 kalendafnich dnii ode dne jejich
pisemného vyuctovani.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéeno pravo na nahradu skody ani povinnost
Poskytovatele fadné dokon¢it plnéni pfedmétu smlouvy.

Obé strany maji pravo odstoupit od této smlouvy pii podstatném porudeni ustanoveni této
smlouvy druhou smluvni stranou dle § 2002 Obc¢anského zakoniku.

Smluvni strany jsou dale opravnény v souladu sustanovenim § 2001 Obé&anského
zakoniku od této smlouvy odstoupit pro porufeni smluvni povinnosti v néasledujicich
pfipadech:

a) prodleni Poskytovatele delsi nez 30 kalendarnich dnd s poskytnutim sluzeb a piedani
prislusnych vystupl dle ¢l. IIL. odst. 3 této smlouvy,

b) prodleni Objednatele delsi nez 30 kalendainich dnli se zaplacenim Fadné vystavené
faktury, za pfedpokladu pisemného upozornéni Poskytovatelem na takové prodleni,

¢) porueni povinnosti Poskytovatele dle ¢l. VIL odst. 2, ¢l. VIIL. odst. 2 nebo &l IX.
odst. 2, 11, 12 nebo 13 této smlouvy,

Objednatel je opravnén od smlouvy odstoupit i v pripadé, pokud fadn& uplatni
u Poskytovatele své pozadavky €i pfipominky v prib&hu realizace plnéni predmétu
smlouvy a Poskytovatel je bez vazného diivodu neakceptuje, nebo podle nich nepostupuije.

Utinky odstoupeni od smlouvy nastavaji okamzikem doruéeni pisemného projevu vule
odstoupit od této dohody druhé smluvni strang s tim, Ze poskytnuta pInéni se nevraceji.

Odstoupenim od smlouvy neni dotéen narok na nihradu $kody ani na zaplaceni
smluvnich pokut nebo troku z prodleni, pokud jiz dospél.

Objednatel je opravnén ukonéit tuto smlouvu pisemnou vypovédi i bez udani davodu
vypovedi s vypovédni dobou dva mésice, kterd pocind bé&Zet dnem dorudeni vypovédi
Poskytovateli.

Smluvni vztah lze ukonéit téz pisemnou dohodou smluvnich stran v souladu s ust. § 1981
Obcanského zakoniku, pficemz U¢inky ukonéeni smlouvy nastanou k okamziku
stanovenému v takovéto dohodé. Nebude-li takovyto okamZik dohodou stanoven, pak
tyto u€inky nastanou ke dni podpisu takovéto dohody obéma smluvnimi stranami.

Clanek VII.
Vlastnické pravo a majetkova prava

Vlastnickeé pravo k vystuplim sluzeb nebo jejich Casti prechazi na Objednatele jejich
fadnym piedanim.
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Poskytovatel neni opravnén vystupy sluzeb nebo jejich Casti jakkoliv rozsifovat bez
ptedchoziho pisemného souhlasu Objednatele.

Poskytovatel poskytuje touto smlouvou Objednateli vyhradni, nevypovéditelnou a Sasové
a mistné neomezenou licenci k uziti vystupt sluzeb a viech jejich &asti, jez podle obecné
zavaznych pravnich pfedpisii pfedstavuji autorska prava nebo prava pofizovatele k jim
pofizené databézi, a to vSemi zpisoby uziti véetn& opravnéni k jejich poskytnuti tFetim
osobam a vetné prava upravovat a ménit takova autorska dila nebo databaze.

Poskytovatel odpovida za to, Ze pinéni pfedmétu této smilouvy nezasahuje a nebude
zasahovat do prav jinych osob, zejména prav z pramyslového nebo jiného dusevniho
vlastnictvi, a to pro jakékoliv vyuziti v Ceské republice i v zahrani&i.

Objednatel neni ve svych majetkovych pravech k vystupiim sluzeb nijak omezen.
Objednatel je opravnén bez souhlasu Poskytovatele vystupy sluzeb nebo jejich &ast
upravovat ¢i doplfiovat a poskytovat tietim osobam bez souhlasu Poskytovatele.

Clanek VIIL.
Poskytovani informaci

Poskytovatel bere na védomi a souhlasi s tim, Ze Objednatel dle zdkona & 340/2015 Sb., o
zvlastnich podminkach u¢innosti neékterych smluv, uvefejfiovani téchto smluv a o registru
smluv (zakon o registru smluv), ve znéni pozd&jsich piedpisi, uvefejni tuto smlouvu
veetne jejich pfiloh a dodatkl v registru smluv.

Zadné ze smluvnich stran neni opravnéna poskytnout tfetim osobam jakékoliv informace
o podminkach této smlouvy a souvisejicich s touto smlouvou, jejichz obsahem mohou byt
divérné informace, osobni a citlivé tdaje, informace tykajici se obchodniho tajemstvi,
technologie nebo know-how, svyjimkou povinnosti poskytovat informace podle
zvlastnich predpisti. Ustanoveni odst. 1 tohoto ¢lanku tim neni dotéeno.

Zavazky dle predchoziho odstavce tohoto ¢lanku zistavaji v platnosti i po ukonceni
ucinnosti této smlouvy.

Clinek IX.
DalSi ujednani

Poskytovatel je povinen fadné provést plnéni predmétu této smlouvy na svou
odpovédnost, s odbornou péci, ve sjednané dobé a kvalité. Sluzby a jakékoliv dalsi plnéni
podle této smlouvy je Poskytovatel povinen poskytovat v souladu se viemi piislusnymi
Ceskymi pravnimi piedpisy i predpisy Evropské unie a aplikovat pfi plnéni této smlouvy
nejlepsi osvédCené postupy, procesy a metody (,,best practices) prislusného odvétvi.
Poskytovatel je opravnén plnéni pfedmétu této smlouvy provést prostiednictvim tietich
osob pouze s piedchozim pisemnym souhlasem Objednatele. V takovém pripadé
Poskytovatel odpovida jako by plnéni proved! sam.

Poskytovatel garantuje a odpovida za spravnost eské gramatiky a pravopisu ve veskerych
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vystupech v ramci plnéni této smlouvy.

i

Poskytovatel prohlasuie, ze ma potfebna opravnéni ke viem &innostem, které souvisej

s plnénim pedmétu této smlouvy.

Objednatel je povinen poskytnout Poskytovateli k plnéni povinnosti podle této smlouvy
nezbytnou souéinnost.

Zpusobi-li Poskytovatel at’ imyslné nebo z nedbalosti $kodu na majetku ¢i zdravi osob
Objednatele nebo tfeti osoby, je povinen o tom neprodlené informovat Objednatele s tim,
ze ruci za prokazanou §kodu neomezené.

Poskytovatel je povinen informovat na zadost Objednatele o pribéhu plnéni predmétu
smlouvy a akceptovat jeho dopliujici pokyny a pfipominky. Zjisti-li Objednatel v prib&hu
plnéni pfedmétu této smlouvy nedostatky, je Poskytovatel povinen na pisemnou vyzvu
tyto nedostatky bezodkladné odstranit bez naroku na navyseni ceny plnéni,

Poskytovatel je povinen upozornit Objednatele na nevhodnost jim udélenych pokyni
k plnéni predmétu smlouvy, jestlize tuto nevhodnost mohl zjistit pii vynaloZeni odborné
pece. Poskytovatel je vSak povinen pokyny Objednatele splnit, trva-li na tom Objednatel i
pres jeho upozornéni, v takovém pfipadé vSak Poskytovatel neodpovida za tim vzniklou
Skodu.

Poskytovatel je povinen bezodkladné a s vyvinutim ptiméfeného usili fesit ve spolupraci s
Objednatelem piekazky v plnéni predmétu této smlouvy.

Poskytovatel je povinen a zaroveil opravnén spolupracovat s opravnénymi osobami
Objednatele a jinymi jim povéfenymi zaméstnanci ve véci plnéni pfedmétu této smlouvy,
pfiCemz tyto osoby na strané Objednatele jsou povinny poskytovat Poskytovateli fadnou
soucinnost.

Zadna ze smluvnich stran nema pravo postoupit &i jinak pfevést sva prava ¢i povinnosti
vyplyvajici z této smlouvy bez piedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany.
Zavazky dle predchozi véty ziistavaji v platnosti i po ukonceni u¢innosti této smlouvy.

K plnéni pfedmétu této smlouvy je Poskytovatel opravnén pouzit pouze Cleny realizaniho
tymu dle seznamu v priloze €. 4 Vyzvy ktéto vefejné zakazce (dale jen _Vyzva®).
V piipadé, Ze je tfeba vymeéna ¢lena realiza¢niho tymu, je to mozné pouze po piedchozim
pisemném souhlasu Objednatele. Objednatel tento souhlas neudé&li v pripad&, Ze by po
takové zmeéné realizatni tym Poskytovatele kumulativné nespliioval veskeré uvedené
pozadavky Objednatele na tym uvedené ve Vyzvé.

. K plnéni pfedmétu této smlouvy je Poskytovatel opravnén pouzit pouze poddodavatele

dle seznamu v pfiloze ¢ 7 Vyzvy. Zména je mozna pouze po piedchozim pisemném

souhlasu Ohjednatele.

Poskytovatel je povinen realizovat medialni podporu Kampané v nové, pouze pro tento
ucel vytvorenych uctech (tzv. accountech) v systémech Facebooku, TikToku a Google.
V pfipadé pisemného zajmu Objednatele je Poskytovatel povinen po skonceni Kampang
tyto ucty pievést kompletné pod spravu Objednatele.



Clanek X.
Zaruka za jakost, odpovédnost za vady

V piipad€, Ze v dobé 6 mésicli od fadného predani plnéni pfedmétu této smlouvy budou
Objednatelem zjistény vady, je Poskytovatel povinen tyto vady neprodlené odstranit bez
naroku na navySeni celkove ceny, nejdéle vsak do 15 pracovnich dni ode dne doruceni
oznameni Objednatele o vadach, nestanovi-li Objednatel pisemné Ihitu delsi.

Naroky z odpovédnosti za vady nejsou dotéeny naroky na nahradu Skody nebo
na uplatnéni smluvni pokuty.

Clanek X1.
Zavéretna ustanoveni

Smluvni strany se dohodly, ze zavazkovy vztah vznikly podle této smlouvy a na jejim
zakladé se fidi pravnimi predpisy Ceské republiky, zejména Obéanskym zakonikem.
Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami a

ucinnosti dnem uvefejnéni v registru smluv.

Tuto smlouvu Ize ménit, upravovat a doplitovat pouze formou pisemnych, postupné
¢islovanych dodatki, odsouhlasenych a podepsanych obéma smiuvnimi stranami. Tyto
dodatky se stavaji nedilnou soucasti této smlouvy.

Tato smlouva je vyhotovena v péti vyhotovenich s platnosti originalu, z nichz Objednatel
obdrzi tfi a Poskytovatel dvé vyhotoveni.

Smluvni strany prohlasuji, Ze maji plnou zpasobilost k pravnim ukontim, a Ze tuto
smlouvu uzaviraji svobodn€ a vazn€, ze si ji fadné piecetly a jsou srozumény s jejim
obsahem, Ze jim nejsou znamy jakékoliv skuteCnosti, které by jeji uzavieni vylucovaly
a ze se neuvedly vzajemné v omyl a berou na védomi, Zze v plném rozsahu nesou veskeré
pravni disledky plynouci z jimi védomé poskytnutych nepravdivych tdaju.

Nedilnou soucasti této smlouvy jsou nasledujici piilohy:
Priloha ¢. 1 — Cenova nabidka Poskytovatele

Ptiloha ¢. 2 — Kvalitativni parametry a Pozadovany servis

V Praze dne 20 -04- 200 V Praze dne 15.3.2021

Za Objednatele

Za Poskytovatele

doc. Ing. Karel Havlicek, Ph.D., MBA. Pavel Weber, jednatel
ministr dopravy BlueGhosi.cz, s.r.o.



Pfiloha €. 1 navrhu Smlouvy - Cenovd nabidka Poskytovatele

3300 000
—[{minus)
nabidkova cena
S S R FEr e i bez DPH
A) MEDIALNT NAKLADY Maximalni pfipustna cena:} . 5
plnéni uvedené
pod pism. B)
priprava a
vedeni kampani
Cena celkem
Aktivita Parametry [KE bez DPH]
Facebook
20 % z medialnich ndkladd 611 200,00 K¢
YouTube
30 % 2 medidlnich nkladi 916 800,00 K&
Medialni naklady (&1, If edst. 3 i., iv.)
TikTok 5
20 % 2 medialnich ndklada SEL 20000 K
Instagram
30 % z medialnich nakladd 916 800,00 K¢

Celkova cena za medidlni naklady:| 3056 000,00 k¢

B) PRIPRAVA A VEDEN| KAMPANI Maximalni pfipustna ¢astka| 500 000,00 K¢
Cinnosti Cena celkem
[KE bez DPH]
Vytvoreni Video Ad formatu z dodanych videi - dle zadani - Pozadovany servis (€], 1l adst. 2 iii, v.-vii.) 75 000,00 K¢
Produkee 2 motivi klitového grafického vizuilu - Pozadovany servis (€l. Il odst. 2 iv., v.) 50 000,00 K¢
Nasazeni kreativ - dle zaddni - Pozadovany servis (El. Il odst. 2 viii., &l. I odst. 3 iv.) 18 000,00 K¢
Reporting - dle zadani - PoZadovany servis (€l. Il odst. 3 vi., viii.-ix.) 35 000,00 kK¢
30 hodin optimalizacni péce o kampan - dle zadani - Pozadovany servis (€l. 1l odst. 3 i.- ii., vii.) 45 000,00 K¢
Fakturace - dle zadani - PoZadovany servis (&1, IV.) 6 000,00 K¢
Vegkeré ostatni naklady Dodavatele - Piiprava harmonogramu, téast na schazkach (1. 1l odst. 3 iii., v.) 15 000,00 K&
Celkova cena za pfipravu a vedeni kampani:| 244 000,00 &

CELKOVA NABIDKOVA CENA = NABIDKOVA CENA A) + NABIDKOVA CENA B)

{Celkova vy3e nabidkové ceny za obé &3sti A a B nesmi v soudtu pfesahnout 3 300 000,- K& bez DPH s tim, e se
predpoklada tpiné vyéerpani predpokliadané hodnoty této vefejné zakazky.) 3 300 000,00 K¢

Véechny uvedené ceny jsou v K¢ bez DPH.



Priloha ¢. 2 — Kvalitativni parametry a Pozadovany servis

Kvalitativni parametry:

Z medialniho rozpoctu bude alokovano 30 % na YouTube (formaty True View,
Bumper, Discovery), 20 % na Facebook (formaty Video Ad, Facebook Stories), 30 %
na Instagram (formaty Video Ad, Instagram Stories) a 20 % na TikToku (In-feed
Video Ad).

Na Facebooku, Instagramu a TikToku - zacileni na vék 15-25.

Na YouTube — 70 % zacileni na vékovou skupinu 18-24, 30 % zacileni na ,,undefined*
vekovou skupinu.

Omezeni frekvence zobrazeni na 1 zobrazeni na den a 3 zobrazeni za tyden na kampan
na daném mediu.

V kazdém meédiu bude kampan nasazena s minimalné 5 AdSety (pod¢astmi kampang),
ktere se budou lisit zacilenim na rizné relevantni segmenty cilovych skupin.

Optimalizace na zhlédnuti videa.

Uvodni nastaveni s maximalnim pfihozem na 0,35 K¢ za Video View v Google, 0,30
K¢ za Thru Play na Facebooku, Instagramu a 0,40 K¢ za Video View TikTok (mize
byt zménéno po pisemné dohodé s Objednatelem).

Na YouTube pobézi reklama pies reklamni systém Google Ads, pouze na YouTube a
pouze v tzv. instream* médiich.

V reklamni siti Facebooku a Instagramu pobézi reklama pies tzv. ,,Ad Account v
nativni reklamni platformé Facebooku, pouze na médiich Facebook a Instagram (ne v
ptidruzenych reklamnich sitich) a pouze v tzv. , feedech® a ,,stories®.

V reklamni siti TikTok pobézi reklama pres tzv. ,,Ad Account™ v nativni reklamni
platformé TikTok, pouze na médiu TikTok

Minimalni dodany pocet zhlédnuti videa dle metrik jednotlivych médii se stanovuje
na;

a) 2477 143 pro Google
b) 1926 667 pro Facebook
c) 2890 000 pro Instagram.
d) 1445000 pro TikTok

V pfipadé, Zze by v pribéhu kampané pro jakékoliv médium hrozilo nesplnéni
minimélniho po&tu zhlédnuti videa, které nemize Poskytovatel ovlivnit, je
Poskytovatel povinen o této skutecnosti neprodlené pisemné informovat Objednatele
v¢. dolozeni podkladd a dévodd svého postupu. Objednatel je pak opravnén situaci
posoudit a pisemnym souhlasem opravnéné osoby Objednatele dle této smlouvy
BESIP upravit Minimalni pocet zhlédnuti az na uroven 80 % z ptvodni hodnoty nebo
realokovat poCty zhlédnuti videa mezi jednotlivymi médii.



Kampan bude rovnomérné rozlozena v terminu realizace kampané. Presné rozlozeni
bude uvedené v Objednavce.

V ramci kampané bude napromovano navic k videim maximalné 10 pfispévka na
Facebook a 10 pfispévkd na Instagram za celkovou sumu maximalné do 10 %
z rozpoctu do meédii. Optimalizace bude dle dohody s Objednatelem.

Kampané budou realizovany jménem jiz existujicich profili Objednatele na sitich
Facebook, Instagram, TikTok a YouTube.

Pozadovany servis:

Z dodanych materiald (2 motivy videospotti nato¢ené v horizontalnim a ve vertikalnim
formatu a Popisu mise kampang) vytvoii Poskytovatel pro kazdy motiv videa 3
varianty Video Ad na Facebook, 3 varianty Video Ad na Instagramu a 3 varianty
formatu na TikTok.

Produkce 2 motivil kli¢ového grafického vizualu ve formatu pro digitalni komunikaci
(Facebook, Instagram, TikTok a YouTube, www.ibesip.cz) a vizualni podklady pro
tiSténd média ve formatu AS, A4, A3, AZ na §ifku i vySku, roll-upu 600 x 1800 mm,
banneru 2000 x 2000 mm a online banneru pro komunikaci na socialni siti Facebook,
Instagram. zpracované na zakladé dodanych videomateriala.

Nasazeni kreativnich podkladd dle specifikaci vyse, do reklamnich systémi,
nejpozdeji 7 dni pred zacatkem kampané.

Fakturovani dle skute¢nych nakladd, s pfilozenim dokladovych faktur od média a
vysledkd kampané za fakturované obdobi, se splatnosti 30 dni. Od fakturovanych
castek budou odecteny astky za neplatné aktivity (kliknuti, ...), které Facebook,
TikTok a Google od fakturace odecitaji.

Tydenni zaslani souhrnnych vysledka kampané s granularitou po adsetech a metrikami
Imprese, Video Views, Video do 25 %, Video do 50 %, Video do 75 %, Video do
100 %, Zasah, Kliknuti a Cost Per indexy na tyto metriky, nebo online dashboard
poskytujici tato data.

Souhrnna zprava obsahujici vysledky celé kampané.

30 hodin optimalizacni péce o kampar.

Prava pfistupu s moznosti editace do vSech reklamnich systémi pouzitych pro
realizaci kampani Objednatele pro 3 osoby stanovené Objednatelem.



