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PLAN REALIZACE ODBORNE PRAXE

l. Uchazec¢ o zaméstnani ABSOLVENT

Jméno a pfijmeni:

Datum narozeni:

Kontaktni adresa:

Telefon:

Zdravotni stav dobry:

/zaskrtnéte/

Omezeni /vypiste/:

V evidenci UP CR od:

Vzdélani:

Znalosti a dovednosti:

Pracovni zkuSenosti:

Absolvent se Ucastnil pred nastupem na
Odbornou praxi v ramci aktivit projektu:

a) Poradenstvi

b) Rekvalifikace

Platnost od 15. 1. 2016




1. ZAMESTNAVATEL

Nazev organizace: ProSEO Media s.r.o.

ICO: 01856758

Adresa pracovisté: Sedlackova 20, 301 00 Plzen
Vedouci pracovisté: Bc. Jan Potlcek

Kontakt na vedouciho pracovisté: 776 163 438, potucek@proseo.cz

Zaméstnanec povéreny vedenim

Odborné praxe —- MENTOR

Jméno a pfijmeni: Bc. Jan Potlcek
Kontakt: 776 163 438, potucek@proseo.cz
Pracovni pozice/Funkce Mentora Jednatel spolecnosti

Druh prace Mentora /ramec pracovni naplné/:
Projektovy manazer pro online marketing (sprava socialnich siti, optimalizace pro vyhledavace, placena
reklama, tvorba web(, e-mailing)




. ODBORNA PRAXE

Nazev pracovni pozice absolventa: Administrativni pracovnik pro marketing JUNIOR

Misto vykonu Odborné praxe: Sedlackova 20, 301 00 Plzen

Smluveny rozsah Odborné praxe: 40 hodin/tyden

Kvalifikaéni poZadavky na absolventa: Absolvent VS technického nebo ekonomického zaméteni

Specifické pozadavky na absolventa: Zakladni znalost online pojmu SEO, PPC, Facebook, Instagram,
LinkedIn

Druh préce - rdmec pracovni naplné Participace na spravé online propagace klientskych projekt(

absolventa (socidlni sité, e-mailing, PPC kampané, SEO, copywriting,

obsahovy marketing).

KONKRETIZUJTE STANOVENI CiLU ODBORNE PRAXE A ZPUSOB JEJICH DOSAZENI:

PRUBEZNE CILE:

Zadadni konkrétnich ukoli éinnosti

Ziskani zakladnich znalosti, jak funguje online marketing. Od definovani strategického planu az po jeho
realizaci. Praktikant se tak seznami, a nasledné si i vyzkousi, se vSemi odvétvimi online propagace. Bude
aktivnim Ucastnikem schlzek s klienty, takZe si zlepsi i své komunikacni a prezentac¢ni dovednosti. Po
vyzkouseni si vSech odvétvi bude nasledovat specializace na nékterou konkrétni oblast.

STRATEGICKE CILE:

zvyseni kvalifikace, osvojeni si odbornych kompetenci daného oboru a nové praktické dovednosti
(znalost systému napf. Mailchimp, Facebook Ads, Sklik, AdWords, Google Analytics), ziskani védomosti
z oblasti online marketing (jak funguje PPC, SEO, marketing na socialnich sitich, obsahovy marketing),
zlepseni komunikacnich a prezentacnich dovednosti, manazerské jednani (strategické fizeni), leadership
(projektové tizeni)

VYSTUPY ODBORNE PRAXE: Datum vydani pfilohy
/dolozte ptilohou/
Pfiloha €. 2 PriibéZné hodnoceni absolventa

P¥iloha €. 3 Zavérecné hodnoceni absolventa
P¥iloha €. 4 Osvédceni o absolvovani Odborné praxe

Priloha: Reference pro budouciho zaméstnavatele*

* V pripadé, Ze si zaméstnavatel ucastnika neponechd v pracovnim poméru po skonceni Odborné
praxe, poskytne zaméstnavatel ,,Reference pro budouciho zaméstnavatele”, a to ve volné formée.




HARMONOGRAM ODBORNE PRAXE

Harmonogram Odborné praxe, tj. casovy a obsahovy ramec priibéhu Odborné praxe je vhodné
pfedjednat a konzultovat mezi zaméstnancem KrP a KoP UP CR, mentorem a absolventem ji? pred
ndstupem absolventa na Odbornou praxi, aby jeho ramec byl zfejmy jiZ pred podepsdnim Dohody
o vyhrazeni spolecensky ucelného pracovniho mista a popripadé Dohody o poskytnuti prispévku na
mentora. Podle aktudlni situace a potreby muzZe byt harmonogram doplfiovdn nebo upravovan.

Mésic/Datum Aktivita Rozsah Zapojeni
Mentora
09/2016 Seznameni s kolektivem, pfedstaveni Cinnosti firmy, procesniho 176 ANO

fizeni jednotlivych aktivit, zdkaznikG a budouciho smérovani hod.
firmy, zakladni zaskoleni ve fungovani online marketingu,
seznameni s programy pro interni komunikaci, zaskoleni BOZP.
Proskoleni v oblasti internetového marketingu, Ucastnik se

za¢ind orientovat v zakladnich marketingovych procesech a
marketingovém cyklu, pasivni Ucast na jednanich s klienty.
Skoleni v oblasti time managamentu.

10/2016 Uvod to tvorby webovych stranek a pInéni obsahu do webovych 168 ANO

stranek. Zaklady UX analyzy a optimalizace pouzitelnosti hod.
webovych stranek. U&astnik nabude zkuenosti s tvorbou web( a
jejich pouzitelnosti. Nauci se, jaké prvky musi obsahovat
obchodné ucinny web. Pro klientské projekty si vyzkousi pfipravit
navrh podoby budouciho webu (wireframe) a na realném
projektu se naudi, jak vypracovat analyzu klicovych slov.
Uvod do webové analytiky (Google Analytics, heatmapy).
Ucastnik ziska zakladni znalosti p¥i nastaveni KPI, vyhodnocovéni
kampani a chovani zakaznikl na webovych strankach. U¢i se
urcovat klicové metriky a hodnoty pro vyhodnocovani online
marketingovych kampani.

11/2016 Zasady tvorby obsahu a textl pro webové stranky, obsahovym 176 ANO
marketingem, redakéni cinnosti a copywritingem. Ucastnik se hod.
nauci sestavovat a planovat redakéni plan, organizovat publikaci
obsahu a komunikovat s redaktory.

12/2016 Ucastnik se seznami se zaklady optimalizace pro vyhleddvace 176 ANO
(SEO) a metodami budovani zpétnych odkaz( a online PR. V této hod.
fazi jej budeme prakticky zaskolovat v komunikaci s partnery a
nauci se vytvaret reserse pro linkbuilding (budovani zpétnych
odkazll) a praci s pokroCilymi analytickymi nastroji pro analyzu
odkazového profilu.
01/2017 Ucastnik se proskoli ve spravé a komunikaci se zakazniky na 176 ANO
socidlnich sitich. Nauci se pouzivat pokrocilé nastroje pro spravu hod.
obsahu na socidlnich sitich a ziskava znalosti v komunikaci na
jednotlivych sitich (facebook, twitter, instagram, linkedin).
Kromé vytvareni obsahu bude zaskolen i ve spravé inzertnich
systému (napf. Facebook Ads).

02/2017 Inzerce ve vyhledavani (PPC) — naudi se vytvaret reklamy ve 160 ANO
vyhledavani Seznamu a Googlu nebo reklamu v obsahové siti (v hod.
magazinech). Nauci se kampané nejen vytvaret, ale bude i
zaskolen, jak je dlouhodobé spravovat. Zaroven si mize pofridit




03/2017

04/2017

05/2017

06/2017

07/2017

08/2017

certifikaci spolecnosti Google pro spravu kampani ve vyhledavani
v jejich inzertnim systému AdWords.

Nastaveni a sprava kampani ve zboZovych srovnavacich. A to
Zbozi.cz, Google Nakupy a Heuréka. Zde se nauci programovat
produktové feedy, které jsou soucasti webovych stranek klienta.
A naslednou implementaci feedu do inzertnich systémda. Zde je
tfeba technického, ale i marketingového mysleni. Zaroven si
mUze pofidit certifikaci spole¢nosti Google pro spravu Google
Nakup.

Nastaveni produktovych kampani a dynamického remarketingu
v inzertnich systém Sklik, Google AdWords a Facebook Power
Editor. Jedna se o typ PPC kampani vhodnych pro E-shopy. Jejich
nastaveni je zavislé na technickém nastaveni produktovych
feedU. Zaroven si mizZe pofidit certifikaci spole¢nosti Google pro
spravu kampani v obsahové siti.

Ucastnik se progkoluje v zakladech projektového fizeni a vice se
profiluje v jednotlivé oblasti z dfivéjsich cykl(. Cilem je nalézt

v ném predpoklady pro konkrétni marketingovou cinnost.
Prohlubuje znalosti v dané oblasti. Na starost ziskava vlastni
interni projekt a aktivné ho zapojujeme do dilcich
marketingovych aktivit pro klienty.

Ucastnik prohlubuje znalosti v dané oblasti. Na starost ziskavd
vlastni interni projekt a aktivné ho zapojujeme do dil¢ich
marketingovych aktivit pro klienty. Vyzkousi si také Fizeni
klientskych projekt(, za které ponese odpovédnost. Bude mit za
ukol jednat s klientem, ale zdroven s ostatnimi specialisty na
pracovisti, kterym bude predavat ukoly. Zakaznikovi pak bude
reportovat vysledky a zlepsi si tak své prezencni schopnosti.

Uc&astnik prohlubuje znalosti v dané oblasti. Na starost ziskava
vlastni interni projekt a aktivné ho zapojujeme do diléich
marketingovych aktivit pro klienty. Vyzkousi si také Fizeni
klientskych projekt(, za které ponese odpovédnost. Bude mit za
ukol jednat s klientem, ale zdroven s ostatnimi specialisty na
pracovisti, kterym bude preddvat ukoly. Zakaznikovi pak bude
reportovat vysledky a zlepsi si tak své prezencni schopnosti.

Ucastnik prohlubuje znalosti v dané oblasti. Na starost ziskava
vlastni interni projekt a aktivné ho zapojujeme do dil¢ich
marketingovych aktivit pro klienty. Vyzkousi si také fizeni
klientskych projektd, za které ponese odpovédnost. Bude mit za
ukol jednat s klientem, ale zaroven s ostatnimi specialisty na
pracovisti, kterym bude predavat ukoly. Zakaznikovi pak bude
reportovat vysledky a zlepsi si tak své prezencéni schopnosti.
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Schvdlil(a): BC. JaN POLUCEK  ....cccuveeeeeeeeeeeeeeieee et ectvaaaeeans dne 21. 2. 2017

(jméno, pfijmeni, podpis)




