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RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB

W

C. 4200012370
Smluvni strany:

Statni zemédélsky intervenéni fond,

ziizeny zékonem ¢. 256/2000 Sb., o Statnim zeméd¢€lském intervenénim fondu a o zméné
n¢kterych dalSich zakonit, ve znéni pozdéjsich predpisi

se sidlem: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1,

IC: 48133981,

DIC: CZ 48133981

zastoupeny Ing. Martinem Sebestyanem, MBA, generalnim feditelem SZIF

bankovni spojeni: Cesk4 narodni banka

¢islo uctu: 40002-3926001/0710

(dale jen ,,Zadavatel*)
a

McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING
AGENCY

zapsana v Obchodnim rejstiiku, v Obchodnim rejstiiku, vedeném Méstskym soudem v Praze,
oddil C, vlozka 2080

se sidlem: Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2,

IC: 17046041

DIC: CZ17046041

zastoupend/jednajici: Ing. Jitkou Kuchatovou, jednatelkou spole¢nosti

bankovni spojeni: UniCredit Bank Czech Republik and Slovakia, a.s.,

¢islo uctu: 5005381001/2700

(déle jen ,,Agentura*)
(déle spole¢n¢ oznacovany i jen jako “Strany”)

vzhledem k tomu, Ze dospély k uplné a vzijemné shodé v niZe uvedenych skutecnostech,
rozhodly se uzaviit v souladu se zdkonem ¢. 89/2012 Sb., obfansky zakonik, ve znéni
pozdéjsich predpist, zadkonem ¢. 121/2000 Sb., autorsky zékon, ve znéni pozdé¢jsich predpist
a podle zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vetejnych zakazek, tuto Rdmcovou dohodu o

poskytovani sluzeb (dale i jen "Dohoda" ¢i ,,Ramcova dohoda®):

CL 1
Uvodni ustanoveni

1. Dne 29. 06. 2020 vyhlasil Zadavatel v informacnim systému o vetejnych zakazkach
pod ev.C. Z2020-022324 oteviené¢ zadavaci fizeni na nadlimitni vefejnou zakazku
,Ramcova dohoda- Informacni a propagacni kampan na podporu kvalitnich potravin -
strategické, kreativni a public relations sluzby pro roky 2021 — 2023“. Dne 07. 08.
2020 podala Agentura do otevieného fizeni uvedeného v tomto odstavci svou nabidku
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(déle jen ,,Nabidka*). V ramci uvedené¢ho zadavaciho fizeni byla jako nejvhodnéjsi
vybrana Nabidka Agentury.

2. Pfi vykladu obsahu této Dohody budou Strany pfihlizet k zaddvacim podminkdm
vztahujicim se k zadavacimu fizeni dle pfedchoziho odstavce, k tcelu tohoto zadavaciho
fizeni a dalSim Ukontim Stran udinénym dle zékona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakazek, v platném znéni, v pribéhu zadavaciho fizeni, jako k relevantnimu
jednéani Stran o obsahu Dohody pted jejim uzavienim. Ustanoveni pravnich piedpist o
vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotena. Pfi ureni pozadavkii na plnéni,
zejména pokud jde o Casovy harmonogram plnéni, se ptihlizi k Nabidce Agentury podané
v uvedeném zadavacim fizeni, pfiCemz Strany podpisem této Dohody stvrzuji, ze jak
zadavaci podminky k zadavacimu fizeni dle ptedchoziho odstavce, tak Nabidka Agentury
v tomto zadavacim fizeni jsou jim znamy.

3. Smluvni strany timto berou na védomi, Ze cast nabidky s navrhem pfedmétu plnéni
vefejné zakazky je ukdzkovy névrh realizace plnéni dle této Dohody, pficemz skutecnd
realizace muze byt od tohoto ukézkového névrhu rozdilna.

CL 11
Piedmét dohody

1. Pfedmétem této Dohody je uprava pravnich vztahi a vzajemnych prav a povinnosti
vznikajicich mezi Stranami smétujici ke komunikacni podpote kvalitnich potravin ze
strany Agentury pro Zadavatele, zahrnujici poskytovani sluzeb v oblasti reklamy,
marketingu, komunikace, Public Relations a dalSich ¢innosti s reklamou a komunikaci
spojenych ze strany Agentury Zadavateli smétujicich ke komunikacni podpotre kvalitnich
potravin v obdobi 3 let od G¢innosti této Dohody (dale téz jen "poskytovani reklamnich
sluzeb"). Za vySe uvedenym ucelem bude Agentura Zadavateli poskytovat, vzdy
v rozsahu sjednaném pisemnou dohodou stran (dil¢i smlouvou), plnéni specifikovana
v ¢L. III této Dohody.

2. Tato Dohoda obsahuje podminky spoluprace Stran. Specifikace dil¢ich plnéni
(tj. predmét, Cas a cena plnéni, dil¢i rozpocet ptip. dalsi specifikace) budou predmétem
jednotlivych dil¢ich smluv sjednavanych postupem dle § 134 zékona ¢. 134/2016 Sb., o
zadavani verejnych zakazek, (dale téz jen ,,dilé¢i smlouvy*).

CL 111
Sluzby poskytované Agenturou

1. Agentura se zavazuje na zdklad¢ dil¢ich smluv sjednanych na zéklad€ této Ramcové
dohody poskytovat Zadavateli tyto raimcoveé vymezené sluzby:
e Poradenska ¢innost v oblasti propagace a to zejména:
- Konzultace v otdzkach reklamy, podpory prodeje, public relations a agenturni
¢innosti v reklamé.
- Konzultace v otazkéch prizkumu trhu a vefejného minéni.
e Vypracovani souhrnné propagacni koncepce jednotlivych produkti a sluzeb klienta,
ktera zejména zahrnuje:
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- Zpracovani zakladni reklamni koncepce, public relations koncepce a koncepce
podpory prodeje,
- Vypracovani definitivni koncepce a harmonogramu kampani (reklama, public
relations, podpora prodeje),
- Optickd ztvarnéni a prezentace reklamni ideje, textové vypoveédi a zdkladniho
provedeni (basis-layout) pro nasledujici komunikaéni kanaly znacky:
o navrh ideového konceptu a feSeni klicovych vizuali kampani znacky,
navrh ideového konceptu a feSeni storyboardi TVC,
navrh ideového konceptu a feSeni online videi,
navrh ideového konceptu a fesSeni storyboardii online banner,
navrh ideového konceptu a fesSeni printi A4, AS, Y2 A4 Sitka, podval,
navrh scénare rozhlasového spotu,
navrh ideového konceptu a feseni indoorové a outdoorové prezentace,
navrh konceptu vizualizace znacky na obchodnich prodejnich mistech,
navrh systému feseni podpory prodeje znacky v jednotlivych obchodnich

0 O O 0O 0O 0O 0 O

fetézcich,

o navrh konkrétnich provedeni prezenta¢nich materidll pro jednotlivé
obchodni fetézce,

o navrh kreativniho feSeni web stranek,

o navrh ideového konceptu a feSeni systému edukace spotiebitelské
vefejnosti na téma ,,Kvalita potravin,*

o navrh ideového konceptu a feseni vystav.

e Vypracovani navrhu finanéniho rozpoctu jednotlivych komunikacnich projekta
(reklama, public relations, shopper marketingové kampang).

e Pribézny prizkum klasické reklamni kampané (tj. kampané probihajici v tisku,
rozhlase, televizi ¢i jako velkoploSna reklama) prostfednictvim kvalitativniho
vyzkumu nebo interview.

e Zavérecny pruzkum a vyhodnoceni kampané.

e Sestaveni a vyroba vlastni reklamy jednotlivych produktti sluzeb klienta, coz zejména
zahrnuje:

- vypracovani textu a nadvrhi vSech vySe zminénych reklamnich materialti az do
stadia konecného grafického provedeni,

- vypracovani scénéii pro televizni, filmovou, rozhlasovou a jinou zvukovou
anebo zvukové-obrazovou reklamu a vypracovani navrha jeji produkce pro
jednotliva média’komunikaéni kanaly,

- vlastni vyrobu reklamy do vSech vySe zminénych komunika¢nich kanali.

e Vybér a koordinaci tfetich stran, zacastnénych na vyrobé reklamy.

e Kontrolu kvality, G¢tovani cen, vyfizovani reklamaci, platebni styk a dokumentace ve
vztahu k objednanym vykonlim tfetich stran.

2. V ptipad¢, Zze se v priubéhu plnéni dle této Dohody vyskytne potieba realizovat
reklamni sluZby, které nejsou pfedmét plnéni dle této Dohody, vyhrazuje si Zadavatel
v souladu s ustanovenim § 222 odst. 2 ZZVZ moznost zménit rozsah reklamnich
sluzeb poskytovanych Agenturou za podminek:
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a) predmét plnéni nového zdvazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak,
aby Zadavatel od tucastnikii v ramci zadavaciho fizeni obdrzel vzijemné
porovnatelné cenové nabidky, nebo nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001
Sb. - Zékon o finan¢ni kontrole ve vetejné spravé a o zméné nékterych zakont
(zakon o finan¢ni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzity
polozky z Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury
(ptiloha ¢. 2 Ramcové dohody), pficemz jejich vySe nesmi byt prekrocena.

¢) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky
z Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury (ptiloha €.
2 Ramcové dohody), navrhne Agentura nabidkovou cenu, pficemz na vyzvu
Zadavatele ptredlozi odivodnéni vySe nabidkové ceny jako ceny obvyklé v
porovnani s cenovou hladinou u srovnatelné konkurence daného plnéni.

d) cena za nékup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tietich stran bude uctovana
v souladu s ¢l. IV odst. 9 této Radmcové dohody.

CL1IV
Uzavirani dil¢ich smluv

1. Dil¢i smlouvy dle této Radmcové dohody budou uzavirdny na zakladé pisemné vyzvy
Zadavatele k ptedlozeni dil¢i nabidky.

2. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel stanovi konkrétni pozadavky na ptedmét dil¢iho
plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel
zaroven uvede lhlitu pro podani nabidky.

3. Vyzva k podani nabidky bude Agentufe zasldna datovou zpravou odeslanou z adresy
opravnéné osoby Zadavatele.

4. Nabidku na poskytnuti dil¢ich sluzeb je Agentura povinna Zadavateli dorucit ve lhité
stanoven¢ Zadavatelem ve vyzvé k podani nabidky, a to datovou zpravou opatienou
zarucenym elektronickym podpisem opravnéné osoby Agentury odeslanou z adresy této
opravnéné osoby.

5. Nebude-li ve vyzvé k podani nabidky stanoveno jinak, Agentura ve své dil¢i nabidce
vzdy uvede podrobny popis navrzené¢ho plnéni odpovidajici podminkdm a pozadavkim
stanovenym ve vyzv€ kpodani nabidky, této Dohod€ (vCetn€ jejich pfiloh,
harmonogramu plnéni, dil¢itho rozpoctu a maximalni ceny plnéni a zakladni ideovou
koncepci reklamni sluzby vyplyvajici z vyzvy k podéani nabidky). Pokud Agentura uvede
ve své dil¢i nabidce vysSi cenu za reklamni sluzbu neZ je nabidkovad cena uvedena
v Ptiloze ¢. 2 Dohody, plati nabidkova cena uvedena v Ptiloze ¢. 2 Dohody. Uvedeni
vy$$i ceny neni diivodem pro odmitnuti nebo vraceni dil¢i nabidky Agentufe.

6. Nabidku Agentury bud’ Zadavatel ve lhtté 7 pracovnich dnli od doruceni piijme, nebo
oznami, 7ze se kni vyjadii v prodlouzené lhlté, nebo nabidku odmitne. V ptipadé
odmitnuti nabidky Zadavatel sdéli Agentufe diivody odmitnuti nabidky a vyzve ji
piipadné k podani nabidky nové. Na takovy postup se pfimétené aplikuji ustanoveni odst.
2, 3, 4 a 5 tohoto ¢lanku Dohody. Pfijeti nabidky, popf. nové nabidky ze strany
Zadavatele se povazuje za pokyn k uzavieni dil¢i smlouvy; Dil¢i smlouva je uzaviena a
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nabyva platnosti jejim podpisem obéma smluvnimi stranami. U¢innosti dil¢i smlouva
nabyva ve vSech ptipadech az zvefejnénim dil¢i smlouvy v registru smluv.

Objem a rozsah poskytovanych reklamnich sluzeb Agenturou musi byt v souladu
s vyzvou Zadavatele k podani nabidky a touto Dohodou. V opaéném piipad¢ Zadavatel
neni povinen k uhrazeni nakladt vzniklych Agentufe v souvislosti s realizaci reklamnich
sluzeb.

Agentura neni opravnéna prekrocit rozpocet uvedeny v dilci smlouvé.

Cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tietich stran bude uctovana Zadavateli
bez pfirdazky nebo agenturni provize. Agentura se zavazuje vynalozit soucinnost pii
ziskavani slev v souvislosti s ndkupem zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran.

Zastupcem Zadavatele a kontaktni osobou jim povétenou pro ucely této Dohody, jakoz i
jednotlivych dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni diléi smlouva jinak, je Mgr. Katefina
Ratajova, e-mail: katerina.ratajova@szif.cz.

Zastupcem Agentury a osobou ji povétenou pro ucely této Dohody, jakoz i jednotlivych
dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dil¢i smlouva jinak, je David Cermak, MBA, e-mail:
david.cermak@momentumww.com.

Zménu adres, e-maili ¢i telefonu a osob opravnénych k jednéni za jednotlivé Strany jsou
si Strany povinny bezodkladné pisemné oznamit, pfi¢emz zménénych Udaji se lze
dovoléavat az po doruceni oznameni druh¢ Strané.

CLV
Prava a povinnosti Stran p¥i plnéni dil¢ich smluv

Tato Dohoda ma povahu dohody ramcové. Jednotlive, konkrétni reklamni sluzby a dalsi
¢innosti s reklamou a komunikaci spojené bude Agentura poskytovat na zakladé dil¢ich
smluv sjednanych postupem dle ¢l. IV této Dohody.

Zadavatel se zavazuje poskytovat Agentufe soucinnost nezbytnou pro fadné plnéni
dil¢ich smluv. Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou ¢innost k ziskani pro Zadavatele
vyhodnégjsich cenovych podminek, neZ které jsou uvedeny v Pfiloze €. 2 této Dohody;
Agentura je v tomto ohledu zejména povinna poskytnout Zadavateli odpovidajici slevu z
ceny reklamnich sluzeb dle Ptilohy ¢. 2 této Dohody, pokud se ji podaii ziskat slevu z
puvodné predpoklddané ceny nebo pokud vyuzije v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, specidlnich nabidek ze strany ttetich stran.

Agentura se zavazuje, Ze bude poskytovat své reklamni sluzby vcas a fadné, na
profesionalni urovni, se svédomitosti fadného obchodnika, s potiebnou odbornou péci a
podle vSeobecné¢ uznavanych etickych a jinych pravidel reklamy a Ze vysledky jeji
¢innosti budou odpovidat podminkdm uréenym v této Dohodé¢, v dil¢ich smlouvach ¢i v
dalSich pokynech Zadavatele.


mailto:katerina.ratajova@szif.cz
mailto:david.cermak@momentumww.com

Piiloha €. 2

10.

1.

Agentura je povinna Zadavateli neprodlen¢ ozndmit jakoukoliv skutecnost, ktera by
mohla mit, byt i jen c¢astetné, vliv na schopnost Agentury plnit své povinnosti
vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy. Takovym ozndmenim vSak Agentura neni
zbavena povinnosti nadale plnit své zavazky vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy.

Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé reklamni sluzby umoznit Zadavateli
prubéznou kontrolu jejiho fadného plnéni. Agentura je v takovém piipadé povinna na
pisemnou vyzvu Zadavatele ptedlozit dosavadni vysledky své prace na realizované
reklamni sluzb¢ ve 1hiité do 7 dni od doruceni této vyzvy. Pokud Zadavatel pti provadéni
této kontroly zjisti, ze Agentura postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén
pozadovat v jim stanovené lhaté¢ odstranéni zjisténych nedostatkli na naklady Agentury a
radnou realizaci této reklamni sluzby.

Agentura je povinna umoznit na zaklad¢ ptredchoziho ohlaseni v bézné pracovni dobé
osobam pisemné poveéfenym Zadavatelem provadéni kontrol vSech dokumentd
souvisejicich s veskerymi néklady, vydaji a poplatky vynalozenymi Agenturou jménem
Zadavatele nebo Zadavateli U¢tovanymi v souvislosti s plnénim dle dil¢ich smluv.
Zadavatel se zavazuje zajistit, ze osoby jim povéfené k provadéni kontrol budou
zachovavat ml€enlivost o skutenostech, o kterych se dozvi v souvislosti s provadénou
kontrolou.

Agentura se zavazuje zajistit, aby pfi plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich
smluv, nedoslo zjeji strany k poskozeni dobrého jména ¢i povésti Zadavatele anebo
dobrého jména znacky KLASA a ostatnich zna¢ek uvedenych v zadavaci dokumentaci.

Agentura ptedlozi Zadavateli k odsouhlaseni veskeré vystupy vytvofené v souvislosti
s poskytovanim reklamnich sluZzeb ¢i diive vytvorend dila, kterd maji byt v ramci
reklamnich sluzeb uZita, zejména vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarna dila,
medialni plany, propagacni ndvrhy a modely, oznaceni a slogany, scénéfe, nahravky,
reklamy, navrhy dotaznikt, pfirucek a metodiky prizkumu trhu. Agentura je opravnéna
tyto vystupy uzit vramci plnéni reklamnich sluzeb az poté, co byly Zadavatelem
schvaleny.

V piipadé prodleni s uvefejnénim reklamni aktivity v médiich dle lhit uvedenych
v piislusné dil¢i smlouvé Agentura zajisti uvetejnéni v nejbliz§im mozném nahradnim
terminu, nejpozdéji do 30 dni po uplynuti terminu sjednaného v dotcené dil¢i smlouvé.
Nebude-li uvefejnéni v tomto ndhradnim terminu mozné, neméd Agentura narok na
zaplaceni ceny za tuto reklamni aktivitu. Pfipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i
odstoupeni od Dohody tim neni dotcen.

V pfipadé€, ze Agentura nezahaji nebo neprovede nekterou z €innosti dle dil¢ich smluv z
davodi na své strané ve lhltach stanovenych dil¢imi smlouvami, popi. v dodate¢né 1hite
stanovené Zadavatelem, je Zadavatel opravnén zajistit provedeni téchto Cinnosti v
nezbytném rozsahu jinym zplsobem nebo prostfednictvim tieti osoby, a to na naklady
Agentury. Piipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i odstoupeni od Dohody tim
neni dotcen.

Agentura prohlauje a zavazuje se zajistit, Ze plnéni ji poskytované na zakladé dil¢ich
smluv v zddném piipadé neporusi platné pravni predpisy Ceské republiky, tj. zejména
zékon €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a zméné a doplnéni zédkona ¢. 468/1991 Sb.,
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v platném znéni, a ze poskytovanim plnéni dle této Dohody nedojde k poruSeni prav
tietich osob, a to ptfedevsim pokud jde o prava osobnostni dle § 81 zadkona ¢. 89/2012 Sb.
obcCansky zakonik, v platném znéni, dale prava k osobnim tidajiim dle zakona ¢. 110/2019
Sb. o zpracovani osobnich tdaji, v platném znéni, a autorskd prava dle zakona ¢.
121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
n¢kterych zakont (autorsky zdkon), v platném znéni.

V ptipadég, ze vici Zadavateli bude uplatiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
jakykoliv narok tfeti strany, majici ptivod v nesplnéni zavazku Agentury dle ustanoveni
predchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veskeré ndklady a Skody timto
jednanim Agentury Zadavateli vzniklé, a to zejména: ndklady za ptipadné soudni ¢i
spravni fizeni, ndklady pravniho zastoupeni, nahradu skody zaplacenou tfetim osobam.

Agentura je opravnéna k plnéni zavazki dle dil¢ich smluv vyuzivat tfeti osoby
(poddodavatele - seznam poddodavatell tvoii pfilohu €. 1, a to v pfipade, Ze Agentura
prostfednictvim poddodavatele prokazovala v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle §
83 zédkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vetfejnych zakazek, v platném znéni); odpovida
vSak za jejich plnéni ve stejném rozsahu, jako by dané sluzby poskytovala sama.
Agentura se dale zavazuje zavdzat poddodavatele k dodrzovani podminek této Dohody
resp. dil¢ich smluv, a ptedavat Zadavateli bez zbyte¢ného odkladu veskeré dokumenty
(faktury, smlouvy, atd.), které od poddodavatelli obdrzi, pro né vyda ¢i s nimi uzavfe,
jestlize maji souvislost s ¢innosti provadénou dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv.

Veskeré vystupy vytvotrené v souvislosti s poskytovanim reklamnich sluzeb, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarna dila, medialni plany, propagacni ndvrhy a
modely, oznaceni a slogany, scénafe, nahravky, reklamy, dotazniky, pfirucky a metodiky
prizkumu trhu, budou zadavateli pfedavany rovnéz v elektronické podobé, a to ve
formatu umoznujicim dalsi zpracovani.

Kterakoliv ze stran miize od dil¢i smlouvy odstoupit s okamzitou ucinnosti v pripadé
jejiho podstatného poruSeni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruseni dil¢i smlouvy se bude vzdy povazovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle dil¢i smlouvy po dobu delsi nez 30
kalendairnich dnu,
b) prodleni Zadavatele s placenim faktur za sluzby dle ptislusné dil¢i smlouvy po dobu
delsi nez 30 pracovnich dnti.

16. Zadavatel je opravnén pied dokoncenim ¢innosti dle jednotlivych dil¢ich smluv ze strany

Agentury tyto 1 bez udani divodu vypovédeét; v takovém piipadé Agentura s plnénim dle
dil¢i smlouvy nezapoc¢ne nebo jeho realizaci ihned ukonci. Zadavatel v takovém piipadée
uhradi Agentufe ji vzniklé ndklady v souvislosti se zapocCatym plnénim a jeho
pired¢asnym ukoncenim, za predpokladu, Ze takové ndklady byly Agenturou vynaloZeny
v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a stouto Dohodou a Ze budou Agenturou
Zadavateli fadné€ doloZeny.
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CL. VI
Pievzeti plnéni z dil¢ich smluv, pFechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeci Skody na
téchto vécech

1. Agentura bude uschovavat vSechny zékladni doklady (konec¢nou verzi, piedtisky atd.) a
movité véci po dobu plnéni piislusné reklamni sluzby, kterd je plnénim dil¢i smlouvy ze
strany Agentury. Po skonceni takové reklamni sluzby je Agentura povinna piedat
vSechny tyto materidly Zadavateli béhem nasledujicich 60 dnli po skonceni plnéni
dotcené sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu predavaciho protokolu.

2. Zadavatel se zavazuje piebirat od Agentury plnéni pfedmétu dil¢ich smluv a pisemné
kazdé prevzeti Agentuie potvrdit. Odmitnout pievzit plnéni je Zadavatel opravnén pouze
v piipad¢, ze tato plnéni odporuji podminkdm obsazenym v dil¢i smlouvé anebo v této
Dohodg.

3. Dnem podpisu, kterym Zadavatel potvrdi pfevzeti plnéni, je plnéni pfedano. Den pifevzeti
plnéni je dnem zdanitelného plnéni.

4. Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvotfeny v rdmci poskytovani reklamnich sluzeb
dle dil¢ich smluv, piechazi na Zadavatele v okamziku jejich ptevzeti od Agentury, pokud
nebude Stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik pfechazi na Zadavatele i nebezpeci
Skody na vécech.

5. Do doby ptechodu vlastnictvi k movitym vécem, které byly vytvofeny v ramci
poskytovani reklamnich sluzeb dle dil¢ich smluv, z Agentury na Zadavatele, je Agentura
povinna tyto véci opatrovat takovym zptisobem, aby mohly byt ptedany fadné a vcas, tj.
zejména bez jakychkoli pravnich ¢i faktickych vad.

6. Veskeré nehmotné statky vytvofené na zakladé této Dohody, resp. dil¢ich smluv museji
byt do pfedani jejich hmotné zachyceného vysledku Zadavateli doposud nezvetejnéné
(nezpftistupnéné veiejnosti), nedohodnou-li se Strany pisemné jinak.

7. Agentura je povinna oznacit €i jinak zfejmé identifikovat movité véci dle odstavce 1
tohoto ¢lanku, a to bez zbyte¢ného odkladu po jejich vyhotoveni.

CL VIl
Cena piredmétu plnéni a zpisob jeji uhrady

1. Za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv sjednanych na zaklade
této Dohody, nélezi Agentufe odména ve vysi dle povahy a rozsahu poskytovanych
sluzeb. Cena za poskytované sluzby bude stanovena v jednotlivych dil¢ich smlouvach, a
to dle tabulky jednotkovych cen uvedené v Pfiloze ¢. 2 této Dohody. Ceny uvedené
v tabulce jednotkovych cen jsou nejvySe piipustné a konecné; veskeré vydaje Agentury
souvisejici s poskytovanim sluzeb dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, véetné odmény
za poskytnuti licenci ¢i podlicenci poskytovanych v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, jsou jiz zahrnuty v jednotlivych polozkéach tabulky jednotkovych cen.
Agentura je vSak opravnéna v nabidce na uzavieni dil¢i smlouvy navrhnout nizsi
jednotkové ceny (slevu) za poskytovani reklamnich sluzeb. Nebude-li pro konkrétni dil¢i
reklamni sluzbu, resp. soubor reklamnich sluzeb v Ptiloze ¢. 2 této Dohody stanovena
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dil¢i jednotkova cena, bude Zadavatel postupovat v souladu s § 222 odst. 2 ZZVZ a
v souladu s ¢l. III. odst. 2 této Dohody.

2. Celkova cena pfedmétu plnéni dle této Dohody nesmi v souétu piekrocit castku
148.760.000,- K¢ (slovy: sto Ctyficet osm milioni sedm set Sedesat tisic korun ¢eskych)
bez DPH.

3. Cenu za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle jednotlivych dil¢ich smluv se
Zadavatel zavazuje hradit Agentuie na zaklad¢ danového dokladu (faktury), ktery bude
vystaven Agenturou nejpozdéji do 2 mésici po vykondni vSech ¢innosti dle jednotlivé
dil¢i smlouvy. Splatnost faktury bude minimalné¢ 21 dnt ode dne jejiho doruceni
Zadavateli. Platba bude provadéna bezhotovostnim pifevodem na et uvedeny na fakture.

4. Cena za poskytovani sluzeb se povazuje za uhrazenou dnem odepsani prislusné castky
z uctu Zadavatele.

CL. VIII
Zaméstnanci a ¢lenové tymu Agentury podilejici se na realizaci dilé¢ich smluv

Agentura je povinna zajistit, aby odborna kvalifikace ¢lenii tymu, podilejicich se na
poskytovani reklamnich sluzeb, byla na vysoké profesionalni tirovni odpovidajici povaze
a slozitosti predmétu plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv. Cleny
realizacniho tymu, na pozicich uvedenych v €l. 10. 3. zadévaci dokumentace, musi byt
osoby, prostiednictvim kterych Agentura prokazovala kvalifikaci v rdmci zadavaciho
fizeni. Tito konkrétni clenové realizatniho tymu mohou byt nahrazeni pouze
z objektivnich divodu (pracovni neschopnost piesahujici jeden mésic, umrti, ukonceni
pracovniho nebo obdobného poméru k Agentuie). K nahrazeni musi dojit ve lhité
jednoho meésice, pouze osobami splitujicimi kvalifikacni kritéria dle ¢l. 10. 3. zadavaci
dokumentace pro zde uvedené pozice v realizacnim tymu. Zaroven je Agentura povinna
zajistit dostateény pocet pracovnikil, podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb,
aby byla zajisténa fadnd a vcasna realizace predmétu plnéni této Dohody, resp. dil¢ich
smluv.

Agentura je povinna zavazat zaméstnance a dal$i osoby podilejici se na poskytovani
reklamnich sluzeb mlcenlivosti v rozsahu dle ¢l. IX této Dohody a seznamit tyto osoby s
podminkami této Dohody a pfisluSnych dilé¢ich smluv, které potiebuji znat pro zajiSténi
fadného plnéni dle téchto smluv a dodrZeni vSech jejich ujednani.

Agentura Zadavateli na jeho zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb. Agentura je povinna zajistit, Ze
poskytnuti takovych informaci a jejich uziti Zadavatelem pro ucely vyplyvajici z této
Dohody nebude v rozporu s pravnimi piedpisy na ochranu osobnich udaji, zejména
zékonem €. 110/2019 Sb., o zpracovani osobnich udajl, ¢ platném znéni a Natizenim EU
2016/679 (,,GDPR®).

Agentura se zavazuje predbézné konzultovat se Zadavatelem jakoukoli reorganizaci nebo
zménu klicovych osob podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb a v maximalni
mozné mife zohlednit Zadavatelovy piipadné pozadavky.
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Pokud bude Zadavatel nespokojen s vysledky prace nékterého Clena realiza¢niho tymu
Agentury a spoleCnym usilim nebude mozné zalezitost vyfeSit jinym zplisobem, je
Agentura povinna nahradit takovou osobu osobou jinou, majici potfebné piredpoklady.

CLIX
Obchodni tajemstvi a ochrana duvérnych informaci

1. Agentura se zavazuje zachovavat ml¢enlivost o vSech skutecnostech, o nichz se dozvi v
prubéhu vykonu své c¢innosti podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv. Agentura se
zavazuje zachovavat ml¢enlivost zejména o skutecnostech, které Zadavatel oznaci jako
skute¢nosti utajované a divérné, stejné tak 1 o osobé Zadavatele, s vyjimkou informaci,
které jsou urCeny ke zvefejnéni. Za divérné a utajované informace ve smyslu tohoto
¢lanku se povazuji veskeré informace, které jsou jako takové vyslovné oznacené anebo
jsou takového charakteru, ze mohou v ptipadé zverejnéni ptivodit Zadavateli jmu bez
ohledu na to, zda maji povahu osobnich, obchodnich ¢i jinych informaci, dokud se tyto
informace nestanou zndmymi. Agentura neni opravnéna zpiistupnit divérné a utajované
informace jakékoli treti stran€ bez pfedchoziho souhlasu Zadavatele. Agentura rovnéz
nesmi pouzit tyto informace v rozporu s jejich u¢elem pro své potieby.

2. Povinnost mlc¢enlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté¢ dva roky po skonceni
ucinnosti této Dohody, nebude-li v jednotlivém piipad¢ dohodnuto Stranami jinak.

3. Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) zakona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik,
v platném znéni, nejsou timto ¢lankem dotcena.

CL X
Autorska prava

1. Pfedmétem tohoto ¢lanku je uprava majetkovych prav autorskych k diliim napliujicim
znaky dila ve smyslu zédkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, v platném znéni (dale
jen ,autorsky zakon®), (prava uzit dilo), kterd budou vytvofena v rdmci poskytovani
reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, bud’ v rdamci Agentury jako
zameéstnanecka dila dle § 58 autorského zdkona nebo tfetimi osobami. Osobnostni
autorska prava k témto dilim ziistdvaji Dohodou nedotcena.

2. Dila vytvofena vramci Agentury, jako dila zamé&stnaneckd, budou pro Zadavatele
vytvatrena v ramci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody zejména na zakladé
jednotlivych dil¢ich smluv (dilo vytvofené na objednavku) ve smyslu § 61 autorského
zékona. Agentura je povinna poskytnout Zadavateli k takovym dilim vyhradni, Gzemn¢
neomezenou licenci, v neomezeném rozsahu ke vSem uceliim uziti, a to po dobu 4 let od
skonceni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro kampain navrzenych a vytvofenych
slogani/claimu, logotypti, znac¢ek a maskoti, u kterych Agentura poskytuje licenci ¢asove
1 iIzemn¢ neomezenou).

3. Agentura se zavazuje, ze na autorska dila vytvofend tfetimi osobami (tj. nikoliv dila

vytvofena v ramci Agentury, jako dila zamé&stnaneckd) uzitd v reklamnich sluzbach dle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziskd od autort ¢i jinych tietich osob vyhradni, 1zemné
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neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vSem ucelim uziti, a to
po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro kampail navrZzenych a
vytvofenych slogant/claimu, logotypt, znacek a maskotl, u kterych Agentura ziska od
autorti licenci Casové a Uzemné neomezenou). Zaroveil se Agentura zavazuje zajistit
svoleni autora ¢i jiné tieti osoby s poskytnutim podlicence tieti osob¢, a to ve stejném
rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle piredchozi véty, jakoz i s jejim
postoupenim na tieti osobu. Agentura se zavazuje, Ze uzavie k tomuto ucelu vSechny
potiebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout Zadavateli
veSkera takto ziskana majetkova autorskd prava tietich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, ze takto nebudou porusena prava tietich osob.

4. Agentura se rovnéz zavazuje zajistit Zadavateli souhlas k provedeni jakychkoliv zmén
nebo modifikaci autorského dila, a to 1 prostiednictvim tietich osob.

5. Agentura se zavazuje v kazdém piipad¢ predem pisemné informovat Zadavatele o povaze
jakéhokoli mozného omezeni, pokud jde o poskytnuti autorskych prav dle predchozich
odstavct tohoto ¢lanku Dohody.

6. Zadavatel je opravnén uzit autorska dila od okamziku pievzeti hmotnych substratii
(movitych véci), v nichZ jsou tato dila vyjadfena, od Agentury, pokud nebude Stranami
v dil¢i smlouvé stanoveno jinak. Zadavatel neni povinen dila uzit.

7. Agentura odpovidad Zadavateli za to, Ze prava poskytovand podle pfedchozich odstavcii
budou v uplném souladu s obecné zavaznymi pravnimi ptedpisy.

8. Prava poskytnutd Zadavateli podle ptedchozich odstavci tohoto ¢lanku neni Agentura
opravnéna poskytnout jakékoli tieti osob¢.

CL XI
Prava k ostatnim nehmotnym statkim

1. Predmétem tohoto ¢lanku je Uprava majetkovych prav k vykoniim napliiujicim znaky
umeéleckého vykonu ve smyslu autorského zakona (prava uzit umeélecky vykon), které
budou vytvoteny v ramci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich
smluv tfetimi osobami (dale jen ,,umélecké vykony*). Pfedmétem tohoto ¢lanku je dale
uprava prav

a) vyrobce zvukového zaznamu k jeho zdznamu,

b) vyrobce zvukoveé obrazového zaznamu k jeho prvotnimu zdznamu,

c) kpredmétu databdze, patentu, uzitného a prumyslového vzoru, topografie

polovodicovych vyrobkll, ochranné zndmky a dal§im nehmotnym statkiim,

vytvofenym tfetimi osobami v ramci poskytovani reklamnich sluzeb Agenturou podle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv (dale souhrnné jen ,,nehmotné statky*). Mezi tyto
nehmotné statky patii 1 prava z ptihlasek k registraci vSech prav, ktera vznikaji az na
zaklad¢ vetejnopravni registrace. Osobnostni prava k uméleckym vykoniim a nehmotnym
statklim zistavaji Dohodou nedotcena.

2. Agentura se zavazuje, ze kuméleckym vykonlim wuvzitym v reklamnich sluzbach

poskytovanych dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziskd od tfetich osob vyhradni,
uzemné neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke v§em zpiisobtim
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uziti, a to po dobu 4 let od skonc¢eni platnosti této Dohody. Zaroven se Agentura zavazuje
zajistit svoleni umélce ¢i jiné tfeti osoby s poskytnutim podlicence tfeti osobé, a to ve
stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle ptfedchozi véty, jakoz i
s jejim postoupenim na tieti osobu. Agentura se zavazuje, ze uzavie k tomuto ucelu
vSechny potfebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout
Zadavateli veskerad takto ziskand majetkova prava tretich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, Ze takto nebudou poruSena prava tietich osob. Pro prava k uméleckym vykonim
se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

3. Agentura se dale zavazuje, ze prevede na Zadavatele veskera prava k nehmotnym
statkim uzitym v reklamnich sluzbach poskytovanym dle této Dohody, popiipadé, pokud
by nebylo objektivné mozné tato prava pievést, ziska Agentura pro Zadavatele vyhradni,
uzemn¢ neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vSem zpiisobiim
uziti, a to po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody. Pro prava k nehmotnym
statkiim se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

CL X11
Smluvni pokuty

1. 'V ptipadé prodleni Zadavatele s platbou ceny sluzeb dle jednotlivych dil¢ich smluv,
ma Agentura narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy
den prodleni, maximalné¢ vSak do vySe Castky, s jejiz tthradou je Zadavatel v daném
ptipadé v prodleni.

2. 'V pfipad¢, ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. IV odst. 4 Dohody v Zadavatelem
stanovené lhiité¢ nepoda nabidku na dil¢i plnéni ¢i novou nabidku na dil¢i plnéni dle ¢1. IV
odst. 4 Dohody ve spojeni s¢l. IV odst. 6 Dohody, je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesat tisic korun ¢eskych), a to
za kazdy ptipad poruSeni uvedené povinnosti.

3. 'V pfipad¢ prodleni Agentury s vystavenim daniového dokladu dle ¢I. VII odst. 3 Dohody
mé Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z ceny poskytnutych
sluzeb za kazdy den prodleni, maximaln¢ vSak do vySe ceny poskytnutych sluzeb,
s jejichZ vyuctovanim je Agentura v prodleni.

4. 'V ptipadé¢ prodleni Agentury sdodanim podkladii k uvefejnéni reklamnich aktivit
v médiich je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 0,1 %
z celkové ceny téchto reklamnich aktivit dle dil¢i smlouvy za kazdy byt zapocaty den
prodleni.

5. 'V pfipadé prodleni Agentury s jinym plné€nim, neZ je uvedeno vysSe v odst. 3 a 4 tohoto
¢lanku Dohody (tj. napf. s vyrobné technickymi realizacemi apod.), nebo s vyménou
¢lent realizacniho tymu dle ¢l. VIII odst. 1 Dohody, po dobu delsi nez 14 dnii, ma
Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic
korun Ceskych), a to za kazdy jednotlivy ptipad prodleni.

6. V piipad¢ vadného uvetejnéni reklamni aktivity v médiich, je Agentura povinna uhradit

Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K¢ (slovy: dvacet tisic korun ¢eskych), a to
za kazdy jednotlivy pfipad vadného uvetejnéni. Vadnym uvetejnénim se pritom pro ucely
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

tohoto ustanoveni rozumi rozpor uvetejnéni reklamni aktivity s obsahem této ¢i dilci
smlouvy patrny pfi bézném vnimani.

V ptipadé, Ze plnéni Agentury, jiné nez uvedené v odst. 6 tohoto ¢lanku Dohody (tj. napf.
vyrobné technické realizace apod.), nebude odpovidat podminkam této Dohody ¢i dil¢i
smlouvy, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K¢
(slovy: dvacet tisic korun ¢eskych) za kazdy ptipad takového rozporu.

V ptipad¢ poruSeni povinnosti dle ¢l. V odst. 2, 5 nebo 6 Dohody zaplati Agentura
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢ (slovy: pét tisic korun Ceskych), a to za
kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V ptipad¢ poruSeni povinnosti dle ¢l. V odst. 7 Dohody zaplati Agentura Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 100.000 K¢ (slovy: jedno sto tisic korun ¢eskych), a to za kazdé
jednotlivé poruSeni uvedené povinnosti.

V ptipad€ nesplnéni zdvazku dle ¢l. V odst. 11 Dohody je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K¢ (slovy: pét set tisic korun ¢eskych), a to
za kazdé jednotlivé poruSeni uvedené povinnosti.

Za poruseni povinnosti stanovenych v ¢lanku IX Dohody se Agentura zavazuje
Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K¢ (slovy: pét set tisic korun
ceskych) za kazdy jednotlivy ptipad poruseni povinnosti.

Za poruseni n&které z povinnosti stanovenych v ¢lanku X odst. 2, 3, 4, 5 nebo 8 Dohody
se Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢ (slovy:
tiicet tisic korun Ceskych) za kazdy ptipad poruSeni nékteré z uvedenych povinnosti.

Za poruseni né€které z povinnosti stanovenych v ¢lanku XI odst. 2 nebo 3 Dohody se
Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢ (slovy: tficet
tisic korun ¢eskych) za kazdy ptipad poruseni n€které z uvedenych povinnosti.

V ptipadé, ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. XIII odst. 2 Dohody nedoplni v tam
stanovené lhiité¢ finanéni zaruku do vyse 300.000,- K¢, zavazuje se zaplatit Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesat tisic korun Ceskych), a to za kazdy
pfipad poruSeni uvedené povinnosti.

V ptipad€ nesplnéni jiného zavazku nebo povinnosti vyplyvajici z této Dohody, v jehoZ
disledku vznikne Skoda Zadavateli, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni
pokutu ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ¢eskych), a to za kazdé jednotlivé
poruSeni uvedené povinnosti.

Smluvni pokuty dle odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli do 14 dnii ode dne doru€eni pisemné vyzvy k zaplaceni smluvni pokuty
zaslan¢ Zadavatelem. Ustanovenimi odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody neni dotcena
povinnost Agentury k nahradé€ skody v plné vysi.
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Cl. X111
Finanéni zaruka

1. Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne uzavieni této Dohody ziidit a
Zadavateli v originalu piedlozit finan¢ni zaruku ve smyslu § 2029 a nasl. zdkona ¢.
89/2012 Sb., obcansky zakonik, v platném znéni, sjednanou ve prospéch Zadavatele, a to
k zajisténi veSkerych pohledavek Zadavatele vici Agentufe vzniklych v souvislosti
s plnénim této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv na zakladé této Dohody
sjednanych, z niz bude vyplyvat neodvolatelny zavazek vystavce, zaplatit na prvni vyzvu
Zadavatele castku do vyse 300.000,- K¢ (slovy tfi sta tisic korun ¢eskych). Finan¢ni
zéruka musi byt sjedndna na celou dobu platnosti a U¢innosti této Dohody. Finan¢ni
zaruka mize mit podobu Bankovni zaruky nebo Notaiské ¢i Advokatni tischovy.

2. Bude-li finan¢ni zéruka Zadavatelem vyuzita, sdéli Zadavatel tuto skuteCnost pisemné
Agentufe, véetné vyse prostredktl Cerpanych z finanéni zaruky, spolu se zadosti o jeji
doplnéni. Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dnli ode dne doruceni takové Zadosti
finan¢ni zaruku doplnit do ¢astky 300.000,- K¢. V ptipadé, ze Agentura finan¢ni zaruku
v uvedené lhité nedoplni, je Zadavatel opravnén vedle uplatnéni smluvni pokuty rovnéz
odstoupit od Dohody dle ¢l. XV odst. 3 pism. d) Dohody.

3. Original zarucni listiny pfedany Zadavateli dle odst. 1 tohoto ¢lanku Dohody bude po
celou dobu platnosti a Ui€innosti této Dohody v drZzeni Zadavatele. Zadavatel se zavazuje
vratit Agentufe original zarucni listiny do 30 dni ode dne skonceni platnosti této Dohody.

ClL X1V
Ostatni ujednani

1. Agentura se zavazuje poskytovat Zadavateli pisemné vyhodnocovani veskerych
probihajicich nebo ukoncenych dil¢ich plnéni dle této Dohody, a to ve formé tzv.
zavérecnych zprav. Smluvni strany se dohodly, Ze vzdy po ukonceni kazdého ctvrtleti
roku platnosti této Dohody Zadavatel provede zhodnoceni cinnosti Agentury v
pfedchéazejicim Ctvrtleti.

2. Agentura je povinna na sv¢ vlastni naklady vést a archivovat - postaci v elektronické
podobé (formou skenli dokumenti, fotodokumentace apod.) - po dobu plnéni této
Dohody a dale po dobu deseti let od ukonceni jeji platnosti, doklady a zaznamy o
veskerych plnénich provedenych a ndkladech vynalozenych v souvislosti s plnénim této
Dohody, v¢etné povahy, typu médii, dat, ndklad a vydaji vSech plnéni, kterd Agentura
pro Zadavatele realizovala, a to chronologicky s pfesnym casovym urcenim vzniku
jednotlivych dokladii ¢i zaznamii. Na pozadani Zadavatele je Agentura povinna vydat
Zadavateli zaznamy ¢i doklady v elektronické podobé, potvrzujici vykonani sluzeb
veetné pripadného zajisténi autorskych a jinych prav dusevniho vlastnictvi; tento zavazek
trva jesté deset let od ukonceni platnosti této Dohody.
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1.

- CLXV
Uc¢innost Dohody

Tato Dohoda nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma Stranami a ucinnosti dnem
jejiho zvetejnénim v registru smluv. Tato dohoda se uzavira na dobu urcitou, a to na dobu
3 let ode dne Gcinnosti této Dohody.

Tuto Dohodu Ize pted uplynutim doby, na niz byla sjednana, ukoncit pisemnou dohodou
Stran, vypovédi ze strany Zadavatele ¢i odstoupenim od Dohody, a to za podminek
uvedenych déle v tomto ¢lanku. Odstoupeni od Dohody ¢i vypoveéd Dohody musi byt
pisemné a doruc¢ené druhé Stran¢ osobné, kuryrem nebo doporuc¢enou postou.

Kterakoliv ze Stran mize od Dohody odstoupit s okamzitou Gc¢innosti v ptipad¢ jejiho
podstatného poruseni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, ze za podstatné
poruSeni Dohody se bude vzdy povazovat:

a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv
sjednanych dle této Dohody, po dobu delsi nez 30 kalendatrnich dni;

b) prodleni Zadavatele s placenim faktur v rozsahu pfevysujicim v souhrnu ¢astku
vyse 2.000.000,- K¢ (slovy dva miliony korun ¢eskych bez piisluSenstvi), po dobu
delsi nez 30 pracovnich dnti ode dne doruceni pisemného vyrozuméni Agentury o
prodleni Zadavatele s thradou faktur a o zamysleném odstoupeni od Dohody;

c) pokud Agentura neplni predmét Dohody fadnym zplsobem, pfi¢emz jeji postup
nebo dosavadni vysledek provadéni ptedmétu Dohody vede opakované a
nepochybné k prokazatelné vadnému plnéni a na tento stav byla Agentura alespoil
dvakrat Zadavatelem pisemn¢ upozornéna;

d) poruseni povinnosti Agentury dle ¢l. XIII odst. 1 a 2 Dohody, tj. nepiedlozeni
finan¢ni zaruky v poZadované dobé a o poZzadovaném obsahu nebo jeji v€asné
nedoplnéni v pfipadé jejiho Cerpani ze strany Zadavatele;

e) pokud vici majetku Agentury probihd insolvencni fizeni, v némZz bylo vydano
rozhodnuti o upadku nebo insolvencni navrh na Agenturu byl zamitnut proto, ze
majetek Agentury nepostacuje k uhrad€ ndkladli insolven¢niho fizeni, nebo
Agentura vstoupi do likvidace;

f) pokud dojde k prokazatelnému poruSeni autorskych prav ze strany Agentury.

Zadavatel je opravnén tuto Dohodu vypovédét bez udani diivodu, a to s vypovédni lhitou
2 mésice, kterd poc€ina bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po doruceni vypovédi.
Po dobu vypovédni lhity trvaji vS§echna prava a povinnosti stran touto Dohodu, resp. dil¢i
smlouvou zalozené. Nedohodnou-li se strany pisemné jinak, je Agentura povinna
poskytnout sluzby, na nichz se se Zadavatelem dohodla do doby doruceni vypovédi, neni-
li ve vypovédi stanoveno jinak. Zadavatel je povinen tyto sluzby v souladu s touto
Dohodou, resp. dil¢i smlouvou, zaplatit.

Pfi zméné strategie a financovani ¢i organizace projektu na podporu kvalitnich potravin
z divodu ukoncCeni notifikace k 31. 12. 2021 miize Zadavatel vypoveédét Ramcovou
dohodu, a to s vypovédni lhitou 1 mésic, ktera zacina béZet od prvniho dne mésice
nasledujiciho po doruceni vypovédi.

V ptipadé¢ ukonceni této Dohody pted uplynutim doby, na niz byla sjedndna, miize

Zadavatel pozadovat, ze urcité dil¢i plnéni nebude dokonceno nebo Ze se s jeho plnénim
nezapocne, ackoliv bylo mezi stranami zdvazné sjednano na zakladé dil¢i smlouvy.
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Zadavatel v takovém piipad¢ uhradi Agentuie ji vzniklé néklady v souvislosti se
zapocatym plnénim a jeho pfedcasnym ukoncenim, za ptfedpokladu, Zze takové naklady
byly Agenturou vynalozeny v souladu s piislusnou dil¢i smlouvou a s touto Dohodou a ze
budou Agenturou Zadavateli fadn¢ dolozeny. Narok na uthradu nakladl dle ptedchozi
véty vSak Agentura nema v piipad¢€, ze k ukonceni Dohody, byt ze strany Zadavatele,
doslo z diivodu stojicich na strané Agentury.

CL XVI
Ustanoveni spolecna a zavérecna

1. Tato Dohoda je vyhotovena ve dvou stejnopisech v jazyce ceském. Oba stejnopisy maji
platnost originalu, kdy kazd4 ze Stran obdrzi po jednom z nich.

2. Tato Dohoda se fidi pravem Ceské republiky a pro piipadné spory jsou pfislusné soudy
Ceské republiky.

3. Mediem se pro ucely této Dohody rozumi hromadny sdélovaci prostfedek, piisobici na
vetejnost slovem psanym ¢i mluvenym, obrazem nebo zvukem (tj. rozhlas, televize, tisk,
billboard apod.).

4. Strany souhlasi s tim, Ze jejich projevy, s vyjimkou odstoupeni od Dohody dle ¢l. XV
odst. 3 Dohody a vypovédi dle ¢l. XV odst. 4 a 5 Dohody, mohou byt u€inény i
prostfednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby uvedené v ¢l. IV této Dohody, neni-li
v této Dohodé ¢i dil¢i smlouvé stanoveno jinak.

5. Mg¢nit ujedndni v této Dohod¢ uvedend je mozno pouze na zaklad€¢ souhlasné vile
smluvnich stran, a to vZzdy ve formé pisemnych dodatki k této Dohodé¢.

6. Nedilnou soucésti této Dohody jsou nasledujici ptilohy:

- Piiloha ¢. 1 - Seznam poddodavateli (ptfilohou Dohody je seznam
poddodavateli  pouze v pifipadé, ze Dodavatel prostfednictvim
poddodavatele prokazoval v zaddvacim fizeni splnéni kvalifikace dle § 83
zékona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vetejnych zakéazek).

- Ptiloha ¢. 2 — Nabidkovéa cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
Agentury — Tabulka jednotkovych cen

7. Je-li nebo stane-li se n€které ustanoveni této Dohody neplatnym ¢i neucinnym, nedotyka
se to ostatnich ustanoveni této Dohody, kterd zlistavaji platna a u¢inna. Smluvni strany se
v tomto ptfipad¢ zavazuji jednat v dobré vife s cilem nahradit neplatné/neti¢inné
ustanoveni  ustanovenim platnym/u¢innym, které nejlépe odpovidd plvodné
zamySlenému Ucelu ustanoveni neplatného/neti¢inného.

8. Smluvni ustanoveni, z nichZ vyplyva, ze maji pfetrvavat i po skonceni t¢innosti Dohody,
pretrvavaji zanik Dohody.

9. Podpisem této Dohody vyjadifuji smluvni strany svou vili ctit a plnit jeji veskera
ustanoveni v plném rozsahu.
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10. Agentura prohlasuje, ze Rdmcova dohoda neobsahuje informace, které nelze poskytovat

11.

podle pravnich predpisti upravujicich svobodny piistup k informacim. Agentura bere na
védomi, ze Zadavatel coby povinné osoba ve smyslu zakona ¢. 340/2015 Sb., o zvlasStnich
podminkach uc¢innosti nékterych smluv, uvetejiiovani téchto smluv a o registru smluv
(zékon o registru smluv), ve znéni pozd¢jSich predpisi, je povinen Dohodu zvefejnit
v registru smluv. Tato skute¢nost nebrani Agentuie, aby i z jeji strany doslo ke zvetejnéni
této Dohody. Ob¢ smluvni strany jsou povinny nejpozdé€ji do 10-ti dnti ode dne podpisu
této Dohody provést kontrolu, zda je Dohoda zvetejnéna v registru smluv. V piipadé, ze
Agentura zjisti, ze tato Ramcova dohoda zvefejnéna v registru neni, je povinna
neprodlené pisemné informovat kontaktni osobu Zadavatele anebo Dohodu sama
zvetejnit.

Ohledn¢ zpracovani osobnich udaji, ke kterému muze v souvislosti s predmétem této
povinnosti stanovené Nafizenim EU 2016/679 (dale jen jako ,,GDPR*) a souvisejicimi
pravnimi piedpisy. Tento zplsob vystupovani spocivéa zejména v dodrzovani povinnosti
mlcenlivosti v souvislosti se zpracovavanymi osobnimi udaji, dale uplatiovani zasad
stanovenych ¢l. 5, €l. 24 GDPR a nasledujicich pfi zpracovani osobnich udajii a v
neposledni fad¢ také v povinnost pfimefené reagovat na uplatnéna prava subjekti udajt
dle ¢l. 12 GDPR a nasledujicich. S ohledem na dodrZovani téchto povinnosti, jakoz i za
ucelem splnéni povinnosti pii kontrole dle zvlastnich ptedpisi, si jsou smluvni strany
povinny poskytnout veSkerou nutnou soucinnost. VySe uvedeny vycet povinnosti je
vyctem demonstrativnim. Smluvni strany berou na védomi, ze ucelena politika zasad
SZIF je zvetejnéna na strdnkach www.szif.cz.

V Praze dne .............. Vo, dne..............

Ing. Martin Sebestyan, MBA, Ing. Jitka Kuchatova,

generalni feditel SZIF jednatelka
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Priloha ¢é. 1
Seznam poddodavateli
[UCASTNIK VLOZi SEZNAM PODDODAVATELU V PRIPADE, ZE
PROSTREDNICTVIM PODDODAVATELE PROKAZOVAL V ZADAVACI RiZEN{
SPLNENI KVALIFIKACE DLE § 83 ZAKONA C. 134/2016 SB., O ZADAVANI
VEREJNYCH ZAKAZEK]

UCASTNIK NEBUDE VYUZiVAT ZADNEHO PODDODAVATELE,
PROSTREDNICTVIM KTEREHO PROKAZUJE SPLNENI KVALIFIKACE.
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Pficha &. A zadivaci dokumentace
Ffioha & 2 rmeowé dahody

Priloha ¢é. 2

Tabulka jednotkovych cen

A1. Nabidkova cena za diléi plnéni spocivajici ve vykonech agentury

1. Prezentace znaéek kvality v TV

Pfedmt autin pinéni Specifikace diiEiho pindnl Cana v KE bez OFF ] Cena vE. DFH Pladmét
- NUTNO DODRZET PRO STANOVENI CENY hodnoticiho
SUDKTTSNS
Nanrh 1 testového stonyboandu TVC 30s 20 000,00 K& 4.200,00 K¢ 24 200,00 K& A1
Meawrh 1 kreslenéha storyboardu TV 3s s dotafenim do phedprodukéni faze B0 000,00 KE 16 500,00 K& 55 BOD.00 Kb ALl
Mawrh a produkice 1 animatiku TVC 30s 10 000,00 K 2 100,00 K¢ 12 100,00 K& ALl
Nawrh 1 testowého storyboardu TVC 20s 15 000,00 K& 3 150,00 Kt 18 150,00 Kb Al
{Cena za wytvoreni nawhu TV spoiu Néwrh 1 kresleného storyboardu TVC 20s 5 dotafenim do ph Eni iz 50 000.00 K 12 60000 KE 72 600.00 K& Al
Nawrh a produkce 1 animatiku TVC 20 7 500,00 K 1 575,00 K 9 075,00 K ALl
Nawrh 1 testovéhe storyboandu TVC 10s 10 000,00 KE 2 100,00 K¢ 12 100,00 K& Al
Mawrh 1 kresleného storyboardu TVC 10s s dotafenim do phedprodukéni faze 40 000,00 K 8 400,00 Kt 48 400,00 K& ALl
Nanrh a produbce 1 animatiku TVC 10s 5000,00 K& 1 050,00 K¢ s05000Ke | AL
2. Prezentace znagek kvality v ridiich
Fiedmat Guting pindnl Specfikace dilEinG pindnl Cana v KE bez OFF ] Cena vE. DFH Fadmat
- NUTNO DODREET PRO STANOVENI CENY hodnoticiho
subkrftsria
(Cena za wytvofeni navrhu rozhlasoveho spotu Nawrh 1 storyboardu rzhiasovho spotu 20s s dotaienim do p éni fize 10 000,00 K& 210000 Ke 12 100,00 K Al
(Cena za wytvoreni nawhu rozhlasoweho spotu Mawrh 1 storyboardu rezhiasoweho spotu 20s 5 dotafenim do pfe &ni faze B 000,00 K& 1 60,00 K& 3 630,00 K& Al
oice casiing Cena za hiasowy casting - 5 hlasl 1 000.00 K& 210.00 Ko 12i000Kc | AL2
(Cena za wyrobu razhiasoviho spotu Wm"h&'m"%“af\:‘gﬁmﬁ“ v ddica 205 22 000,00 KE 4 620,00 Ke 25 620,00 K2 ALl
(Cena za wyrobu razhiasoviho spotu Wam"kbim-:%ilzﬁg'ﬁmﬁ. vddica e 18 000,00 KE 3780.00KE 21 780,00 K2 ALl
3. Prezentace znacek kvality na internetu
taitinG pinéni Speciikace diltinG pndnl Cana v KE bez OPH =] Cena ve. DPH Predmét
- NUTNO DODRZET PRO STANOVENI CENY hodnoticiho
(Cena za wytvoreni nawihu anline flash banneru Nawrh 1 storyboardy onfine bannen vé dotSeni do pledprodukéni faze B 000,00 KE 1 630,00 K¢ 9 630.00 K¢ Al1
1 hus 300200 2 000,00 K& 420,00 K& 2 420,00 K A2
Thus 1200800 2200,00 K& 462,00 Ke 2 652,00 K2 A2
1 hus 300300 2000.00 KE 420,00 K 2 420,00 K¢ A2
1 ks leaderboard 985200 220000 K& 462,00 ke 26a200ke | AL2
Viytvoreni online bannen] k predani ve formitu flash 1 kus branding {250,200 + 2000b500) 2 700,00 K& 567,00 K& 3 26T.00KE Al2
1 bus ilayer (1000200 + 500500) 225000 K& 472,50 KL 2 722,50 K Al2
1 ks Newsfeed Ad Facebook 1200x1200 2200,00 K& 162,00 K8 265200k |A12
T kus mobini branding 765x1230 1 350,00 K& 283,50 KE 1 633,50 Ke Al2
1 ks mobini Wide Square 300250 150000 K& 315,00 K8 1 815,00 K¢ Al2
4. Spotfebitelsks soutés pro Sirokou vefsinost
Bredmbt gitino pinéni Speciikace diltinG pndnl Cana v KE bez OPH =] Cena ve. DPH Predmét
- NUTNO DODRZET PRO STANOVENI CENY hodnoticihe
subkrttsria
Pidurh konesptu 3 mechaniky spotfebitslské soude Marh ideowiho konceptu spotfebitelské soutéde. 20 000.00 K 4 200.00 K 24 200,00 K¢ ALl
Hemi fad Pfiprava hemiho Fadu wietnd prévniho posouzeni, 10 000,00 K 2 100,00 K¢ 12 100,00 K& ALl
5. Reqiondini roadshow pro Sirokou vefeinost
[ Freomdtosting pindnl Spacifikacs dliiho pindnl Tana v KE bez DPH ] Cena v OPH Pladmét
- NUTNO DODREET PRO STANOVENI CENY hodnoticiho
subkrttsria
Pidurh road show Néwrh koniceptu road show do ple Eni fize. 15 000,00 K& 3150,00 K& 18 150,00 K& Al
&. Public relations
Pfeamét anfino pinént Specilicace AlEMo pindni Cana v KE bez DPH oPH Cana vE. DPH
- NUTNO DODRZET PRO STANOVENI CENY hodnoticiho
Tiskowd zprava Sepsani jedné tiskowé zpravy o jedné nommostrané vistné jazykove konekdury wietné agentumich hodin a nakladd 4 000,00 K& 840,00 K& 484000 K8 AL
Recart 2 procukt znadek kvality x’ﬂmm;mﬁ:&i?éﬂ:uﬁ&x f:ﬁxﬂm“wlm {min 10 fotografi) 5 000,00 K 1260,00 K8 260,00 K& A1
Mewslattar Zpravodsje o razsahu 3 strany A4 véetnd agantumich hodin 3 naklad 15 000,00 K 3 150,00 K& 18 150,00 K& AT
Riedakeni &ansk 3nek o rozsahu jedné nommestrany using jazyious korsktury vietné agentumich hodin 3 nakiact 4000,00 K B40,00 Ke 4.840,00 K2 ALl
Fotodokumentace Fotodokurnentace = 1 skoe pro potfeby soc. siti a PR min 20 fotografif) v tskové: kvalits 3 nahledovt haaitd 5 000,00 K& 1050,00 K 5050,00 K8 ALl
Odbamy &anek Odbomy &nek o mesahu 2 normosiran wieine jazykove korskiury 12 000,00 K& 2 520,00 K 14 520,00 K& ALl
7. Tiskova produkee
Predmat Gitiho pingnt Spechikace diEinG pindni Canav Kt (=] Cena 3 ks Predmét
- NUTNO DODRZET PRO STANOVENI CENY z1kus vé. DPH hodnoticiho
baz DPH subkritsria
Letsk A5 Nakad 500 ks (digital). baleno po 100 ks 330KE 0,52 Ke Al2
Barevmost 414, Matendl 150 o Wida Nékdad 10 000 ks (ofset). balenc po 500 ks B7IKE 017 KE 0,95 K& Al2
Letik A4 Nidarl 500 ks (digitai), baleno po 100 ks 550 KE 128 K0 714 KE AlZ
Barsumost 4/4, Matesidl 150 or Wica Nkiad 10 000 ks (cfset). bateno po 500 ks 1T0KE [T a2
Naikdad 50 ks (laser print) EESKE 140 Ke A12
Bareunost 4/4, Maendl 150 or Wica Nakad 1000 ks (digital) baleno po 100 ks 452KE ) A2
ai, Mt &“;%ﬂ ozt 38 stran, Vazha |10 50 ks laser print) I5.00KE 12,35 Ke A2
V1 Nakiad 1000 ks [ofset) baieno po 100 ks 2500 KE 525 Ke Al2
Plakat A1 Naikdad 50 ks (laser print) BTO0KE 18,27 Ke A12
Barewnost 410, Materi3l kfida lesk 135 gr Nakiad 1000 ks (o) 1,70KE 2,45 KE Al2
. Samalepka Nakiad 500 ks. baleni arch 232KE 043K Al2
Wby ofez, primé 2.5 cm, 410, lesk Naiad 10 000 ks, oafeni e 078 KE 016 Ke Al
Samdepka Naikiad 500 ks, baleni arch 5TEKE 121 K8 A12
ruhowy ofez, primér 10cm, 40 lesk Naiad 10 000 ks, baleni raie 110KE 023K A12
Podishovs samaepka Nakiad 500 ks. baleni arch 210,00 K& 440K A2
11 m, 40, lesk Nidad 10 000 ks, bafeni e I500KE 1235 Ke Al2
Webler Nakiad 500 ks, badeni po 100 ks 15.20K8 319K Al2
1010 cm 410, miaterial 200 gr Wida,
wistng lchooného systemu Nakdad 1000 ks, baleni po 100 ks M30KE 2,50 K8 Al2
Brodura A5 Naikiad 50 ks {laser prnt) 38,00 KE 20,58 Ke A2
150 or Kfida mat. barevnost 444, 30 stran v obdlky | Naidad 1000 ks jofset) 21.70KE e A2
Bilboard 5.1x2.4m Nakdad 400 ks 150,00 KE 31.50Ke Al2
Bigboard 8.8 x 36 m Nakad 100 ks E32,00KE 132 K Al2
Citylight 1,18 % 1,75 m Niidad 300 ks 38,00 KR 758 Ke Al2
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Priloha €. 2

3. Jednotkové ceny za slufby zajidténi podpory

* Pl wpoti ceny v K8, vE. DPH byia pouis U viech Knionek 5a2ha DPH 21%, posud predpoliadate U |sanothvgon wionh poudtt iné sazny, miete Rt 53200 pot.
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Predmat autine pinni Speciikace diltiha pinani Cana v KE oPH Tana 22 hoding Predmat
- MUTNO DODRZET PRO STANOVENI CENY 23 1 hodiny v, DPH hodnoticiho
bez DFE subkrttsria
e ane'apom\nAM pomunkxﬂodmnlmyprqd:m kormunikace s kientem a dodavated. dopravné, telekomunikadni naklady 1200,00 KE 252,00 K8 1 452,00 K2 A3
oot e spojené s pfipravou projekeu, contralling, reporting. piiprava podkiac
Copyerter Tuorba reklamnich tetd) pro propagadni a markatngous iy tak, 3by byly soudchE jarykous, teminciogicky 3 stylisticky sprung 2000.00 KE 420,00 K8 2.420,00 Kt AL3
Nénwh a reslizane PR strategie, honzulatace akivit s dopaem na mesiaizact, navrh testowd podoby PR malu sestaveni medialistu . .
PR maniager média lobbying, krizova komunikace. Sousist je doprauné, telekomunikatni naklady spojené s pFipravou projek DR 336,00 K2 1996,00 K¢ i
. Zeiména podpora PR managers, podpars kaddodenn sprivy projsity, komunikacs  Kiientem, dopraund, telskomunikagni niklady 5
PR exeoutive speiené s pipravou proekiy, contraling, reperting prpeava pockiad 500,00 K& 89,00 Ke 108,00 K¢ a3
N 3 reslizace sirategie socisinich sith, konzultaos SOME aktait, ndurh podcby 3 redakéni piin socidinich médi, sprévajednotiinich
SOME manager kandi) soc. sitl krizovs komunikace. Souddeti je doprawné, elekomunikadnl naklady spojsné = plipravou projekmu TS 03K 181509 K £l
Oidpowd piprawu wiech krokll Eniho procesy v oblast tisku, komunikace s ostatnimi Seny tymu, komunikace s
Production manager print docamteli, = oo k] o vioe dotaveel, 2 Géclem wjberu nejuhodndi3i nabidy. Jeho ke je zapstit 800,00 K& 163,00 K2 563,00 K2 A3
aby potfebn materialy byly vyrobeny, (Snné. ve spravném mna2styi, s chledem na naklady a odpovidaiici drover kyaiity.
i} Zeiména odpovidnast 23 pfipravu a provedeni viech kroki) pfipravy a reslizace viToby audiovides, komunikace s ostatnimi deny timu,
Production manager audiofvideo kormunikace < dodauatall. Jeno (kolem je z3isit, sby AudioNioen ujstupy byfy wyrobeny v odpovicsjic! kit s copovisicimi nikiady. TS 03K 181509 K £l
., Zpracovini cbrazovich a testowych ndvid reldamnich materi3ll podle whamych podkdadl, grafické dprvy 3 fnalzscs névihd do .
DTF operitor sl v ek ey, 850,00 KE 78,50 K& 1028,50 K¢ A3
Flash designer Tworba @ zpracovani flash komponentll kampané. 1.200,00 KE 252,00 ke 1452,00 K& A13
[P Zeiména wyhodnocoudni navSIEnDsS weborjch stransk. poradensi analyza atelskia chovan! navtEmik wet, e P P s
néurhy na roewy webojch strinek.
Zeimena distribuos [k v rame agentury, odpovicnos! 23 Sasove pinini jednotiuych Frojekil 3 dodrEovani Kisovyeh temmin nejen vi& B
Traffic manager Wientovi, ale také widi BOD,00 KE 68,00 K2 568,00 Kt Al3
Administrativa | Asistentskd wypomoc na realizovanych projektech 300,00 KE 63,00 K& 363,00 K A13
Odbamy poradce Odbomé i 3 konzulace v cblast kvality potravin. 500,00 KE 105,00 K& 605,00 K¢ Al3
9. £ ceny za sluzby a & Fizeni
Pedmét anfino pinéni Spscilikacs diitiho pindnl cana v KE DR Cena za hodinu Pledmét
- NUTNO DODRZET PRO STANOVENI CENY za 1 hodinu vE DPH noanoticing
bez DPH SUDKTTENa
Managing drector E i i jednotivych projektl. Soucasti | & telekomunikatni nakk s i ekt
aging Supeniize redizace kampani | jednativych pro Soudacti je dopramé, telekomunikaéni naklady spojené s plipravos pro i sz ks J— G
Accourt director Zemena odpovecnost zzzquslxu dostupnych zrirgju a maemosti pro tym (AM, PM a AE), vedeni projekiowsho tymu, pravideing
kormunikace se zadavatelem 3 KiSowmi codavatel, . st na strategickyeh jedninich,
doprané. telekomunikaéni nikiady spojend s pFipravou projekt, ofiprawa smilw, rozpoiti, odpovicnost 23 cefhovou reslizaci, inalizace 210000 KE 441,00 K8 254100 Ke Al4
reportl, wieiné wystupnich dat
ACCount manager Zemena kaI0o0enT] Sprava Projekill, Komunikae S Kientsm 3 dodavatsl_doprams, tEexomunikas] nakady, Spaen s prpravoll
projektu, jednini, controling, reporting. odpovicnast za pribéh projekty, piprava podidad AD 3 supenvize die dktusini pofieby, - .
:dmmamrv_‘-ml probiemd, tvorba prezentac! a nabidiy wistng cen. AM siou jako oFimé spajeni mesi reklamni agenturou 800,00 K2 378,00 KE 217800 ke A4
Crestive dirscior Vietouc] krestivming Gy, 2=jmena Zakiadn] tvorba konosphl, strategi, odpoveanast 2= kresbvnl vystpy, SoUSas j& dopravne.
teiehomunikatni naklady Spoiene s pFipravou projekiu. 2100.00 KE 441,00 K8 254100 K& Al4
Bt direcior Tipovdnest 2= wbmme agﬂol(e pracouan] veSkeryoh grafckych 3 vitvamych pract, GoUSast [ doprame, teekormunikai nakdy TR IE P PP s
spojené s pFiprauou projeks
Ul pozice Wanagng dIr=cior Dudol Uzavany hodiny ma 80 poct 10 % hodi Lznanych padd Am:mldremr.
10. Ostatni niklady
Predmat aitiho pingnt Spechikace dIo pinni Cana v KE bez DPH ] Cana k. DPH Pradmet
- NUTHO DODRZET PRO STANOVENI CENY hodnoticiho
subkrttsria
Doprava oschni automobil (cena za 50 km) S00.00 KE 105.00 K& 605,00 K¢ AlZ
Resiini nakiady Doprava nakladni automabi (cena za 50km) jnad 12 1) 1000,00 KE 210,00 Ke 121000 K& A2
Laser print - ban, 10 ks formdt A4 40,00 KE 40K 43,40 K AlZ
Laser print - bana, 10 ks formdt A2 5000 KE 10,50 K& 60,50 Kt A2
CELKEM Cena vé. DPH
A1 1 Nabidkova cena za ndvrh 3 vjrobu celem Soudet viech cen poladsk A11 489.445,00 Ko
jat.2 idhi 2 dopravu ik A12 27 302,45 K&
A.1. 3 Nabidkovi cena za shiiby zajisténi .
elkem E— Soudet wiech cen poloizk A13 736350 ke
a1 i ¥ | Soufet vi ek Al4 12 463,00 K&
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